Abstrakt

Prace se zabyva analyzou marketingové komunikace deniku Mlada fronta DNES. Je
rozdélena do dvou casti, teoretické a praktické. V teoretické Casti jsou vymezeny zakladni
pojmy marketingu a marketingové komunikace, které jsou doplnény o specifika v medialnim
prostiedi, konkrétnéji v oblasti tisténych médii. Déle je zde shrnuta historie tisku 20. stoleti na
tizemi Ceské republiky s dirazem na okolnosti vzniku sledovaného deniku. Prace se také
zabyvé aktualnim stavem ceského medidlniho trhu, pfedstavuje jeho momentalni subjekty a
struéné zminuje vyvoj naklada a ¢tenosti denniho tisku. Dalsi kapitola popisuje vyvoj deniku
po strance historické a technické a pfiblizuje denni samostatné piilohy, které spolu s denikem
vychazi. V praktické ¢asti ndsleduje pohled na denik a struc¢né predstaveni toho, jak funguje
marketingové oddéleni a jaka je strategie a marketingovy mix deniku. Nejvétsi pozornost je ale
vénovana rozebirani jednotlivych oblasti komunika¢niho mixu, které byly vymezeny a
specifikovany teoretickou casti. V praktické Casti jsou poté predstaveny a analyzovany
konkrétni nejvétsi aktivity, které denik ve sledovaném obdobi vyuzival. Posledni kapitola prace
tyto aktivity hodnoti a vyvozuje z nich zavéry v ramci GspéSnosti. Také propojuje celkové
fungovani deniku a aktivity, které byly voleny na jeho podporu prodeje a Sifeni povédomi o

jeho znacce.





