Abstrakt

Bakalaisk4 prace se zabyva deskripci online podnikani, konkrétné podnikani v ramci
Modelu Tviirch obsahu (Content creators business model). K popisu vyuzivd komunitu online
podnikatelti. Klicova ¢ast prace se vénuje analyze zucCastnéného pozorovani a rozhovort se ¢leny
komunity. Cil prace je odhalit fungovani komunity online podnikateli v ramci Podnikatelskému
model Tvlrch obsahu v online svété, o kterém piesto existuje malo ucelenych informaci. Prace
poskytuje rozbor vztahli v komunité, pfijimani novych ¢lent, interakci, vnimani konkurence i zen
v online podnikani atd. Prace se snazi pfijit na faktory, které ovlivituji ispésnost podnikateld. Déle
se snazi nachéazet vzorce v chovani, které mohou k tspésnosti vést. Béhem analyzy se podafilo
zjistit, Ze pravdépodobné existuje uméle vytvorend identita tzv. dobrého online podnikatele, kterou
se snazi ¢lenové zkoumané komunity prevzit za vlastni. Déle vySlo na povrch, Ze existuji externi
faktory, které vyznamné ovlivnily Gspésnost online podnikatelll, patii mezi n€ ptitomnost mentora,
podpora rodici a finan¢ni krize. Samotna komunita je dilezitym faktorem, ktery pravdépodobné
nahrazuje podnikatelim intimni vztahy. Celkové velkym plusem Podnikatelského model tviirct
obsahu je moznost nulové finan¢ni investice. Vysledky nemohou byt generalizovany na veskeré

komunity v ramci online svéta, vzorek nebyl dostatecné velky ani reprezentativni.



