
Abstrakt 

Tato práce se zabývá neologismy vyskytujícími se na sociálních sítích (Facebook, Twitter, 

Instagram). První část práce shrnuje a vyhodnocuje poznatky z relevantní literatury, popisuje 

lexikální jednotky a vymezuje příslušné termíny (neologismus, neosémantismus, 

okazionalismus, přejímka, sociální síť). Druhá část se skládá ze sémantického a slovotvorného 

rozboru nalezených neologismů, se zvláštním zaměřením na přejímky a na jejich adaptaci. 

Materiálovými východisky práce byly samotné sociální sítě, různé články o nich (mimo jiné 

i diskuzní fóra) a Databáze excerpčního materiálnu Neomat (www.neologismy.cz).  

Závěry práce jsou shrnuty na konci. Přílohou je seznam nalezených neologismů, tabulka 

s četností výskytů a odkazy na nalezené zdroje.  

 

http://www.neologismy.cz/

