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Celkova narocnost tématu na:

Podprimérna Primérna Nadpriamérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupen splnéni cile prace dobfte
Logické stavba prace velmi dobie
Prace s literaturou — citace, vlastni velmi dobie
komentar

Adekvatnost pouzitych metod dobte
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos dobte
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky velmi dobie
Stylisticka Groven, jazyk velmi dobie

Prakticka/teoreticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprimérna Primérna Nadpriimeérna

Hodnoceni prace:

Bakalarska prace je zpracovana na celkem 65 stranach, obsahuje 10 graft, 2 obrazky a 2
tabulky. Autor pracoval s 23 zdroji, z toho jsou 3 zahrani¢ni a 2 internetové.

Bakalatska prace ma v jednotlivych kapitolach logickou strukturu. Pro feSeni bakalarské prace
autor zvolil formu dotaznikového Setieni, zarovenn vyuzil polostrukturovaného rozhovoru
s majitelkou fitcentra a vlastniho pozorovani. Kvantitativni vyzkum byl proveden formou
elektronické a tisténé verze dotazniku. Ve volbé metodik pro ziskéni informaci tykajicich se
marketingového mixu Fit Box Kladno Praha je prace stfedné naro¢na.

Zjisténé vysledky jsou sepsany v deskriptivné-analytické casti bakalarské prace, kterou autor
shrnul do kapitoly 5.3 Prezentace vysledkti dotaznikového Setfeni a 5.4 Prezentace vysledkl
interview. V této bakalaiské praci se autor zminuje o nizké navratnosti dotazniku a je si toho
védom. Dotaznik vyplnilo 30 respondentd. BohuZzel se uz nikde v praci nedo¢teme o tom, jaka
je celkova navstévnost centra a neni tak mozné posoudit, zda je tento vzorek dostatecné
reprezentativni.



Kapitola 5. 3 Prezentace vysledkl dotaznikového Setfeni skytd mnohé nesrovnalosti. Pfi
hodnoceni vysledkli vyzkumu neni jasné, pro¢ se autor rozhodl k nékterym zodpovézenym
otazkam vyjadfovat jen slovné a u nékterych uvadét graf s komentafem. Pti hodnoceni
ziskanych odpovédi bych doporucila drzet se jednotného systému. Pro lepsi piehlednost by
bylo vhodné uvést, které otazky patii k jednotlivym nastrojim marketingového mixu, jenz je
stézejnim bodem feSeni této prace. Na str. 37 autor chybné piSe, ze prvni otdzkou tykajici se
marketingového nastroje — 5.3.1 Produkt, je otazka zjistujici informace o navs§tévnosti cviceni,
jelikoz ji v dotazniku ptfedchazi ot. ¢. 5, ktera zjistuje spokojenost s nabidkou druhti cviceni.
Také zde neni vénovan prostor pro zhodnoceni otazky &. 14 g) Sife nabizenych sluZzeb.
K tomuto nastroji se také hodi uvést, jaké sluzby si zdkaznici pieji do budoucna. Odpovéd’ na
ot. ¢. 7 zjist'ujici tuto informaci neni nikde v praci uvedena. Vyrok na str. 39 (5.3.2 Cena), ze 28
respondentt souhlasi se zachovanim slevy pro studenty nebo majitele permanentky, neni nikde
v praci podlozen. Otazka zjistujici tuto informaci se nevyskytuje dotazniku. Jako velky
nedostatek vyhodnoceni vyzkumu povazuji absenci zjisténych udaja v ¢islech ¢i procentech.

Ur¢ité vyhrady je nutné zminit u dané podoby dotazniku. Né&které otazky jsou v dotazniku
nadbytecné a nepfispivaji k dosaZzeni cile vyzkumu. Napi. ot. ¢. 2. Odkud nejcastéji
chodite/jezdite do Fitboxu Kladno?, ¢. 17. Jaky je Vas primérmy mési¢ni hruby piijem?, 18.
Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?, 19. Jaky je prosim Vas rodinny status? Navic se zde
vyskytuje fada otazek, které v praci nejsou nikterak hodnoceny. Jde napft. o ot. ¢. 1, 3, 4, 8.

V bakalaiské praci jsou vyzdvizena jednotliva uskali klubu, kterymi se autor zabyva v kapitole
6 Navrhy a doporuceni na dostacujicich ¢tyfech stranach. Hlavni cil prace, kterym bylo ziskat
informace o fungovani marketingového mixu z pohledu zdkazniki i vedeni centra, na jejichz
zakladé maji byt navrhnuta doporuceni ke zlepSeni soucasného marketingového mixu, byl
splnén.

Autor pracuje s dostate¢nym mnozstvim citaci, zaroven je zde provedena stru¢na syntéza
pouzitych bibliografickych a internetovych dokumentd. Nekteré popisované pasdze vsak
postradaji autoriv vlastni postoj na zkoumanou problematiku.

Veskera zjisténi 0 fungovani centra Fit Box Kladno jsou popsana srozumitelnou formou a
prakticka vyuzitelnost ziskanych dat se jevi jako primérna.

Kapitola 8 Zavér by mohla byt vice obsahla a mohla by byt ukon¢ena autorovym souhrnnym
sdélenim, jak dosavadni ¢innost v centru zlepsit a jakym smérem by se méla do budoucna
ubirat.

Celkové lze fici, Ze autor splituje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani
bakalaiské prace.

Piipominky:
e mezi klicovymi slovy by se neméla nachazet ta, kterd jsou soucasti ndzvu zavérecné prace

e odliSné mezery mezi odstavci, napf. na str. 22

(13

¢ nadbytecné mezery mezi jednotlivymi slovy, napt. na str. 21: ,,Poskytovani a prodej ...,
str. 22: ,,... pii poskytovani ...“ ,,... mimo tato ...“, str. 32: ,,...dvojiho typu, ...“

¢ nejednotnost v uzivani odrazek, napt. na str. 26 a 27

e prace je v nekterych pasdzich velmi podrobnd, napf. str. 34 ,,Pokud zvoli linky 1 a 3, je
jejich cilova stanice Gymnasium vzdalena asi 10 minut chlize od Fit Box Kladno. Pokud
zvoli linku 6, mohou vyuzit pfimo stanice u obchodniho domu Central, v dochazkové
vzdalenosti do 5 minut.“, str. 36: ,,PievleCeny projde kolem recepce, kde odevzda klicek,
piipadné si dokoupi néjaké obcerstveni a odchézi.”, str. 39: , VétSina lekci zalind az v



odpolednich hodinach a zakaznik ma tedy dost ¢asu dojit si domti pro véci, které tak nemusi
nosit cely den s sebou.*

e Vv nekterych vétach jsou chybné uvedené carky, napt. str. 44: ,,... Fit Box Kladno je
otevien, pouze pokud probihaji lekce.*

e Vv kapitole Pouzita literatura by se internetové zdroje nemély uvadét zvlast’, nybrz spolecné s
tisténymi zdroji
Otazky k obhajobé:

1) V praci uvadite, ze ne¢které otazky v dotazniku nemély byt zaclenény. Byl tento dotaznik
podroben pilotazi?

2) Na str. 39 uvadite, ze 28 respondentd souhlasi se zachovanim slevy pro studenty nebo
majitele permanentky. Muzete vysvétlit, jak jste K této informaci dosel, kdyz v dotazniku tato
otazka chybi?

3) V praci se nikde nedozvidame o celkové navstévnosti centra Fit Box Kladno. Jaka je aktualni
navs§tévnost centra a kolik vyplnénych dotaznikti byste mél ziskat, aby byl takovy vzorek
dostatecn¢ reprezentativni?

Prace je doporuéena k obhajobé.

Navrzeny klasifikaéni stupen: dobre

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi.

V Praze dne 6. 1. 2016

Mgr. Markéta Pecinova



