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MARKETINGOVY MIX FIT BOX KLADNO

Cilem této prace bylo ziskani informaci o fungovani marketingového
mMixu z pohledu zadkaznik® i vedeni centra. Na zaklad¢ zjisténi byly
vyhotoveny navrhy a doporuceni na zlepSeni soucasné¢ho

marketingového mixu.

Marketingovy mix byl analyzovdn pomoci marketingového vyzkumu,

konkrétn¢ dotaznikového Setieni, rozhovoru a pozorovani.

Podle vysledki Setfeni jsou zékaznici nejméné spokojeni s prostory
Saten a ptehlednosti webovych stranek. Naopak nejvice spokojeni jsou

navstévnici S kvalitou lekei a pfistupem instruktort.
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