ABSTRAKT

Nazev:
Nabidka produktt tymu Praga Kart pro partnery
Cile prace:

Cilem této prace bylo zhodnoceni soucasné nabidky Praga Kart Teamu pro partnery,

vytvoteni ndvrhu na zlepSeni této nabidky a navrzeni sponzorskych balicki.
Metody:

V bakalaiské praci byla vyuzita ptipadova studie a zicastnéné pozorovani. Déle pro
ziskani potfebnych informaci byly provedeny rozhovory s manazerem tymu a se
zastupcem jednoho soucasného sponzora. Pro doplnéni téchto informaci bylo zvoleno

pisemné dotazovani se sou¢asnymi partnery tymu.

Vysledky:

Absence nabidky pro partnery pfipravuje tym o potencidlni partnery hned na zacatku.
Vytvoteny navrh nové nabidky spolu s navrzenymi sponzorskymi balicky mize Praga
Kart Teamu usnadnit praci ptfi shanéni novych sponzort. Je dulezité, aby se vedeni
tymu problematikou sponzoringu zabyvalo vice, a aby do nabidky pro partnery bylo

zahrnuto zorganizovani svezeni v motokarach, protoze mnozi partneti ho v soucasné

nabidce postradaji.
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