Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Névrh marketingové komunikace sportovni pomicky BungyPump

Cilem této prace je pomoci ziskanych dat zanalyzovat a zhodnotit
soucasnou marketingovou komunikaci BungyPump a na zakladé
ziskanych poznatkli vytvofit navrh na zlepSeni nové marketingové

komunikace.

V ramci zhodnoceni marketingové komunikace byly vyuzity metody
kvalitativniho  vyzkumu. Konkrétné rozhovor spomoci navodu,
zuCastnéné  polo-strukturované pozorovani a analyza internich

dokumentu.

Vystupem této prace je navrh na zlepSeni marketingové komunikace
BungyPump zahrnujici nové komunikacni prostfedky a zefektivnéni téch
stavajicich. Jedna se pfedevs$im o zvySeni moznosti k vyzkousSeni si hiillek
prostiednictvim organizovanych prochazek. Pro tyto ucely byly navrzeny
nové letdky a webové stranky. Navrh obsahuje i vyuziti novych trenda

marketingu a to guerrila marketing.
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