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Jméno studenta: Martina Bernardova ’
Nazev prace: VyuZiti sportovcu v televiznich reklamach v CR

Cil prace: Hlavnim cilem prace této bakalarské prace je prostfednictvim kvalitativnich metod zjistit
vhimani a ndazory vybranych spotfebiteld na G€inkovani sou€asnych ¢&i byvalych sportovci
v televiznich reklamach.

Celkova narocnost prace:
Podpr@imérné Primérné Nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Velmi dobfe
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy,vlastni pfinos diplomanta Vyborné
Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna
Hodnoceni:
Bakalafska prace je zpracovana na 69 stranach (bez ptiloh), obsahuje 8 tabulek, 8 obrazk( a 3 grafy.

Stupen splnéni cile prace
Cil bakalarské prace, ktery spociva ve zjisténi, jak spottebitelé vnimaji vyuZiti sportovcl v televizni
reklamé a které typy produktd jsou vnimany jako vhodné pro spojeni se sportovcem, byl spinén.

Samostatnost pfi zpracovani tématu
Autorka svou bakalarskou praci zpracovala z vétSi Casti samostatné, pFicemz néktera doporuceni
a nejasnosti vyridila na zakladé pokynd vedouciho.

Logicka stavba prace
Bakalarska prace ma jasnou logickou strukturu vzhledem ke stanovenému tématu a zaméreni.

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar

Autorka pracuje s velkym mnozstvim literarnich zdrojd, za vyzdvizeni stoji 40 pouzitych citaci, z nichz
je 12 cizojazyCnych, 3 zakony. Uvedené citace jsou vhodné komentované ¢i obsahuji shrnuti na
zakladé vlastniho stanoviska autorky, napt. s. 15. Nicméné objevuji se zde i pasaze, které by mohly
byt vice obohaceny o autorcin pohled na zkoumanou problematiku ¢i o priklady z praxe, napf. s. 24
vice rozvést, obohatit o své vlastni zhodnoceni a stanovisko na vybranou problematiku.

Adekvatnost pouzitych metod

V bakalarské praci je vyuzito tfi na sebe navazujicich kvalitativnich metod. Prvni vyuzitou metodou je
individualni hloubkovy rozhovor. Pro ucely vyzkumu byly vytvoreny dvé verze hloubkového dotazovani.
Prvni verze poslouzila pro ziskani vlastnich nazorl vybranych respondentll na reklamy, v nichz Gcinkuji
sportovci. Na tyto rozhovory navazuje skupinova diskuze sestavena z téch samych respondentd, jako
se Ucastnilo Uvodniho rozhovoru. Vybrana skupina se sklada ze sedmi ¢lend, ktefi spadaji do generace
Y. Vzorek sedmi respondentd ve véku 24 aZ 38 let se jevi jako adekvatni k ziskani pozadovanych
informaci nezbytnych k dosazeni cile vyzkumu. Autorka uvadi, Ze tfeti vyzkumnou metodou je
hloubkovy rozhovor se sportovci, ktefi GcCinkovali v televizni reklamé. Nicméné toto interview bylo



uskutenéno jen sjednou osobou, se sportovcem hrajicim nejvy3s$i basketbalovou souté? v CR,
s Ondfejem Kohoutem. Ziskané informace byly dikladné analyzovany. Ve volbé metodik se BP jevi
jako nadpréimérna.

Hloubka tématické analyzy, vlastni pFinos diplomanta

Kapitola 5 Vysledky marketingového vyzkumu je zpracovana prehledné. Autorka metodou doslovné
transkripce zverejnila vysledky hloubkovych rozhovorl, navic kazdy rozhovor shrnula pro vyssi
prehlednost do tabulky. Zavérem této kapitoly je uvedeno celkové vyhodnoceni hloubkovych
rozhovorl se zamérenim se na televizni reklamu, sportovci v reklamé a konkrétni televizni kampané.
Vysledky diskuzni skupiny doplnéné o fotografie osvétlujici reklamu, na kterou byli respondenti
dotazovani, byly uvedeny prostiednictvim metody shrnujiciho protokolu. Metodou shrnujiciho
protokolu je feSen zaroven zavéreCny rozhovor. Kapitola 5 obsahuje celkové zavéry plynouci z
uskutecnéného vyzkumu. Kapitola 6 Doporuceni na zékladé vysledkd vychazi z kapitoly 5
a diky rozboru a vyhodnoceni jednotlivych ¢asti vyzkumu bylo vytvoreno nékolik navrhl na zlepseni.

V kapitole 7 Diskuze je zhodnocen postup realizace sbéru informaci ke stanovené problematice.
Veskera zjisténi jsou vysvétlena srozumitelnou formou. Autorka v bakalafské praci, po ddkladném
zhodnoceni zjisténych dat, vyvozuje prakticka a realizovatelnd doporuceni pro zlepSeni vnimani a
nazord respondentd na Ucinkovani sportovnich celebrit v televizni reklamé. Prakticka vyuzitelnost
ziskanych informaci se jevi jako nadprlimérna.

Uprava prace: text, grafy, tabulky

Stylisticka arovei, jazyk

Uprava prace a stylisticka Uroven je zdafila. Vice v pfipominkach.

Celkové lze fici, ze autorka splfiuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani
bakalarské prace.

Pripominky:
Preklepy, chybna slovni spojeni, pravopisné chyby:
s. 25 — Sportovni celebrity se vSak zacali krystalizovat ...

S. 36 - ... Casti vyzkumu je vyuZito ... - odskoceni na dalsi radku

Otazky k obhajobé:

Autorka uvadi, Ze tfeti vyzkumnou metodou je hloubkovy rozhovor se sportovci, ktefi ucinkovali
v televizni reklamé. Toto interview vSak bylo uskutecnéno jen sjednou osobou, se sportovcem
hrajicim nejvyssi basketbalovou soutéZ v CR, s Ondfejem Kohoutem. Z jakého dlivodu jste se nakonec
priklonila k rozhovoru s jednou osobou? S jakou dalsi sportovni celebritou byste toto interview rada
vedla a z jakého dlvodu?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen:
Vyborné nebo velmi dobfe na zakladé obhajoby.

V Praze dne 14.5.2017
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