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Vyuziti sportovei v televiznich reklamach v CR

Hlavnim cilem této bakalarské prace je prostfednictvim
kvalitativnich metod zjistit vnimani a nazory vybranych
spotfebiteli na ucinkovani soucCasnych ¢i byvalych sportovca

v televiznich reklamach.

Bakalafské prace vyuziva tii na sebe navazujicich kvalitativnich
metod. Prvni vyuzitou metodou je hloubkovy rozhovor pomoci
navodu, na ktery navazuje diskuzni skupina. Toto Setfeni zahrnuje
vzorek 7 respondenttl, ktefi spadaji do generace Y. Posledni ¢asti
vyzkumu je hloubkovy rozhovor s otevienymi otazkami sestaven

pro sportovce, ktery u€inkoval v televizni reklamé.

Vysledky vyzkumu ukazuji, ze vyuziti sportovcil v televiznich
reklaméach ma u respondentd, kteti spadaji do generace Y, celkové
pozitivni ohlasy. Respondenti od téchto reklam ocekavaji vhodné
spojeni sportovni osobnosti s vyrobkem ¢i znackou, vyuZivani
propagovan¢ho produktu sportovcem, profesiondlné vytvotenou
reklamni kampan a ve stejné kvalit€ vystupovani sportovce pied

kamerou.
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