Abstrakt

Bakalaiska prace se vénuje optimalizaci webovych stranek pro fulltextové vyhledavace, znamé
také pod zkratkou SEO (Search Engine Optimization). SEO se zaméfuje na rtuzné aspekty
webové stranky, napiiklad na jeji konstrukcei, design nebo obsah, a snazi se je upravovat tak,
aby byly vhodné pro zpracovani webovymi vyhledavaci jako Google nebo Seznam. Ugelem
optimalizace je, aby se webova stranka umistovala co nejvyse mezi vysledky vyhledavani, a
dosahla tak vyssiho poctu navstévnikt. Kromé ziskani potencialnich zakaznikt maji dikladné
SEO aktivity pozitivni efekt také na kvalitu webu, jeho pfistupnost, privétivost k uzivateliim,

ale i na lepsi image znacky.

Cilem bakalaiské prace je predstavit SEO jako ucinny marketingovy nastroj a zmapovat jeho
vyuzivani v ¢eskych podnicich. Analyza primarnich a sekundéarnich zdrojt proto nejdiive uvadi
problematiku SEO a vysvétluje vyznam optimalizace webovych stranek Vv marketingové
strategii. Na teoretické poznatky navazuje ¢ast prakticka, jez se zabyva analyzou kli¢ovych slov
a vyzkumem provedenym pomoci dotaznikového Setfeni a osobnich rozhovorti mezi eskymi
firmami. Bakalafskou praci uzavira kapitola, ktera prezentuje vysledky prizkumu a interpretuje

data o pouzivani SEO jako nastroje digitdlniho marketingu v tuzemskych firmach.



