Abstrakt v ceském jazyce.

Tato prace slouZi jakou Uvod do problematiky zkoumani sociologickych aspektd motivace
investovani v crowdfundingu. Na zakladé reserSe dostupné literatury a vlastniho kvalitativniho
vyzkumu na projektantech text popisuje zakladni vnitini mechanizmy crowdfundingové kampané.
Zjisténé mechanizmy odhaluji jednotlivé aspekty motivace. Prace vytvari hypotézu o rozdéleni téchto
motivacnich aspektu do dvou hlavnich dimenzi, socidlni dimenze zakladajici se na teorii socialni
smény a ekonomické dimenze zalozené na teorii racionalni volby. Prace tuto hypotézu testuje na
zakladé kvantitativniho Setfeni investorl. Hypotéza nemohla byt na zakladé ziskanych dat pfijata,
prestoze vyzkum potvrdil, Ze nalezené motivatory jsou signifikantni pfi rozhodovani investoru. Dalsi
vyhodnoceni sebranych dat poslouZila k nalezeni péti dimenzi aspektll motivace, které jsou v praci

popsany.



