
Abstrakt 

Název:      Sponzoring MARO Ski&Snowboard School  

Cíl:  Identifikace důvodů partnerů pro sponzorování MARO Ski&Snowboard School, 

analýza současného stavu sponzoringu lyžařské školy MARO. 

Metody:  Kvalitativní výzkum formou polostrukturovaného rozhovoru se zástupci 

partnerských firem LŠ MARO.  

Výsledky: Firmy mají relevantní důvody ke spolupráci s lyžařskou školou MARO, jsou si 

vědomy konkrétních přínosů, které jim spolupráce přináší a spolupráci hodnotí 

velmi pozitivně. Obě strany spolu uzavírají dlouhodobé smlouvy o spolupráci a 

mají vůli je po jejich vypršení dále prodlužovat. Výraznou roli ve spolupráci 

MARO s firmami hrají dobré osobní vztahy mezi vedením lyžařské školy a 

zástupci firem. 
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