Abstrakt

Efektom vybavy oznacuje behaviordlna ekondmia rozdiel medzi ohodnotenim statku,
ktory spotrebitel’ vlastni a jeho ohodnotenim, ak by statok nevlastnil a chcel ho ziskat'.
Na zaklade neoklasickej ekonomickej teérie by sa mala hodnota ochoty spotrebitel'a
za statok zaplatit’ a ochota prijat’ zain kompenzéciu rovnat, ale v beznom zivote to tak
nie je. Tento efekt bol za posledné desatrocia overeny mnohymi Stadiami na réznych
typoch statkov. V mojej praci overujem existenciu efektu vybavy na statku, ktory nie
je dostupny na trhu a spotrebitel nemé trzné skusenosti pri jeho ocefiovani - na
uzivatel'skom konte na bezplatnej socialnej sieti. Nasledne skimam premenné, ktoré
ovplyviiuji cenu, za ktort by bol ochotny jedinec statok zakupit. Vyuzivam pri tom

kontingen¢ni metddu oceniovania netrhovych statkov.
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