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Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Klicova slova:

Popularita hdzené u studentt prazskych vysokych skol

Cilem této bakalaiské prace je zjistit popularitu hazené u prazské
vysokosSkolské populace. Prace se zabyva sledovanosti hazené
a jejim provozovanim. Déle se zamétfuje na povédomi a znalosti

studentli o tomto sportu a na celkové vnimani atraktivity hazené.

Potiebna data k vyzkumu byla shromédzdéna prostiednictvim
metody elektronického dotazovani. Hlavnim néstrojem této
metody byl dotaznik vytvofeny specidlné pro ucely této préace.
Teoretickd Cast prace byla zpracovdna pomoci studia odborné

literatury.

Vysledky vyzkumu ukazuji, jak je hazena populdrni po studenty
prazskych vysokych skol. Bylo zjisténo, v jaké mife ji provozuji
a sleduji a jaké o ni maji znalosti. Posledni ¢ast pak zjistila, jaké
atributy podle studentl Cini hdzenou popularni a jaké by mohly

jeji atraktivitu zvysit.

Popularita, hazend, sport, marketingovy vyzkum, elektronické

dotazovani



Abstract

Title:
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Methods:

Results:

Keywords:

The popularity of handball among Prague university students

The aim of this bachelor thesis is to find out the popularity of
handball among the students of Prague universities. The content
of the work is following and playing handball. It also focuses on
awareness and knowledge of this sport and the general perception

of the attractiveness of handball.

Necessary data for this research was collected by the method an
electronic questioning. The main instrument of this method was a
questionnaire created especially for purpose of the work. The
theoretical part was completed by a study of academic literature.

The results of research show how handball is popular among
students of Prague universities. Research also found out the extent
to which they play and watch handball and what they know about
it. The last part found out what attributes of handball are popular

and what attributes could improve its attractiveness.

Popularity, handball, sport, marketing research, electronic
questioning
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1 Uvod

Dnesni doba skyta nespocet moznosti, jak vyuzit volny ¢as. V minulosti si lidé
asi jen tézko dovedli pfedstavit, co vSe jim 21. stoleti nabidne. Neustéale se nas reklamy
snazi zaujmout a pfildkat k mnohym novym a nevyzkouSenym vymozenostem této

vvvvvv

uz dlouhodobou tradici. At se jedna o c¢etbu, umeéni, kulturu nebo tieba sport.

Pravé sport je na velkém vzestupu a opravnéné je povazovan za fenomén této
doby. A i zde mame na vybér opravdu veliké mnozstvi variant a kazda tato varianta se
pysni vEtsi, ¢i mensi oblibou u urcité skupiny lidi. Sport je v dne$ni dob¢ vic neZ jen
pouha fyzicka ¢innost. Lidé se v ném seberealizuji, néktefi ho uznavaji jako Zivotni styl.
Nesmime také zapominat na jeho viibec zdsadni vyznam — zdravotni. Fyzickd aktivita
nam piinadsi 1 urCité pozitivni pocity, které jsou zpusobeny vyplavovanim endorfinu,
coz také povazuji za velmi dualezité. Dalsi pozitivni faktor je urcit¢ spolecenské
zaclenéni. Jedinci se zde nauci spolupracovat a komunikovat. Da se fici, ze je to jisty

druh vychovy.

V predchozi ¢asti byly uvedené jednotlivé faktory, které prospivaji samotnému
jedinci, ktery sport provozuje. Nahlédneme — li na n¢&j ale i z jiného thlu, zjistime,
ze z n¢&j uzitek maji i ti, ktefi ho aktivné neprovozuji. Lidé chodi na zapasy i jako
pasivni divaci a proZivaji néco, co je svym zptisobem uspokojuje. Sport je také byznys.
Toto odvétvi je tedy mnohem rozsadhlejsi, nez se zda. Své uplatnéni zde naléza v SirSim
pojeti i ekonomie, marketing atd. Spojuji se s nim i rizné védy jako napf. psychologie,

medicina, biologie, sociologie a mnoho dalSich.

Jednim ze sportu, ktery vSe piedeslé nabizi, je i hazena. Je to kolektivni a velmi
kontaktni sport. Hra je dynamicka a rychla. Hraci, ktefi ji cht&ji hrat na nejvyssi urovni,
potiebuji mit komplexni fyzické piedpoklady. At uz se jedna o silu, vytrvalost, rychlost
nebo tieba koordinaci. V neposledni fad€ jim nesmi chybét ani ,,hdzenkaiské mysleni®,
které behem hry potiebuji ke spravnym feSenim riznych hernich situaci. VSechny tyto
faktory dohromady z hazené ¢ini sport, ktery je naroCny jak po psychické,
tak po fyzické strance.

24

V Ceské republice se hazend netdsi takové oblibé jako v jinych evropskych
statech (Némecko, Francie, Skandinavské staty), a tak se chci v této bakalaiské praci

vénovat riznym aspektliim popularity tohoto sportu u nés. Dal§im divodem urcité je,



ze jsem uz 14 let aktivni hracka hazené a vzdy jsem ji provozovala na té nejvyS$si mozné
urovni. Hazena se pro mé stala jakymsi ,,smyslem* zZivota, a i proto jsem se ji rozhodla

vénovat ve své bakalarské praci.
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2 Cile a ukoly

Hlavnim cilem této bakalafské prace je pomoci marketingového vyzkumu

za pouziti elektronického dotazovani zjistit popularitu hazené u studentli prazskych

vysokych skol.

2.1 Ukoly

K vyse uvedenym ciliim je potieba si urcit jednotlivé dilci tkoly, které pomohou

k jejich spravnému dosazeni. Tyto dil¢i ukoly jsou nasledujici:

sestavit dotaznik

ziskat obecné informace o respondentech

zjistit povédomi o hazené, cetnost a formu kontaktu s hazenou
odhalit jaké znalosti maji respondenti o hazené

zjistit celkové vnimani popularity/atraktivity hazené
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3 Teoreticka vychodiska

Predtim, nez se zaméiime na hlavni Cast prace, tedy samotny marketingovy
vyzkum, v této ¢asti definuji né€kolik zdkladnich pojmu, které se vztahuji k danému
tématu, a to pomoci odborné literatury. Pokladam za dtlezité, aby byly jasné vymezené
pojmy, se kterymi se v praci budeme Casto setkavat. Jedna se predevsim 0 pojmy sport,

hazena, popularita a marketingovy vyzkum.

3.1 Sport
Obecné poznatky o sportu, to jak je vniman celou spolecnosti a jaky je mdj
postoj k nému, uz jsem z¢asti prezentovala v ivodu. Pokladam ale za nutné uvést i dalsi

informace definice, které se ho tykaji a vztahuji se tak k pfedmétu prace.

Sport provazi lidstvo v podstaté od samého pocatku. Musime si ale uvédomit,
ze sport nebyl vzdycky vniman tak, jak je tomu dnes. Slovo sport je latinského plivodu
a je odvozeno od slova disportare, coz pickladame jako rozptylovat se, bavit se.
(Nykodym, 2006, s. 9) Ne vzdy se ale v jeho vyvoji jednalo pravé o zabavu. Sport mél
dale mit také 1é¢ebné ucinky, mél plnit vychovnou funkci a v neposledni fad¢ se stal

i nedilnou soucasti riznych nabozenskych obfadu a ritualt.

V pravéku byl sport spojovan ptfedevsim s udrzovanim dobré fyzické kondice
a sSrozvojem zrucnosti, coZ byl zakladni existenéni predpoklad. Patii sem
at’ uz zachazeni s riiznymi nastroji, tak jizda na zvitatech, bojové hry atd. Ve starovéku
pak napiiklad dominovala vojenska télesna piiprava. Za typické v tomto obdobi je
povazovéno také gladiatorstvi v Rimé a vznik olympijskych her. Z téchto piikladi je
ocividné, Ze na sport v pribéhu let bylo nahlizeno mnoha zpusoby. Sport jak ho zname

dnes, se zacal formovat béhem novoveéku. (Grexa a Strachova, 2011, s. 10)

Podle TABORSKEHO, SAFARIKOVE a JANCALEKA (1990, s. 9) je dnes
sport ,,sloZity, bohate strukturovany jev, obsahujici nejen vlastni sportovni cinnost,
ale i zabezpecovani tréninkového procesu, organizaci soutézi a radu dalsich dilcich
jevii, které se kolem sportovnich cinnosti z jakychkoliv divodii vytvareji.“ V dnes$ni
dob¢ je tedy sport spolecensky fenomén, ktery nepfedstavuje jen sport samotny,

ale mnoho odvétvi se s nim pojici.

Jeden z nejzakladnéjSich dokumentt tykajicich se sportu je Evropska charta

sportu. V ni je uvedena nasledujici definice: ,, Sportem se rozumi vsechny formy télesné
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cinnosti, které at jiz prostrednictvim organizované ucasti ¢i nikoli, si kladou za cil
projeveni ci zdokonaleni télesné i psychické kondice, rozvoj spolecenskych vztahii nebo
dosazeni vysledkii v soutéZich na vsech urovnich. “ Toto je asi nejrozsifencjsi vymezeni
sportu a jen potvrzuje, jak moc je dilezity pro mnoho oblasti. (Evropska charta sportu,
2002)

3.2 Hazena

Hazena je sport, jehoz dnesni forma nema az tak dlouhodobou tradici, ale jeji
pocatky a prvky ji podobné v ostatnich hrach se v pribéhu mnoha let vyvijely a prosly
mnohacetnymi zménami az do podoby, jak ji zname dnes. Dne$ni hazena se prezentuje

jakozto kolektivni, rychlostné — vytrvalostni kontaktni sport.

3.2.1 Historie hazené

TABORSKY, SAFARIKOVA a JANCALEK (1990, s. 10) uvadgji,
ze: ,,Za primé predchiidce sportovnich hazenkarskych her lze oznacit teprve néekteré
Z her, které vznikaly koncem minulého a zacatkem tohoto stoleti. OvSem uz mnohem
diive se vyskytly pohybové aktivity, které pfipominaly hazenou. Micova hra
tzv. episkyros se hrala uz v gymnasiich Helénli, coz méla byt jakési cviCiste
pro télesnou vychovu ve starovékém Recku. Dalsi dochované zminky o pocatcich

hazené pak pochazi z obdobi feudalismu, kdy se hrala hra zvana Fanhballspielen, ve

které se opét objevovaly ur€ité prvky hazené. (Taborsky, 2009)

Za prvni formu hazené lze povaZovat hru, kterou v roce 1898 zavedl dansky
profesor Holger Nielsen. Tehdy se tato hra nazyvala haandbold a v Dansku se rychle
Sitila. Zanedlouho byl zaloZen dansky haandboldovy svaz a zacaly se konat pravidelné
soutéze. Sifeni této hry v Dansku pravdépodobné ovlivnilo vyvoj hazené i ve Svédsku,
kde vznikla tzv. hra handboll, ktera ale méla naproti haandboldu par odlisnosti.

Ze Skandinavie hdzena expandovala dale, a to hlavné do Evropy.

Za jeden ze stézejnich bodl vyvoje mezinarodni hazené lze povazovat rok 1934,
kdy se ve Stockholmu seSel kongres IAHF, ktery schvalil mezinarodni pravidla hazené.
Pod vedenim IAHF se v roce 1938 v Berlin¢ uskute¢nilo prvni mistrovstvi svéta muzii

v hazené. (Taborsky, Safatikova a Jan¢alek, 1990, s. 16)

Za druhy stézejni bod ve vyvoji hdzené pak mlZeme povazovat kongres

International Handball Federation (neboli IHF) vroce 1946 v Kodani. Od ptelomu
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padesatych a Sedesatych let se mistrovstvi svéta v hdzené pro muze i zeny konala
pravidelné vzdy po tfech letech. Hazenda muzd se na Olympijskych hrach poprvé
objevila v roce 1972, u zen tomu tak bylo o ¢tyfi roky pozdéji, tedy v roce 1976. Pravé
od tohoto roku se poradaji vrcholné soutéze pro ob¢ kategorie vzdy po dvou letech, a to
stiidavé mistrovstvi svéta a olympijské hry. (Taborsky, Safaiikova a Jancalek, 1990,
s. 17)

3.2.2 Zarazeni do systému sportovnich her

Sportovni hry tvoii skupinu, kterd se od ostatnich sportii pon¢kud odlisuje. Je to
dano specifickymi prvky, které tyto sportovni hry zahrnuji. A fadi se sem samoziejmeé
i hdzena. TABORSKY (2004, s. 11) ve své knize uvadi tuto definici:,, Sportovni hra je
soutéziva cinnost dvou souperii v jednotném prostoru a case, kteri podle institucionalné
schvdlenych pravidel usiluji o prokdzani viastni prevahy lepsim ovladdanim spolecného
predmétu. “ Z tohoto vymezeni tedy jasn€ vyplyva, Ze pokud se jedna o sportovni hru,
musi proti sobé stat vzdy pouze dva soupeti (jednotlivec, dvojice ¢i druzstvo) a ti se
pomoci svého umu a taktiky snazi dostat pod kontrolu néjaky spoleény predmét. Tim

muze byt napt. mi¢, kotou¢, disk atd.

Sportovnich her existuje mnoho. Proto je podle TABORSKEHO (2004, s. 11)
délime do skupin podle riznych kritérii. Prvnim takovym kritériem je pocet hract
kazdého soupete — tedy individualni, parové a tymové. Dal§im hlediskem je zplsob
pohybu hract — ptirozeny, pohyb ve vodé, vyuZiti sportovni vyzbroje a vyuziti zivych
nebo nezivych dopravnich prostredkd. Dalsi zplsob jak ¢lenit sportovni hry mize byt
podle toho, zda soupeti bojuji o spolecny pfedmét soucasné ¢i stiidavé — tedy invazni
a neinvazni sportovni hry. Piedposlednim hlediskem c¢lenéni je zptisob ovladani
spole¢ného predmétu, a to bud nacinim, nebo Castmi téla. A asi nejpouzivané;si

a posledni déleni je pomoci nasledujicich hledisek

e herni ukoly pii ovladani spole¢ného predmétu
e zplsob ziskavani bodl
e Zpusob jak je vymezeno trvani utkani
Dle téchto kritérii pak rozliSujeme sportovni hry brankového, sitového

a palkovaciho typu.
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Hazena se podle piedchozich uvedenych kritérii fadi mezi brankové sportovni
hry. Déle se jedna o tymovou, invazni hru s pfirozenym pohybem hract, kteti ovladaji

spolecny predmét (mic) hazenim.

3.2.3 Pravidla hazené

Hézena se fidi mezinarodn¢ uznédvanymi pravidly IHF. Jako u ostatnich sport

vvvvv

Jednd se o mi¢ovy kontaktni sport, ve kterém proti sob¢ stoji dvé sedmiclenna
druzstva (brankai a Sest hractu v poli). Jejich tkolem je vsitit vice branek nez soupef,

a tim vyhrat zépas.

Hraci maji k dispozici hiist€ o rozmérech dvacet na Ctyficet metrd, které
obsahuje dvé brankovisté. V brankovisti, které je ohrani¢eno obloukovitou ¢arou,
vzdélenou Sest metrit od ¢ary brankové, se smi pohybovat jen brankaf. Ten se vSak
muze pohybovat i mimo brankovisté, ale v hracim poli pro néj plati stejné pravidla jako
pro hrace. V tfimetrové vzdélenosti od cary brankovisté (6m cara) se soubézné nachazi
preruSovana cara — tedy cara volného hodu (9m cara). Zde se rozehrava hra po faulu,
ktery nastal mezi ¢arou brankovisté a touto ¢arou volného hodu. V tomto prostoru se
také naproti brance nachazi tzv. sedmimetrova Cara, jejiz nazev je odvozen od toho,
ze je vzdalend pravé sedm metrli od brankové Cary. Z této vzdalenosti se stiili trestny
hod, pokud dojde ke zmareni jasné brankové piilezitosti faulem. Dalsi dilezitou hranici
je stfedova Cara, kterd rozd€luje hiisté¢ na dve stejné pllky a v jejim stfedu se zahajuje
hra jak na zacatku utkani, tak po kazdém golu. Poslednimi ¢arami jsou autové, z kterych
se rozehrava, dostane-1i se mi¢ do zamezi. Vzdy na jedné z nich jsou vyznaceny stiidaci
prostory, které jsou dlouhé 4,5 metru od stfedové ¢ary. Pouze v této oblasti maji hraci

povoleno stiidat.
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Obrazek 1 — Hazenkarské hiisté
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Zdroj: Stanovy a pravidla (2009)

Kazdé druzstvo mize na soupisku zatfadit maximalné 16 hracl, pfi¢emz na hiisti

V jeden okamzik miiZe byt maximalné Sest hracl a jeden brankéf. Stfidani je povoleno
Vv libovolny €as a ani pocet stfidani neni omezeny. Hraci doba je stanovena na 2x30
minut. Polocasy jsou oddéleny deseti minutovou pauzou. PreruSeni hry a zastaveni ¢asu
je na uvazeni rozhod¢ich. Hraje se tedy na tzv. hruby ¢as. Kazdy tym si mize vyzadat

tf1 oddechové Casy, avsak jen dva v jednom polocase.

Cilem této hry, je dopravit mi¢ dovolenym zptisobem do branky soupete a ucinit
tak vickrat nez soupet. Hra¢i maji povoleno se pohybovat dvéma zptsoby. Prvni je
za pomoci piihravek, kdy hra¢ s mi¢em mutize udélat pouze tfi kroky. Druhy zpisob
povoluje neomezeny pocet krokd, ale hra¢ musi mi¢ vést tzv. driblinkem. Obranci se
samoziejmé snazi nedovolit ttocniklim vsitit branku a snazi se ziskat mi¢. Zisku mice
mohou dosdhnout tak, Ze soupeie donuti vysttelit z nepfipravené pozice a zabranit tak

g6lu, nebo donutit soupete k technické chybé, tedy provinéni vici pravidlim.

Pravidla stanovuji samoziejme i to, jak se hraci navzajem k sobé mohou chovat,

potazmo jakym zplsobem jsou jednotlivé fauly trestany. Kdyz se obrance dopusti

16



nedovolen¢ho kontaktu s uto¢nikem, miize byt napomenut Zlutou kartou, potrestan

dvéma minutami nebo diskvalifikovan. (Stanovy a pravidla, 2009)

3.2.4 Ridici organy

Kazdy sport ma svou specifickou organizacni strukturu. V nasledujicim textu
tedy shrnu zakladni fidici slozky, které maji dohliZzet na spravny chod daného sportu

podle stanovenych pravidel a fadu.

Hlavnim celosvétovym fidicim organem hazené je International Handball
Federation (IHF), ktery vznikl roku 1946 a sidli ve Svycarsku v Basileji. Jeho poslanim
je podporovat a rozvijet veSskerou amatérskou hazenou a samoziejmé potadat vrcholné
sportovni akce, vcetné mistrovstvi svéta a olympijskych her. Sdruzuje 199 zemi
ze vSech svétadild. Nejvyssim urfadem IHF je kongres, ktery se schazi vzdy jednou
za dva roky. Jeho nejvys$sim piedstavitelem, tedy prezidentem, je dr. Hassan Moustafa

z Egypta. Dal$im orgdnem je pak rada a vykonny vybor a odborné komise.

Podfizenymi organy IHF jsou jednotlivé kontinentalni federace. Pro Asii Asian
Handball Federation (AHF), Pro Afriku Confederation Africaine de Handball (CAHB),
pro Evropu European Handball Federation (EHF), pro Oceénii Oceania Handball
Federation (OHF), a pro Ameriku Pan — American Team Handball Federation
(PATHF). (International Handball Federation, 2015)

Pro ¢eskou hazenou je samoziejmé nejdulezitéjsi EHF, ktera porada mistrovstvi
Evropy a rizné evropské klubové soutéze jako napt. Ligu mistrii. Samoziejmé také
sdruzuje evropské hazenkaiské svazy (presné 50), kam pochopitelné spadé i ¢esky svaz
hazené (CSH). EHF vznikla roku 1991 a sidli ve Vidni. (European Handball Federation,
2016)

Cesky svaz hazené sdruzuje vSechny hazenkaiské kluby, které sidli na uzemi
Ceské republiky. Jeho hlavnim tikolem je organizovani viech oficialnich soutézi a také
fizeni reprezentaci na vSech vrcholnych akcich (mistrovstvi svéta, mistrovstvi Evropy,
Olympijské hry), a to samoziejmé& ve vSech vékovych kategoriich. Nejvyssi soutéze
Vv seniorskych kategoriich, které¢ Cesky svaz hdzené organizuje, jsou extraliga hézené
pro muze, ktera probiha za ucasti dvanacti pouze Ceskych tymt a women handball
international league (WHIL) pro Zeny. Ta je organizovana ve spolupraci se slovenskym
svazem hdzené a jedna se tedy o spolec¢nou cesko-slovenskou ligu. Na poctu ucastnikti

Z kazdé zemé se oba svazy vzdy pred aktualni sezonou dohodnou. V té leto$ni sezoné
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(2015/2016) probiha WHIL za ucasti tfinacti tyml, a to osmi Ceskych a péti
slovenskych. (Cesky svaz hazené, 2009)

3.3 Popularita

Poklddam za nutnost definovat, jak budeme vnimat zfejmé nejcastéji pouzivany
pojem popularita. Je klicové, aby jeji vyznam byl definovan zietelné¢ a jasn€. Slovo
popularita je ptevzaté z latinského ,,popularis, coz oznaCovalo néco oblibeného,
lidového. Puvod tohoto slova ale saha jesté dale. Opét jde o latinsky termin, tentokrat

»populus®, ktery znamena narod nebo lid.

V ONLINE ETYMOLOGY DICTIONARY (2016) se muzeme docist,
ze popularita je stav velmi oblibeny lidmi. To se d& pokladat asi za nejzakladngjsi
a nejjednodussi vymezeni pojmu popularita. Hlubsi a detailnéjsi definici tohoto terminu
muzeme nalézt ve velkém sociologickém slovniku, ktery definuje popularitu jako ,,stav
kratkodobé i dlouhodobé obliby wurcité veéci, myslenky, osobnosti ¢i instituce
ve verejnosti nebo zvySeny zdajem o né, ktery miva, ale také nemusi mit rysy mody*.
(Matikova, Petrusek a Vodakova, 1996, s. 801) Obecné tedy popularitou rozumime stav
oblibenosti néjakého produktu u vefejnosti, ktery muze trvat jen kratce, nebo naopak
pretrvavat del§i casovy usek. Témito produkty mohou byt napt. osobnosti, hudba,

myslenky, udalosti, ale i hmotné statky.

Samoziejmé je popularita pojem velmi subjektivni a zdlezi zde i na rtiznych
okolnostech (sociélni, kulturni, geografické, demografické). Naptiklad sport, ktery se

t&$1 oblibé v Evropé¢, nemusi byt popularni na jiném kontinentu a naopak.

3.3.1 Popularita sportu a hazené

Ve sportovnim odvétvi je vymezeni popularity ponc¢kud specifické. Je ale mozné
urcit dva nejzakladné€j$i zpusoby meéfeni popularity. Prvnim zplsobem je méfeni
popularity podle toho, kolik sportovci se danému sportu aktivné vénuje. Druhym
zpusobem je méfeni popularity z hlediska poc¢tu divakd, tedy kolik lidi se sportu vénuje
pasivné. (Bottenburg, 2001)

Popularitu sportu v§ak mtize kazdy vnimat jinak. Jakub Noha ve své praci napt.
uvadi, ze mozné zptlisoby jejiho méfeni jsou: ,,jednak pocet registrovanych clenii, zajem
o dany sport, atraktivita, navstévnost a sledovanost daného sportu a také povédomi

a znalosti v oblasti tohoto sportu.” (Noha, 2011, s. 11) Autor tedy uvadi vice aspektu,
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které by se mély zohlednit pti zkoumani popularity. K tém, které uvedl jiz Jakub Noha
lze uvést i dalsi priklady. Jedna se tfeba o prezentaci sportu v masmédiich,
¢1 rozdélovani financi jednotlivym sportim. Jednotlivym bodiim se bude vénovat dalsi

kapitola.

Pro objektivni posouzeni miry popularity je dle mého nazoru potieba stanovit
vice thlli pohledu, podle kterych se da popularita daného sportu zjistit. Pro potieby této
prace tedy nahlizim na problematiku podobné jako Jakub Noha a za vhodna kritéria
pro méfeni popularity urcit¢tho sportu povazuji pocet aktivnich (nikoliv jen
registrovanych ¢lent) i pasivnich divakd, ur€ité povédomi, ¢i znalosti o daném sportu

a celkové vnimani atraktivity.

3.3.1.1 Popularita a média

Jednim z moZnych ndhledii na popularitu sportl, je jejich Cetnost vyskytu
v médiich, pfevdzné v televizi, jelikoz to je bezesporu nejmasovej$i médium. Podle
toho, kolik tedy jednotlivé sporty dostdvaji prostoru, se da vyvodit urCity stupen
popularity. Samoziejmé je zde vic faktort, které se museji brat v uvahu a to napt. ¢as

vysilani, ¢i kanal na kterém se dany sport vysila.

Vyzkumem této problematiky (prezentace sportu ve vysilani v Ceské republice)
se ve své bakalarské praci zabyvala Lucie Trnkova. Zjist'ovala, kolik ¢asu je vénovano
riznym sportiim ve sportovnich zpravodajstvich na dvou vybranych stanicich a to CT1
a TV Nova. Pozorovani probihalo ve 4 nidhodné zvolenych tydnech (srpen, zafi,

prosinec a leden roku 2013 a 2014).

Nasledujici tabulka uvadi ptehled vSech sport, které se v sledovanych tsecich

objevily ve vysilani.
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Tabulka 1 — Prehled vysilanych sportu

Sport Sport Sport Sport
I | Americky fotbal | 8 | Florbal 15 | Ledni hokej 22 | Snowboarding
2 | Atletika 9 | Formule | 16 | LyZzovini 23 | Sticlectvi
3 | Bascball 10 | Fotbal 17 | Moto GP 24 | Tenis
4 | Basketbal 11 | Golf 18 | Motorismus 25 | Triatlon
S | Biatlon 12 | Hazena 19 | Plavani 26 | Veslovani
6 | Box 13 | Judo 20 | Plazovy volejbal | 27 | Volejbal
7 | Cyklistika 14 | Krasobrusleni | 21 | Rychlobrusleni 28 | Ostatni

Zdroj: Trnkova (2014)

Vycet sportl je opravdu dlouhy a konkurence mezi sporty velikd. Nékterym
z uvedenych sportl byl vV porovnani s jinymi vénovan zanedbatelny ¢as. Sporty, které se
béhem pozorovani vyskytly nejcastéji, se vénuje nasledujici tabulka. V ni je uvedeno
top deset sportl, podle Casu stravenému na obrazovkach souhrnné¢ na obou dvou

stanicich.

Tabulka 2 — TOP 10 stopaZ celkem

L . Stopaz , Stopaz Celkem
Poradi CT s) NOVA s CELKEM stopaz
(vs)
1. fotbal 3 820 fotbal 3805 Jotbal 7625
2 ledni hokej 2851| ledni hokej 1450 ledni hokej 4 301
3. atletika 1 460 tenis 836 atletika 2252
4. tenis 990 atletika 792 tenis 1826
5. hazena 640 Iyzovani 420 IyZovdni 945
6. volejbal 585 formule | 300  motorismus 762
7. basketbal 565 golf 292 hdzend 725
8. lyzovani 525| motorismus 247 baskethal 695
9. motorismus 515 basketbal 130 volejbal 585
10. tlorbal 470 moto GP 110 florbal 515

Zdroj: Trnkova (2014)

Z tabulky Ize wvycist, Ze hazena se na Nové ve vysilani do deseti
nejpopularngjsich sportii viibec nevesla. Na CT1 se naopak umistila na velmi dobrém

patém misté. Nutno je zde vSak podotknout, Ze ve dvou sledovanych obdobich (prosinec
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a leden) probihaly vrcholné akce v hazené. V Prosinci 2013 se uskutecnilo mistrovstvi
svéta zen v Srbsku, kterého se ucastnil i ¢esky vybér. V lednu 2014 se pak konalo
mistrovstvi svéta muzi v Kataru taktéz za ucasti naSeho néarodniho celku. Obé tyto
skute¢nosti pak s velkou pravdépodobnosti ovlivnily vysledky vyzkumu a da se
ocekavat, ze v jiném obdobi by tomuto sportu nebyl v médiich vénovan tak velky
prostor. Nicméné¢ je pozitivni, ze v konkurenci ostatnich sporti ma hazena své postaveni

a pfinejmensim je 0 ni v obdobi vrcholnych akei slySet.

3.3.1.2 Popularita dle sledovanosti/ndvstévnosti

Sledovanost je také ukazatel, podle kterého Ize popularitu méfit. Mizeme méfit
celkové sledovani, do kterého tadime jak osobni navstévy zapasi, tak sledovani

v médiich, nebo tyto dva faktory méfit samostatné.

Od prezentace jednotlivych sportii v médiich se jejich sledovani ale mirné lisi.
Neznamena, ze kdyZ dany sport dostava mnoho prostoru v médiich, je zaroven oblibeny
mezi lidmi. Da se ale piedpokladat, ze spolu tyto dva faktory souvisi. V dne$ni dobé
hraje marketing zasadni roli a je propojeny takika se v§im. Lze tedy usoudit, ze kdyby

o sporty nebyl zajem, tak se v médiich objevovat nebudou.

Druhym faktorem je névstévnost zapast osobné. Tento druh sledovani je Casové

vewr

vétsi, pokud dotyéni navstévuji zapasy a sleduji sport osobné. Sledovanost jednotlivych
sportd (zahrnuty byly oba zplsoby) se dotazovanim snazil zjistit ve své praci i Ondiej

Simtinek. Nasledujici tabulka pfinasi jeho vysledky.
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Tabulka 3 — Cetnost sledovani sportovnich disciplin

. Absolutni Relativni

Sledevany sport Cetnost cetnost
ledni hokej 123 67.6 %
fotbal 77 423 %
tenis 44 242 %
biatlon 28 154 %
lyZa¥ské sporty (zimni sporty, skoky na lyZich, alpské 25 137 %
lyZovini, snowboarding ) - -
hazena 25 13.7 %
basketbal 15 8.2 %
atletika 12 6.6 %
volejbal 10 5.5 %
krasobrusleni v 4.9 %
7adny 7 38 %
OSTATNI = americky fotbal, bojové sporty (box,
kickbox, MMA, zapas Freckofimsky, wrestling),
bowling, curling, crossfit, cyklistika, florbal, futsal, 40 77 0 %
golf, jezdecké sporty (dostihy, jezdectvi), moderni
gymnastika, motosporty (F1, moto GP), plavini,
rychlobrusleni, S8achy, taneni sporty, veslovini

CELKEM 415

Zdroj: Simtinek (2015)

Hézena dosahla 13,7 % a v porovnani s ostatnimi sporty dopadla velmi dobfe.

Dotazovani ovSem probihalo béhem tnora 2013 a tim padem 1 toto méfeni bylo

pravdépodobné ovlivnéno Mistrovstvim svéta v hdzené muzi, které se konalo v Kataru

V lednu téhoz roku, jak jiz bylo uvedeno dfive.

3.3.1.3 Popularita podle clenské zdkladny

Dal§im z moznych ihla pohledu na popularitu je velikost &lenské zakladny. Cim

vice ¢lenil zékladna ¢itd, tim je sport popularnéjsi. Navazuji na to dals$i proménné, jako

je zvysujici se pravdépodobnost Gspéchu daného sportu na mezinarodni urovni, veétsi

zajem sponzort, veétsi prostor v médiich atd.. Tabulka niZe uvadi dvacet sportovnich

odvétvi, které podle Ceské unie sportu k 31. 12. 2014 ¢&italo nejvice ¢leni.
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Tabulka 4 — Clenské zikladny jednotlivych sportovnich odvétvi

Poradi Sportovni odvétvi Pocet ¢leni
1 Fotbal 427112
2 Sport pro viechny - CASPV 87366
3 Rekreacni sport 81799
4 Florbal 74049
5 Golf 62828
6 Tenis 60661
7 Atletika 59030
8 Ledni hokej 47069
9 Volejbal 44991
10 Basketbal 36146

11 CUBU 34837
12 Univerzitni sport 25314
13 Plavecké sporty 24 166
14 Lyzovani 24025
15 Hazena 22771
16 Sachy 21588
17 Stolni tenis 21036
18 Clen TJ/SK nezafazeny v oddile 20524
19 Turistika 20517
20 Hokejbal 17414

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CUS (2014)

Z tabulky vyplyva, Ze hdzend se podle poctu ¢lend zafadila na patnacté misto
7ebiicku nejoblibengjsich sportovnich odvétvi v Ceské republice. DiileZité je ale zminit,
ze v tabulce jsou uvedeny s tradi¢nimi sporty zastfeSovanymi svazy i specificka odvétvi
jako je napf. rekreacni sport €i sport pro vSechny. Nicméné i tak hazenou provozuje
V porovnani s ostatnimi kolektivnimi sporty vyrazn€ méné lidi. Nejbliz§i sporty

hazené — basketbal a volejbal — jsou na tom, co se poctu ¢lenti tyce, o poznani Iépe.

3.3.1.4 Popularita podle financni podpory

Na popularitu se da nahliZet i1 z hlediska financi. Jaké sporty jsou lidé ochotni
nejvice finanéné podpofit je dalSim moZznym ukazatelem popularity. Ne vzdy plati,
Ze napf. nejvice propagovany a nejvice viditelny sport musi vzdy disponovat nejveétSimi
dotacemi. Touto problematikou se ve svém vyzkumu zabyval i Vladimir Janak.
Nasledujici tabulka pak uvadi potadi sportii, které by méli mit ptfi rozdélovani penéz

prioritu, jak vyplynulo z vysledka.
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Tabulka 5 — Preference rozdélovani penéz jednotlivym sportovnim odvétvim

Atletika 329 21,0
Ledni hokej 31,5 21,0
Fotbal 24 4 8,8
LyZovani 14.9 17,0
Tenis 10.3 1,9
Plavani 8.6 12,3
Basketbal 7,6 94
Volejbal 6,7 10,4
Sportovni gymnastika 59 3.8
Cvklistika 5,6 4,7
Kanoistika 48 6.6
Krasobrusleni 4.7 8.5
Hazena 4.6 1.5
Handicapovani 3.6 245
Motorismus 3.0 2.8

Zdroj: Janak (2009)

Z vy$e uvedené tabulky miizeme vyéist, Ze opravdu a¢ jsou v Ceské republice
vyrazné¢ dominantnimi sporty fotbal a ledni hokej, zdjem o jejich finan¢ni podporovani
klesa. Tento jev se rapidné projevil zejména praveé u fotbalu. Lidé voli méné popularni
sporty a penize radéji pfidé€li napt. handicapovanym sportovcim. Diky t€émto finanénim
prostfedkiim se jim oteviraji stale vétsi sportovni moZnosti. Hazena si taktéZz polepsila

a ze 4,6% stoupla na 7,5%, a to je velmi pozitivnim ukazatelem pro jeji dalsi rozvoj.

3.3.1.5 Ostatni ukazatele popularity

Dle mého nazoru se mezi dal§i zplisoby urCovani popularity mohou fadit
ukazatele jako je povédomi a znalosti o hazené ¢i celkové vnimani atraktivity, ktera je
ovSem velmi subjektivni. Prvni jmenované uzce souvisi s ostatnimi ndhledy
na popularitu. Je zfejmé, ze ¢im budou vyssi ostatni ukazatele, pravdépodobné i znalosti
a védomosti o tomto sportu budou dosahovat vétsi irovné. Jedna Cast dotazniku je proto

zaméfena i na tento okruh otazek.

Celkové vnimani atraktivity pak mlze mit mnoho atributi. Jak bylo feceno,
kazdy soudi popularitu podle néceho jiného, avSak mezi zdkladni atributy, diky nimz

muzZe sport, potazmo hazend, ptipoutat divaka, fadim nésledujici:
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e herni projev

e znamé osobnosti

e vysledky reprezentace
e zdravotni rizikovost

e finan¢ni naro¢nost

e dostupnost

3.4 Marketingovy vyzkum

Zbyva nam definovat marketingovy vyzkum, ktery je zejména v poslednich letech
stale vice vyuzivan a stavd se zakladnim kamenem efektivniho a tuspéSného
rozhodovéani takika ve vSech oborech lidské ¢innosti. Tato subkapitola bude zamétrena
na samotné definovani pojmu, dale budou popsany jednotlivé ¢asti marketingového

vyzkumu od stanoveni cill az po zpracovani vysledki a interpretaci zjisténi.

3.4.1 Definice pojmu

Marketingovy vyzkum definovalo jiz mnoho autort, kazdy jinym zpiisobem.

V nasledujicich fadcich vam uvedu dvé vybrané definice.

Definice KOTLERA a ARMSTRONGA (2004, s. 227) uvadi, ze marketingovy
vyzkum je: , systematické planovani, shromazdovani, analyza a vyhodnocovani
informaci potrebnych pro ucinné reseni konkrétnich marketingovych problémii. “ Jinymi
slovy se autofi snazi vypichnout, ze marketingovy vyzkum je ucinny nastroj pti hledani
vychodisek z riznych obtiznych situaci, ¢i jejich samotné prevenci.

KOTLER a KELLER (2007) pak vymezili pojem nasledovné: , Marketingovy
vyzkum je funkce, jez propojuje spotrebitele, zdakazniky a verejnost s firmou pomoci
informaci, které jsou pouzivany pro identifikaci a definici marketingovych prileZitosti
a problémi, vytvareni, zlepseni a hodnoceni marketingovych aktivit, monitoring
marketingového vykonu a lepsi porozumeéni marketingovému procesu. “ Dle téchto slov
je marketingovy vyzkum zamérny a cilevédomy proces, ktery vede k ziskdni

potifebnych informaci.

3.4.2 Metody vyzkumu

Dle KOTLERA (2007, s. 407) existuji tii typy vyzkumd, které se déli podle cild,

které maji byt dosazeny. Prvni metodou je tzv. informativni vyzkum, ktery ma za tkol
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sesbirat prvotni informace, které maji nasledn¢ usnadnit definovat problémy a stanovit

hypotézy.

Druhou metodou je tzv. Deskriptivni vyzkum. Jeho cilem je zdokonalit popsani

a definice trhi, riznych marketingovych situaci a probléma.

Poslednim typem je tzv. kauzéalni vyzkum, jehoz cilem je provétovani hypotéz,

které predstavuji vztah pfi¢ina — nasledek.

KOTLER (2007, s. 408) také dale vymezuje typy marketingovych vyzkumu
podle sbéru dat, a to na primarni a na sekundarni marketingovy vyzkum. Rozd¢leni

téchto dat je popsano nize v dalsi kapitole.

Dal3i moznosti déleni vyzkumi jsou dle PRIBOVE (1996, s. 27) na kvalitativni
a kvantitativni. Kvalitativni vyzkumy slouzi ke sbéru dat od mens$iho mnozstvi
respondentll. Mezi tyto respondenty patii ti, kteti jsou né¢jak fundovani, zainteresovani
V problému, a zalezi nam na jejich ndzoru. Data jsou zkoumand do vétsi hloubky.
Radime sem napf. hloubkové individualni rozhovory, skupinové rozhovory a asociaéni

techniky.

Kvantitativni vyzkumy naopak slouzi ke sbéru vétSiho mnozstvi dat od velkého
mnozstvi respondentii. Jsou to vyzkumy vefejného minéni a maji reprezentativni

charakter. Radi se sem napf. standardizovany rozhovor nebo pisemny dotaznik.

3.4.3 Proces marketingového vyzkumu

Procesem marketingového vyzkumu se =zabyvalo jiz mnoho autort.
Marketingovy vyzkum dé€li na jednotlivé ¢asti fazené v logickém sledu, které se od sebe
vrizné mife lidi. Jedno z vhodnych rozdéleni téchto &asti je podle PRIBOVE

(1996, s. 25). Jednotlivé kroky jsou znazornény v nasledujicim schématu.
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Obrazek 2 — Proces marketingového vyzkumu

Ur¢eni cile vyzkumu a definovani
vyzkumného problému

Zdroje dat

Metody a techniky sbéru dat

Urcenti velikosti vzorku

Sbér dat

Zpracovani a analyzy

Zpracovani zaveérecné zpravy

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ptibové (1996)

3.4.3.1 Urceni cile vyzkumu a definovani vyzkumného problému

Kazdy marketingovy vyzkum by logicky mél za¢inat uréenim cile vyzkumu.
Definovani problému a stanoveni vyzkumného cile se fadi mezi nejdileZitéjSi Casti
celého vyzkumu. Pfi Spatné definici problému totiz mohou byt vysledky vyzkumu
znaéné zkreslené a jejich vypovidaci schopnost tak velmi znehodnocena. V neposledni
fadé¢ mohou také vzniknout nezanedbatelné naklady navic. Spravna formulace tomu

ovSem zamezi.

Toto tvrzeni v knize Moderni marketingovy vyzkum potvrzuje i KOZEL (2006,
S. 72), ktery uvadi, ze: ,,Dobre definovany cil je napiil vyreseny problém.* Nejvétsi
ptekazkou ke spravnému definovani cilli je komunikace mezi zadavatelem vyzkumu
a tazatelem. Mnohdy dochazi ke Spatné komunikaci, nepochopeni se navzdjem a tedy

ke zkresleni vysledk.

3.4.3.2 Zdroje dat

VétsSina autort, stejné tak 1 KOZEL (2006, s. 64), rozdéluje zdroje dat

na primarni a sekundarni. Sekundarni data jsou ta, ktera se tykaji dané problematiky,
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ale byla jiz v minulosti nékym shromazdéna za jinym ucelem. Jednd se napf.
o statistické piehledy, rofenky, rizné databaze, katalogy atd. Tato data vSak mohou
zCasti byt nevhodnd, jelikoz byla shromazdéna za jinym ucelem, jak jiz bylo uvedeno
vyse. Data také mohou byt neobjektivni, ¢i zastarald a to z toho diivodu, ze nemusi byt
pravidelné aktualizovana. Miize se vyskytnout i nepfesnost téchto dat, jestlize nejsou
uvedeny prameny, z kterych byla Cerpana. Naopak jejich ziskani je snazsi (jsou
dostupnéjsi) a také méné nakladné. Vyzkumy tedy vétSinou zacinaji zpracovanim téchto

dat.

Data primarni jsou naopak ta data, kterd jsou nové ziskdvana k urcitému
vyzkumu, ktery jesté nebyl realizovan. Jsou vyuzivana hlavné proto, ze mnohokrat
nestaci k marketingovému feSeni jen data sekundarni z diivodl vySe uvedenych. Sbér
téchto dat je narocné&jsi jak casové, tak finanéné. Mezi obrovska plus téchto dat ale patii
aplikovatelnost, aktudlnost a presnost. Jinymi slovy data piesné¢ odpovidaji potfebam

vyzkumu.

3.4.3.3 Metody a techniky sberu dat

Shromézdéni dat mize samoziejme také probihat nékolika zpisoby, které se
od sebe zédsadné liSi. Kazd4d metoda ma sva negativa i pozitiva a je na realizatorovi
vyzkumu, aby zvolil nejvhodnéjsi zptsob. Pro primarni marketingovy vyzkum, ktery

obsahuje tato prace, KOTLER (2007, s. 410) uvadi nasledujici tii zpisoby:

e dotazovani
e pozorovani

e experiment

Prvni jmenované patii k nejrozSifenéjSim metodam a stalo se i zdkladnam
stavebnim kamenem této bakalaiské prace. Dotazovani se dale podle KOTLER

(2007, s. 410) ¢leni do 4 skupin. Tyto skupiny jsou:

e (0sobni
e telefonické
e pisemné

e elektronické

Posledni moZnosti je dotazovani elektronické, které také bylo vyuzito v tomto

marketingovém vyzkumu. V dne$ni dobé nebyvalého rozvoje informacni technologie
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patii tato metoda mezi velmi vyuZzivané. Mezi nespocet kladi se fadi nizké naklady,
rychlost provedeni, adresnost a v neposledni fadé¢ velmi snadné zpracovani vysledki
vzhledem k tomu, Ze sesbirana data jsou jiz v elektronické podobé. Tento zpisob ma
ale také zasadni nedostatky, a to piedev§im navratnost a také divéryhodnost dotaznikd.

(Kozel, 2006, s. 144)

Vzhledem k zaméfeni této prace, bylo jiz zpocatku urceno, ze vyzkum prob&hne
pravé pomoci dotazovéani. Jednotlivé aspekty, jako je clenskd zdakladna, stopaz
v médiich, navstévnost ¢i tfeba finan¢ni podpora jednotlivych sportti, jsou ,,pouze*
statistické ukazatele. Existuje tu vSak i druhd skupina ukazateld, které se tak snadno
zméfit nedaji, jelikoz jsou velmi subjektivni. Jednd se naptiklad o povédomi a znalosti
o hazené, ¢i jeji celkové vnimani atraktivity. Pravé kvili poslednim jmenovanym

indikatorim byl zvolen tento zptisob sbéru dat.

3.4.3.4 Urceni velikosti vzorku

Pfi marketingovém vyzkumu musime urcit, na jakém vzorku obyvatel bude
vyzkum proveden. Musime brat v potaz, ze vyzkum probihd vétSinou na malém
vzorku, ktery je pak zobecnén na celou urcitou skupinu. Jinymi slovy ze zakladniho
souboru, kterym je urcitd skupina lidi vybereme né&jakou cast, kterd se zucastni
vyzkumu. V praxi je totiz nerealné, aby dotazovani byli vSichni jedinci, at’ uz je to

z diivodt napt. ¢asovych, ¢i finan¢nich

PRIBOVA (1996, s. 86) publikuje nasledujici varianty, jak lze vzorek uréit:
slepy odhad, statisticky pfistup a ndkladovou cestu. V praci bylo vyuzito statistického
pfistupu. Pfi tomto postupu se tvoii pravdépodobnostni a ndhodny vybér. Vyhodou
metody je, Ze ji posléze mizeme zobecnit na cely zékladni soubor. Ne vzdy je mozné

pouzit tyto vzorky, a tak jsou tu alternativni moZznosti v nasledujici podob¢:

e Kvoétni vybeéry, které patii k nejcastéji vyuzivanym metoddm. Podstatou je
nenahodny respektive zamérny postup vybéru, pii kterém hraje roli subjektivita
realizdtora vyzkumu. Ten by se vSak mél snazit o jakousi zmenSeninu
zakladniho souboru, tedy zachovat strukturu tzv. kvotnich znakd.

e Vybéry na zékladé usudku a snadné dosazitelnosti jsou zaloZeny

na zkuSenostech a zainteresovanosti realizatora vyzkumu v dané problematice.
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3.4.3.5 Sbeér dat

Dalsim krokem v procesu marketingového vyzkumu je shromazdovani
informaci. Samoziejm¢ zalezi na zvolené metod¢, pomoci které budou data
shromazd’ovana. Podle PRIBOVE (1996, s. 89) ale obecné plati, ze Gspéch vyzkumu
zalezi na pracovnicich, ktetfi maji sbér dat na starost. Ti by méli mit dobré organizacni

schopnosti a smysl pro odpovédnost.

Odpovédni musi byt i vedouci vyzkumu, ktefi maji povinnost tazatele,
moderatory, ¢i pozorovatele kvalitn¢ zasSkolit. Jednd se napf. o zplsob vybéra
respondenttl, o ¢asovy harmonogram anebo vyzkumu jako celku. Nasledné by pak méli
provést kontrolu prizkumnych postupti, coz prispiva k piesnosti, spolehlivosti a celkové

kvalité sesbiranych dat.

3.4.3.6 Zpracovani a analyza dat

Kdyz se podaii sesbirat vSechny potiebné informace, je nutné data dale
zpracovat. Je vhodné data utfidit a vytvofit pfehlednou soustavu informaci, ze které
bude mozno vyvozovat vysledky provadéného vyzkumu. K tomu samoziejmé slouzi

urcité statistické metody a analyzy.

Dle KOZLA (2006, s. 88) nejprve piichazi na fadu kontrola tidaju tedy ovéteni
validity, reliability, Gplnosti, a Citelnosti. Nasleduje klasifikace udaju, o které KOZEL
(2006, s. 90) uvadi ze: smyslem klasifikace je abychom mohli v dalsi fazi vyzkumného
procesu, Vanalyze odpovédi, zkoumat vzdajemné vztahy mezi jednotlivymi tridami
a kategoriemi. Jde tedy o to najit odpovédi se stejnymi znaky a utfidit je do skupin,
a dale vyvozovat riizné vztahy a zavislosti mezi nimi. Na konec je tfeba provést analyzu
udajt, kterd by nam meéla pomoci dospét k zavérim vyzkumu a kvalitnim doporuc¢enim.
Analyza se provadi v logickych krocich, kdy nejprve zkoumame odpovédi na jednotlivé
otazky a az nasledné pokracujeme ve slucovani odpovédi a jejich spole¢nému

zkoumani.

Ke kvalitnimu analyzovani dat nam pomahaji zakladni statistické postupy
a metody. Podle KOZLA (2006, s. 95) existuji tii typy udaju, které je potieba rozliSovat,

aby dalsi analyzy probéhly spravné. Jedna se o:
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e nominalni udaje — nelze je sefadit, piikladem je pohlavi, znalost znacky

e ordindlni udaje — Ize je fadit a na potadi zalezi, avSak neni mozné urcit intervaly
mezi odpovédmi (vzdélani, spokojenost atd.)

e Kardinalni udaje — zaleZi zde na pofadi a je mozno uréit i intervaly mezi

jednotlivymi odpovéd’'mi (vaha, vyska, 1Q atd.)

Dale KOZEL (2006, s. 96) uvadi zakladni pouzivané statistické metody slouzici
k vyhodnocovani vysledkd. Prvni znich je cetnost neboli pocet Cetnosti vyskytu
jednotlivych odpovédi. RozliSujeme dva typy cCetnosti: absolutni a relativni. Prvni
jmenovana udéva celkové mnozstvi jednotlivych odpovédi. Druhd jmenovand pak

vyjadiuje pomér Cetnosti absolutni k velikosti souboru a udava se v procentech.

Dale se v analyze dat pracuje i s urovni zkoumanych znakli a to pomoci tzv.
centralnich neboli stifednich momenti. Ty urcuji stfedni hodnotu, kolem které kolisaji
odpovédi a fadime sem primér, modus (nejcastéji se objevujici hodnota), median
(stfedni hodnota pfi vzestupném usporadani hodnot) a posledni kvantil (rozdé€luji soubor

na nekolik ¢asti pii vzestupném uspotadani).

Mezi Casto vyuzivané statistické veli€iny patii i variabilita. Ta je podle KOZLA
(2006, s. 97) charakterizovana jako: proménlivost, s jakou kolisaji varianty odpovédi
kolem stredu, resp. Centralnich momentu. Ptikladem mulze byt rozptyl (stfedni
hodnota kvadrati odchylek od stfedni hodnoty) nebo smérodatna odchylka (kvadraticky

pramér odchylek hodnot znaku od jejich aritmetického praméru).

Méné pouzivané funkce jsou pak Sikmost a Spicatost. Prvni jmenovand udava,
zda jsou hodnoty rozloZeny kolem priméru rovnomérné. Je — li Sikmost kladna, vétSina
hodnot se nachazi pod primérem a naopak. SpiGatost zase popisuje vyskyt vysokych
a nizkych hodnot v rozlozeni Cetnosti. Téz existuje kladna (strmé rozdeleni Cetnosti)

a zaporna (ploché rozdéleni ¢etnosti). (Scio, 2016)

3.4.3.7 Zpracovani a prezentace zaverecné zpravy

Nakonec marketingového vyzkumu je potieba zpracovat a prezentovat
zéveéreCnou zpravu zadavateli vyzkumu. Tato zprava by méla piinést doporuceni
a podklady pro dalsi spravné rozhodovani a jednani. Podle PRIBOVE (1996, s. 132) je
velice dulezité oddélit zdkladni podstatné informace od téch okrajovych, detailnich,
které se béhem vyzkumu pfirozené zjisti také. Je tedy podstatné se vratit k samotnému

zakladnimu cili.
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Zprava by méla mit podobu jasnych a zfetelnych informaci, které jsou prehledné
uspotadany V logické struktufe. Také by mélo byt uvedeno, jaké zdroje byly pouzity
a jakym zpusobem jsme dosahli prezentovanych vysledki.

Zpravu je vhodné doplnit o rizné tabulky a grafy, které zptehledni a pomtzou
¢tenafi vice pochopit dany problém. Pfi Gstni prezentaci také zalezi na osobé¢, ktera dané

vysledky prednasi. Je dulezité, aby tato osoba dokazala zaujmout posluchace a sdélila

jim zietelnou formou dosazené vysledky.
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4 Metodologie

Cilem této kapitoly je shrnout postupy a metody, které byly konkrétné pouzity
pro potieby této bakalaiské prace. Podrobnéji zde tedy bude popsan provadény

marketingovy vyzkum a jeho pribéh.

4.1 Marketingovy vyzkum

Jiz v ptedchozi kapitole bylo popséno nékolik typti marketingového vyzkumu.
Pro tuto bakalatskou praci se jako nejvhodnéjsi jevily dle KOTLERA (2007) nasledujici
typy vyzkumu:

e deskriptivni vyzkum — jeho cilem je zdokonalit popsani a definice trhi, riznych
marketingovych situaci a problémut

e primarni vyzkum — zalozen na sbéru dat prvotnich, tedy takovych, ktera jesté
nebyla shromézdéna

e kvantitativni vyzkum — slouzi ke sbéru vétsiho mnozstvi dat od velkého
mnozstvi respondentd, jsou to vyzkumy vetejného minéni a maji reprezentativni

charakter

4.2 Popis vyzkumného souboru

Velikost vzorku pro tuto praci byla uréena dle PRIBOVE (1996) pomoci
statistického pfistupu. Pti tomto postupu se tvoii pravdépodobnostni a nahodny vybér.
Vyhodou metody je, ze ji posléze mlizeme zobecnit na cely zdkladni soubor. Vybéry
ale byly dale modifikovéany a to podle isudku a snadné dosazitelnosti. Tento zplsob byl
Casove privetivejsi a 1épe proveditelny.

Vybérovy soubor pro tento vyzkum tvoii vysokoSkolska populace, tedy
predev§im mladi lidé, v rozmezi 18 — 26 let. Vybirani vSak nebyli blizci piatelé, ktefi
jsou logicky zainteresovani v hazené, nebo na ni diky mému vlivu maji jiny pohled,
nybrz spiSe znami a piatelé pratel. Dale dotazniky byly vyvéSeny na razné skupiny
vysokych Skol na socialni siti Facebook. Podatilo se shromazdit 279 dotaznikd, pficemz

dva musely byt kvuli obsahové chybé vylouceny. Kone¢ny pocet dotaznikt je tedy 277.

Pomoci tvodnich otazek v dotazniku byli respondenti rozdéleni do nekolika
skupin na zaklad¢ ukazateld, jako je zaméfeni vysoké Skoly, kterou studuji, vek

a pohlavi.
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4.3 Pouzita metoda

V prvni ¢asti prace (teoreticka ¢ast) bylo potfeba sepsat piehled pojmu, které se
tykaji dané problematiky. To prob¢hlo za vyuziti a studia rtiznych pramend, jako jsou
odborné knihy a ¢lanky, ¢i zavéreCné prace. Text je vzdy odkazan na nalezici zdroje,

z kterych se cerpalo.

Jelikoz ke splnéni tcelu této prace bylo potieba ziskat primarni data, musel byt
proveden marketingovy vyzkum. Jednim ze stéZejnich bodd bylo sestavit dotaznik,
prostiednictvim kterého by byly ziskany pozadované vysledky. Tento krok byl tedy
velice dulezity. Dotaznik byl sestaven a konzultovan s vedoucim prace, aby odpovidal

cilim vyzkumu.

Soucasti dotazniku byl i privodni dopis, ktery byl v tomto piipadé nezbytnou
soucasti, jelikoz dotazovani probihalo elektronicky, a tedy bez absolutniho kontaktu
s respondenty. V dopise by neméla chybét predev§im Zzadost o vyplnéni, nastinéni cile

vyzkumu a samoziejm¢ podékovani.

Dale jsem musela dbat, aby se podafilo dotaznik umistit bez problémii na web
survio.com, pomoci n¢hoz byl distribuovan. Celkem dotaznik &ital 20 otazek, z nichz
vétSina byla uzaviend, ¢i polouzaviena a respondent tak mohl doplnit svou odpovéed’.
Mensi pocet pak tvorily otdzky oteviené. Jednalo se pfedevSim o ty otdzky, kde byly
zjistovany znalosti respondentii. Ve vétSiné piipadi respondenti vyplnili dotaznik

do deseti minut.

4.3.1 Operacionalizace

Aby byl dotaznik spravné sestaven, je nutné provést operacionalizaci. Popularitu
nelze mefit pouze jednim zpisobem, takové vysledky by byly velmi neptesné.
V kapitole 3.3 jiz bylo uvedeno nékolik moznych zpiisobii méteni. V névaznosti na

to byl pak dotaznik rozdélen do péti Casti.

Prvni ¢ast tvorily identifikacni otazky, diky nimz se respondenti segmentovali
do raznych skupin. Tyto skupiny pak zjednoduSily hledani souvislosti mezi
jednotlivymi odpovéd’mi. Otazky druhé ¢asti byly zaméfeny obecné na sport. Ukolem
téchto otdzek bylo pfinést informace vztahu respondentii vibec ke sportu a posléze
hledani spojitosti ke vztahu k samotné hazené. Tteti usek dotazniku se soustfedil na dva
zakladni aspekty, podle kterych lze popularita urcit, a to pocet hract, ktefi se danému
sportu vénuji aktivné, a pocet téch, ktefi se mu vénuji pasivné, tedy divaka. Podle
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odpovédi pak byly polozeny dalsi doplnujici otazky. Ve Ctvrté Casti se objevily otazky,
které zkoumaly, jak rozsahlé jsou védomosti respondentli o tomto sportu a v poslednim
useku dotazniku bylo cilem zjistit celkovou popularitu a jednotlivé aspekty, které
hazenou Cini populdrni. VSichni respondenti vSak neodpovidali na vSechny otazky,

ale v zavislosti na jejich odpovédich mohli ur¢ité otazky pteskocit.

Obrazek 3 — Operacionalizace

Popularita hazené u studenta
prafskych vysoksch skol
I
v * - v v
Ohecné informace Sport obecns PI’UYE.rZE.WE'?:Li a. anlnsFi Popularita
o respondentech sledovani hazené hazens hazene
v v + 4 4
Yy e — —_—,
Otazka €.1 Otazka &.4 Otazka &.7 Otazka £.13 Otazka &.18
— - | — - .
v IS v v B S
Otazka ¢.2 Otazka ¢.5 (Otazka ¢.8 Otazka & 14 Otazka ¢.19
e N N 7 e Y e
l ! } 4 !
Otazka &3 Otazka £.6 Otazka £.9 Otazka €.15 Otazka €.20
oo
Orazka ¢.10 Orazla £.16
Onazka &.11 Orazlea £.17

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.2 Pilotaz

DalSim krokem v pofadi po sestaveni dotazniku je pilotdZ neboli ovéfeni

srozumitelnosti a vhodné formulace otdzek. Dotaznik byl nejprve rozeslan patnacti
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znamym, s kterymi byl podrobné&ji konzultovan, popiipadé byly provedeny zmény

ve formulaci ¢i potadi otdzek v navaznosti na jejich ptipominky.

Sestaveny dotaznik uz nebyl nijak zasadné¢ zménén. Pilotdz odhalila pouze
n¢jaké drobné stylistické chyby a jen dvé otazky byly vyhodnoceny jako nejasné
polozené. Jednalo se o otdzku cCislo patnict a devatendct. Prvni jmenovana znéla:
»Dokdzete jmenovat néjakd vyznamnd jména z oblasti hazené?“ Dotazovani méli
jmenovat jména osobnosti, napt. hraci nebo trenért. Nékteti z nich vSak uvedli 1 jména
hazenkaiskych klubl. Otazka tedy byla pfeformulovand do nové podoby, ktera zni:

Dokazete jmenovat néjaké vyznamné osobnosti z oblasti hazené?“

U druhé jmenované otazky (devatenact) respondenti nebyli schopni rozeznat,
jestli maji odpovidat podle svého nazoru, ¢i se snazit odhadnout skutecny stav
popularity sportd. Pivodni znéni otazky bylo: ,,Sefad’te uvedené sporty podle toho,
jak je vy sami vnimate populdrnimi.© Po zmén¢ formulace pak znéla: ,,Setad’te uvedené

sporty podle toho, jak jsou pro vas popularni.

4.4 Shér dat

Data byla shromazd’ovana pomoci elektronického dotazovani v pribéhu biezna
2016, presnéji od 3. 3. 2016 do 16. 3. 2016. Diky internetu se dnes d4& mnohem Iépe
ziskat velké mnozstvi informaci, a to hlavné pfes socidlni sité, potazmo ptes aktualni
fenomén Facebook. Prostfednictvim této sit¢ také byly rozeslany dotazniky cilové

skuping.

Vytvoteny dotaznik pfimo pro ucely této prace byl zvetfejnén na internetovém
portalu survio.com. Tento server jsem zvolila, jelikoz je piimo specializovan
na internetové dotazovani. Nabizi tak mnoho moZnosti od vzhledu dotazniku
az po tfidéni jiz sesbiranych odpovédi. Data také pomahd seskupit a utiidit

do jednotlivych tabulek a grafi.

4.5 Analyza dat

Po sesbirani veSkerych potiebnych dat, pfiSlo na fadu jejich zpracovani
a vyhodnoceni. Nejprve byly vSechny dotazniky zkontrolovany, zda se v nich
nevyskytuje obsahova chyba. Chybné dotazniky se objevily pouze dvakrat a oba byly
z vyzkumu vyfazeny. Kontrola uplnosti nemusela byt provedena, jelikoz to uz patii

k funkcim webu survio.com, kde 1ze nastavit povinnost vyplnit v§echny otazky.
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Dale byla data stazena a nahrana do tabulek a grafi Microsoft Excel.
Analyzovéna a vyhodnocovana byla kazdéd jednotliva otdzka a poté mezi nimi byly
hledany podstatné souvislosti. Vyuzité statistické metody byly pfedevSim aritmeticky
prumér a relativni a absolutni ¢etnost. Dale byly pouzity funkce median, modus,

rozptyl, smérodatna odchylka, Sikmost a Spicatost.
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5 Prezentace vysledki a diskuse

V této kapitole budou detailné¢ rozebrany, popsany a analyzovany vysledky,
k nimZz se do$lo prostiednictvim marketingového vyzkumu. Zaroven s predloZzenymi
vysledky probéhne i1 diskuse. Vysledky jsou prezentovany chronologicky tak, jak byly

uvedeny v dotazniku. Ten se délil na nasledujici ¢asti:
e identifika¢ni otazky
e sport obecné
e provozovani a sledovani hazené
e povédomi a znalosti o0 hazené

e celkové vnimani atraktivity hazené

5.1 Identifikacni otazky
Otazka 1 — Pohlavi

Prvni otazka méla zjistit, jaky byl pomér muzl a Zen ve vybraném vzorku. Tento

pom¢ér je zachycen v nasledujici tabulce.

Tabulka 6 — Rozdéleni respondenti dle pohlavi

Pohlavi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Muz 126 45,5%
Zena 151 54,5%
CELKEM 277 100,0%

Zdroj: Vlastni Setfeni

Celkem bylo shroméazdéno 277 dotaznikii. Mirn€ pfevaZzoval pocet Zen, kterych
se prizkumu zacastnilo 151, tedy 54,5%. Muzi se zcastnilo méné, a to 126, coz je
45,5%. Ve vyzkumu byla snaha ziskat odpoveédi od pfiblizné stejného poctu

respondentli obou pohlavi, a to se s mensi odchylkou podafilo.
Otazka 2 — Vék

Dalsi z identifikac¢nich otazek méla zjistit, jaké je vékové rozlozeni studenti.

Udaje jsou zachyceny v nésledujicim grafu.
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Graf 1 — Rozdéleni respondentii podle véku
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Zdroj: Vlastni Setieni

Jelikoz popularita byla zkoumand u studenti vysokych skol, je jasné, ze drtiva
vétsina studentl se pohybuje v rozmezi od 18, do 26 let (téméf 90%). Vyrazné nizké
procento (0,7%) tvoii osmndctileti studenti, coz je disledkem toho, ze takto mladi lidé
jsou jesté malokdy studenty vysoké skoly. Duvody mizou byt odklad Skolni dochazky,

rok ,,odpocinku‘ po stfedni skole, ¢i opakovani néjakého rocniku.
Otazka 3 — Jaké zaméieni ma vysoka Skola, kterou studujete?

Posledni identifika¢ni otdzka méla za kol roztfidit jednotlivé respondenty podle

zaméfeni jejich vysokych Skol. Vysledky jsou taktéZ zachyceny v nasledujicim grafu.

Graf 2 — Rozdéleni respondenti podle zaméieni vysoké Skoly
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B Humanitni

B Pfirodovédecké
B Sportovni

B Technické

B Umélecké

B Zdravotni

H Jiné

Zdroj: Vlastni Setfeni
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Co se ty¢e zaméfeni vysokych Skol, které respondenti navstévuji, miizeme vidét,
ze prevladajicimi sméry jsou humanitni, ekonomické, technické a sportovni. Skutecnost,
ze Skoly se sportovnim zamétenim dosédhly takika 21%, byla pravdépodobné ovlivnéna
vybérem mého vzorku, kdy prevazna vétSina respondentii byla z fad mych znamych.
Tento fakt urcité pozitivné ovlivnil vysledky prizkumu, at’ uz obecné zajem o sport,

¢i konkrétné hazenou.

5.2 Sport obecné
Ukolem této ¢asti dotazniku bylo zjistit, jaky je vztah respondentt ke sportu
obecné, jelikoz je pravdépodobné, Ze at’ uz kladny ¢i zaporny postoj ke sportu, ovlivni

odpovédi v dalSich ¢astech dotazniku.
Otazka 4 — Jak casto sportujete?

Tato otazka zkoumala vSeobecny vztah respondentl k provozovani jakéhokoliv
sportu. Jak vyplyva z dalSich otazek, v téchto odpovédich jsou zafazeny jak sporty
provozované vykonnostné¢, tak rekreacné za tcelem zdravotnim nebo udrzeni fyzické

kondice. Graf ¢. 3 doklada, Ze zajem o sport je u dotazovanych velky.

Graf 3 — Rozdéleni respondentii podle ¢etnosti provozovani sportovni aktivity

B Sportuji velmi Casto — 3x a
vicekrat tydné

B Sportuji rad — 1x/2x tydné

B Sportuji prilezitostné — cca 2x
—3x mésicné

B Sportuji 1x mésicné a mén¢,
nebo viibec

Zdroj: Vlastni Setfeni

Z grafu vyplyva, ze sportuje opravdu drtiva vétsina lidi. Necelych 50% dokonce
sportuje velmi ¢asto. Ma to samoziejme souvislost i s vybranym vzorkem potazmo tieti

otazkou. Cca 98% studentl, ktefi odpovédéli, Ze navstévuji Skolu se sportovnim
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zamé&fenim, zaroven uvedli, ze sportuji alespon jednou tydné. Z téchto 98% jich pak

dokonce 80% sportuje 3x tydné a Castéji.

Sportu se vénuje 1x mésiéné a mén€ pouze 9%, coz je velmi pozitivni zjisténi.
Ostatni maji o sport at’ uz vétsi, ¢i mensi zdjem. Obdivuhodné je vSak i to, Ze minimalné
jednou tydné sportuje témét 80% respondentd. Na zékladé této otazky se da tedy
predpokladat, ze tento zajem o sport bude mit pozitivni dopad i na ostatni otazky,

potazmo 1 na hazenou.
Otazka 5 — Které sporty nejcastéji provozujete?

V této otdzce méli respondenti odpovidat, jaké sportovni aktivit¢ se veénuji

nejcastéji. Vyjmenovat mohli maximalné tfi aktivity.

Dotazovano bylo 277 studentt, kteti celkové uvedli 619 odpovédi. Na jednoho
studenta tedy primérné vychazi 2,2 odpovédi. Lze tak usoudit, Ze studenti maji vétSinou
bud’ jeden hlavni sport, kterému se naplno vénuji a sem tam ho doplni néjakym jinym

sportem, anebo provozuji stiidaveé nékolik sportti najednou, pravdépodobné rekreacné.

Jelikoz bylo sesbirdano velké mnozstvi odpovédi, byla n¢ktera ptibuzna sportovni
odvétvi slouCena do vétSich skupin pro pfehlednéjsi prezentaci. Sporty, které svou
absolutni Cetnosti dosahly péti a méné, byly taktéZ slouceny do jedné vétsi skupiny,
jelikoz samostatné by kazdd ztéchto aktivit piedstavovala zanedbatelné procento.
Rozsifené skupiny jsou nasledujici:

e fitness — do této skupiny byl pfifazen crossFit, tabata, kalanetika, kruhovy
trénink, street workout

e tanec — veskeré druhy tance (spolecenské, street dance, pole dance, dancehall)

e skupinova cvi¢eni — pfi¢lenény byly jumping, zumba, fitbox, pilates, spinning,
heat

e Dbojové sporty — do této skupiny patii tai chi, judo, karate, box, kravmaga
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Tabulka 7 — Cetnost provozovani sportovnich &innosti

Sport Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
Béh+jogging 88 14,2%
Fitness 74 12,0%
Plavani 54 8,7%
Fotbal 41 6,6%
CyKklistika 35 5,7%
Tanec 28 4,6%
Tenis 26 4,2%
Florbal 24 3,9%
Badminton 20 3,2%
Squash 20 3,2%
Volejbal 20 3,2%
Hazena 17 2,7%
Basketbal 16 2,6%
Skupinova cvi¢eni 15 2,4%
Joga 11 1,8%
LyZovani 11 1,8%
Ledni hokej 10 1,6%
Bojové sporty 9 1,5%
Atletika 8 1,3%
Inline brusle 8 1,3%
Turistika 7 1,1%
Aerobic 6 1,0%
Softball 6 1,0%
Sportovni lezeni 6 1,0%
OSTATNI 55 8,9%
ZADNY 4 0,6%
CELKEM 619 100,0%

Zdroj: Vlastni Setieni

Podivame-li se na tabulku, zjistime, ze vySe uvedeny piedpoklad o provozovani
jednoho hlavniho sportu doplnéného o dalsi rekreacni, nebo stfidani vice rekreacnich
sportll najednou, se potvrdil. Na prvnim misté tabulky se s pfehledem umistil béh
(jogging) se 14,2%. Na druhém, tfetim a ¢tvrtém misté se pak umistilo fitness, plavani
a cyklistika. To jsou stejn¢ jako beéh sporty, které¢ lidé vétSinou provozuji jako

doplikové/rekreacni, ¢i k udrzeni kondice nebo na podporu zdravi.

Fotbal a Hokej, které jsou v Ceské republice TOP sporty, se umistily pongkud
rozdilné. Fotbal dopadl velmi dobfe a jako jediny sport obstal v konkurenci s vyse

zminovanymi sporty. Ziskal 6,6%. Naproti tomu hokej dosahl pouze na 1,6%.
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Pravdépodobné je to disledkem mnohem vétsi jak financni tak ¢asové ndrocnosti
provozovani tohoto sportu a také tim, ze na rozdil od fotbalu, ledni hokej neni soucasti

télesné vychovy ve Skolach.

Hézenou pak provozuje 2,7%, coz je cca podle ofekavani zhruba uprostied
tabulky srovnatelné s podobnymi sporty, jako je basketbal a volejbal. Musime brat
V potaz, ze vyzkum probihal pouze na uzkém vzorku respondenti a v pfipad¢ jeho

zvétSeni by se mohly vysledky lisit.
Otazka 6 — Které sporty nejéastéji sledujete?

Tato otazka ma mirnou souvislost s pfedchozi, ktera zjisSt'ovala, jaké sporty lidé
provozuji, a odpovidalo na ni taktéz 277 respondentl. I zde méli uvést maximalné tti
sporty. Celkem se sesbiralo 584 odpovédi, coZ je mén€ nez ve druhé otazce a primér
na jednoho respondenta je 2,1 odpovédi. Na jednu stranu je pravdépodobné, ze lidé,
kteti dany sport provozuji ho i sleduji. Casto také ale sleduji pravé i sporty, které sami
neprovozuji, at’ uz z jakychkoliv divodii. Na druhou stranu ti, kteti se vénuji rekreaénim
a doplnkovym sportim, nebo sportuji pro svlij dobry pocit a pro zdravi nemusi dany
sport i sledovat. Jelikoz pravé tyto sporty méli vyrazny podil na provozovani veskeré
sportovni ¢innosti respondentt, je to nejspise disledkem mensi sledovanosti nez aktivni
ucasti.

Pro vétsi prehlednost byly i vtéto otazce utvofeny nasledujici skupiny

ptibuznych odvétvi sporti:
e bojové sporty — judo, MMA, box
e tanec — vesker¢ druhy tance a street dance

Nekteti respondenti nevyjmenovali konkrétni sport, ale okruh urcitych sport
¢i sportovni akci. Byla tak utvofena specifickd skupina s ndzvem skupiny sportii
a sportovni akce, do které byly zatazeny zimni sporty, sporty s ceskou ucasti,

mistrovstvi svéta v lednim hokeji a olympiady.
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Tabulka 8 — Cetnost sledovani sportovnich disciplin

Sport Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
Hokej 141 24,1%
Fotbal 85 14,6%
Biatlon 79 13,5%
Tenis 65 11,1%
Atletika 27 4,6%
Hazena 26 4,5%
Krasobrusleni 18 3,0%
Florbal 13 2,2%
Basketbal 12 2,0%
LyZovani 11 1,9%
Volejbal 9 1,5%
Cyklistika 8 1,4%
Tanec 8 1,4%
Bojové sporty 7 1,2%
SKUPINY SPORTU 9 1,5%
OSTATNI 47 8,0%
ZADNY 19 3,3%
CELKEM 584 100,0%

Zdroj: Vlastni Setfeni

Pravé ledni hokej potvrzuje rozdilnost mezi sledovanim a provozovanim.
Obsadil prvni misto s 24,1%. To znamend, Zze téméf Ctvrtina celého dotazovaného
vzorku sleduje hokej oproti 1,6% ktefi ho provozuji. Na druhém misté se dle ocekavani
objevil fotbal se 14,6 %. Tyto dva sporty jsou dlouhodobé nejoblibenéjsi u nas

a i prostor, ktery dostavaji v médiich je znacny, coz je jisté také ovliviujici faktor.

Ptekvapiveé dobte dopadl biatlon, ktery se umistil na tfetim misté a ziskal 13,5%.
Pravdépodobné je to dusledek vyraznych uspéchii nasich reprezentanti, zejména
Gabriely Soukalové, kterd tuto sezoénu byla celkovou vitézkou svétového poharu. Navic
sbér dat probihal v bfeznu, kdy biatlonova sezéna vrcholi. Podobné dopadl i tenis

(11,1%), coz je pravdépodobné taktéz zptisobeno uspéchy nasich reprezentantu.

Co se tyCe sledovani, hazena doséahla 4,5%, coz je vyssi procento, nez u jejiho
provozovani. To miiZze byt potvrzeni toho, Ze lidé sleduji 1 sporty, kterym se aktivné
nevénuji. Z ¢asti pak nejspise doslo k ovlivnéni vzorku, zejména proto, ze dotaznik byl
Sifen prostiednictvim piimého odkazu, a lidé, ktefi se o hazenou vilbec nezajimaji, pak

nejsou ochotni dotaznik vyplnit. Dal§im proménnou by pak mohl byt fakt, ze 20,9%
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vSech respondentli studuje vysokou Skolu se sportovnim zaméfenim, a ma 0 hazené

vEtsi prehled.

5.3 Sledovanost a provozovani hazené

Tato cast dotazniku méla za tikol ptinést vysledky ohledné sledovanosti hazené
a jejiho provozovani. Celkem se zde objevilo 6 otazek, které respondenti nemuseli

zodpovédét vSechny, v zévislosti na jednotlivych odpovédich.
Otazka 7 — Jaky je vas vztah k hazené?

Tato otazka slouzi k zakladnimu rozd¢leni respondent pravé podle jejich vztahu
Kk hazené. Pro zjednoduSeni méli dotazovani na vybér pouze téi odpovédi, podle nichz

jim byly kladeny dalsi otazky.

Graf 4 — Vztah respondentii k hazené

B Hazenou aktivné hraji nebo
sleduji

B Hazenou vnimam, ale moc toho
0 ni nevim

® Hazena mé vibec nezajima

Zdroj: Vlastni Setfeni

Prvni mozZnost na vybér bylo sledovéni, ¢i aktivni hrani hdzené. Tuto moZnost
zvolilo 15,2% dotazovanych, coz je pomérné vysoké Cislo, ale je to soucet téch co ji
sleduji 1 provozuji. Dale pak nasleduji otazky, které zjisti, ktefi respondenti jsou
aktivnimi hraci ¢i pasivnimi divdky. I pfesto vnimam toto procento pozitivni, avSak
musime brat v tvahu, Zze vyzkum probihal na malém specifickém vzorku a mohl byt

ovlivnén riznymi faktory, které byly nastinény uz v pfedchozi otazce.

Nejvice procent pak ziskala druhd moznost (hazenou vnimam, ale moc toho o ni

nevim) a to 46,9%. Ti co zvolili tuto moZnost, hazenou neprovozuji, ani nesleduji,
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avsak maji o ni zédkladni védomosti. Secteme-li pak prvni a druhou moznost dostaneme
se cca na 65%, coz je urCité pozitivnim ukazatelem pro hazenou. To ze lidé alesponi

néjakym zplsobem hazenou registruji je dobry zdklad do budoucna.

Hazena viibec nezajima 37,9%. Tito lidé nemaji k hazené absolutné zadny vztah,
a nic o ni nevi. Je to relativné velké Cislo, ale v dnesni dobé, kdy je na vybér takové
mnozstvi sportl je jasné, ze nemize byt opévovana kazdym.
Otazka 8 — Hrajete hazenou?

Na tuto otdzku odpovidali pouze lid¢, ktefi v otazce Cislo sedm zvolili prvni

moznost, tedy Ze hazenou bud sleduji, nebo provozuji. Celkem tedy odpovidalo

»pouze* 42 respondentt.

Graf 5 — Absolutni ¢etnost provozovani hazené

B Velmi Casto — 3x a vicekrat tydné

H Jen obcas — cca 1x-2x tydné

u PrileZitostné — 2X-3x mési¢né

B Velmi malo — 1x mési¢né/parkrat
do roka

B Vibec — uved’te pro€ (Casove,
finanéni, ¢i zdravotni diivody, mala
atraktivita sportu, absence
prilezitosti atd.)

Zdroj: Vlastni Setieni

Z grafu vyplyva, Ze hdzenou viibec neprovozuje téméf 40% respondentli. Toto
procento je vSak jiz vypocitano z lidi, ktefi v pfedchozi otdzce odpovédeli, ze hazenou
aktivné sleduji, nebo provozuji. Téchto cca 40% tedy hazenou pouze sleduje a mé k ni
tedy alespon pasivni vztah. Ti co zvolili tuto odpovéd’, méli navic uvést, pro¢ se sportu
aktivné nevénuji. Mezi nejcastéjsi divody neprovozovani hazené patiily casové divody,

zdravotni diivody, absence prilezitosti, ¢i jednoduse preference jiného sportu.
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Ttikrdt a vickrat tydné hraje hézenou 31% dotazovanych. Tato frekvence
provozovani se vétSinou rovna 1. lize a vySe. Na prvni pohled se to mize zdat jako
vysoké Cislo, avSak uvazime-li, ze dotazovani se cekem zucastnilo 277 lidi, pak z nich

hazenou v této frekvenci provozuje cca 4,7%, tedy 13 lidi.

Dalsi moznost — jednou az dvakrat tydné — volilo 7,1% dotazovanych. Tato
Cetnost je typickd pro néjaké nizs§i soutéze, jako napt. kraje a piebory. Zbylé dvé
odpovédi se tykaly provozovani piilezitostné (7,1%) a velmi malo (16,7%). Tuto
skupinu tvofi lidé, ktefi hraji uz ,jen tak™ pro zabavu. S velkou pravdépodobnosti

to jsou byvali aktivni hraci, kteti se jednou za ¢as sejdou na né&jaké akci.

Vsechny vyse uvedené statistiky jsou vypocitany, jak uz bylo uvedeno, pouze
od 42 respondentii. Vezmeme — li v avahu vSechny respondenty, tedy 277, pak se
celkovy pocet studentil, kteti provozuji hazenou, bude rovnat 26, coz je néco malo

pies 9%.
Otazka 9 — Na jaké tirovni hrajete hazenou?

Dalsi otazka se tykala pouze téch, ktefi v minulé otdzce uvedli, ze hazenou

provozuji alesponi v néjaké frekvenci. Celkem odpovidalo 26 respondenti.

Graf 6 — Uroven provozovani hazené

B NejvySsi mozné
m1.ligu

=2 ligu

v

¥ Nehraji zadnou ligovou
soutéz

Zdroj: Vlastni Setfeni

Ptedchozi tvrzeni (souvislost frekvence provozovani a kvality ligy) do urcité
miry potvrzuje graf vySe. Z 26 dotazovanych hraji nejvyssi moznou soutéz (muzskou
extraligu, Zenskou interligu a pfipadné zahrani¢ni soutéze) Ctyfi respondenti a prvni ligu

pét respondentd. V souctu davaji tyto dveé odpovedi devét, pri¢emz provozovani tiikrat
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tydne¢ a castéji uvedlo tfindct respondentli. Tato odchylka miize byt zplsobena
napt. provozovanim v ramci skolni télesné vychovy, ¢i pravé vyjimkami v poctech

tréninkd vzhledem k ligdm.

Osm dotazovanych hraje 2., 3. a niz$i ligu. Pfipo¢teme — li K nim také devét lidi,
ktefi nehraji zadnou ligovou soutéz, dostaneme se na 60,6%, tedy 17 lidi. Ve srovnani
s minulou otdzkou, kde byla dotazovéana frekvenci provozovani, je zde opét odchylka
¢yt lidi. Hazenou totiz provozuje dvakrat tydné a méné tfinact lidi, ale druhou ligu
a niz8i nebo z&dnou hraje lidi sedmnact. MlZe se jednat pravé o rizné veterany, byvalé

hréce a rizné pfilezitostné akce.
Otazka 10 — Sledujete hazenou?

Tato otdzka méla za ukol zjistit, zda respondenti hdzenou sleduji, popiipadé
Vv jaké frekvenci. Také na tuto otdzku odpovidali pouze lidé, ktefi v otdzce sedm uvedli,

ze hazenou hraji ¢i sleduji. Celkem tedy odpovidalo 42 respondentii.

Graf 7 — Absolutni éetnost sledovani hazené

B Sleduji n€kolikrat tydné — 3x a vicekrat

B Sleduji 1x-2x tydné

H Sleduji 2x-3x mési¢né

B Sleduji 1x mési¢né a méné

B Nesleduji viibec — uved’te pro¢
(¢asové duvody, mala atraktivita
sportu, malo moznosti kvuli
nedostate¢nému prostoru v médiich
atd.)

Zdroj: Vlastni Setfeni

Tato otdzka souvisi s otdzkami tykajicich se provozovani hazené. Ti, ktefi
uvadéli, Ze hazenou hraji Casto a na vysoké Urovni pak i mnohdy uvadéli, Ze hazenou

sleduji taktéz hodné.
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Nejcastéjsi odpoved’ studentti byla, Ze sleduji hazenou 2x-3x mési¢né. Celkem ji
zvolilo 38,1%. Vétsinou se jednalo o hrace 1. a nizsi ligy. Tito hraci pravdépodobné
maji hazenou opravdu jen jako koni¢ek a nevénuji ji vSechen sviij Cas. Naopak
respondenti, ktefi hraji hazenou velmi ¢asto nebo hraji nejvyssi ligu, mnohokrat uvadéli,
ze ji sleduji alesponn Ix tydn€. V prvnim ptipadé témér 70%, ve druhém piipade
dokonce vSichni. Celkem pak z vysledka vzeslo, ze hazenou 3x a vicekrat tydné sleduje

9,5% a 1x — 2x tydné 23,8%.

Nejveétsim pozitivnim zjisténim u této otazky bylo, ze hazenou vibec nesleduje
2,4 % dotazovanych, coz je oproti 38,1%, ktefi hazenou vibec neprovozuji opravdu
malo. OvSem dalsi krajni variantu — 1x mésicné a mén¢ — volilo uz 26,2% respondenti.
| tak je ale pozitivni, ze lidé, pro které neni hazena sportem ¢islo jedna, se na ni piece
jen zfidka podivaji. NejspiSe se jednd o néjaké vrcholné akce, ¢i jiné vyjimecné
udalosti.

Obdobn¢ jako u otazky ¢. 8 jsou odpovédi vyhodnocovany pouze od 42

respondentti. Zamétime — li se na cely vzorek 277 lidi, pak hazenou sleduje 14,8%.
Otazka 11 — Kde hazenou sledujete?

V této otdzce mohli respondenti zaskrtnout vice odpovédi. Celkem od 41
respondentli bylo ziskano 86 odpovédi. Znamena to, ze prumérn¢ kazdy dotazovany
zaSkrtl cca dvé odpovédi. Ztoho vyplyva, Ze pokud respondent uvedl, Ze sleduje

hazenou, tak vétSinou prostfednictvim vice médii.

Graf 8 — Rozdéleni respondentii dle zptasobu sledovani
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Zdroj: Vlastni Setfeni
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Z grafu je zfejmé, ze nejvice lidi sleduje hazenou v televizi, a to 31. Hned
Vv zavésu je pak internet, prostfednictvim kterého sleduje tento micovy sport
27 respondentti. To je v dne$ni dob¢ informacnich technologii naprosto pochopitelné,
a byla tak potvrzena i ocekavani. Souvisi to jist¢ stim, ze televize nabizi kromé
komentatti také pohybovy obraz, coz je u sportu velmi dulezité. Nejvétsi prednost

internetu je pak déna tim, ze ptistup k informacim je mozny kdykoliv a velmi rychle.

Pozitivnim zjiSténim je, Ze zapasy navstévuje 22 dotazovanych. OvSem toto
Cislo je vypocitano pouze z lidi, ktefi uvedli, ze hazenou sleduji nebo provozuji.
V souvislosti s tim, kolik lidi celkové sleduje hazenou, toto ¢islo neodpovida relativné

nizké navstévnosti v halach u nas.

cvwr

vSeobecnym poklesem zdjmu o jakykoliv tisk, hlavné na tkor na internetu. Negativa
tisku jsou také ta, Ze jednak se za né musi platit a jednak oproti televizi neni mozny
pohybovy efekt. Déle také zalezi na vénovaném prostoru konkrétnimu sportu, ktery je

samoziejme na internetu mnohem vétsi 1 diky jeho neomezenosti.
Otazka 12 — Jakou ligu/tiroven hazené sledujete?

Opét byli dotazovani jen studenti, ktefi uvedli, ze sleduji hazenou. Od 41

studentl pak vzeslo 111 odpovédi. Primémé tedy kazdy respondent 2,7 soutézi.

Graf 9 — Rozdéleni respondentu dle sledované soutéze
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Zdroj: Vlastni Setieni
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Nejméné dotazovanych zvolilo odpovéd jiné. Ve vsech téchto ptipadech pak
byly uvedeny nizsi ceské ligy. Vétsinou nizsi soutéze sleduji totiz pouze ti, co ji hraji

(nebo jejich piibuzni a ptatelé¢) nebo se v ni jinym zpisobem angazuji.

Vice respondentl, avSak stale relativné malo (18) podle grafu sleduje
nadnarodni kontinentalni soutéze, kam napftiklad spadaji rtizné evropské pohary, ¢i liga
mistrd. Je to pon¢kud piekvapujici, jelikoz se jedna o opravdu kvalitni hazenou, ne — li
vubec tu nejlepsi. Je to pravdépodobné zplsobeno jednak preferencemi jinych soutézi
a jednak dostupnosti. Tyto soutéZe jsou malokdy zafazeny V televiznim programu
a navic jen na programech Nova Sport nebo Sportl. Ceska televize tyto soutéze
nevysila. Pfedesla tvrzeni plati i o zahrani¢nich narodnich soutézich, které ale dopadly
o néco lépe s absolutni ¢etnosti 22. Divodem je nejspiSe némecka bundesliga, ktera se
na kandlech Nova Sport a Sportl objevuje relativné Castéji a patii mezi nejkvalitné;si

ligy na svété.

Odpovédim dominovaly ndrodni soutéze Zen a muzi a reprezentace. Prvni
jmenované volilo 34 respondentli. To je dikazem, Ze narodni soutéze jsou u fanouskl
hazené oblibené. DalS§im diivodem je relativné casté zatazeni (hlavné muzské soutéze)
do programu ceské televize, vzdy ve stejny Cas. V té€chto soutézich také hraje velky
pocet Ceskych reprezentanti a reprezentantek, coz mize pfitdhnout dalsi divaky.
Reprezentace dosahla absolutni Cetnosti 35. Neni Zadnym piekvapenim, ze byla
nejCastéji uvadeéna, jelikoz na reprezentacni urovni jsou vétSinou nejsledovanéjsi

vSechny sporty.

5.4 Znalosti a povédomi o hazené

Tato Cast dotazniku méla pfinést odpovedi na to, jaké jsou védomosti a viibec
povédomi lidi o hadzené u nas. V dotazniku se objevily otazky tykajici se zakladnich
pravidel hry a také otazky zjiStujici jaké kluby, ¢i osobnosti z hazené lidé vnimaji/znaji.
Na tuto ¢ast dotazniku odpovidali vSichni dotazovani, tedy 277 studentt.
Otazka 13 — Vite, v kolika hracich se hazena hraje — tedy nejvys§i mozny pocet
hraci jednoho tymu na hraci plose?

Prvni otazka této Casti zjisStovala jedno ze zakladnich pravidel, a to v kolika
hrac¢ich se hdzend hraje. Nejprve respondenti odpovidali, zda vi odpovéd’, ¢i ne.

Nasledné pak ti, kteti uvedli, Ze znaji toto pravidlo, méli uvést konkrétni pocet hraca

jednoho tymu, ktery v dany moment miize byt na hfisti.
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Graf 10 — Znalost respondentu pravidla o po¢tu hraca
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Taktka 60% uvedlo, ze neznd odpovéd’. To pokladam za negativni zjiSteéni,

jelikoz se jedna opravdu o tu nejzakladnéjsi védomost, co se hazené tyce.

Za dalsi negativni zjiSténi pak povazuji fakt, Ze ze zbylych cca 40% lidi, kteti
uvedli, Ze umi odpovédeét, jich téméf 11,5 % uvedlo Spatny pocet. Polemizovat by se
dalo o téch, ktefi uvedli ¢trnact hraci, coZ mohlo byt vysledkem ne neznalosti, ale jejich
nepozornosti a $patného piecteni otazky. Ta se ptala na pocet hraca jednoho tymu a je

pravdépodobné, ze toto 1% dotazovanych uvedlo pocet hract pro dva tymy.

Pozitivni tihel pohledu je, ze z 11,5% studentd, ktefi odpovédéli nespravng, jich
6,1% odpovédé€lo c¢trnact, nebo se zmylili ,,pouze* o jednoho hrace. Lidové feCeno

,,upIlné¢ mimo misu‘“ pak odpoveédélo pouze 4,38%.

Ve vysledku tedy spravny pocet hract hazené z celkového poctu dotazovanych
277 zné pouze 81 respondentl, coz je 29,2%. Tento fakt odrazi v jistém uhlu pohledu

nepopuldrnost a neznalost hazené u studentii prazskych vysokych skol.

Otazka 14 — Vite hraci dobu hazené (pro kategorii seniori, resp. pro hrace
od 16 let)?

Dalsi z otazek zabyvajicich se védomostmi respondentd, taktéz zjistovala jednu
ze zékladnich znalosti hdzené. Tentokrat byla dotazovana hraci doba. Respondenti opét
jako v minulé otazce méli nejprve uvést, zda umi odpovédét. Nasledné pii kladné

responsi pak méli uvést i konkrétni hraci dobu.
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Graf 11 — Znalost respondentii pravidla o hraci dobé
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Odpovédi na tuto otdzku Uzce souvisi s pfedchozi otazkou a 1 vysledky jsou
velmi podobné. Pies 90% studentli, ktefi neznali poCet hracl, nebyli schopni uvést
ani hraci dobu hazené. Konkrétné se jednalo o 64,3%. Obdobn¢ jako Vv tiéinacté otazce
pak z 35% respondenti uvad¢jicich, ze znaji hraci dobu hazené, jich 3,93 % uvedlo
chybnou odpovéd’. Je to ale jiz o néco mensi procento, nez co se poctu hraca tyce.
Nicméné z celkového poctu dotazovanych (277) i v této otdzce znalo spravnou odpoved’
jen 31,77%. Vysledné procento znalosti hraci doby hazené je témét totozné jako

procento znalosti pravidla o poctu hracii a jen potvrzuje jakousi nepopuldrnost u nas.
Otazka 15 — DokaZete jmenovat néjaka vyznamné osobnosti z oblasti hazené?

Dalsi otazka méla za ukol zjistit, zda védomosti respondentii o hazené jsou
1 o néco rozsahlejsi, nez je pouhd zdkladni znalost samotné hry. Konkrétné¢ meéli

jmenovat n¢jaké vyznamné osobnosti angazujici se v hdzené.

I ptesto, Ze dotazovani méli uvést maximalné tfi osobnosti, bylo sesbirano velké
mnozstvi odpovédi, celkem 377. Celkové tedy Vv priméru na jednoho odpovidajiciho
piipada cca 1,36 odpovédi. Pro zptehlednéni byla tabulka rozd€lena do 4 nésledujicich

skupin:
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e statisticky vyznamni — absolutni cetnost 10 a vys
e statisticky méné vyznamni — absolutni ¢etnost 3 az 10
e statisticky nevyznamni — absolutni ¢etnost 1 a 2

e neznalost

Tabulka 9 — Cetnost znamych osobnosti hazené

Absolutni Relativni

Skupina Osobnosti - y
cetnost cetnost
o , . Jicha (106), Jackova E. (24),
Stst‘slt‘ik,yfytzna:"l‘(‘)‘ . Karabatic N. (12), Stochl (10), 162 43%
(absolutni ¢etnos a vys) Filip J. (10)
. .. o, , Galia (6), Hansen (5), Nocar (5),
Statisticky méné vyznamni - o005y Apalo (3), Barda (3), 36 9,5%

(absolutni Eetnost 3 — 10) Kubes (3), Luzumova (3), Sobol (3)

Babék (2), Motl (2), Rams (2), Tima

(2), Cerna, Faraf, Filip R., Hens,

Horék, Chvalny, Jackova T., Jenicek,

Karabati¢ L., Kasal, Knedlikova,

Kordovska, Kotr¢, Kudlackova, 35 9,5%
Kutlvasrova, Landin, Lazarov,

Narcis, Neagu, Nechita, Oftedal,

Petrovsky, Picha, Rosenberg,

Simtnek, Vrany, Vranjes

Neznalost 143 37,9%
CELKEM 377 100,0%

Statisticky nevyznamni
(absolutni ¢etnost 1 — 2)

Zdroj: Vlastni Setfeni

Ze vsech respondentti celych 143 uvedlo, ze nejsou schopni uvést zadnou
osobnost. Tudiz jakasi rozsahlejsi znalost respondenti, o které jsem mluvila vyse, se
projevila jen u 134 studentl. Zahrneme-li do statistik pouze tyto respondenty, pak
pramérné kazdy uvedl cca 1,7 jmen. Lze usoudit, Zze téméf polovina dotazovanych je

schopna jmenovat alespoil jednu osobnost a vice.

S prehledem byl nejcastéji jmenovan Filip Jicha, bezesporu legenda ceské
hazené. Jeho popularita je zajisté spojena s jeho Uspéchy na poli hazené. Filip Jicha je
nékolikanasobnym nejlep$im hradem Ceské republiky a v roce 2010 byl vyhlasen
nejlepSim hraCem svéta. S némeckym tymem THW Kiel také ziskal nespocet trofeji,
vcetng ligy mistri v roce 2010 a 2012. Celkem Filipa Jichu jmenovalo 106 respondenttl,
coz je témeér 80% z téch, kteti byli schopni alesponl jedno jméno uvést. Z celkového
poctu to pak Cini cca 28%. To uz pokladam za jakysi netspéch. Hra¢ formatu Filipa

S

Jichy, ktery vyhral nejprestiznéjSi trofeje a ocenéni na svété, dokazalo ze vSech
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dotazovanych jmenovat necelych 30%. To se zda byt dal§im ukazatelem malé

popularity hazené.

Velmi vysoké Cetnosti také dosahla autorka tohoto vyzkumu, coz je dle mého
nazoru prave ten faktor, ktery ovlivnil jeji Casté jmenovani. Pravdépodobné si lidé
vybavili autorku vyzkumu velmi Casto z divodu jeji zadosti o vyplnéni dotazniku. Je
nutné tedy tento vysledek brat s jakousi ,,rezervou’ ponévadz je velmi pravdépodobné,

ze kdyby vyzkum realizoval nékdo jiny, relativni c¢etnost by prudce klesla.

Ve skupiné¢ statisticky vyznamnych se pak objevily dalsi tfi jména, konkrétné
Jan Filip, ktery je soucasnym trenérem narodniho muzstva muza a byvaly skvély hrac,
Nicola Karabati¢, hra¢ francouzské narodnosti a podobného formatu jako je Filip Jicha
a reprezentaéni brankaf Petr Stochl. Celkem tato skupina doséhla relativni &etnosti 43%,
coz je dikazem o jejich popularité a také toho, ze pokud jsou hraci ¢i jiné osoby

uspésni, vyrazné o nich stoupa povédomi respondentt.

Do skupiny statisticky méné vyznamni se nam zafadilo jiz o néco vice jmen,
mezi nimiz figuruji i jména zahrani¢ni, coz je urité pozitivni. Relativni Cetnost této
skupiny je 9,5%. Negativem ale je, ze do statisticky dvou nejvyznamnéjsich skupin se
dostaly jen dvé Zeny, pfi¢emz jedna z nich je autorka vyzkumu a tato problematika je
rozebrdna vySe. Tento fakt tedy poukazuje na menSi popularitu, ¢i znalost Zenské

hazené, nez té muzské.

V posledni skuping statisticky nevyznamné se objevilo mnoho jmen, at’ uz cesti
hraci nejvyssich lig, ¢i zahrani¢ni hréaci, tak 1 hraci z nizsich soutézi. Lze predpokladat,
Ze studenti nékteré tyto hrace znaji osobné, ¢i se jednd o jejich vzory.

Otazka 16 — DokaZete jmenovat néjaké ¢eské hazenkarské kluby?

Tato otdzka navazuje na otazku piedchozi. Opét bylo ukolem zjistit, zda se
respondenti orientuji v oblasti hazené na trochu vyssi Grovni. Pro zptehlednéni jsou
Vv tabulce uvedeny kluby, které dosahly absolutni Cetnosti alespon pét, coz je asi 1,3%.
Kluby, které dosahly mensi absolutni etnost, jsou zahrnuty do skupiny OSTATNI.
Dalsi specifickou skupinu pak tvoii NEEXISTUJICI. Do této skupiny byly fazeny
kluby narodni hazené a kluby, které viibec neexistuji a respondenti zfejmé tzv. , stfileli
od boku*“. Celkem bylo ziskdno 443 odpovédi, coZ znamend, Ze v priméru jeden
dotazovany uvedl cca 1,6 klubi. Kdyz vyfadime respondenty, kteti nebyli schopni uvést

zadny klub, pak na jednoho odpovidajiciho pfipadaji cca 2 odpoveédi.
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Tabulka 10 — Absolutni ¢etnost znamych ¢eskych hazenkarskych klubi

Klub Absolutni ¢etnost

DHC Slavia Praha 82
HC Dukla Praha 75
HC Zubii 24
HCB OKD Karvina 22
HK FCC Mésto Lovosice 17
DHK Banik Most 14
HBC Ronal Ji¢in 10
HC Zlin 7
DHC Sokol Poruba 6
SKP Frydek - Mistek 6
TJ JM Chodov 5
Plzen 6
OSTATNI 43
NEEXISTUJICI 12
ZADNY 114
CELKEM 443

Zdroj: Vlastni Setfeni

Na prvnich dvou mistech tabulky se umistily prazské kluby DHC Slavia Praha
(Zzeny) a HC Dukla Praha (muzi). Tyto kluby s ptehledem doséhly nejvyssi absolutni
Cetnosti a to 82 a 75. Vysledek to neni nijak prekvapivy, jelikoz dotazovani byli studenti
navstévujici prave prazské skoly. Navic tyto kluby jsou dlouhodobé tspésné a v letosni
sezoné se probojovaly az do findle svych lig. Trochu piekvapivé je, ze potadi téchto
dvou klubt neni opa¢né, tedy DHC Slavia Praha na druhém mist¢ a HC Dukla Praha
na prvnim. Z minulé otazky vyplynulo, Ze povédomi o muzské hazené, alespoii co se
osobnosti tyce, je vyrazné vétsi. Tento fakt mohl ovlivnit mirné pfevazujici pocet zen,

které se vyzkumu zucastnily a také spojeni klubu s autorkou tohoto vyzkumu.

Na dalSich mistech tabulky pak figuruji jen extraligové a interligové kluby, tedy
kluby nejvyssi zenské a muzské soutéze, az na jednu vyjimku. Tou je TJ JM Chodov,
muzsky prvoligovy klub. Jeho vyssi Cetnost jako jediného prvoligového tymu ma

pravdépodobné spojitost s tim, ze je to prazsky klub a dotazovani byli prazsti studenti.

Zadny klub nebyla schopno jmenovat cca jedna &tvrtina respondentii, konkrétng
114. To je pozitivni zjisténi, srovname-li tuto otdzku s otdzkou piedchozi, kde osobnost
nebylo schopno jmenovat 143 dotazovanych. Je ale pravdépodobné Ze néjaké procento

studentu Klub pouze hadalo, jelikoZ ve vétSich méstech je na vybér mnoho sporti.
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Otazka 17 — DokaZete jmenovat néjaké zahrani¢ni hazenkarské kluby?

Tato otdazka je obdobou otdzky cislo Sestndct Srozdilem vyjmenovat kluby
zahrani¢ni. Opét bylo cilem zjistit, kam az sahaji znalosti respondentti, zda se dokazou
alespoii malo orientovat i mimo Ceskou republiku. Celkem bylo sesbirano 203
odpovédi, coz znamend, zZe na jednoho studenta pfipadd cca 1,4 odpovédi. Opét
pro zpfehlednéni prezentace byla vytvofena skupina OSTATNI, kam byly zafazeny

Kluby s absolutni Cetnosti mensi nez tii.

Tabulka 11 — Absolutni ¢etnost znamych zahrani¢nich hazenkaiskych klubu

Klub Absolutni éetnost

THW Kiel 66
FC Barcelona Lassa
Fiichse Berlin
Paris Saint — Germain
Gyori Audi ETO KC
HSV Handball Hamburg
TBV Lemgo
MKB Veszprém KC
BM Atletico Madrid
FC Bayern Miinchen
HC Vardar
OSTATNI
ZADNY 175
CELKEM 378

(2]
o
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Zdroj: Vlastni Setfeni

Mezi odpovéd’'mi absolutné dominoval némecky THW Kiel a $panélska FC
Barcelona Lassa. Tento vysledek tzce souvisi s otazkou ¢islo patnact, ve které méli
respondenti uvadét vyznamné osobnosti. Filip Jicha byl s pfehledem jmenovéan
nejcastéji a pravé tyto dva kluby jsou s nim spojené. V THW Kiel ptsobil nékolik let
a zazil zde nejvetsi uspéchy kariéry. FC Barcelona Lassa je jeho souasnym tymem. Je
tedy zfejmé, ze co se Filipa Jichy tyCe, maji o ném respondenti alespon zdkladni
piehled.

v

sveétové urovné, pravidelné hrajici evropské pohary a rizné soutéze. Jsou zde zastupci
z Némecka (FiichseBerlin, HSV Handball Hamburg, TBV Lemgo, FC BayernMiinchen),
Francie (Paris Saint — Germain), Mad’arska (Gyori Audi ETO KC, MKB Veszprém
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KC), Spanélska (BM Atletico Madrid) a Makedonie (HC Vardar). Fakt,
ze vodpovédich prevladaji némecké kluby, je pravdépodobné ovlivnén tim,
7ze v némecku je hazena velmi atraktivnim sportem a némecka bundesliga je jednou
z nejkvalitnéjSich lig na svété. Také prevladajici muzské zastoupeni klubti je dano veétsi

medializaci praveé tohoto pohlavi.

5.5 Atraktivita hazené

Naésledujici ¢ast dotazniku byla zaméfena na rtizné prvky popularity tykajici se
hazené. Celkem obsahuje tfi otazky, které zjisStovaly, pro¢ je hdzend popularni,
¢1 naopak, a také jak si stoji v porovnani s ostatnimi sporty. Odpovidali vSichni

dotazovani, tedy 277 student.

Otazka 18 — Jaké aspekty hazené ji podle vas ¢ini popularni? (ohodnot’te na Skale

kde: 1=rozhodné ano, 2=spiSe ano, 3=nevim, 4=spiSe ne, S=rozhodné ne)

V této otdzce méli respondenti za ukol ohodnotit jednotlivé aspekty hazené
na Skale jedna az pét. Jednicka znamena, ze dany aspekt podle nich ¢ini hazenou
popularni, pétka nikoliv. Kazdé znamce byla v grafu ptidélena urcita barva. Hodnotit

m¢éli dotazovani nasledujici aspekty:

e samotny herni projev
e Znamé osobnosti

e vysledky reprezentace
e zdravotni rizikovost

e finan¢ni naroc¢nost

e dostupnost

e prostor v médiich
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Graf 12 — Relativni ¢etnosti faktort ovliviiujicich popularitu hazené
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Zdroj: Vlastni Setfeni

Z grafu lze vyCist, ze samotny herni projev hdzené vice studentli povazuje
za aspekt, ktery netfeba ménit. Odpovéd’ spiSe ano a rozhodné ano celkem odpovédélo
témer 55%. Naopak Moznost spiSe ne a rozhodné€ ne zvolilo cca 22%. Zbyli uchazeci

volili neutralni odpovéd'.

Znamé osobnosti dopadly témét opacné. Pouhych asi 23% uvedlo, Ze znamé
osobnosti ¢ini sport popularnim. Zajimavé je pak srovnani s otdzkami tykajicich se
védomosti. Mnoho studentli bylo schopno jmenovat Filipa Jichu (i jiné slavné
hazenkare, ale v mensim poctu) a kluby kde ptisobil. Tuto nesrovnalost je mozno
vykladat tak, Zze na popularitu se da nahlizet opravdu mnoha zpisoby, jak jiz bylo
uvedeno V teoretické ¢asti. Neznamena, ze kdyz maji respondenti védomosti a znalosti
o konkrétnim sportu, bude s tim souviset i napt. sledovanost, navstévnost, ¢lenska
zékladna a dal§i. To potvrzuji 1 odpovédi respondentl, kterych pies 51% uvedlo,

7e znamé osobnosti ne¢ini hazenou atraktivni.

Z vysledkl reprezentace nevzeslo zasadni rozlousknuti. Nejvice studentt (34%)
uvedlo neutralni odpovéd, tedy Ze nevi. Moznym vysvétlenim je, Ze v minulych letech
zadny Cesky reprezentacni tym, ani muzi ani Zeny, nedosahli vyraznych uspéchii. Jak
kladné odpovédi (spiSe ano a rozhodné€ ano), tak zaporné odpovédi (spiSe ne a rozhodné

ne) volil cca stejny pocet respondentd, a to néco malo pies 30%.

59



Z odpovédi tykajicich se zdravotni rizikovosti pak celkem jasné vyplyva,
ze podle nazoru studentl toto hledisko ne¢ini hazenou nijak zvlast' popularni. Pies 45%
respondentl vyjadiilo neatraktivnost tohoto aspektu odpovéd'mi spise ne a rozhodné ne.
Témét 40% uvedlo neutrdlni odpovéd, tedy Ze nemaji Zadny nazor a pouze necelych

17% uvedlo, Ze tato stranka déla hazenou popularni.

DalSim ukazatelem byla finan¢ni narocnost. Zde, jak uz to byva, opét nejvetsi
¢etnost méla neutralni odpoveéd’ nevim. Vice nez u jinych odpovédi to vSak mohlo byt
zpusobeno neinformovanosti pravé o financni naro¢nosti hazené. Druha nejcastéjsi
odpovéd’ podle studentd byla spiSe ano. To pravdépodobné souvisi s nizkymi naklady
na tento sport v porovnani se sporty jinymi. Ov§em pouze necelych 8% si mysli, ze je to
zasadni véc a odpovidali rozhodné ano. Cca 34% dotazovanych uvedlo zéporné
odpovédi, tedy rozhodné ne a spiSe ne. To miize odraZet skutecnost, Ze sport se bud’

doty¢nym libi anebo nelibi a finance na to nemaji zadny vliv.

Z hlediska dostupnosti bylo ptrekvapivé, ze nejéastéjsi odpoved’ byla spiSe ano,
kterd ziskala 34%. Rozhodné¢ ano uvedlo pfes 10% respondentii. Bezmdla jedna
polovina lidi si tak mysli, Ze sit' hazenkaiskych klubii a moznosti at’ uz k jejimu
provozovani, sledovéni, ¢i dalSim je na dobré urovni. To pravdépodobné ovlivnil
vzorek, kterym byli studenti prazskych vysokych Skol. V Praze je hned nckolik
hazenkatskych klubi, véetné jednoho muzského (HC Dukla Praha) a jednoho Zenského
(DHC Slavia Praha) provozujici hazenou na nejvyssi tirovni. Cca jedna tietina studenti
pak uvedla opét neutralni odpovéd’. 1 zde se mize jednat o formu neznalosti. Okolo
20% dotazovanych odpovédélo spiSe ne, ¢i rozhodné ne. I zde to miize znamenat,
ze podle nich dostupnost nesouvisi s oblibenosti daného sportu nebo (a to

pravdépodobnéji) podle jejich ndzoru neni dostatek ptileZitosti se s hazenou setkat.

U posledniho aspektu — prostor v médiich — se potvrdilo ocekdvani. Cca tfetina
lidi uvedla, ze prostor vénovany hazené v médiich ji spiSe necini popularni a okolo 19%
pak uvedlo, Ze tato strdnka ji rozhodn€ necini popularni. To je pravdépodobné
zplisobeno tim, Ze prostor v médiich vénovany hdzené neni nijak ohromujici. Pokud se
nekona néjaké vrcholné akce, je velmi nepravdépodobné, ze se hazena v televizi objevi.
Obcas vSak nepomuze ani ta vrcholna akce. Vyjimkou je snad jen némecké bundesliga
muzu. Necelych 20% studentti pak uvedlo kladné odpovédi, tedy spiSe ano a rozhodné

ano. Pravdépodobné se jednd o studenty, ktefi se o hdzenou zajimaji pfilezitostné,
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a vyskyt hdzené v médiich jim ptijde dostacujici. Nakonec cca 27% respondentii nema
nazor. Takto odpovedéli lidé, ktefi se nejspis o hdzenou nezajimaji.

Dale u této otazky byly spocitany statistické funkce aritmeticky primér, median,
modus, smérodatna odchylka, rozptyl, Sikmost a Spicatost. Tyto jednotlivé funkce jsou

blize specifikovany jiz v teoretické ¢asti. Hodnoty jsou zachyceny v nasledujici tabulce.

Tabulka 12 — Statistické funkce faktori ovliviiujicich popularitu hazené

Samt?statr.ly 2.49 2 2 1,46 1,21 052  -0,63
herni projev

Znimé 3.45 4 4 1,35 1,16 -0,30 -0,84
osobnosti

Vysledk

ysledky 2,94 3 3 1,40 1,18 0,03 -0,77
reprezentace

Zdravotni 3.43 3 3 113 1,06 021 -046
Rizikovost

Fl'na13cn1 3.10 3 3 1,35 1,17 0,09 -0,78
narocnost

Dostupnost 273 3 2 1,12 1,06 0,42 -0,29
Prostor v 3,44 4 4 1,25 1,12 -040  -0,50
médiich

Zdroj: Vlastni Setfeni

Otazka 19 — Serad’te uvedené sporty podle toho, jak jsou pro vas popularni.
(na prvnim misté bude nejpopularnéjSi sport, na poslednim misté nejméné

popularni sport)

Dalsi otazka zjistovala, jak si hdzena vede v porovnani s ostatnimi sporty.
Respondenti méli setadit deset uvedenych sportd, podle toho jak jsou pro né¢ osobné
popularni, atraktivni. Sporty byly zvoleny na zakladé bakalarské prace Lucie Trnkové,
ktera zkoumala prostory v médiich vénované jednotlivym sportim. Jeji vyzkum je blize

popsan v teoretické ¢asti. Vybrano bylo top deset sportd.
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Graf 13 — Poradi popularity jednotlivych sportu
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Muzeme vidét, Ze nejlépe mezi respondenty obstal ledni hokej. To neni zadnym
prekvapenim, jelikoZ tento sport patfi dlouhodobé k nejoblibengjsim v Ceské republice.
Prekvapivym zjisténim ale je, Ze fotbal, taktéZ jednim z nejoblibené&jSich sportl u nas,
se umistil az na 4. misté. Pfed nim se na druhém mist¢ umistila atletika a tenis. Rozdily
mezi témito sporty jsou v§ak minimalni. Je velmi pravdépodobné, Ze kdyby dotazovany
vzorek byl vétsi a nejednalo se pouze o uzky vzorek vysokoskolské populace, vysledky
by byly odlisné. Dal$im ovliviiujicim faktorem pak mohl byt fakt, Ze ve vyzkumu mirné
ptevazovaly zeny, které mohou preferovat prave atletiku a tenis pied fotbalem.
Vyrazngji pak jesté uspélo lyzovani, které se umistilo na patém misté. Pokladam to
za dusledek obdobi, kdy byla data shromazd’'ovana (prvni polovina bfezna, tedy

V pribéhu zimni sezony).

Na dal$ich mistech (6. — 9.) se sestupné umistily basketbal, florbal, volejbal
a hazena. Ponc¢kud negativni pak je, ze hazend se mezi skupinou téchto kolektivnich
sportl umistila na poslednim misté. Je zfejmé, ze porovnavat ji se sporty uvedenymi
v odstavci vyse je bezvyznamné. Nicméné to skuteéné nejspiSe odrazi realitu. I pokud
se napt. zaméfime na velikosti ¢lenskych zékladen, je pocet hdzenkait nejmensi. Pokud
se pak obratime na vysledky tohoto vyzkumu, u dotazovani o provozu jednotlivych

sportll se hdzena umistila 1épe pouze nez basketbal. U sledovani se hazena umistila
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nejlépe ze skupiny téchto sportli, coz bylo pravdépodobné zplisobeno ovlivnénym

vzorkem. Na poslednim misté za hazenou skoncil uz jen motorismus.
Otazka 20 — Co by podle vas mohlo hazenou udinit vice popularni? (ohodnot’te na
Skale kde: 1=rozhodné ano, 2=spiSe ano, 3=nevim, 4=spiSe ne, 5=rozhodné ne)

V posledni otazce tohoto marketingového vyzkumu, méli dotazovani urcit,
co podle nich hdzenou muize ucinit vice popularni a atraktivni. Opét na $kale jedna az
pet méli ohodnotit razné faktory. V tomto ptipadé jednicka znamenala, Ze dany aspekt

hazenou rozhodné ucini popularnéjsi, pétka naopak.

Graf 14 — Relativni ¢etnosti faktori, které vedou ke zvySeni popularity hazené
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Zdroj: Vlastni Setieni

Vsechny jednotlivé faktory dopadly opravdu podobné, az na jednu
vyjimku — zménu pravidel. Pravé u tohoto hlediska naprosta vétSina volila nevim, spiSe
ne a rozhodné ne. Posledni dvé jmenované odpovédi volilo témét 60% respondentil.
Kladné odpovédi, spiSe ano a rozhodné ano, volilo pak pouhych cca 7%, coz je
zanedbatelné. Porovname — 1li navic tuto otazku s otazkou cislo osmnact, ktera
dotazovala popularitu jednotlivych aspektl hazené, dostaneme takika shodu. V této
otazce témef 55% uvedlo, Ze samotny herni projev, ktery tzce souvisi pravé s pravidly,

hodnoti spiSe jako populéarni, ¢i rozhodné popularni. Je zfejmé, Ze s hrou jako takovou
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nemaji dotazovani problém, ale v konkurenci ostatnich sportii pravdépodobné preferuji
prave jiné.

Z ostatnich hodnocenych faktord vySlo najevo, Ze podle studentl by jejich
zlepSeni vedlo k VEtsi popularité hdzené. Jednad se o zvySeni propagace, vEétsi prostor
v médiich, vétsi zaméfeni na hazenou ve Skolach a uspéchy reprezentaci. Nejméné
procent respondentll si mysli, ze by k vétsi atraktivité hdzené vedly uspéchy
reprezentace, ale i tak jich je pfes uctyhodnych 72%. Nejvice by pak podle respondenti
hazené pomohlo zvySeni propagace, kde spiSe ano a rozhodné ano uvedlo cca 82%. To

se zda byt logické, jelikoz vétsi propagace souvisi se v§emi hledisky popularity.

Stejné jako u otdzky osmnadct, i v této otdzce byly vypocteny statistické funkce
aritmeticky primér, medidn, modus, smérodatna odchylka, rozptyl, Sikmost a Spicatost,

které jsou zachyceny v nasledujici tabulce.

Tabulka 13 — Statistické funkce faktori vedoucich ke zvySeni popularity hazené

Aritmeticky o r Smérodatna . & oox
Aspekt/funkce Primér Median Modus Rozptyl odchvika Sikmost Spicatost
Zvyleni 1,78 1 1 1,10 1,05 1,52 1,81
propagace
Vetdi prostor 1,93 2 1 1,21 1,10 1,33 1,16
v médiich
Vétsi prostor
pro hazenou 2.00 2 2 1,15 1,07 1,12 0,70
ve §kolach
Zména 3,77 4 3 1,04 1,02 059 014
pravidel
Uspéchy 201 2 1 1,28 113 107 043
reprezentaci

Zdroj: Vlastni Setieni
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6 Shrnuti vysledki a diskuse

V kapitole pét (prezentace vysledkll) byly detailné¢ rozebrany a zanalyzovany
jednotlivé otazky tykajici se popularity hazené u studenti prazskych vysokych skol.
Vsechny otazky byly rozdéleny do celkem péti okruhti, pficemz kazdy z nich mél
konkrétni zaméfeni. Tato Cast se bude soustfedit na shrnuti vysledk jednotlivych

skupin otdzek a na hledani vyznamnych souvislosti mezi nimi.

Prvni ¢ast dotazniku byla zaméiena na identifikacni otazky. Jelikoz byli
dotazovani studenti vysokych Skol, jejich v€kové slozeni bylo logicky v naprosté
vétsing dvacet az dvacet pét let (cca 90%). Co se tyce pohlavi, mirn€¢ prevladal pocet
zen, ale ramcove se povedlo ziskat celkem vyvazeny pocet obou pohlavi. Dulezitou
otazkou zde pak bylo 1 zaméfeni studia respondentl. Tato skutecnost pak dale mnohdy
ovlivnila odpovédi studentti. Obzvlasté ti respondenti, ktefi studuji $kolu se sportovnim
zamétenim, odpovidali velmi obdobné. Naptiklad cca 97% studentil sportuje minimalné
jednou tydn¢. Nasledné i hézenkatské znalosti téchto respondenti byla prokazatelné

vy$si, nez u zbylého vzorku.

Druhé cast dotazniku byla zaméfena obecné na sport. Jejim tkolem bylo zjistit
vSeobecny vztah respondentl ke sportu, konkrétné jak Casto a které sporty respondenti
sleduji a provozuji. Velmi pozitivnim zjiSténim bylo, Ze 77,2% dotazovanych se vénuje
néjaké sportovni aktivité alespon jednou tydné. Mezi témito aktivitami dominovaly
v uvadénych odpovédich aktivity, které mohou byt provozovany vrcholové, avSak
vétSinou jsou provadény za ucelem udrzeni fyzické kondice, ¢i ze zdravotnich divodd.
Jedna se o aktivity jako je béh, fitness, plavani a cyklistika. Naopak ve sledovanosti
sporti prevladal ledni hokej a fotbal. V zavésu hned pak biatlon, coz bylo

pravdépodobné ovlivnéno dobou sbéru dat, ale potvrzuje to vzestup tohoto sportu u nas.

Podivame — 1i se konkrétné na hazenou, tak v provozovani se umistila na 12.
misté se 2,7%. Je to sice velmi malé procento, ale ve srovnani s ¢lenskou zakladnou
stale relativné vysoké. Zde vSak musime brat v vahu, ze vzorek tvofila jen
vysokoskolsk4 populace, tudiz mladi lid¢, a toto procento tak miiZze byt o néco vyssi.
O néco lépe dopadla hdzena ve sledovéni, kde se umistila na Sestém misté se 4,5%.
Srovname — li tento vysledek s teoretickou c¢asti, konkrétné s vysledky Ondieje
Simiinka, zjistime, Ze v tomto vyzkumu dopadla hazena hiife. Myslim, Ze je to ale odraz

reality a i pfes mirné ovlivnéni vzorku je to blize skutecnému stavu. Dale tato
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disproporce muze byt zpusobena uz§im (ale zaroven pocetngjSim) vzorkem

respondentd.

V dalsi casti dotazniku uz byla zkoumana samotna hazena. Cilem bylo zjistit
vztah dotazovanych k tomuto sportu, ¢etnost, formu a kontaktu snim. Z vysledkt
vyplynulo, Zze K hazené nema bliz§i vztah (nesleduje ani neprovozuje) témét 85%
respondenttl. To je dikaz o neoblibenosti tohoto sportu. Pokud dotazovani pattili do této
skupiny, byli automaticky pfesmérovani na dal$i ¢ast dotazniku. Tento usek, pak
vyplilovali jen ti, ktefi uvedli, ze hazenou bud’ provozuji, nebo sleduji, pfipadné oboje.
Z poctu vSech 277 respondentll provozuje hazenou, at’ uz v jakékoliv frekvenci néco
malo pres 9%. Srovname — li vysledek s otazkou €. 5, je ziejmé, Ze toto procento je
vyssi. To je pravdépodobné dusledek toho, ze otdzka ¢. 5 byla oteviend a tak zde
studenti uvadeli sporty, které preferuji vice a vénuji se jim castéji. Hazenou navic
néktefi z nich mohou provozovat v ramci $kolni télesné vychovy a tak ji pochopitelné
Vv otdzce €. 5 neuvedli. Co se tyce sledovani, celkové hazenou sleduje 14,8%, coz téméer
koresponduje se sledovanosti 13,7%, kterou naméfil Ondiej Simtinek ve své bakalatské
praci. Nejcastéjsi frekvence pak byla 2-3x mési¢né. To mize byt zptisobeno nékolika
divody. Primem je samoziejmé zajem o tento sport, avSak dalS§i proménnou jsou zde
omezené moznosti, hlavné co se televize tyce. Ta je také hlavnim médiem,
prostiednictvim kterého respondenti hazenou sleduji. Pravdépodobné je to dano tim,
ze televize nabizi 1 pohybovy obraz a sledovani nevyzaduje Zadnou namahu.
Srovnatelné s televizi je na tom internet. Jeho ptfednosti je zase okamzitost a aktualnost
informaci, kdy v dne$nim informac¢nim véku lidé nemaji problém cokoliv najit, zjistit.

Nejsledovangjsi soutéze jsou narodni ¢eské ligy muzi a Zen a taktéz reprezentace.

Dalsi ¢ast dotazniku byla zamétena na védomosti a znalosti studenti o hazené.
Tuto cast dotazniku jiz vyplnovali vSichni respondenti. Otazky zjistovaly zaklady
pravidel a orientaci na poli zndmych osobnosti a klubli. Celkem hodnotim znalosti
studenttli jako podprimérné. Dvé zakladni pravidla pocet hrach a hraci dobu hazené byla
schopna uvést cca jen tfetina dotazovanych. Presnéji 29,2% pocet hract a 31,77% hraci
dobu. Vyjimku tvofili studenti, ktefi uvedli, Zze hazenou provozuji, ¢i sleduji. Ti v této
¢asti dotazniku byli bezchybni. Naopak respondenti, které hazena viibec nezajima (105
studentl), uvedli spravnou odpovéd’ jen v sedmi piipadech (6,66%), co se hraci doby
tyCe a pocet hract uvedlo spravné pouze 5 respondentt (4,76%). Ne pftili§ uspokojivé

znalosti bez ohledu na vztah k hazené prokazali studenti, jejichz Skola ma sportovni
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zaméteni. Spravny pocet hract uvedlo 48,3% studentl, coz je vzhledem k zaméteni
Skoly negativni fakt. Obdobné to bylo i s hraci dobou, kdy spravné odpovédelo 50%
respondenti. Tyto tudaje opét znaci jakousi nepopularnost hazené u nas, kdyz
1 ze studenttl, jejichz Skola je spjata se sportem, umi zakladni pravidla spravné uvést

zhruba polovina.

Podivame — |li se na znalost hract a klubt, ani tady nebyly vysledky nijak
uspokojivé. Celkoveé 37,9% dotazovanych nebylo schopno uvést néjaké vyznamné
osobnosti. Za zminéni ale jist¢ stoji Filip Jicha, kterého jmenovalo témér 40%
respondentl. Hréac¢i tohoto formatu nepochybné piispivaji k vétSimu povédomi
a znamosti tohoto sportu u nds. Co se Ceskych klubi tyce, jasné dominovaly dva
prazské kluby — DHC Slavia Praha (18,5%) a HC Dukla Praha (16,9%). Pravdépodobné
je to dusledkem zvoleného vzorku, kdy byli dotazovani pravé studenti prazskych
vysokych Skol. Prvni misto DHC Slavia Praha pak bylo pravdépodobné jesté podpoteno
mirné ptevladajicim poctem dotazovanych Zen a také autorkou vyzkumu, kterd je
hra¢kou tohoto klubu. Zadny, ¢i neexistujici klub uvedla vice neZ &tvrtina studentd.
Oproti otazkam tykajicich se pravidel je to vSak uspéch, jelikoz né&jaky klub bylo
schopno jmenovat ptes 70% dotazovanych. Znalost zahrani¢nich klubt byla znatelné
niz§i. Jmenovat n&jaky klub dokazala zhruba tietina, ptesnéji 36,8%. Podobné jako
u Ceskych klubti i zde dominovaly dva kluby — THW Kiel a FC Barcelona Lassa.
S nejvétsi pravdépodobnosti je to pravé kvuli Filipovi Jichovi, jelikoz se jedna o jeho

byvaly (THW Kiel) a jeho soucasny (FC Barcelona Lassa) tym.

Posledni ¢ast dotazniku zkoumala celkovy pohled na hazenou a jeji popularitu.
Studenti méli vybrané aspekty ohodnotit a ur€it tak, co hdzenou déla populérni. Nejlépe
ztoho vysel samotny herni projev, kdy témét 55% odpovédélo kladné (spiSe ano
a rozhodné ano). Nejhtife pak dopadl prostor v médiich, cozZ mirné naplnilo o¢ekavani.
Ptes 52% respondentd uvedlo, Ze prostor v médiich necini hdzenou populérni. To je jen
potvrzenim faktu, Ze hazena v médiich neni pfednostnim sportem. V dalsi otdzce méli
respondenti setfadit deset uvedenych sport, podle toho jak jsou pro né osobné
popularni. V konkurenci ostatnich sportli hdzen4 nedopadla pfili§ pozitivné a skoncila
na devatém misté. Je to ovSem opét jen odraz reality. Jak vyplyva z teoretické casti,
tak i v predchozich otazkach se hazena malokdy objevila v ,,TOP 10 sportech. Posledni
otazka dotazniku pak navazovala na otazku ¢. 18. Respondenti opé€t méli ohodnotit

ruzné faktory, ale tentokrat podle toho, co by podle nich mohlo hdzenou zpopularizovat.
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Z odpovédi vyslo najevo, ze zlepSeni téméf vSech uvedenych aspektd (zvysSeni
propagace, vétsi prostor v médiich, vétsi prostor ve Skoldch a uspéchy reprezentaci)
hazenou podle respondenti pozvedne na vyS§i Uroven. ZvySeni propagace
a prostor v médiich spolu uzce souvisi a potvrzuji vysledky otazky €. 18, kde prave
prostor v médiich nedopadl vibec dobie. ZvySeni propagace je spjato i s ostatnimi
faktory. Pokud se celkové zlep$i marketingovd komunikace Ceského svazu hazené,
dle mého nazoru se s tim ruku v ruce budou zlepSovat 1 ostatni aspekty, jako je ¢lenska
zakladna, vétsi sledovanost atd. Jedinou vyjimkou pak byla zména pravidel, ktera jsou
podle studentii v poradku. To koresponduje i s otazkou ¢. 18, kdy dotazovani byli se
samotnym hernim projevem spokojeni. Vysledky této casti dotazniku pak 1 logicky
vylst'uji v rozd€lovani financi jednotlivym sportim. Tabulka ¢. 5, ktera zkouma
preference lidi pravé v rozdelovani financi, ukazuje, Ze hdzen4 je az na tfinactém misté
a logicky tak dostdvd méné financnich prostfedkd, které jsou dilezité pro jeji dalsi
rozvoj. Vysledky této Casti dotaznikti také oteviraji moznosti pro nové vyzkumy, které

by mohly byt zaméfené pravé na navrh planu marketingové komunikace pro ndrodni

Svaz.
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7 Zavér

Tato bakalatska prace zkoumala popularitu a atraktivitu hdzené u studentii
prazskych vysokych skol. Snahou bylo popularitu zmapovat z n¢kolika rtznych
hledisek, jelikoz popularita je pojem velice riznorody. Data potfebna k naplnéni cili
a ukoll této bakaldiské prace, byla ziskdna pomoci marketingového vyzkumu,

konkrétné elektronickym dotazovanim. Celkem bylo nashromazdéno 277 dotaznika.

Dotaznik byl rozd¢len do péti ¢asti. Prvni slouzila jen k seznameni s respondenty
a obsahovala identifika¢ni otdzky. Druhy usek tvofily otazky zabyvajici se obecné
sportem, ke kterému maji respondenti podle vyzkumu vétSinou kladny vztah. Treti dil
dotazniku uz se zabyval konkrétné¢ hézenou, potazmo jejim provozem a sledovanosti.
Ze stézejni otazky vzeslo, ze neutralni vztah k hdzené ma necel4 polovina dotazovanych
a vice jak Ctvrtinu vzorku tento sport vilbec nezajima. Zbyli studenti (15,2%) hazenou
provozuji nebo sleduji, pfipadné¢ oboji. Konkrétné z celkového vzorku héazenou

provozuje cca 9% respondentt a o néco vice studentt ji sleduje, presné je to 14,8%.

Ctvrta ¢ast dotazniku ukazala, e respondenti neprokazali piili§ velké znalosti,
kdyz odpovédét spravné na obé€ otdzky o zdkladnich pravidlech dokazala neceld tietina
dotazovanych. Co se ty¢e ostatnich otazek, studenti prokazali vétsi informovanost,
avSak stale to nebyly pfili§ dobré vysledky. Zhruba dv¢ tietiny byly schopny jmenovat
vyznamnou osobnost, na ¢emz se velkou mérou podilel nejuspésnéjsi Cesky hazenkar
Filip Jicha. Nékteré kluby dokazala vyjmenovat asi polovina respondentti V piipadé

zahraniCnich, v ptipad¢ Ceskych pak cca tii Ctvrtiny.

V posledni ¢asti byl zkoumany celkovy nahled respondentl na popularitu tohoto
sportu. Hazen4 se neprojevila v tomto ohledu jako pfili§ popularni sport, kdyz v jedné
z otazek mezi deseti uvedenymi sporty obsadila az devaté misto. Dale méli respondenti
hodnotit, které faktory ¢ini hdzenou popularni a nasledné pak co by ji mnoho ucinit
popularnéjsi. Hlavné z této ¢asti dotazniku se pak nabizi vyvodit doporuceni pro cesky
narodni svaz hazené. Z otazky €. 19 vyplynulo, ze pies 80% studentli je nazoru, ze veétsi
a propracovan¢js$i komunikace by vedla k vétsi atraktivité a oblibenosti hdzené u nas.
Proto autor prace doporucuje narodnimu svazu zacit pravé u zkvalitnéni marketingové
komunikace, ktera tvofi zakladni kdmen vSeho. V dnesni dob¢ lze pracovat efektivné,

1 co se nakladu tyce, a internet se tak zda byt nejvhodnéjsi variantou. Soucasné svétem
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Lhybou* riizné socidlni sit¢ (hlavné Facebook), které jsou vice a vice vyuzivany.
Internet navic spolu s televizi vyrazné vévodil otazce ¢. 11. Spolu se zkvalitnénim
marketingové komunikace se pravdépodobné rozroste i povédomi a znalosti lidi o tomto

sportu.

Cesky svaz hazené by mél predeviim usilovat o rozristani ¢lenské zakladny.
Podle respondentt a stejné tak i dle mého soudu, by bylo vhodné, aby se hazena zacala
vice propagovat ve Skolach a aby byla Castéji zafazovana do hodiny Skolni télesné
vychovy. Tento nazor sdili pies 76% respondentl a je to dalsi faktor, ktery souvisi

S rozrustanim ¢lenské zakladny a ndrodni svaz by ho mél podporovat.

Ptedchozi odstavce nevyznély zcela priznivé pro tento sport, presto vSak vidim
velky prostor a potencial pro rozvoj hazené, ktery dle mého nazoru potvrzuji i vysledky

této prace.
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