Ve své rigorozni praci se zabyvam problematikou event marketingu

jako moderniho nastroje vyuzivajiciho lidské emoce a prozitky k plisobeni
na spotiebni chovani jedincd, zejména pak jeho praktického vyuziti

v komunikacnim mixu firem a organizaci. Toto téma povaZuji za nesmirné
zajimavé a podnétné nejen z obchodniho, ale rovnéz z kulturniho,
psychologického, sociologického hlediska. Jednim z hlavnich ddvodi
vybéru této problematiky je mé aktivni Cinnost v marketingu a event
marketingu obzvIasté. Domnivam se tedy, Ze na téchto stranké&ch budu

moci zhodnotit nékteré své praktické zkuSenosti, a naopak pro meé nové
poznatky, ziskané pfi podrobném studiu dostupnych podklad(

pro rigordzni praci, budou nepochybné prinosem pro mé budouci plisobeni
v marketingu.

Event marketing je v naSi zemi pomérné novym komunikacnim

nastrojem, objevil se zde samoziejmé az nékolik let po revoluci v roce 1989,
v prvni poloviné 90. let 20. stoleti. Néktefi soucasni marketingovi pracovnici
se s nim doposud bliZe nesetkali a ne vSechny firmy a instituce event
marketing aktivné vyuZivaji. Da se fici, Ze v naSich podminkach jde o tzemi
jesté ne zcela probadané a skryvajici velky potencial.

Této situaci, bohuzel, odpovida téZ situace na poli odborné literatury
vénované event marketingu. Zajemce o danou problematiku ma na ¢eském
trhu k dispozici pouze jednu takto Uzce orientovanou publikaci, knihovny
pak nabizeji predevsim publikace v némeckém jazyce, coZ je zplisobeno
faktem, Ze v Némecku je event marketing jiz znacnou dobu etablovan

a je bézné vyuzivan jako samoziejma soucast marketingové komunikace.



