Abstrakt

Nazev: Vyzkum vnimani designu produkti firmy Skechers ¢leny generace Y

Cile: Hlavnim cilem bakalaiské prace je zjistit ndzor generace Y na design sportovni obuvi
Nedilnou soucasti je také vybér modelt sportovni obuvi, které byly u generace Y

nejpopuldrnéjsi a zjisténi jeji vnimani typu stélky a podrazky sportovni obuvi.

Metody: Prakticka ¢ast bakalarské prace, tedy vyzkum vnimani, byla provedena formou
elektronického dotazniku, ktery byl rozSifen pomoci socidlnich siti a elektronické posty.
Hlavni ¢ast dotazniku byla tvotfena fotografiemi modeld obuvi zna¢ky Skechers a dale pak

obecnymi otdzkami zamétujicimi se na vnimani designu sportovni obuvi respondenty.

Vysledky: Vysledky vyzkumu budou pouZity nejen pro samotné vyhodnoceni vnimani
designu u sportovni obuvi firmy Skechers generaci Y, ale i pro ucely urcitych podniki
v Ceské republice odebirajici tuto znatku k usnadnéni vybéru z kolekci riiznych modeli
sportovni obuvi. V praktické ¢asti jsou popsany a graficky znazornény vysledky a zobrazeny
fotografie nejpreferovanéjSich modelti. Vybér prvkll designu se shodoval s nejcastéjSim
vybérem modelll sportovni obuvi, a tim urcil ty s nejveétsi schopnosti ovlivnit zakaznika.

Produkt znacky Skechers byl celkové vniman pramérné az nadprimeérné.
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