Posudek na diplomovou praci Be. Natalie Kurucové Vybrané aspekty télesnosti v
reklamnich televiznich spotech

Prace Bce. Natalie Kurucové svym tématem zcela jisté souvisi s tematickym a odbornym
zaméfenim katedry Elektronické kultury a sémiotiky FHS UK. Jako téma prace si
diplomantka vybrala analyzu aspektt télesnosti ve vybranych reklamnich televiznich spotech,
kdy hypotéza prace zni, ze ,,reklamni televizni spoty piedstavuji specifickou modalitu
diskurzivnich mechanizmti sexualni reprezentace* (s. 10). Jako metodologické vychodisko si
diplomantka vybrala pozdni dilo Michela Foucaulta, kdy Foucaultovy teze dopliuji mySlenky
P. Bourdieuho. K problematice aplikace sémiotickych termind a nastroju se jesté v posudku
vratim.

Uvodni teoreticka ast prace se nese ve znameni referovani dila Michela Foucaulta. N&které
teze jsou problematicke, 1épe fecené problematické svym nedotecenim; za piiklad povazuji:
.,V souvislosti s genealogii analyzuje Foucault také dilo F. Nietzscheho, kterému vénoval
metodologicky esej ,,Nietzsche, genealogie, historie®, o némz lze fict, Ze z hlediska
metodologické monografie ptevySuje vyznam Archeologie védeni‘ (str. 13). Kapitola 1. 1. 1
je nazvana ,,0d dé&jin Silenstvi k archeologii védéni, ale ve své podstaté se timto tématem
viibec nezabyva. Také bych naptiklad téma ,,ars erotica vlozil ptimo do kapitoly o Déjindach
sexuality. Vcelku lze ale tvrdit, Ze autorka Foucaultovy teze referuje viceméné piesné.

Cast druha se zabyva reklamou a jejim vymezenim. Vhodné jsou pouzity teze P. Bourdieua,
stejn¢ jako Foucaulta, ovSem pon¢kud vyplyva, Ze nékteré pojmy byly v prvni ¢asti
vymezovani nadbytecné, protoze do dalsiho textu témet nezasahuji.

Cast tieti se jiz zabyva vlastni analyzou reklamy. Jesté predtim viak diplomantka mluvi o
sémiotické analyze. Piedstavi, znacn¢ strucné, sémiologii, poté sémiotiku C. S. Peirce a kon¢i
konstatovanim, ze ,,v ramci vybranych reklam budu analyzovat obraz, jazyk 1 zvuk, jakozto
nositele vyznami a vypoveédi® (str. 45). Pieci k tomu plné staci jiz nastroje pievzaté od
Foucaulta a Bourdieuho a neni nutné ,,vkladat* sémiotickou analyzu do prace, kdyz se spis
ukazuje reduktivnost pojeti toho, co se nazyva ,,sémiotickou analyzou* a sémiotikou
samotnou. Teprve az v jednotlivych analyzach sta¢i do poznamky pod ¢arou odhalit inspira¢ni
zdroje, nez se pokouset o, ze své podstaty vzdy jiz netispéSnou, exploataci sémiotiky. Posledni
pfipominka se tyka toho, Ze bych se pfedstavoval preciznéj$i zdivodnéni toho, pro¢ zrovna
tyto reklamy byly vybrany.

Po formalni strance jsou ptfipominky margindlni; naptiklad na str. 23 chybi kurzivou
vyznaceny nazev knihy ¢i nepfesnd citace na str. 26.

Praci doporucuji k obhajobé s predbéZznym hodnocenim mezi ,,velmi dobie* a ,,dobie*.
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