Abstrakt

Diplomova prace Aspekty telesnosti ve vybranych reklamnich televiznich spotech
vychazi z hypotézy, podle které reklamni televizni spoty predstavuji specifickou modalitu
diskurzivnich mechanizmti sexudlni reprezentace. Prace aplikuje dila M. Foucaulta
a P. Bourdieua na sémiotickou analyzu vybranych spotl. Piedpokladem je, ze reklamni
spoty vyuzivaji t€lo a motivy sexuality jako jeden z nastroji mocenského pulsobeni
na cilové skupiny. Priace se zamétuje hlavné na predstaveni diskurzivnich modelt

vyuzivanych v reklamni praxi.

Cilem teoretické casti je predstavit zasadni filosofické i sociologické myslenky
a teorie tykajici se vnimani télesnosti, sexuality, mocenskych vztahti a otazky
subjektivizace. Prace také ukazuje, jak byla uloha téla vnimana v riznych historickych
obdobich a jak se postupné utvaiely moznosti vyuzivat télo a télesnost v ramci

mocenského ptisobeni.

Cilem praktické casti je na piikladu konkrétnich reklamnich spoti analyzovat
a interpretovat poznatky z teoretické ¢asti. Zamérem je pomoci sémiotické analyzy odhalit
diskurzivni praktiky vyuzivané v reklamnich spotech na zaklad¢ pouzivanych vypovédi,
dale analyzovat mocenské pusobeni skrze prezentovanou télesnost a sexualitu. Prace
predstavuje ptiklady mocenského piisobeni reklamy a jeji specifické diskurzivni praktiky,
rovnéz vymezeni mocenské a ekonomické stranky reklamy a také analyzu sexuality

v reklamé.

Vybrané jsou tfi rozdilné reklamy: na pivo Krusovice s hereckou Vicou Kerekes
a reklamni spoty zna¢ky Dove na produkty z fady ,,Pro-age” a ,, MEN+CARE®. U reklam
je provedena analyza diskurzu, vypovédi a zobrazeni télesnosti, mocenskych vztahi,
subjektivizace a vyuziti sexuality - vSe na zdkladé Foucaultova a Bourdieuova dila.
Dulezité je najit, co prostiednictvim vypovédi predstavuje systém nadvlady a mechanismu
uplatiovani mocenskych vztahl. S tim souvisi také pojem biomoc, proces plisobeni moci

a ovlivitovani soukromého a svobodného télesného a psychického zivota jedince.

Diplomovou praci zajimé také skutecnost, zda mohou byt zavedené diskurzivni
praktiky v reklaméach (napiiklad nepfirozené idealni krasa ¢i stereotypni chovani)

prolomeny dirazem na pfirozenost.



