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Oba dva fenomény vnima jako vzijemné propojené kulturni prvky, které nejsou pouhym
produktem, ale stavaji se vysSi hodnotou. Podle ndzoru autora ,,ochranné zndmky a obchodni
znaCky predstavuji v prostfedi souc¢asného globalizovaného svéta nejen orienta¢ni marker, zaruku
kvality, moderni ikony, odznak spolecenského postaveni, pfedmeét aspiraci jednotlivet a skupin, ale
soucasn¢ také nastroj akulturace, globalizace, kulturni nivelizace, nositele novych naraci, tviirce i
bofitele tradic, symbol hospodaiské, kulturni a politické hegemonie* (str. 9). Jedna se o disertacni
praci, kterd vyuziva poznatkl teoretickych 1 empirickych. Teoreticka ¢ast a poznatky z ni ziskané
jsou demonstrovany na piipadové studii zamétené na vliv znacek v prosttedi olympijského hnuti a
déale zkoumany v dotaznikovém Setfeni vénovaném vnimani znacek a jejich vlivu na spotiebitelské
chovani vysokoskolskych studentl. Autor ve své praci vyuzivd svych bohatych zkuSenosti z
pravnické praxe a také z pedagogického ptiisobeni na vysokeé Skole, které jej ovlivnilo ve volbé dané
problematiky. Téma, kter¢ si disertant zvolil, je velice aktudlni a jeho zpracovani kulturologickym -
mezioborovym pohledem je oproti dosavadnimu, pfevazné izolovanému pohledu jednotlivych
obortl, pro vyzkumnou problematiku originalni a pfinosné. Jak autor presvédCivé argumentuje,
pravé obchodni znacka a znamka jsou jednim z tradi¢nich néstrojti pisobeni na hodnotovy systém a
uspéch obchodni znacky vychazi ze spravné analyzy socio-kulturnich faktorii prostfedi (str. 10).
Dulezity je i kontext soucasné spolec¢nosti, novych komunikacnich technologii a sledovéni toho,
jakym zplsobem je na pivodni marketingova paradigmata nazirano v novém kontextu, ktery autor

ve své praci rovnézZ neopomnél zhodnotit.

KONCEPCE PRACE A NAPLNENI STANOVENYCH CILU:

Prace je strukturovana logicky a ptrehledné. Mimo uvod a zavér tvorii praci Sest Casti s nékolika

oddily — prvni Ctyfi Casti prace vytvari teoretické zdzemi tématu, patd ¢ast je ptipadovou studii vlivu
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ochranné znamky a znacky v prostfedi olympijského sportu, v Sesté ¢asti autor prezentuje vysledky
dotaznikového Setfeni provadéného mezi studenty. V teoretickych ¢astech prace se autor nejprve
vénuje zvlast’ fenoménu ochranné znamky a nasledné zvlast’ obchodni znacce. V prvni ¢asti prace
disertant nejprve zasazuje institut ochranné znamky do obecného kontextu socio-kulturnich
regulativll. Nésledné€ posunuje zkoumanou problematiku k tématu specifické tlohy prav dusevniho
vlastnictvi se zvlastnim zfetelem k praviim na oznaceni. V téchto kapitolach autor vyuziva svych
zkuSenosti z pravnické praxe a uvadi problematiku do terminologického kontextu. Autor vymezuje
funkce ochranné znamky a jeji druhy a vytyCuje odliSnosti od znacky. Zaroven poukazuje na
globalni trend k rozSifovani tradi¢nich druhli ochrannych zndmek o zcela nové formy (zvukové,
¢ichové aj.). Dale autor popisuje, jakym zpisobem dochézi ke vzniku pravni ochrany oznaceni.

4

Ve druh¢ casti prace doktorand reflektuje kulturni paradigmata ve zndmkopravni regulaci. Autor
uvadi konkrétni piiklady z doby soucasné, ale i z minulosti (diky tomu muazeme také vidét, jak se
zménily hodnoty a normy spolecnosti — co bylo dfive nepfipustné, je dnes mnohdy vice tolerovano),
které jsou z divodu rozporti s dobrymi mravy pfi¢inou odmitnuti registrace ochranné znadmky
jednak na zaklad¢ obecné sdilenych kulturnich hodnost jako je napf. ochrana jmen a nazvu instituci,
vulgarita, nemravnost ¢i nasilna ideologie, ale i z divodii, kdy je odmitnuti registrace znacky déno
konkrétnim kulturnim a jazykovym kontextem. Dale autor piSe o zndmkopravni ochrané oznaceni
vysoké kulturni hodnoty, kterd je dana vnitrostatnim pravem, ale i mezinarodn¢. Jedna se vétSinou o
ochranu znaki erbli a puncovnich oznaceni, rovnéz také o ochranu néaboZenskych symbolda.
Jednotlivé priklady jsou ilustrovany bohatym obrazovym materidlem. V zavéru druhé ¢ésti se autor
vénuje ochranné znamce a znacce v ekonomické soutézi. Zarazeni této podkapitoly v ¢asti, ktera se
vénuje pouze ochranné znamce a kde doposavad nebylo vénovano obchodni znacce vice prostoru,

mi ptijde trochu neologické.

Ve tieti Casti prace se autor vénuje promeéné percepce obchodni znacky. V tvodu prezentuje roviny,
ve kterych je mozné obchodni znacku vnimat a zkoumat. Jak autor zdiraziiuje, do percepce znacky
se vyrazn¢ promitaji socio-kulturné podminéné prvky. Fenomén obchodni znacky autor rovnéz
zasazuje do historického kontextu a deklaruje, Ze tento fenomén sahd jiz do samotnych pocatkt
rozvoje femesiné vyroby a zeméd¢lstvi. Déle se disertant zabyva hodnotou obchodni znacky jak ve
smyslu funkénim, tak v roviné kulturni. Jako velice zajimavou hodnotim ¢ast, ve které autor
popisuje rysy ikonoklasmu v prostfedi znacek a uvadi ptiklady ,.storytelling brand* - vytvareni
esence piibéht, jejich schemati¢nost a typické prvky zesiluji ucinek, asociuji (kulturni) stereotyp. V
dalsi podkapitole se doktorand vénuje pojmu znackového mysleni a zdlraziuje vyznam

emociondlnich slozek produktu, které plisobi na spotiebitele. Oceniuji zminku o ,,personal branding’

neboli osobnim znackovani spocivajicim v sebepojeti vlastni identity a jeji vnéjsi prezentace v
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trznich pojmech. I my sami se stdvadme znackou, stanovujeme si ve své prezentaci cenu, za kterou
se prodavame na trhu. Dale autor poukazuje na to, ze znackové mysleni proniklo i do oblasti
politiky (zejména do marketingu politickych stran) ¢i prezentace stati, mest a dalSich regionalnich
celkl. Pravé regionalni branding je mnohdy soucasti destina¢niho managementu, kdy znacka ma
turistovi usnadnit orientaci v nabidce destinaci a jejich produktt. Autor se dale zabyva rovnéz riziky
nasilné marketingové akulturace, kdy dochazi k nedocenéni kulturnich odli$nosti a nedostatecna
schopnost lokalni adaptace je pfi¢inou netspéchu (naptiklad v disledku mechanického piekladu
reklamni kampané znacky). Zavérecnd podkapitola tfeti Casti prace je vénovana procesu
dekontextualizace znacky, kdy dochazi k abstrahovani a negaci plivodnich zdroju jejiho vzniku,
které jsou nasledné nahrazeny novym obsahem. Stejn¢ jako v pfedchozich kapitolach autor vse

dokresluje nazornymi ptiklady.

Ve Ctvrté Casti prace se autor vénuje problematice novych forem interkulturdlniho marketingu
zna¢ky. Nejprve popisuje nové piistupy k marketingu znacky na pocatku 21. stoleti. Zajimava je
zejména podkapitola, ve které se doktorand zmiiluje o znacce jako atributu pozi¢niho zbozi a
soutézive spotieby a zabyva se tim, jak je znacka uchopena soucasnym marketingem, ve kterém se
pracuje se specifickymi kulturnim vzorci a skupinové soundlezitosti subkultur. V dalsi podkapitole
se autor vénuje novym formdm komunikace znacky. V této souvislosti autor také neopomenul
zminit dnes mezi spotiebiteli stile Castéji skloilované hnuti Fair Trade zamétené proti praktikdm
nekterych globalnich firem, které se snazi zlepsit zivotni podminky znevyhodnénych vyrobct jejich
snadnéjSim piistupem na trh, posilenim organizaci vyrobcl, poskytnutim spravedlivych cen za
vyrobky a zajiSténim kontinuity obchodnich vztahl. Zajimava je rovnéz zminka o fenoménu
»culture jamming™ - novém druhu kritické reflexe ze strany spotiebiteld. V zavéru Ctvrté ¢asti prace
nastoluje autor problematiku ochrany zranitelnych skupin spotiebitelli, mezi néz nalezi zejména
seniofi C1 déti.

Pata cast préace je ptipadovou studii vénovanou vyznamu ochranné znamky a znacky v olympijském
hnuti. Autor zde aplikuje poznatky z teoretické ¢asti prace na konkrétni oblast lidské ¢innosti, ktera
pfesahuje oblast sportu, ale m& hlubSi symbolickou hodnotu. Olympijskd znacka patii mezi
nejhodnotnéjsi znacky svéta a je specifickym piikladem, na kterém mitize autor reflektovat proménu
vztahu spole¢nosti ke komercializaci. V ptipadové studii autor t€Zil ze svych profesnich zkuSenosti,
kdy se formam marketingové komunikace globalni znacky v olympijském sportu vénoval coby
advokat. Autor v ptipadové studii demonstroval mechanismy a formy, kterymi znacky a korporace
ovliviiuji prostiedi olympijského sportu.

Posledni ¢ast prace je prezentaci vysledkli vyzkumu percepce znacky a jejiho vlivu na

spotiebitelské chovani vysokoskolskych studentl. Z hlediska formulace hypotéz madm vyhrady ke
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tieti hypotéze: ,,ZvySena citlivost k znackovym vyrobkiim jako symbolim spoleenské prestize a
statusové stratifikacniho kriteria se vyskytuje mezi détmi Skolniho véku a stfedoskolaky. Mezi
vysokoskolaky intenzita této funkce znacky klesa* (str. 226). Autor ve svém dotaznikovém Setfeni
ale neovétuje rozdil citlivosti k znackovym vyrobkiim mezi détmi, stiedoskolaky a vysokoskolaky,
nybrz sleduje jen vysokoskoldky a jejich zivotni zkuSenosti. Proto by tato hypotéza méla byt spis
formulovéna takto: ,,Se zvySenou citlivosti k znackovym vyrobkiim jako symbolim spoleCenské
prestize a statusové stratifikacniho kriteria se respondenti setkévali spiSe na zakladni a stfedni Skole
nez v prostiedi vysoké skoly. Drobné vyhrady mam také ke skale odpovedi v dotazniku. VEtsSinou
se pouziva Skala odpovédi ,,rozhodné ano — spiSe ano — spiSe ne — rozhodné ne — nevim/mozné*®,
moznost odpovédi ,,ano* mi vedle ,,rozhodné ano* a ,,spiSe ano* pfijde nadbytecna. Mimo uvedené
vyhrady vSak dotaznikové Setfeni piinaSi dobrou ilustraci zkoumané problematiky na vybraném

segmentu skupiny vysokoskolskych studentti ekonomického oboru.
FORMALNI STRANKA PRACE:

Préce je psana Ctivym a erudovanym jazykem, text je logicky a prehledné uspotfadan, autor pracuje
s citacemi a odkazy v poradku. V praci se obCas objevuje malé¢ pismeno na zacatku véty, nékdy
chybi teCka na konci véty, opakované je Spatné umistovana tecka ptfed zavorkou pii uvadéni
citovaného pramene, nékdy autor Spatn¢ pracuje s ¢arkami v souvéti. V pfimych citacich neni text
vétSinou oddélen uvozovkami, tak jak by tomu mélo byt, ale pouze oznacen kurzivou. V ptipadé
ptimych citacich by u knih a ¢asopisit méla byt uvedena 1 stranka. V praci je také ne¢kolik preklept,
napf.:

str. 43 — ochranné znacka spolu se znackou — spravné by mélo byt ochranna znamka?

str. 64 - ,,0 se tyka“ misto ,,To se tyka*

str. 73 - ,,V mezinarodniho hlediska“ misto ,,Z mezinarodniho hlediska“

str. 76 - ,,Evropska Unie* misto ,,Evropska unie*

str. 77 - ,,Mad’arsky stat” misto ,,mad’arsky stat“

str. 78 - ,,byt pouzita smyslu* misto ,,byt pouzita ve smyslu*

str. 116, 167 - ,,gendrova‘“ misto ,,genderova‘“

str. 117 - ,,Gendrova hlediska jsou v k konceptu* misto ,,Genderova hlediska jsou v konceptu*

str. 119 — dvakrat slovo ,,vyrazné* v jedné vété

str. 122 - ,,ochranna znamka“ misto ,,obchodni znacka“

str. 143 - ,,v minullosti* misto ,,v minulosti

str. 154 - ,,globalizovanych* misto ,,globalizovanych*

str. 159 - ,,Giliverovych cestdch* misto ,,Gulliverovych cestach*

str. 163 - ,,auto mobilu* misto ,,automobil‘



str. 165 - ,,dekotextualizace* misto ,,dekontextualizace*

str. 194 -, orientacei misto ,,orientaci*

str. 227 - ,,vypliiovani se probihalo* misto ,,vypliiovani probihalo*

OTAZKY K OBHAJOBE:

1)

2)

3)

Autor se v ptipadové studii zminiuje o tom, jakym zplisobem bylo kontrolovano dodrzovani
ochrany olympijské symboliky béhem LOH v Londyné. Zajimalo by mé, jak tomu bylo
beéhem ZOH v Soci. Doslo v této souvislosti k né¢jakému vyvoji? Zvysila se oproti Londynu
ochrana pfed zneuzitim olympijské znacky. Byly zaznamenéany piipady jejiho zneuZziti?
Objevily se nové druhy omezeni/pravidla pro sportovce a organizatory?

Dale by mé& v ramci obhajoby zajimalo nézor, jakym zpiisobem bude podle autora smétovat
prezentace vlastni osobni znacky v socialnich sitich v 21. stoleti? Autor se zminuje, ze lidé
»jsou si daleko vice védomi rizik a z toho vyplyvajici odpovédnosti® (str. 142), vysledky
dotaznikového Setfeni ukazuji, ze 77 % respondentii pocituje obavu o ochranu svého
soukromi na internetu. Byl v této otdzce rozdil v odpovédich muzii a zen? Opravdu trend
sméiuje k tomu, ze lidé budou vice sméfovat k ochrané svého soukromi? A jakym
zpusobem?

Zaujala m¢ ¢ast vénujici se novym formam ochrannych znamek — co pfesné je sporem u

znamek hmatovych a pohybovych? Byly néjaké pokusy o jejich registraci?

CELKOVE HODNOCENI:

Obecné je mozné konstatovat, ze prace spliuje pozadavky kladené na disertacni praci. Autor k

vyty¢enym cilim své prace zvolil vhodnou metodiku zpracovani. Doktorand pii zpracovani prace

prokazal vysoké teoretické zazemi a Siroky rozhled v dané tématice, zarovein 1 schopnost kritické

reflexe. Ptipadovou studii a empirickou ¢ast povazuji za velmi zdatilou a plivodni a velmi dobie

ilustrujici celé téma prace. Odborny piinos prace je mozné vidét v disledné snaze o uplatnéni

interdisciplinarniho pfistupu, ve zpracovani aktudlnich témat a teoretické i empirické analyze. Prace

diky své vysoké odborné trovni a interdisciplinarnimu pohledu muize byt rovnéz uziteCnym

informa¢nim zdrojem pro odbornou vetejnost i studenty vysokych kol fady oborti.

Doporucuji k obhajobé.

V Praze 10. 5. 2014 PhDr. Markéta Polakova, Ph.D.



