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Ochranna znamka a znacka jako kulturni fenomén

Disertacni prace ,,Ochrannd znamka a znacka jako kulturni fenomén*
predstavuje komplexni studii, pokousejici se uchopit zvolenou problematiku
Jjednak jako autonomni kulturni komplex, jednak jako pozoruhodnou soucast
globalizované kultury soucasnosti, jako jeji vyznamny komunikacni symbol,

V némz ovSem neprestavaji plisobit narodni 1 lokalni kulturni vlivy a tradice.
Role ochrannych znamek a znacek se dnes zdaleka nevycerpava snahou o
ovlivnéni spotiebitelského chovani; mira, v niz dokéazi ovliviiovat a
spoluvytvaret kulturu a Zivotni styl, je n¢kdy piekvapiva; marketing je
nemyslitelny bez interkulturni psychologie, v piejimani uritych symbola
dochazi k obtizné uchopitelnému prolinani védomych a nevédomych prvki,
napf. v oblasti tzv. ,,znackového mysSleni*. Autor se snazi nastinit zvolené téma
Z vice uhlt pohledu, interpretovat ji na pozadi pravnickych, psychologickych,
sociologickych a kulturologickych teorii a pfistupti. Dlilezitou soucasti
predklddaného textu je také konkrétné zamétena studie o vlivu znacek v rdmci
olympijského hnuti a vlastni autoriiv vyzkum o roli znacek v prostredi
vysokoskolskych studentt.

V uvodu autor sd€luje, pro¢ si vybral prave toto téma a pro€ je povaZuje za
aktualni. Jeho poznamka o nedostatecné marketingové gramotnosti a pravniho
védomi Ceské populace a o pottebé mezioboroveho vyzkumu dané problematiky
je pro cely nasledujici text podstatna a urcujici. Ochranné znamky a znacky
plsobi jako kulturni komplex, vytvatejici vzorce chovani a hodnot, jeho vyznam
se ani zdaleka nevyCerpava pouze v oblasti obchodu a sluzeb. Tematicka i
metodologickd pestrost textu je diisledkem snahy o co nejkomplexné;si
uchopeni tématu. Celkové teoreticko empirické analyze urcité neSkodi ani
obCasné vyboceni z ,,axiologické neutrality, nebot’ je dano autorovymi
profesionalnimi zkuSenostmi.

Prvni kapitola se zamétuje na kulturni aspekty ochranné znamky, dotyka se
otazek vztahu prava a kulturnich vzorci, obtizné uchopitelnosti tzv. otevienych
pravnich pojmil, jakymi jsou napt. dobré mravy nebo verejny poradek, prinasi
vycerpavajici prehled prava na ochranu dusevniho vlastnictvi, podrobnéji se
zabyva druhy ochrannych znamek a piinasi v dané souvislosti nejednu
zajimavou informaci. Zatimco zacatek kapitoly spada spiSe do oblasti sociologie
prava, vétSina nasledujiciho textu kapitoly je vénovéna platnému pravu. Ve
druhé¢ kapitole rozviji autor nékteré diive naznacené Givahy, zejména
v souvislosti s otazkou, do jaké miry Ize vynucovat moralku pravnimi
prostiedky. Zajimavé je pojednani o vztahu mezi fenoménem znamek na jedné
stran€ a vefejnym pofadkem a dobrymi mravy na strané druhé. Nasleduje



dikladny ptehled rtiznych ochrannych znamek, obsahujicich rizné sporné
prvky. Autor se tak opét pokousi hloubéji vniknout do Sir§iho kulturniho
kontextu, obsazené¢ho ve snahach o registraci té které znamky. Tato pasdz prace
je velice konkrétni a zdafild, vice prostoru by si mozna zaslouZzila problematika
vztahu dobrych mravii a event. propagace nasilnych ideologii, klamavé reklamy
atd.

Nasledujici kapitola pojednava o proménach percepce obchodni znacky. Autor
spravné poukazuje na mnohovrstevnatost vnimani a chapani fenoménu obchodni
znacky, ktera vede mj. k tomu, ze v sou¢asném marketingu v souvislosti
s obchodni znackou vznika zna¢ny prostor pro Casto velmi sofistikované
ovlivitovani jak spotiebitelského chovéni, tak Zivotniho stylu a hodnot. Clovék,
ktery je vérny urcité znacce, se pak pysni svym stylem, domniva se, ze Si
zvétSuje reputaci, coz leckdy 1 odpovida skutecnosti, ale viibec mu nedochazi,
jak moc se nechava ovliviovat. Pou¢na je pasaz o d¢jinach znacek, stejné tak i
stranky, jeZ se zabyvaji sou¢asnymi vyznamnymi znackami a jejich
ekonomickymi a pravnickymi souvislostmi. DlleZitd je také autorova poznamka
o tom, jak znacka dokéze ,,pohltit* klasické spotiebitelské chovani. Mnoho tvah
zde krouzi kolem problematiky znackového mysleni, text obsahuje tictyhodné
mnozstvi materialu. Do historie se vraci zajimava podkapitola o dekotextualizaci
znacky, kterd nemusi souviset jen se ztratou historické paméti, ale miize byt také
vnucena, jako napt. za minulé¢ho rezimu.

Soucasnému marketingu znacky, zaméfenému dosti vyrazné na vytvareni
subjektivnich trznich motivill spottebitele, se autor vénuje v nasledujici kapitole.
Zasluhou obrovského rozmachu socialnich siti se prohlubuje kriticka reflexe
nckterych znacek, které nedostaly proklamovanym zasadam. PakliZe firma,
ktera si vetkla do Stitu lasku k détem, vyuZziva détské otrocké prace v zemich
rozvojoveho svéta, skuteCné se miize potazat se zlou. Pochopitelng vSak lze také
pocitat s rozsifenim famy, kterd ma se skute¢nosti jen malo spolecného. VEtsi
marketingova gramotnost, v§ima si autor, uzce souvisi s obecnou neochotou
nechat se manipulovat. Soucasné ale vzrusta pocet zranitelnych skupin
spotiebitelli, zejména senioru.

Ptedposledni, velice zdatila kapitola je konkrétni aplikaci autorovych znalosti o
ochranné znamce a znacce na olympijské hnuti, které se ve své novodobé
historii nepochybné stalo udalosti globalniho dosahu a vyznamu. Autor si v§ima
hlubokych rozporit mezi znénim Olympijské charty, vyslovujici se jednoznaéné
proti politickému a komerénimu zneuzivani sportovcil a skute¢nosti, at’ uz se
jednalo o0 OH v Berliné roku 1933 nebo o soucasnost. Nehled¢ na to, Ze zasada:
,»Neni dilezité zvitézit, ale zGCastnit se* je marketingovym magim, politikiim 1
sportovclim samotnym ze v§eho nejvic pro smich. Zavérecna kapitola pak
piinasi vlastni autoriiv vyzkum percepce znacky a jejiho vlivu na spotiebitelské
chovani vysokoskolskych studenti.

Praci jisté 1ze leccos vytknout, podle mého nazoru predev§im misty
nedostatecné dovedeni zajimavych népadi nebo informaci do hotov¢jsiho tvaru,



ktery by zfetelnéji vypovidal o autorském stanovisku. Nejkvalitngjsi jsou
pravnické pasaze, solidni jsou i ty ¢asti textu, kde se autor opird o sociologii
prava Ci kulturni antropologii, naopak vice zohlednéna mohla byt psychologie.
To vsak je, domnivam se, nutné dan za snahu o komplexni pfistup. Doktorand,
jak dokazuje také piilozeny seznam pouzité literatury, ma o zvolené
problematice hluboké znalosti, které se mu v praci podafilo uplatnit a analyzovat
tak skute¢né dulezité, nékdy 1 oZehavé téma.

Po peclivém zvazeni vSech aspektl tudiz navrhuji doktorskou praci JUDr.
Petra Frischmanna ,,Ochranna znamka a znacka jako kulturni fenomén*
Kk tispésné obhajob¢ v doktorském fizeni.
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