ABSTRAKT

Prace pedstavuje teoreticko-empirickou analyzu vzajénmovazanych kulturnich pruk
kterymi jsou ochranné znamky a zZkg chapané jako autonomni kulturni komplex.
Zkoumané spojenéthto kulturnich prvl, které se vyznamnym é#pobem podili na utvani
symbolické komunikéni b4dze sotasného globalizovaného priedi, je schopno ovlitovat
nejen spdebitelské chovani, ale iobecné hodnotové systérkyltarni vzorce. Tento
kulturni komplexcerpa svoji persuasivni kapacitu z kulturniho prexit a v souladu s jeho
dynamikou se mibézré adaptuje. Satasre s €mito procesy tak zréky a ochranné znamky
zpétné kulturni prostedi ovliviwuji a spoluvytvéeji. Vysoka dynamika a efektivitaédhto
procesi je akcelerovana technologickym vyvojem komutiikah médii podporujicich
akultura&ni a globalizani tendence. &koliv se jedna primagho procesy a vztahy vznikajici
v prostedi spatebitelského rozhodovani, jejich s@asny vliv tyto hranice vyznanin

piekraiuje a stava se relevantnifimitelem utvdeni celkového spotenského paradigmatu.

Zvlastni pozornost je v praciémovana uloze socio-kulturnich normdtiv tomto procesu,
které poskytuji ochranwts8inow sdilenym zakladnim hodnotam a na strdruhé ochrau;ji
individualni soukromy zajem spivajici v hodnot predstavované vyznamem zRg, jeji
znamosti, dvéryhodnosti, statutem, odliSitelnosti a dalSimi &Zocenitelnymi atributy.
DosaZeni a udrZzenidhto kvalit je vysledkem cilené aktivity vyuzivdji§irokou Skalu
nastrofi marketingové komunikace zaloZenychegevSim na iracionalni, symbolické
a afektivni bazi, kterd je svoji podstatou socititkm¢ podmirgna. Tento probihajici
intenzivni afizeny grenos hodnot s@asré generuje i rodici se kritickou sponskou reflexi
umozrenou moderni komunikai technologii a vyt podminky pro obousémnost
marketingové komunikace jako zarodku marketingov@mgptnosti pedstavujici protivahu
iracionalni hegemonii zgkoveho mysleni. Zkoumané jevy jsou v praci demawstny na
piipadové studii ¥mované vlivu zn&ek v prostedi olympijského hnuti a zkoumany
dotaznikovym vyzkumem zaffenym na percepci ztek a jejich vlivu na spéebitelské

chovani vysokoskolskych studént
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