Abstrakt

Bakalatska prace Socidalni event marketing v neziskovém sektoru.: pripadova studie Do prdce na
kole 2013 si klade za cil vykreslit specifické prostfedi motivacnich kampani podporujicich rozvoj
cyklistické dopravy jakozto priseCik nckolika poli komunikacni teorie a praxe. Studovanym
piipadem je udélost Do prace na kole (DPNK) prazské neziskové organizace Auto*Mat, ktera
spojuje sociadlni a zazitkovy (resp. event) marketing, piicemz zahrnuje prvky CSR, firemni
kultury a gamifikace. Prace popisuje specifika celkové problematiky UCC (Urban Commuter
Cycling) a podpturné trendy ve spolecnosti a predevsim se vyjadiuje k aspektim komunikace,
které byly dle autora zanedbany v kampani DPNK. Price piedesild okolnosti, historii a
komunikac¢ni cile eventu Do prace na kole 2013, ktery je dale analyzovan na zdkladé jeho
konceptu a realizace. Analyzuje jeho hlavni zaméfeni a polemizuje nad moznostmi rozvoje

komunikaéni strategie.



