
Abstrakt 

Tato bakalářská práce si klade za cíl seznámit čtenáře s fenoménem YouTube komunity  

a blíže jim představit některé vybrané marketingové strategie s touto komunitou související. 

Práce se dopodrobna věnuje otázkám partnerství a sponzorství na YouTube a řeší jejich 

smluvní podmínky, využití i efektivnost. Tato teoreticky zaměřená práce slouží k získání 

povědomí o celkovém fungování této sociální sítě, o jejím vzniku  

a vývoji, současných trendech, a v závěru nabízí také pohled na možnosti jejího budoucího 

využití. Snaží se odpovědět na základní otázky týkající se monetizace YouTube obsahu a 

vlivu osobností zde působících na komunitu jejich fanoušků. První část práce čerpá 

z dostupné české i zahraniční literatury a poskytuje zevrubný pohled na důležité faktory 

podílející se na vzniku a dlouhodobém fungování této sítě, jak je chápáno a vykresleno 

v odborné literatuře. Druhá část práce pak obsahuje praktické ukázky zmíněných fenoménů 

pomocí několika případových studií. Závěr práce se snaží spojit nadnesená témata do jednoho 

celku a umožnit tak čtenáři získat vhled do marketingových aktivit na YouTube. Po přečtení 

práce by měl čtenář být schopen lépe analyzovat originální obsah sdílený na této síti. 

 


