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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditaci vyplitujte pouze do Sedivych poliéek!

Typ posudku (,kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ]~ Posudek oponenta/ky [X

Autor/ka prace
Ptijmeni a jméno: Barbora Pickova
Né&zev préace: Facial Coding jako nastroj neuromarketingového méfeni emoéni odezvy

Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: Wadim Strielkowski
Pracovisté: MKPR IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni schvalenym
tezim V préaci V préaci neni v praci tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | zdivodnéné a neni
vhodné neni vhodné vhodné
1.1 |Cil prace X ] ] ] ]
1.2 | Technika préace X ] ] ] ]
1.3 | Struktura prace X ] ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce popisuje potencial a roli Facial Coding jako nastroje budoucnosti marketingového vyzkumu. Velice
oceniuji deskriptivni ¢ast prace, kterd pojednava o historii neuromarketingu a specialné¢ o Facial Coding, a to jak
ve svéte, tak i v Cesku.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na kéle 1 —2 — 3 — 4 -5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logicnost vykladu, podlozenost zavéru 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace je zpracovana bezchybng, je étiva a propracovana do viech detaild.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na kéle 1 —2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazii 1
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze ptejaté 1

bez udani zdroje, hodnot’te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydéavané neopravnéné autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci
K obhajobg a ve ,,zdiivodnéni v ptipadé nedoporudeni“ navrhnéte, aby




s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka Uprava préce 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka si zvolila velice aktualni téma a dokazala ho dokonale uchopit jak po teoretické, tak po praktické
strance. Prace je bezesporu &tiva a po jazykové a formalni strance bez chyb.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé
stranky, piivodnost zpracovani tématu apod.)

Piedkladana prace je na vysoké odborné urovni. Praci hodnotim vyborné.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Kde vidite budoucnost neuromarketingu a Facial Coding? Nedojde v budoucnu ke scénaitm,
zobrazenym ve filmu Minority report (reklamni Stity, které "poznaji" zakaznika, oslavuji ho jménem a
nabizi mu produkt podle jeho zajmu)?

5.2 Co rikate na moZnou konfrontaci zdkona o ochrané osobnich udaji a vyuziti Facial Coding naptiklad v
analyze zabéru z obchodnich domi nebo kin?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocenf)

vyborné [X] — velmi dobie [ | - dobie [] - nedoporutuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{
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Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridatu prislusné katedry!




