Abstrakt

Bakalafska prace se vénuje neuromarketingovému vyzkumu spotiebitelského chovani,
pricemz se zamétuje na jeden konkrétni nastroj, pattici do této skupiny, takzvany Facial
Coding. Uvodni &ast textu prezentuje teoretické zaklady, na nichZ tato vyzkumna
technika stavi, pfedevS§im psychologii emoci a jeji vychodiska, a popisuje Sestici
zékladnich emoci, jez jsou timto zplsobem méieny. Dale je v praci predstaven
zakladatel vyzkumné metody Facial Coding, Paul Ekman, a jeho studie lidské tvare. Ve
treti Casti text popisuje moderni podobu Facial Codingu, vyhody a nevyhody tohoto
nastroje a jeho aplikaci v marketingovéem vyzkumu, kterd je ilustrovana praktickymi

ptiklady.
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