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Abstrakt

Jazykovy styl ¢eské reklamy nového milénia na prikladu medialni kampané T-
Mobile

Tato bakalaiska prace se zabyva soucasnym jazykovym stylem ¢eské reklamy na
ptikladu komunikace znacky/ reklamni kampané T-Mobile. Prace je rozdélena na dvé
¢asti, teoretickou a praktickou. Teoreticky blok nas seznamuje s kontextem reklamy a
pfedstavuje nam charakteristiku reklamnich sdéleni a jazyku reklamniho diskurzu. V
centru pozornosti stoji ¢ast prakticka, ktera se zabyva analyzou reklam medialni
kampané T-Mobile a ostatnich operatorti publikovanych v televizi od ledna 2012 do
kvétna 2013. Prace sleduje charakteristické znaky reklam T-Mobile a zabyva se

porovnanim komunikace T-Mobilu s ostatnimi operatory.
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Abstract

Czech language style of television advertising of the new millenium on the example

of the T-Mobile’s media campaign

This bachelor thesis deals with the contemporary language style of Czech advertising on
the example of brand communication/ advertising campaign of T-Mobile. The work is
divided into two parts: theoretical and practical. The theoretical block introduces the
context of advertising and shows the characteristics of advertising messages and
language of advertising discourse. The focus is on the practical part which analyzes the
advertising media campaign of T-Mobile and other operators published in the television
from January 2012 to May 2013. The work observes the typical advertising
characteristic of T-Mobile and deals with comparison of communication of T-Mobile

with other operators.
Keywords

Advertising, language of advertising communications, analysis of advertising, media,
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1. Uvod

Tato bakalarskd prace se zamétuje na jazykovy styl ceské televizni reklamy, ktery
se pokusim charakterizovat na zakladé rozboru video-spotl spole¢nosti T-Mobile, jez si

jiz deset let drzi prvenstvi v poctu aktivnich zédkaznikd.

Prace je rozdélena na dv¢ Casti, teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti se budu
zabyvat reklamou jako takovou a pokusim se nastinit jeji charakteristické rysy. Nejdiive
vymezim pojem reklamy, jeji druhy, cile a nastroje a budu se vénovat stylu a jazyku

reklamniho diskurzu.

V praktickém bloku se zamé&fim na medialni kampan T-Mobile, zminim postaveni
této spolecnosti na naSem trhu a zanalyzuji zejména po jazykové strance komunikaci
znacky na zaklad¢é reklamnich spott z daného casového obdobi. Pokusim se nastinit,
¢im se reklamy vyznacuji a jaky typ komunikace je pro né pfiznacny. Dale porovnam
komunikaci T-Mobilu s komunikaci ostatnich operatorti a zkusim zjistit, v ¢em se jejich

reklamni diskurz shoduje a ¢im se naopak odlisuje.

V zavérecné Casti pak shrnu ziskané poznatky z predeslych kapitol.



2. Reklama a jeji jazyk

2.1. Co je reklama?

Reklama se stala soudasti nageho kazdodenniho Zivota. Ciha na nas viude, kde je to
jen mozné. Plsobi na nase podvédomi. Kazdym dnem jsme vystaveni jejim vlivim.
»Reklamni diskurz se dnes rozrustd natolik, Zze pronika do oblasti, které diive
s reklamou a marketingem vubec spojovany nebyly. Pomoci reklamy se nejen prodava
zbozi a sluzby, ale nabizeji se 1 takové hodnoty, jako je vzdélani, k reklamé smétuji i
takové obory lidské cinnosti, jako je zdravotnictvi, véda a kultura, reklamou se
propaguje a buduje politické presvédéeni.“’ Ob&as se pokousime reklamu nevnimat,
jindy lamentujeme nad jeji stale vétsi okazalosti a troufalosti a domnivame se, ze na nas

nema zadny vliv. Abychom ji ov§em dokézali odolat, musime ji nejprve pochopit.

Plvod nazvu reklama najdeme v latinském reklamo, avsak ¢esky jazyk ho pievzal z
francouzského réclame, coz znamenalo ,,vyktikovat, kiicet. Mlizeme piedpokladat, ze
tento nazev byl odvozen od hlasit¢tho mluveného projevu, jelikoz slovni vyjadieni
pfedchéazelo vyjadieni pisemnému. Podle Akademického slovniku cizich slov reklama
znamena ,,vefejné doporucovani (zbozi ap.) moznym zdjemcim; prosttedky k tomu

vr o7 2
slouzici.*

Mark N. Clemente definuje reklamni sd€leni nasledovné. Reklama je ,jedna z
hlavnich soucasti marketingového komunikaéniho mixu, ktera zahrnuje pouziti
placenych médii ke sdéleni informaci o produktu, sluzbé, organizaci nebo myslence s
cilem presvédcit. Klicovymi vyhodami reklamy je poskytnuti informaci o vyrobku a
ovlivnéni zmén spotiebitelskych postojii. Reklamu lze zaméfit na spottebitele v uzce

vymezenych i SirSich zemépisnych oblastech.*®

Ovlivnéni spotiebitelskych postoji hraje v reklamnim sdéleni jednu z hlavnich roli.
Na jednu stranu nas neustalé obklopeni reklamou vycerpava, na stranu druhou bychom

si bez ni zivot uz jen stézi predstavili. S nadsdzkou muzeme fici, Ze bez reklamy

! CMEJRKOVA, Svétla. Rek,lama v cv,esvtiné, cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000, s. 11.

2 KRAUS, Jiii a Véra PETRACKOVA. Akademicky slovnik cizich slov: [A-7]. Praha: Academia, 2001, s.
654.

¥ CLEMENTE, Mark N. Slovnik marketingu. Brno: Computer Press, 2004, s. 233-234.



bychom najednou ztratili piehled o jednotlivych sluzbach a produktech, jez si s jeji
pomoc vytvafime, a citili bychom se bezradné¢ v momenté, kdy bychom si §li do
supermarketu koupit pouhy praci prasek, protoze by nam jiz nikdo nefekl, ktery prasek

je pro naSe pradlo ,,ten pravy®.

Muzeme fici, ze reklama je ucelové orientovanym procesem. Dtlezitou roli pii
jejim definovani maji jeji zakladni funkce. U reklamy ptfevlada informativnost a cilena
persvaze. Na jedné stran¢ by mé¢l piijemce ziskat urcité informace o produktu ¢i sluzbé,
na stran¢ druhé se reklama snazi upoutat adresatovu pozornost, zaptisobit na n¢j,
presvédCit ho a nasledné ovlivnit. K dalsim funkcim reklamy se fadi komercionalita,

snaha prodat a na prodeji vydé&lat co nejvice.* Nejdalezit&jsim Gcelem reklamy je pFimét

cilovou skupinu, aby reagovala tak, jak si preje jeji zadavatel.”

Recipient reklamy neni jejim aktivnim tUc€astnikem, je pouze jejim pasivnim
pfijemcem, proto mizeme reklamni diskurz nazvat jednosmérnou komunikaci. Jelikoz
reklamni sdéleni neznad svého recipienta, jedna se o komunikaci neosobni. Pfesto se

. , T o e o 6
svou volbou jazykovych prosttedkill a pfirovnani snazi na ptijemce siln€ orientovat.

»snem tvircl reklamy je ovSem simulovat osobni setkani, navazat dialog, vést
recipro¢ni diskurs.“ (Cmejrkova, 2000, s. 29.) Ackoli autor svého adresita neznd,
vytvaii si jeho obraz, ke kterému sméfuje své sdéleni. Prestoze se reklama ve
skutecnosti obraci k celé mase, v ¢clovéku by méla vyvolat dojem, Ze je vniman jako
individuum. Tento postup, ktery v pfijemci vytvaii pocit, ze byl jednotlivé osloven, se
nazyva syntetickou personalizaci. Reklama se pouze tvaii, Ze oslovuje kazdou osobu

zvlast.’

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada, 2011, s. 152.

> SRPOVA, Hana. Knizka o reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta, 2008, s. 76.

® PRAVDOVA, Markéta. K povaze reklamniho diskurzu. Nase Fec. Listy pro vzdélani a tiibeni jazyka
&eského. Praha: Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd Ceské republiky, 2002, ro¢. 85, ¢. 4, s. 177.
"CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v estiné, cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000, s. 29-30.



2.1.1. Televizni reklama

Specifickym typem reklamniho sdéleni je reklama televizni, jelikoz kombinuje
zvukovou a obrazovou slozku. Tato kombinace je bezesporu velkou vyhodou, nebot
pusobi zaroven na nas zrak i sluch, ¢imz se zvySuje jeji €inek. Zrakoveé zaznamenanou
informaci si totiz zapamatuje asi 30% piijemct, sluchové zaznamenana informace se
Vv hlavé uchova zhruba 20% recipientd, ale pokud sd€lovana informace vyuziva obou
naSich smysli, Sanci na jeji zapamatovani ma pfiblizné¢ 60% vnimatela. ,,Televize
inzerentim umoznuje vytvofit zivé a zapamatovatelné obrazky ve vztahu ke svym
produktim, v¢etné schopnosti ukazat produkty pii pouzivani.” (Clemente, 2004, s. 297.)
Navic poskytuje Sirokou geografickou ptisobnost, a tak muze oslovit velké mnozstvi
populace. Diky velkému mnozstvi informaci o divacich je mozné naplanovat pousténi

jednotlivych spotl v urcitou dobu a mezi danymi potady.

Problém pro televizni inzerenty je tzv. zapping, neboli pfepinani kanali v okamzik,
kdy je program pferusen reklamou, protoze redukuje mnozstvi piipadnych divakt
reklamniho komunikéatu. Nejvétsi nevyhodou televizni reklamy jsou naklady, jeji
vyroba i ¢as jsou velmi drahé. Tvirci reklam tedy nejcasteji podavaji struéné informace
o produktech v 15 a 30sekundovych spotech. Reklama je nejdrazsi v dobé ,,prime time*®,
kdy ma televize nejvétsi sledovanost. OvSem firma nebo spolecnost, kterd ma
dostatecné prostiedky k vytvofeni a zaplaceni reklamniho spotu, dava vetejnosti jasné

najevo své silné postaveni na trhu.?
2.2. Styl a jazyk reklamniho diskurzu

,»Da-li se viibec fici néco typického o reklamnim diskurzu, pak tedy, ze pro néj neni
nic typického.“ (Srpova, 2008, s. 75.) Reklamni diskurz je stylové velmi rozmanity,
vyuzivd a napodobuje rtizné styly a pouziva rozli¢né stylové prostiedky. Reklamni

komunikaty byvaji natolik riznorodé, Ze neni jednoduché je stylové zafadit.’

Svétla Cmejrkova ve své knize Reklama v cestiné, cestina v reklamé cituje G.

Cooka: ,,Reklamni diskurz je stylové a Zanrové tak rozmanity pravé proto, ze rizné

8 CLEMENTE, Mark N. Slovnik marketingu. Brno: Computer Press, 2004, s. 180.



reklamy imituji rizné typy diskursu. Proto je obtizné vymezit jejich styl. Reklamy si
pUjcuji z jinych diskurst tolik rysi, ze jim hrozi, Ze nebudou mit svou vlastni stylovou

identitu.«!°

Diky funkci apelové, persvazivni a konativhi ma reklama nejblize ke stylu
publicistickému." Pro jeji stru¢nost a modelovost ji miZeme piifadit ke stylu
administrativnimu, kvali raciondlni argumentaci a casté terminologii ke stylu
odbornému. Avsak samotni tvirci ji zafazuji do stylu uméleckého, ponévadz reklamu

vnimaji jako druh uméni.*?

Nekteti Cesti stylistikové ovSem zvazuji vymezeni
reklamniho nebo presvédcovaciho stylu jako samostatného funkéniho stylu, ktery by byl
stylem simplexnim™, nebot’ by mél jedinou funkei, funkci presvédovaci. Karel Sebesta
pro zménu navrhuje vnimat reklamu jako styl Zanrovy, nikoli jako styl funkéni. Podle
Jittho Krause je pro reklamni sdéleni nejdalezitéjsi funkce vyzvova. Reklama by méla

propagovany vyrobek vystizn& popsat a vyzvat adresata k jeho koupi.**

Navzdory stylové a zanrové diversifikaci reklamnich sdéleni Ize stanovit jejich
typické¢ vyrazové prostiedky. Reklamni komunikaty dodrzuji téchto pét zasad:
originalitu, prostorovou a casovou ekonomii, simplifikacni strategii, automatizaci a

vybér vhodnych vyrazovych prostredktl prostfednictvim optimalniho média.

Je zadouci vytvoftit origindlni a neotfelou reklamu, kterd bude nezaménitelnd s
reklamou na konkuren¢ni produkt, fici co nejvice informaci za co nejkratsi dobu,
vytvofit zapamatovatelny slogan, jenZ vystihne produkt ¢i sluzbu, pouzit typicky
formulaéni vzorec™ a vybrat co nejptihodnéj$i vyrazové prostiedky a sdilet je tim

. yixr i 1
nejvhodngjsim médiem. ™

® PRAVDOVA, Markéta. K povaze reklamniho diskurzu. Nase Fec. Listy pro vzd&lani a tiibeni jazyka
&eského. Praha: Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd Ceské republiky, 2002, ro¢. 85, ¢. 4, s. 188.

19 Citace prevzata z CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné, cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000, s.
26.

1 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné, cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000, s. 23.

12 QRPOVA, Hana. Knizka o reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta, 2008, s. 75.
13 Na rozdil od stylu publicistického, ktery je stylem komplexnim, jelikoz ma funkci presvédéovaci i
prakticky odbornou.

14 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné, cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000, s. 23-24.

1> Opakovani nazvu produktu, znacky, firmy, zavéreény slogan & vyzva v rozkazovacim zptisobu.

® SRPOVA, Hana. Knika o reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta, 2008, s. 79-80.



Jana Hoffmannova, kterou cituje Markéta Pravdovd ve svém clanku K povaze
reklamniho diskurzu, se o reklamnich sdélenich vyjadiuje nésledovné: ,,Bézné je
sméSovani raznych jazyki, prostiedkli spisovnych i nespisovnych, uzivani prostredki
expresivnich, az silackych a wvulgarnich. Jde o texty programové antioficidlni a
antiinstitucionalni, které maji plsobit jako néco nehotového, pouze nahozeného,
donekonec¢na variovaného a obménovaného; ¢asto se v nich vSak misi trividlni a

e, L 7
vznes$en€, primitivni a rafinované.*

2.3. Cile reklamy

Hlavnim cilem reklamni komunikace je pfedevsim prodej, at’ uz se jednd o
prodavani produktti, sluzeb ¢i napadii. Dosahnout tohoto cile Ize v n€kolika etapach,
které popisuji nésledujici modely, jejichz nazvy jsou akronymy anglickych souslovi.
Nejznaméjsim a nejuzivangjSim modelem pro vyvoj reklamniho sdé€leni je model
AIDA, jenz se snazi piimét k pozornosti (attention), zaujmout (interest), vzbudit touhu
(desire) a dohnat k ¢inu (action), neboli ke koupi. Podobnou piedlohou je model
ADAM, ktery se stejné jako AIDA pokousi piimét k pozornosti (attention), vzbudit
touhu (desire) a dohnat k ¢inu (action), ale navic se snazi o to, aby si kupujici vyrobek

nejen poiidil, ale jeho znacku si i zapamatoval (memory).'®

DalSimi ptedlohami jsou modely SLB, DIPADA a DAG MAR.” | Znam je i
Kotleriv model hierarchie u¢inkti: informovanost — znalost — obliba — preference —
presvédceni — nakup.“ (Srpova, 2008, s. 48.) VSechny zminované etapy reklam usiluji
o to, aby si naklonily nové zakazniky, ktefi si zatim vyrobek nepofidili, opétovné€ nabyly

zakazniky, jez zbozi pfestali kupovat, aby pfildkaly zdkazniky konkurenénich vyrobki,

'7 Citace prevzata z PRAVDOVA, Markéta. K povaze reklamniho diskurzu. Nase Fec. Listy pro vzd&lani
a tifbeni jazyka ¢eského. Praha: Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd Ceské republiky, 2002, rog. 85, &.
4,s.188.

8 PRAVDOVA, Markéta. K povaze reklamniho diskurzu. Nase Fec. Listy pro vzdélani a tiibeni jazyka
&eského. Praha: Ustav pro jazyk esky Akademie véd Ceské republiky, 2002, ro¢. 85, ¢. 4, s. 178

9 SLB = story — look — buy (vytvoreni piib&hu reklamy — jeji shiédnuti — nakup vyrobku); DIPADA
= definition — identifiaction — proof — acceptance — desire — action (reklamni sdéleni — ztotoznéni
se — dtikaz nutnosti vyrobku — akceptovani diikazti — touha po vyrobku — koup¢); DAGMAR =
Defining advertising goals for measured advertising results (Definovani reklamnich cili pro naméteni
reklamnich vysledk).



zvysily vérnost vyrobku u nerozhodnych zakazniki, ktefi neuptfednostiiuji zadnou
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znacku, a zvysily nakupovani vyrobku pravidelnymi zdkazniky.

Podle Marka N. Clemente ma reklama tii hlavni cile. ,,Ma pfedev§im informovat
spotfebitele o novych vyrobcich, jejich pouziti, o dostupnych sluzbach nebo dalSich
skutecnostech. Miize také chtit presvédcit publikum ke koupi vyrobku, ke zméné
preferenci ohledné znaCek ¢i k odliSnému vniméani produktu. Ddle mize reklama
spotfebitelim piipomenout potiebu produktu nebo upozornit na mista, kde je lze

zakoupit.© (2004, s. 233-234.)

K dosazeni zakladnich cili reklamy (poskytnout informace, zagitovat potencialni
spotiebitele a pripomenout nutnost vyrobku) mohou pomoci tzv. nazorovi vidci
(opinion leaders), neboli lidé, kteti ovliviiuji své okoli a které ostatni Zadaji o jejich
poznatky a doporuceni. Proto miize byt reklama na novy druh 1éku zamétfena na 1€kate,
jiz ho jako néazorovi vidci doporu¢i svym pacientim, ktefi se vétSinou pokynim

doktora podiidi.#
2.4. Reklamni nastroje

Zakladem kazdé reklamni kampané je predevsim znalost zakaznikovych potieb a
nabidky konkurence, aby dana kampan mohla pfipravit nabidku 1épe odpovidajici
zakaznikovym potfebam neboli marketingovy komunikaéni mix. Tento mix by mél
splnit ur¢ité marketingové a komunikacni cile. K dosazeni téchto cilli se vyuZzivaji
zékladni néstroje komunikacniho mixu, které se vybiraji k nasazeni podle druhu
vyrobku a typu trhu. Mezi zakladni néstroje patfi:

e Reklama (advertising): vytvareni a Sifeni zprav o zbozi ¢i sluzbach s urcitym

podnikatelskym zamérem.

e Podpora prodeje (sales promotion): souhrn nastrojii pobizejicich k realizaci

nakupu.

e Prace sveiejnosti (public relations): technika poskytujici informace o

spolecnosti, jejich vyrobcich a sluzbach pro ziskdni ndklonnosti a podpory

vetejnosti.

20 SRPOVA, Hana. Knizka o reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta, 2008, s. 47-48.
2l CLEMENTE, Mark N. Slovnik marketingu. Brno: Computer Press, 2004, s. 147.



e Primy marketing (direct marketing): cilené oslovovani piesn¢ definovanych
zékaznikl pro ziskani métitelné odezvy poptavky nebo prodeje.

e Sponzoring: finan¢ni podpora urcité udalosti, pofadu, publikace atp. vyménou
za moznost prezentovani své obchodni znacky.

e Nova média: audiovizudlni média nabizejici nové informaéni moZznosti
s prostorem pro dialog.

e Socialni sité: buduji prostor pro oslovovani spotiebiteld formou piimého
marketingu, vytvareni image ¢i znacky a jsou zdrojem informaci o zakaznikovi.

e Viralni marketing: vyuziva virovych zprav, které jsou pro lidi, jiz se s nimi
setkaji, natolik zajimavé, ze je sami $iii dal.

e Gerilovy marketing: vyuziva nekonven¢ni postupy, netradi¢ni prostiedky
komunikace a nové apely umoziujici vysokou efektivitu pfi nizkych nakladech,
jelikoZ nové podnéty snaze poutaji pozornost cloveka.

e Mobilni marketing: sifeni informaci prostfednictvim mobilnich siti a telefon.

e Pramyslova reklama neboli reklama B2B (business-to-business): reklamy na
zbozi a sluzby uréené pro jednotlivé druhy podnikani ¢i obchodu.

e Product placement (umisténi produktu): cilené umisténi znackového vyrobku

. . /4 r 4 7w : v r 22
do audiovizudlniho dila za ucelem jeho Siteni.

22 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. V'yd. 3. Praha: Grada, 2010, s. 17-
22, 143-152
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3. Medialni kampain T-Mobile

T-Mobile Czech Republic je akciovou spolecnosti, ktera byla zalozena v Praze roku
1996 a patii do némecké skupiny Deutsche Telekom. Provozuje mobilni sit’ pod nazvem
T-Mobile fungujici na digitalnim standardu GSM, kterou od roku 1996 poskytovala pod

jménem Paegas spole¢nost RadioMobil.

T-Mobile si od roku 2005 drzi prvenstvi v poctu aktivnich zadkazniki neboli
aktivnich SIM karet a od roku 2009 je druhym nejvétSim poskytovatelem pfipojeni
ADSL v Ceské republice.23

V roce 2010 spolecnost T-Mobile vyhrala ve ¢tenarské anketé Kiistalova Lupa24 v
kategorii mobilnich sluzeb, kterd hledd nejinteresantnéjsi sluzby a projekty ceského
internetu. Jiz n€kolikrat reklamni sdéleni T-Mobilu ziskaly ocenéni Zlata pecka, ktera je
jiz od roku 1995 kazdoro¢né potfaddanou prestizni soutézi, jez se zamétuje na kreativitu v
reklam¢. Ze sledovanych reklam ziskaly cenu Zlaté pecky nasledujici: Vojta Kotek a
chytré telefony, Vojta Kotek a tablety, Motorkari: Srazka s prasetem, Motorkari: Tydyt,
Jakub Kohdk a repre - Komplet a Skokani po sezoéné: Fén.”®

3.1. Rozbory vybranych reklam

Tato kapitola se nejprve zabyva deskripci a interpretaci jazykové a obrazové slozky
reklam spole¢nosti T-Mobile, které byly uvetejnény v televizi od ledna 2012 do kvétna

2013, a poté se zamé&fuje na jejich jazykovou analyzu.

Vsechny analyzované reklamy jsou k dispozici na pfilozeném DVD, které je
soucasti ptilohy prace. V pfilohach taktéz nalezneme piepisy veSkerych sledovanych

reklam.

23 T_Mobile. In: Wikipedia [online]. 2015-04-06. [cit. 2015-05-12]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/T-Mobile

2% Kfistalova Lupa. In: Wikipedia [online]. 2014-11-14. [cit. 2015-05-12]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/K%C5%99i%C5%A1%C5%A5%C3%Allov%C3%Al1_Lupa
2% Zlatd pecka [online]. 2015. [cit. 2015-05-12]. Dostupné z : http:/zlatapecka.cz/
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3.1.1. Popis jazykové a obrazové slozky

1. Vojta Kotek a chytré telefony

Mluvici osoba 1 - Luka$ Pavlasek:
K baru v posilovné pfichazeji dva navstévnici fitcentra. Jednim z nich je Lukas Pavlasek
a oslovuje muze sediciho u baru: ,, My jsme se chtéli zeptat, co to je? Ptad se Lukas
nenucen¢, prestoZze v jeho hlase muzeme najit Spetku zvédavosti, kdyz pohledem
sklouzava k telefonu leZicimu na baru.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Muzem sedicim u baru je Vojta Kotek, ktery pfesune svilj zrak z mladé barmanky na
LukaSe, a odpovi mu: ,,To je chytrej telefon.” Vojta celou dobu zvyka, levou rukou
ukéze smérem k telefonu a témét nepatrnym kyvnutim hlavy potvrdi pravdivost svych
mozny pocit jeho povySenosti vici okoli.

Mluvici osoba 1 - Luka$ Pavlasek:
Slova se opét ujme Lukas: ,, Aha, takze asi nic pro
nas, co?” Béhem své promluvy se podivd na

barmanku, pak na muze, jenz ho doprovazi, a poté

svlj pohled sméfuje zpét k Vojtovi. Lukas i muz
po jeho boku se zacnou smat.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Vojta je rozveseleny LukaSovou reakcei, pfesto se své pobaveni pokousi skryt a s klidem
v hlase povida: ,,No ne, to vam to prodaj taky.” Vojta se b&hem svoji odpovédi
pousmg¢je, podiva se k baru, pak zpét na LukdSe a pokyva hlavou. Z vyrazu v jeho
obli¢eji mizeme vycist, ze si jiz o Lukasovi udélal urcitou predstavu.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera divakovi sd€luje: , Kdyz chytry
telefon, tak od T-Mobilu. Ke stylovéemu HTC ted dostanete i dvojndsobnou ndloz
internetu. T-Mobile.” Teprve v tomto okamziku se dozvidame, Ze se jedna o reklamu

mobilniho operatora, ktera propaguje chytré telefony znacky HTC.
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2. Vojta Kotek a rotoped

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Zvykajici Vojta Kotek Slape na rotopedu v

posilovng, v levé ruce drzi mobilni telefon, jenz
ukazuje Lukasi Pavlaskovi, a hrd¢ fika: , Ten je co?

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas stoji hned vedle rotopedu, celou dobu telefon uptfené sleduje a s obdivem v hlase
1 ve tvafi odpovida: ,,No... “. Z Lukasova upieného pohledu smérem k Vojtovu telefonu
je patrné, ze by si takovy mobilni telefon urcité pral.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojtovi je od zacatku jasné, Zze Lukas po jeho telefonu touzi, a tak mu navrhne zpiisob,
kterym by mohl telefon ziskat: ,, Hele, kdyz me predjedes na tomhle kole, tak je tvij.*
Pti pronaSeni navrhu pfizvedne levé oboc¢i a poklepe na rotoped v domnéni, ze si
vymyslel zcela nesplnitelnou vyzvu. Lukd$§ si s mirnym Uklonem prohlédne cely
rotoped. Vojta sedi na velkém gymnastickém mici a pfedcvicuje v kruhu nékolika
zenam taktéz sedicich na gymnastickych micich: ,, Uvolnime panvicku. Doprava,
doleva. Jako vrabcak, vrabci.” Nyni zjisStujeme, ze Vojta neni pouhym navstévnikem
fitcentra, ale je tamé&jsi trenér, coz vysvétluje jeho sebevédomé vystupovani. Najednou
ptfestane piedcvicovat, nebot’ se zadiva na LukaSe, ktery kolem projizdi na rotopedu.
Lukas se vesele podiva na Vojtu, ktery ma v obli¢eji ustarany vyraz.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas pohledem sleduje Vojtu, aby védé€l, zda se na né¢ho diva. Tvafi se vesele, je totiz
hrdy na to, Ze se dokazal rozjet na rotopedu, coz bylo podminkou pro ziskani telefonu.
MEéI by se ale rad¢ji divat pred sebe, nebot’ se blizi k prosklené stén€ a jeho zaivani
,,Aaal! “ svéd¢i o tom, ze pred sténou nestihl zabrzdit.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujiméa operatorka, kterd divakovi tika: ,, Tak tohle s vami
zacvici. Stylové telefony Nokia za super ceny na nejrychlejsi 3G siti. T-mobile.“ Touto
vétou, piestoze odkazuje na cvieni v posilovné€, ma operatorka na mysli, ze T-Mobile

nabizi mobilni telefony Nokia s 3G pfipojenim za piekvapive nizké ceny.
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3. Vojta Kotek a benchpress

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Reklama zacina zabérem na interiér fitcentra, kde

zvykajici Vojta Kotek s mobilnim telefonem v
ruce povzbuzuje svého svétence pii posilovani nohou: ,, No, pojd, pojd, davej to, daivej
to. To je vono, viibec se s tim nemaz. “ Snazi se Vojta mladika povzbudit. Dvojici miji
Lukas Pavlasek, jenz ma namifeno k benchpressu, a zacne si velkou Cinku prohlizet. Je
evidentni, Ze nema s nafadim v posilovné mnoho zkusenosti, ¢ehoz si v§imne i Vojta a
okamzit€ mu pfispécha na pomoc. ,, Hele hele hele, pockej mladej. Ty ses tady novej,
vid? To musis takhle. Lehnes si, capnes to. Tedka dolit nadech, nahoru vydech. Jo? “
pokousi se LukéaSovi vysvétlit, jak ma cviky na benchpressu spravné provadét. V
moment¢, kdy Vojta ¢inku zvedne nad hrudnik, zazvoni mu mobilni telefon. On ma
snahu hovor automaticky ptijmout, ale jakmile povoli pravou ruku, ¢inka mu spadne na
hrudnik a Vojta zad4a Lukase o pomoc. ,, Zvedni to! Uf... Zvedni to. Zvedni to!“ porouci
LukaSovi, aby mu pomohl sundat tézkou ¢inku.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Dvojsmyslnost Vojtova piikazu zmate LukéSe, ktery se rozhodne piijmout hovor.
, Halo, von ted’ nemiize. odpovida do telefonu ukrytého ve Vojtové kapse nedaleko
jeho rozkroku.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Celé¢ situace si v§imaji dvé protahujici se divky, jez stoji za zady LukaSe. Nabizi se jim
pohled na Vojtu leziciho na lavici s ¢inkou na hrudi a Gpéjiciho ,, Aah, uf, uf.“ a k jeho
kapse sklonénému LukaSovi. Divky se vzapéti podivaji zpét na sebe s podivem,
zdéSenim a rozpaky ve tvafich. NemlUzeme se divit vyrazu ve tvatich divek, nebot’ z
jejich pohledu celd situace pusobi dvojsmysin€ a patrné si mysli, ze Vojta a Lukas
provozuji oralni sex.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera se k divakovi obraci se slovy: ,, Tak
tohle s vami zacvici. Ke stylovemu HTC ted’ dostanete i dvojndsobnou naloz internetu.
T-mobile. Operatorka ve svoji promluvé odkazuje na cvifeni v posilovné, piestoze
stéZejni informaci, ktera by nas méla piekvapit, je sdéleni o dvojndsobném mnozstvi

dat, jenz dostane zdkaznik T-Mobilu pfi zakoupeni mobilniho telefonu znacky HTC.
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4. Vojta Kotek a tablety

Mluvici osoba 1- FrantiSek Bartos:

K baru v posilovné pfijdou dva svalnati muzi.

Prvnim z nich je FrantiSek Bartos, jenz je do pul
t&la svleteny, a oslovuje Vojtu sediciho za barem, ktery si prohlizi néco v tabletu. ,, Cau,
mas tablety? “ Kdyz FrantiSek vyslovi slovo tablety, zahyba pfi tom prsnimi svaly.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Vojta ovSem jeho otazku nechape a s podivem v hlase se pta: ,,Jaky tablety? “ Je zcela
ziejmé, Ze FrantiSek se ptd na tablety pro rust svalstva. Slovo tablety je ovSem
homonymem s dvéma vyznamy, prvnim vyznamem jsou pilulky a pod vyznamem
druhym se skryva elektronické zatizeni.

Mluvici osoba 1 - FrantiSek Bartos:
Frantisek zopakuje, Ze se ptal na ,, Ta-ble-ty! “ véetné pohybu prsnich svali a s upfenym
vyrazem ¢eka na Vojtovu odpovéd'.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Najednou se u baru objevi Lukas Pavlasek a Vojtovi prosebné tika: ,, Hele... ja bych
chtél taky ta-ble-ty...” a pokousi se pfi tom napodobit FrantiSkovy pohyby. U Lukase
ale neni jisté, zda mél na mysli tablety pro rist svali ¢i zafizeni s dotykovou
obrazovkou.

Mluvici osoba 4 - operatorka:
Na konci reklamy k divakiim promlouva operatorka se slovy: ,,Kdyz tablety, tak od T-
mobilu. Treba stylovy tablet Samsung za skvélou cenu nebo netbook Lenovo za korunu.
T-Mobile.” Je zcela oc€ividné, Ze operatorka nam nabizi tablet za skvélou cenu ve

smyslu elektronického zafizeni.
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5. Vojta Kotek a Komplet

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Vojta Kotek se sebevédomé prochazi posilovnou

s tabletem v ruce. Tvéii se, jako by mu tam
v§echno patfilo. Vyzyvavym ténem pozdravi divku na b&Zicim pasu. ,, Caaau!“ Divka
se na n¢ho na oplatku usméje. Kdyz ji miji, celou si ji prohlédne.

Mluvici osoba 2 - Luka$ Pavlasek:
Z orbitreku mu na pozdrav odpovi i Lukas Pavlasek: ,, Ahoj! “

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta dojde k mladikovi posilujicimu nohy a s obdivem v hlase mu fika: ,, Ukaz... pékny
kvadraky! Tak pojd’ jeste, pojd, to das!* A placne ho pies stehno.

Mluvici osoba 3 - prvni muz:
Mlady muz mé nohy velice svalnaté, ale vrchni ptilku téla ma naopak velmi hubenou, a
proto se Vojty vyCerpané pta: ,, Trenére.. kdy uz piijdem na ten vrsek? *

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Do tohoto okamziku se zdalo, Ze ma Vojta coby trenér vSechno pod kontrolou. Razem
se to ale zméni. Podiva se do svého tabletu a muze posilujiciho nohy se pta: ,, Pockej.. ty
ses kterej? Strnad Petr vid’? *

Mluvici osoba 4 - druhy muz:
,,Ja jsem Strnad. “ odpovida na otdzku druhy muz, jenz ma velice svalnatou vrchni ¢ast
téla, ale naopak ma velice hubené nohy. Vojta k nému se zdéSenim upie sviij zrak,
nebot’ zjistuje, Ze se mu jména muzd, které trénuje, v tabletu pomichala.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
., Pekny kiidla Strnad!* pochvali metaforou druhému muzi, jehoz piijmeni je odvozeno
od druhu pévce, vypracovanou horni cast téla a obéma muzim mnohoznaénym
sdélenim navrhne: ,,Hele chlapi dost, koncime, jo, prohodte se mi, at' to mate pékné
komplet jako ja.* Adverbium komplet zde odpovida slovu kompletni.

Mluvici osoba 5 - operatorka:
Reklama konc¢i hlasem operatorky, jez se obraci na publikum se slovy: ,,Jako prvni vam
dame internet v mobilu a internet v tabletu komplet za jednu cenu a na nejrychlejsi 3G
siti. T-Mobile. Zprava operatorky také vyuzila mnohoznacnosti slova komplet, které

bylo v tomto sdé€leni uzito ve smyslu slova dohromady.
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6. Motorkari: Srazka s prasetem

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Na zacatku reklamy sledu Lukéase Pavlaska, jak

tlaci svlyj skutr po okraji silnice n€kde v lesich. U
autobusové zastavky s napisem Jarosov ho dojede motorkatsky gang v cele s Vojtou
Kotkem, jenz vytdhne kanystr s benzinem, jde LukaSovi pomoci a povida: ,, Pekny
prase. Ale hladovy, co? “ Prase se prezdiva typu skutru, jenz Lukas vlastni. Metaforou
slova hladovy mél Vojta na mysli, Ze skatru doSel benzin.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas se tvafi velice spokojené, kdyz mu Vojta skutr pochvali, a s vychloubavym
tonem v hlase odvéti: ,, To vis. Taky ho nesetrim. A rukou naznaci, ze jezdi na plny
plyn.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Slovem ,Jo.” reaguje Vojta na LukaSovu promluvu, které vénoval minimum
pozornosti. Kdyz Vojta dolije benzin do Lukasova skutru, podava mu ruku na pozdrav,
ale Lukas vytahuje penézenku, aby mu zaplatil. Penize Vojta velkoryse odmita se slovy:
,,Co blbnes? Patris k nam, ne? " Chyta LukaSe za ruku a oba se srazi helmami na
pozdrav. Timto gestem pfijima Lukéase do svého gangu.

Mluvici osoba 2 - Lukas Pavlasek:
., Jasnd vec!“ odpovida Lukas hrdé.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta odchazi od LukéaSova skuatru ke svoji motorce, kdyz je zddy k nému, pouzije
expresivni vyjadieni: ,, Tak vorostuj cunika a frcime.“ Mezi Vojtou a LukaSem je vidét
znaény rozdil. Protikladem k Vojtové Sikovnosti vyobrazené ladnym vykopnutim a
chycenim kanystru je LukadSova neobratnost znazornéna jeho neschopnosti lapit
penéZenku.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas$ se stal ¢lenem gangu, se kterym se vydava na spole¢nou cestu. Prestoze jeho
skutr neni ani zdaleka tak silny jako motorky ostatnich ¢lenti, mize jet na Cestném misté
po boku Vojty. Po chvili skupinu zastavi policista kvli silnicni kontrole. Natahne ruku
smérem k LukaSovi, protoze chce, aby mu ptedlozil své doklady. Lukas tuto vyzvu
nepochopi. Domniva, ze se s nim chce policista ,,po motorkaisku pozdravit“, a tak ho

udefi hlavou do helmy. Policista, jenZ takovou reakci neptfedpokladal, se svali k zemi.
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Lukas se s usmévem na tvari vraci ke svému skuatru a dodava: ,,Asi jinej gank, co?
Nyni zjistujeme, ze Lukas nepoznal policistu ve sluzbé a povazoval ho za ¢lena jiného
gangul.
Miuvici osoba 3 - operatorka:

Na konci reklamy se operatorka obraci k divakovi se slovy: ,, Kdo patii k nam ma se
vzdycky lip. Nasim vernym zakaznikim davame lepsi ceny telefoni. A naporad. T-
mobile. “ Piestoze operatorka odkazuje na zdsady motorkaiského gangu, svym sdélenim
nam chce fici, ze kdo patii k T-Mobilu, mize vyuzivat vyhod pro vérné zakazniky,

kterymi jsou naptiklad i lepsi ceny telefoni.



18

7. Motorkari: Domino

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:

Vojta Kotek a Luka$ Pavlasek zaparkuji u

restaurace, kde Lukéase okamzit¢ zaujme jedna
motorka. Neustale se k ni pfiblizuje a neptestava si ji prohlizet. Obdivné povida: ,, Tyjo,
to je ale parddni masina! To by mi zajimalo, komu asi tak Fikd pane. *
Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Vojta je ocividné plny obav a nendpadné se ohlizi. Se strachem ve tvari Lukasovi
odpovida: ,, No, na to se radsi ani neptej, mladej. “ \/ojtovy obavy jsou zcela opravnéné.
LukéaSem tolik obdivovand motorka totiz patii Séfovi konkurenéniho gangu. Vzapéti
Lukas na motorku dychne, aby ji vylestil kravatou, ale motorka se za¢ne kécet, strhne s
sebou dalsi vozidla a vSechny motorky popadaji jako domino. Posledni motorka drkne
fiditky do sklenice s pivem $éfa konkuren¢niho gangu a sklenice s pivem se rozlije po
stole. Séf konkurenéniho gangu se okamzité zveda a ostatni ¢lenové gangu se zvedaji s
nim. Luka$ a Vojta zistavaji stat s u popadanych motorek vykulenyma oc¢ima a Vojta
planuje Gtek. ,, Pojd, zdrhame, ale rychle!  fika Lukasovi s hrizou v o€ich a zdéSenim v
hlase a klade duraz na slovo rychle.
Mluvici osoba 3 - operatorka:

Na konci reklamy se k divakovi obraci operatorka se sdélenim: ,, Kdo patii k nam, toho
nikdo nedohoni. Jako prvni jsme pro vas vyturovali internet do nejvyssich otacek. T-
Mobile. “ Operatorka ve své promluvé odkazuje na pfipadnou honi¢ku, ktera se mohla
odehrat v poslednim zabéru reklamy. OvSem sté€zejni informaci jeji zpravy je rychlost
poskytovaného internetu operatorem, kterd se skryva za expresivnim vyrazem vytiirovat

internet do nejvyssich otdcek, jenz se pouziva v rozmluvach ohledné motoru.
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8. Motorkari: Kunolap

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Nachézime se v lese, kde se Vojta a Lukas

rozhodli utdbofit, a na jednom ze strom vidime
vystraznou dopravni znacku s kunou uprostfed. Pod ni se nachazi dodatek s napisem
POZOR KUNY! Ve skutecnosti ovSem takova znacka neexistuje. Vojta Kotek si svou
motorku zakryva plachtou a pta se Lukase: ,, Ty nechces plachtu?

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Luka$ Vojtovo pocinani nechépavé pozoruje a na jeho dotaz pohrdavé odpovida:
. Plachtu... haha.* Luké$ totiZ znaCce nevéii, a proto plachtu od Vojty nepfijima.
Venku se jiz setmélo a zatimco sledujeme rozdé€lany oheni, slySime pisklavé zvuky.
Kdyz se rano Luka$ i Vojta probudi, spolecné zjistuji, ze Lukastv skutr je cely
okousany. ,,Co to je?* pta se neStastny Lukas, kterému je patrné¢ okousané motorky
velice lito.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
., Hmmm, tak tomu vikam slusné vykunénd motorka.* konstatuje Vojta pii obhliZzeni
skatru. Slovo vykunéna vzniklo obménou vyrazu vytunéna, které je odvozeno od slova
tuning, jenz znamena vylepseni vozidla.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
A Lukas zoufale dodava: ,,Sezraly mi prase. Kuny!* Pfevazné v zimé& se stava, ze si
kuny zalézaji do motorti aut, kde je i dlouhou dobu po jizd¢ stale teplo, a nahlodaji pii
tom izolaci kabelll. Auto se tak po této navstévé muiize stat nepojizdnym. U motorek to
vsak bézné neni a rozhodné kuny nejsou schopny nakousat plechy kapoty.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka s dotazem smétujicim k divékovi:
,, Potiebujete novou masinku? Nasim vérnym zakaznikum davame lepsi ceny telefonu. A
naporad. T-Mobile.” Touto vétou, piestoze odkazuje slovem masina na LukaSovu
seZzranou motorku, ma operatorka na mysli, ze T-Mobile nabizi svym zakaznikiim

mobilni telefony za nizsi ceny.
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9. Motorkari: Tydyt

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Lukas Pavlasek a Vojta Kotek zaparkovali u

restaurace, kde pravé odpocivad né€kolik clend
Vojtova gangu. Vojta Lukasovi n€kolik z nich ukazuje a sdéluje mu jejich prezdivky.
Poukéze na postarSiho muze s proSedivélymi vlasy a brylemi na ocich. ,, Tak hele. Todle
Jje Reznik.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas Vojtovi odpovida otazkou: ,, Pockej,von jako nékoho..?* Pii své promluvé
zkrabati oblicej. Z jeho vyrazu je ocividné, Ze si o star§Sim muzi mysli, Ze nékoho zabil.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
,,Ne ne ne, von je chirurg. ““ obhajuje postar§iho muze Vojta. Jeho pohled nyni sméfuje
k muzi sedicimu na motorce, jenZ ma u sebe dvé krasné zeny. ,,Klobdsa*“ je jeho
prezdivka, kterou patrn¢ dostal podle velikosti svého piirozeni.

Mluvici osoba 2 - Luka$ Pavlasek:
., To je reznik.* odvéti Lukas Vojtovi, ktery si ndzev zminéné uzeniny okamzité spojuje
s prostfedim feznictvi.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
,,No. “ odpovida s povzdechem Vojta a pokracuje v predstavovani: ,, Snéhurka, Spanél,
Kokrspanél a Zizka.” Snéhurkou je vysoka Zenu opirajici se o motorku, kterd méa o
hlavu mensiho partnera, jenz ma hlavu poloZenou na jejich prsou. Spanél je muz s
ulizanymi vlasy sedici na motorce, kterého doprovazi Kokrspanél - muz s dlouhymi
vlnitymi rezavymi vlasy sedici v sajdkate. Poslednim pfedstavenym je ZiZka, postarsi
muz s paskou pies oko.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas se rozhlizi po vSech jmenovanych, jakoby zkouSel, zda si vS§echny pamatuje a s
udivem na tvafi tika: ,, Tady je snad celej narod!*

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta sebejisté odpovida: ,, Pilka urcite.” Jeho véta odkazuje na skute¢nost, Zze u T-
Mobilu mé podepsanou smlouvu polovina ¢eského naroda.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
,Hele a prej je mezi nama néjakej Tydyt.” povidd Luka§ Vojty a béhem véty se

pozasméje. ,, Kdo to je? “ zvédaveé pokracuje.
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Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta se na zlomek vtefiny zamysli, zamra¢i se a chlacholivym hlasem LukaSovi
odpovi: ,, To neres. “ Je jasné, ze Tydytem je Lukas a Ze Vojta odpovéd’ na otazku zna,
ale nechce svoji odpovédi Lukase zbytecné trapit.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Reklama kon¢i hlasem operatorky, jez divakovi sdéluje: ,, Nereste to a volejte piilce
naroda zdarma v celé siti T-Mobile s nasimi novymi tarify. T-Mobile. “ Z operatorCiny
zpravy se dozvidame, ze u T-Mobilu ma podepsanou smlouvu polovina ¢eského naroda,
coz odpovida zhruba péti milionam o0sob. Operatorka odkazuje na Vojtovu vétu To
neres. V tomto pripad¢ ale zdjmeno to vystihuje Uty za telefon, jezZ nemusime fesit diky

novym tarifim, se kterymi miZzeme volat v ramci sit¢ T-Mobile zadarmo.
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10. Motorkari: Vojta to polozil

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Je podvecer, Vojta Kotek jede na své motorce a

telefonuje pfes handsfree. ,, Hele ja musim koncit,
bude tunel. “ povida ndm zatim nezndmému adresatovi. Musi hovor ukoncit, protoze by
se v tunelu stejné prerusil kvili ztraté signalu.

Mluvici osoba 2 - barmanka:
., Tak co Vojta? pta se naléhavé barmanka LukaSe Pavlaska, ktery byl tim doposud
nezndmym adresatem, k némuz Vojta smétoval predeslou vypoved.

Mluvici osoba 3 - Luka$ Pavlasek:
., Polozil to. “ ika Lukas chladné.

Mluvici osoba 4 - prvni motorkar:
,, Kde?“ zepta se okamzit¢ jeden z motorkait sedicich u baru.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas se okamzit¢ ujima slova a odpovida ,, V funelu. “ V jeho hlase miizeme slySet, ze
nechape diivod motorkafova dotazu, jenz se mu jevi jako naprosto zbytecny.

Mluvici osoba 5 - druhy motorkai:
,,Jezi§ a ja ho mél tak rad.” zavzlykd druhy motorkaf s obli¢ejem ukrytym v dlani a
zaéne Vojtu oplakavat. Kvuli LukaSové laxni interpretaci situace si totiz vSichni
motorkafi mysli, Ze se Vojta vyboural v tunelu, coZ byva pro motorkafe rozsudkem
smrti, a tak zatnou Vojtu oplakavat.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta je ovSem v potadku, protoze polozil pouze hovor nikoli motorku, a za okamzik
dorazi za ostatnimi do baru. ,,Co blbnete? pta se vesele plakajicich na baru a je
ocividné pobaven pohledem na skupinu brecicich motocyklistl. kteti se na prvni dojem
jevi jako muzi drsné povahy.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
1V kluku, jaks nam to moh udélat!* tika LukaS Vojtovi vycitaveé a popadd ho za fligr
jeho kozené bundy.

Mluvici osoba 6 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka: ,,S nami uz to nepolozZite. Volat piilce
naroda zdarma ted’ miizete i s Twistem. T-Mobile.“ Touto vétou, prestoze odkazuje na

polozeni motorky neboli havarii, ma operatorka na mysli, ze u T-Mobilu zdkaznici
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nemusi pokladat hovory, jelikoz mohou volat v

ramci sit€ zadarmo, i kdyz pouzivaji Twist kartu.

11. Motorkari: Darce

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
Vojta Kotek a Luka$ Pavlasek sedi na terase svoji oblibené restaurace. Kolem se
prozene motorkar a zvedne motorku na zadni kolo, oba se za zbé&silym motocyklistou
oto¢i a Lukas ho vzapéti nazve ,,ddrce’, ¢imz ma evidentné na mysli, Ze se domniva, ze
se onen motorkaF nékde brzy vybourd. Casto o motorkatich slychdme jako o darcich
organtl, coz ve vétSiné piipadd neni pravda. Zahyne-li motocyklista pfi nehod¢, jsou
jeho organy vétSinou natolik poSkozené, ze se uz darovat nedaji.

Mluvici osoba 2 - servirka:
Za okamzik ke stolu pfichazi servirka. ,,Tak co to bude?“ pta se a zane hostim
predcitat denni nabidku restaurace: ,, Mame jatyrka, ledvinky, brzlicek, srdicko, jazyk,
drzky, plicky na smetané.“ A nezapomene dodat: ,, Vsechno cerstvy. “ Dodatek o tom, ze
jsou vSechny nabizené vnitinosti Cerstvé, dotvaii dojem toho, ze jsou jmenovana jidla
pfipravend z ucastnikd nehod.

Mluvici osoba 3 - Vojta Kotek:
,,Hele a néco bezmasyho by tam nebylo? “ pta se Vojta pon€kud znechucené.

Mluvici osoba 2 - servirka:
Servirka Zvykajici zvykacku mu po kratickém zamysleni zcela vazné odpovida: ,, MozZna
mozecek.

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:
Kdyby Luka§ ze zacatku nevtipkoval o projiZzdéjicim motorkafi, tteba by si z denni
nabidky dokézal vybrat. ,,No, asi radsi piijdem na houby, ne?“ nabizi alternativu
Vojtovi, ktery ji ochotné ptijima pokyvnutim hlavy.

Mluvici osoba 4 - operatorka:
Na konci reklamy promlouva operatorka k divakovi prostfednictvim mnohozna¢ného
sd€leni: ,, Nejvetsi darce je ted” T-Mobile. Nasemu gangu nabizime od pdtku mobilni
internet za polovicni cenu. T-Mobile.” Svou zpravou ma na mysli, Ze T-Mobile je

Stédry, nebot’ o vikendu poskytuje svym zakazniklim mobilni internet za polovi¢ni cenu.
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12. Jakub Kohak a repre - Jezdime

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:

Nalézame se na fotbalovém htisti, kde pravé

Jakub Kohak coby trenér ceské fotbalové
reprezentace trénuje své svéfence. Petr Cech béha po okraji hiisté s rudlem v rukou, na
kterém veze Jakuba, jenz piska na pistalku a poktikuje po reprezentantech trénujicich
beh: |, Jezdime, jezdime, Sup, Sup, Sup, Sup. Jedu, jedu, jedu, jedu.“ vola na né, aby je
motivoval, a svou vyzvu opakuje: ,,Jezdime, jezdime, pohyb, pohyb.* Fotbalisté jsou
obleCeni do dresti cCeské fotbalové reprezentace a predstavuji je opravdovi cesti
reprezentanti. D4 se fici, Ze Jakub vyuziva svého postaveni trenéra, kdyZz se od Petra
Cecha nechava vozit po hiisti.
Mluvici osoba 2 - operatorka:

Reklama je ukoncena hlasem operatorky, ktera divakovi dava na védomi nasledujici
sdé€leni: ,, Na fotbal se musi chytre. Mdame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-
Mobile.“ Operatorka ve své promluvé odkazuje na dilezitost ptipravy taktiky pted
samotnym zapasem. Stézejni informaci je ovSem sdéleni o fotbalovych aplikacich, které
T-Mobile pripravil v souvislosti s blizicim se mistrovstvim Evropy ve fotbale a jsou pro

zakazniky T-Mobilu zdarma.
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13. Jakub Kohik a repre - Tahame ¢as

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:

Sledujeme Jakuba Kohaka s Petrem Cechem na

fotbalovém hiisti. Jakub si na prst€ roztoci
fotbalovy mic a Petrovi vysvétluje, jakym zplisobem se da pti hie tahat ¢as. ,, Mic je v
pohybu, to znamend, Ze se hraje. Takze kdyz se vede, tahame cas, rozumis? Tahame cas.
Ted’ ty. Hop.” a hodi baloén Petrovi, jenz svého trenéra pozorné sledoval a ptikyvoval
hlavou na diikaz toho, Ze s nim souhlasi, aby si predvedeny zptsob vyzkousel. ,, Bozi,
trénuj. *“ nadSen¢ Petra povzbudi. Nova strategie by méla hra¢im pomoci natahovat ¢as
na hfi$ti v pribéhu zdpasu, aniz by byla rozhod¢imi vnimana jako zdrzovéni. ,, Hosi,
neflakame se!* zvold Jakub na ostatni hrace opirajici se o branku, odkud Jakubovu
nazornou ukéazku sledovali.
Mluvici osoba 2 - operatorka:

Reklama je ukoncena hlasem operatorky, ktera divakovi davd na védomi nasledujici
sdé€leni: ,, Na fotbal se musi chytre. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-
Mobile. “ Operatorka ve své promluvé odkazuje na dilezitost pripravy taktiky pted
samotnym zapasem. Stézejni informaci je ovSem sdé¢leni o fotbalovych aplikacich, které
T-Mobile pfipravil u piilezitosti bliziciho se fotbalového mistrovstvi v Evropé a jsou

pro zékazniky T-Mobilu zdarma.
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14. Jakub Kohak a repre - To musi lepit

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:

Nachéazime se na fotbalovém htisti, kde se mlady

v 3‘*
utoénik  Tomad Necid®® pokusi  zpracovat - A
nahravku od svého trenéra Jakuba Kohdka, ale Tomasovi se nepodafi zpracovat mic tak,
jak by si trenér predstavoval. , Lepsi mi to zpracuj!“ zvola Jakub piisné smérem k
Tomasovi. Poté ostatnim hra¢iim nazorn¢ ukazuje zptisob, jakym se da balon udrzet u
nohy, a radostné tika: ,, Hosi, balon, musi bejt porad u nohy, chapes, rozumis. To musi
lepit, kluci. Lepidlo, kluci, to musi lepit! Balon nikomu nepucuju.“ Skéce kolem svého
tymu s mi¢em, jenZ mu drZi na vr$ku boty. Aby Jakub usnadnil svym svétenclim zpiisob
zpracovavani mice, vymyslel novou metodu, kterou je naneseni lepidla na vrSek
kopacky. Jesté ale pravdépodobné nedomyslel zpiisob, jakym by si pak hra¢i mic
ptihravali.
Mluvici osoba 2 - operatorka:

Reklama je ukoncena hlasem operdtorky, kterd divakovi ddva na védomi nasledujici
sdé€leni: ,, Na fotbal se musi chytre. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-
Mobile. “ Operatorka ve své promluvé odkazuje na dilezitost piipravy taktiky pred
samotnym zapasem. Stézejni informaci je ovSem sdéleni o fotbalovych aplikacich, které
si T-Mobile ptipravil pro fanousky fotbalu z fad svych zakaznikd, nebot’ EURO 2012 se

nezadrziteln€ blizi.

% Euro 2012. In: eurofotbal.cz [online].2012. [cit. 2015-05-12]. Dostupné z:
http://www.eurofotbal.cz/euro-2012/cesko/soupiska/
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15. Jakub Kohak a repre - Komplet

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:

Nachézime se na fotbalovém hiisti, kde mlady

uto¢nik trénuje zpracovavani mice pfi nahravce.
., Lepsi mi to zpracuj!“ zvola Jakub Kohak pfisné smérem k fotbalistovi. Poté ostatnim
hractm radostné tika: ,, Hosi, balon, musi bejt porad u nohy, chapes, rozumis. To musi
lepit, kluci. Lepidlo, kluci, to musi lepit! Balon nikomu nepucuju. “ Skace kolem svého
tymu s balénem, jenz mu drzi na vrsku boty, a nazorné vSem vysvétluje novou metodu
zpracovani mice.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Sledujeme Jakuba pii rozhovoru s Petrem Cechem. Jakub si na prsté rozto&i fotbalovy
mic¢ a Petrovi vysvétluje, jakym zpisobem se da pti hie tahat Cas. ,, Hele, vidis to, Péto,
jo, hele, roztocim ho, rozumis. Mic je v pohybu, to znamena, ze se hraje. Takze kdyz se
vede, tahame cas, rozumis? Tahdame cas. Ted ty. Hop.* a hodi balon Petrovi, aby si
pfedvedeny zpusob vyzkouSel. , Bozi, trénuj.” nadSené¢ Petra povzbudi. ,, Hosi,
neflikame se! Sup! Kotouly tam a zpdtky. “ zvola Jakub na ostatni hrade opirajici se 0
branku, odkud Jakubovu nazornou ukazku sledovali.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Sledujeme Jakuba pfi strategické porad€ se svymi svéfenci. ,,S ¢im se hraje? “ pta se
Jakub fotbalistli a vytdhne zpoza zad fotbalovy mic, na ktery poukadze a vzapéti ho
odhodi. ,, Tango, rozumite. TakZe co? Rovny zada, bradicku nahoru a jedeme. Ha, ha,
ha.* vysvétluje zvesela, chytne jednoho z fotbalistli za ruku a tane¢nim krokem s nim
odejde pry¢.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Jiras, hop!* dava Jakub povel Petru Jird€kovi k vykopnuti mi¢e a pokracuje ve
vysvétlovani: ,, Zachytim to, ruka to neni a mazu na kasu. Ha, ha, hd, ha, ha, ha.*“ Jakub
utika od hract s balonem zachycenym v dresu.

Mluvici osoba 2 - Theodor Gebre Selassie?’:
Hrac¢i nacvi€uji novou metodu, kterou pfed okamzikem okoukali od svého trenéra.
,,Hele, Rosak.“ oslovuje Theodor Tomase, aby se pfipravil na chyceni mi¢e do dresu.

Tomas mi¢ zachyti bez pouziti rukou a béZi k brance.

2 Euro 2012. In: eurofotbal.cz [online].2012. [cit. 2015-05-12]. Dostupné z:
http://www.eurofotbal.cz/euro-2012/cesko/soupiska/
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Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
., Tak hosi, pojdte.* svolava Jakub hraCe na hiisti. ,, Vodebirame, pojdte, at to svisti,
tempo. “ nakazuje svym svéfenctim a rozdava jim mrkaci panenky. Fotbalisté nechapou,
k ¢emu by mohli panenky na hiisti potiebovat, a tak trenér vzapéti dodava: ,, Co je hosi?
Jdem na ty panenkovsky dloubdky. Honem!* Jakub ma na mysli nacvik penalty
proslavené Antoninem Panenkou, ke kterému hraci mrkaci panenku opravdu nebudou
potiebovat. Panenkovsky dloubdk se v této reklamé tedy stdva dvojsmyslem.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Petr Cech béha po okraji hti§té s rudlem v rukou, na kterém veze Jakuba, jenz piska na
pistalku a pokiikuje po reprezentantech trénujicich béh: ,,Jezdime, jezdime, Sup, Sup,
Sup, Sup. Jedu, jedu, jedu, jedu. vola na né, aby je motivoval, a svou vyzvu opakuje:
. Jezdime, jezdime, pohyb, pohyb.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Reklama je ukoncena hlasem operatorky, kterd divakovi sd€luje nasledujici informaci:
., Na fotbal se musi chytre. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-Mobile.
Operatorka ve své promluvé odkazuje na dilezitost pfipravy taktiky pfed samotnym
zapasem. Stézejni informaci je ovSem sdé€leni o fotbalovych aplikacich, které T-Mobile
zdarma ptipravil pro fotbalové fanousky z fad svych zakaznikid v souvislosti s blizicim

se mistrovstvim Evropy ve fotbale.
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16. Motorkari: Dalibor

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:

Vojta Kotek a Luka$ Pavlasek se nachazeji v

diln¢, kde nechavaji spravit Lukastv skutr.
Mechanik se naléza za motorkou, a tak ndm jeho tvar i identita zlstavaji skryty. Lukas
se pohledem skrze kola snazi zjistit, kdo jeho skutr dava do potadku, a Vojty se zvédave
pta: ,Kdo to je?“ Lukas kouka skrze kola, jako by nemohl svoji motorku obejit a
mechanika si prohlédnout pfimo.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
., Nejlepsi motomechanik. “ vysvétluje Vojta LukaSovi a vzapéti dodava: ,, Ale neboj, je
to kluk jako ty.* Touto vétou chce Vojta LukaSovi naznadit, Ze se s motomechanikem
nemusi bat jednat, protoze je stejného postaveni jako on.

Mluvici osoba 3 - Dalibor Janda:
,,Hod’ mi sem sedmndctku.* ozve se mechanik zpoza skutru, odkud vy¢niva pouze jeho
natazena ruka ¢ekajici na ockovy kli¢ velikosti sedmnact. Za okamzik se mechanik
vynoifi zpoza skltru a zjistujeme, Ze ho predstavuje Dalibor Janda, jenz konstatuje:
,, Tak motor uz prdaci vzdal. *

Mluvici osoba 1 - Luka$ Pavlasek:
Luka$ nechépave odvéti pomoci rymu: ,, Ale kolo se krouti dal. “ a rukou protoci predni
kolo svého skutru.

Mluvici osoba 3 - Dalibor Janda:
Dalibor s tsmévem na rtech ubezpecuje LukaSe slovy: ,, Budes jezdit jako hurikan.*
Cimz Lukagovi ikd, Ze se mu i pfes veskeré potize podafi jeho milovany skutr opravit.
A bude moci jezdit s vétrem o zavod.

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
A Lukas vdéeéné pravi:,, Dik.
Celd reklama je protkana aluzemi, odkazy na pisnicku Dalibora Jandy s nazvem
Hurikan: Rikal si Hurikdn, KIuk jako ty, motorka vzlétla s nim, kdy? dostal smyk, uz mél
byt s divkou svou, jak se seseri, uz bylo k lasce prostreno na veceri. ... Kola se krouti

dal, motor uz, praci vzdal, pod stupnem vitézu silnic kral. 28

%8 Dalibor Janda. Hurikan. In: Youtube [online]. 26.7.2007 [cit. 2015-05-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=2WhfVeHUBUw
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Mluvici osoba 4 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujimé operatorka, ktera divakiim oznamuje:
., Kdo patii k nam, bude svistét jako hurikan. Jako prvni jsme pro vas vytiirovali internet
do nejvyssich otacek. T-Mobile.“ Operatorka ve své promluvé odkazuje na rychlou
jizdu na motorce, piestoze stézejni informaci jeji zpravy je rychlost poskytovaného
internetu operatorem, ktera se skryva za expresivnim vyrazem vyturovali internet do

nejvyssich otacek, jenz se pouziva v debatach o motoru.



31

17. Havaj: Dobiti raje

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Zarostli Vojta Kotek a Luka$ Pavlasek piipluli ke
bfehu, kam je pfichazeji pfivitat krasné divky v -
zelenych sukénkéach, s véncem kolem krku a kvétinou ve vlasech a pfinaseji
troseCnikiim havajské vénce, jenz jim navléknou kolem krku. Klecici Vojta krouti
nevéticné hlavou a fika: ,, Tak tomu iikam dobiti rdje, kamardde.
Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas a Vojta sleduji divky, jez jim tancuji na pfivitanou. Patrn¢ se nachédzeji na jednom
z Havajskych ostrovil, coz se da usoudit podle obleceni tamnich divek a podle jejich
tance. Lukas pada na kolena a pii tom zaskuhra: ,, Aah! Tohle si snad ani nezaslouzim!*
Podle jeho vyrazu v obliceji poznavame, ze se mu piihodilo néco nepiijemného.
Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
., Ale zaslouzis, kazdej z nds si tohle zaslouzi.“ chlacholi LukaSe Vojta a poplacava ho
po rameni. Je patrné, Ze si pieje, aby si Luka$ pohled na tancujici divky vychutnal.
Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
, Ale to hrozné picha. pokracuje se slzami na krajicku zoufaly Lukas a zveda se z
kolen, na ktera upira svtij zrak. ,,Jezkovy voci! “ zvola bezutésné, protoze ma na kolenou
nabodnuté moiské jezky. Slovni spojeni jezkovy voci vyjadiuje LukaSovo piekvapeni v
momenté, kdy na svych kolenou uzii jezky, a tak cela situace vyzniva dvojsmysIn¢.
Mluvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se k divakovi obraci operatorka se zpravou: ,, Viem twistakiim ted
zacina havaj. Za kazdé dobiti dostanete volani v siti zdarma. T-Mobile. “ Operatorka ve
svém sdéleni odkazuje na Havajské ostrovy, piestoze stézejni informaci jeji zpravy je,
ze zakaznikim T-Mobilu vlastnici Twist kartu zacind pohodové obdobi vyjadiené

synonymem havaj, jelikoz za kazdé dobiti kreditu dostanou volani v ramci sit¢ zdarma.
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18. Havaj: Surfar

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Voijta Kotek stoji na plazi v neoprenovém obleku

a upira svij zrak smérem k mofi. V levé ruce drzi -
surfaiské prkno, jenz ma zaroven opiené 0 zem. ,, Hou hou hou. Ne tak zhurta. “ zabrzdi
piisné se zvednutim pravé ruky Lukase Pavlaska, ktery bézel do mote, a pokracuje: ,, Na
svoji vinu si musis pockat. Musis cejtit, Ze je to ta prava. “

Mluvici osoba 2 - Lukas Pavlasek:
I Lukéas$ ma na sob¢ neopren a v ruce drzi prkno. Tu spravnou vinu neptestava vyhlizet a
vzapéti se Vojty pta: ,, Tamhleta?

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta odvéti: ,, To poznas. Staci, kdyz budes naslouchat svymu surfarskymu srdci. *
Vojta Lukasovi vysvétluje, ze by mél pockat na spravnou vinu, kterou pozna podle
svého srdce, a ptilozi ruku k hrudi. Lukas jeho pohyb napodobi. Vojta si polozi ruku na
srdce odhodlané, ve tvafi vidime jeho pfesvédcenost. Lukas ve snaze co nejlépe Vojtiv
pohyb napodobit se do hrudi placne tak siln¢, az se zakucka.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Luka$ pooto¢i hlavu doprava a zjiStuje, Ze vedle n¢ho stoji n¢kdo tfeti. Jedna se o
snédého zarostlého muze s dlouhymi vlasy v bermudach, ktery ma rizn€ po téle
nalepeny pisek a v pravé ruce piidrzuje o zem opiené surfaiské prkno. ,, Aaa, mistr svéta
v Cekani. “ Lukas ho uznale ohodnoti. Na diikaz svého obdivu muze poplacé po zadech a
prkno zarostlého surfate se razem rozpadd na prach.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
,,Na nic necekejte.” nam na samém konci reklamy sdéluje operatorka navazujici se
slovy. ,,Za kazdé dobiti surfujete zdarma. Twistdci maj havaj. T-Mobile. “ Operatorka
ve svém sdéleni odkazuje na Vojtovo a Lukasovo ¢ekani na spravnou vinu. Stézejni
informaci jeji zpravy je, Ze zakaznici T-Mobilu vlastnici Twist kartu mohou za kazdé
dobiti kreditu surfovat zdarma. Slovo surfovat tvirci reklamy urcit€ nevybrali nahodou,

je totiz homonymem, které je v tomto sdé€leni uzito ve smyslu brouzdani po internetu.
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19. Havaj: Zralok

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:

Lukase Pavlaska lezi na vodni hladin€ na svém

surfaiském prknu a posmiva se ploutvi zZraloka
vyCnivajici nad hladinu, protoze se domniva, ze si na predatora hraje Vojta Kotek. ,, 4A,
ha, ha. Vojta déla zraloka. Ha, ha.” smé&je se a jeho hlas vypovidd o tom, ze je
evidentné zvykly, Ze si s Vojtou navzdjem pfipravuji rizné Zertiky. Lukd$ se za
okamzik ohlédne a zjistuje, Ze md Vojtu za sebou. Kdyz se na sebe Lukas a Vojta
podivaji, jejich vyrazy nasvédCuji tomu, jako by nechtéli uvéfit, Ze jsou oba nad
hladinou a Ze jeden z nich nema pfipevnénou ploutev na zadech. V ten okamzik obéma
zaroven dochazi, ze kolem nich proplul opravdovy Zralok a zbé&silym tempem zacnou
rukama padlovat smérem ke biehu.

Na konci reklamy se neozve, jak jsme jiz zvykli, hlas operatorky. Pouze se uprostied
obrazovky objevi napis ,, Surfujte jako o zdavod. “, jenZ vypovida o rychlosti nabizeného
internetu a zarovenl odkazuje na ptedeslou scénu, ve které se Vojta a LukaS snazili

uniknout zralokovi.
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20. Havaj: Heliovnik havajsky

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:

Lukas Pavlasek a Vojta Kotek se prochazeji po

ostrové. Foukd mirny vitr, jenz k LukaSovi
pfivane vuni exotického ovoce dozravajictho na nedalekém stromé. ,, 7y jo! To je
vune! ““ Konstatuje znalecky Lukas, jeden plod si utrhne a chce se do vonavého kousku
okamzit¢ zakousnout.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Zarazi ho Vojta s tabletem v ruce, jenz si jiz stihl o neobvyklém druhu ovoce zjistit
n¢kolik informaci. ,, Pockej, pockej, pockej. To bude ten — Heliovnik havajsky.* pred¢ita
LukaSovi ze svého tabletu. ,, Tak jedovaty to teda neni. Prej pozor na vedlejsi ucinky. *

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
Jakmile se Lukas$ dozvida, ze plod Heliovniku Havajského jedovaty neni, okamzité si z
ného ukousne a reaguje na Vojtovu promluvu: ,,Na jaky? Ja na sobé nic vedlejsiho
nepozoruju. “ zkonstatuje LukaS mluvici fistulkou.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
., Ne? “ podivuje se Vojta, ktery si zmény LukaSova hlasu neprodlené vSiml.

Mluvici osoba 1 - Luka$ Pavlasek:
, Myslis jako na potenci, jo? Ha, ha, ha, ha. Tak vo to bych vobavy nemél!* sméje se
Luka$ informaci, ze by se zminované vedlej$i €¢inky mohly tykat potence. Vojta si
zminované udaje naSel na strankach mikipedia.org, kde je o Heliovniku havajském
napsano: Heliovnik havajsky (Helios aviaticus) je tropické ovoce, plod Heliovniku havajského.

Roste vylucné v havajskych hdjich, ale ma se za to, ze je pravdépodobné mimozemského piivodu.
Heliovnik (Helios aviaticus) je lahodné chuti a pro své povzndSejici ucinky je vyhledavan
ucinky, které se projevi zejména tak, Ze dotycny zacne mluvit jako tydyt! Heliovnik havajsky,
odkazujici na chemicky prvek helium, ma u LukaSe podobné ulinky, jako by vdechl
trochu helia z nafouknutého balonku, coz podle novée nalezenych informaci vypovida o
LukaSové nepfili§ vysoké inteligenci.
Mluvici osoba 3 - operatorka:
,,Bez obav. “ reaguje na samém konci reklamy operatorka na rozhovor dvou trose¢niki a

pokracuje se slovy: ,, Nasim zakaznikum ted davame internet za havajskou cenu. T-
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Mobile. ** Touto vétou ma operatorka na mysli, Ze
T-Mobile nabizi svym zdkaznikim internet za

priznivé ceny.

21. Havaj: HulaHula

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Nachéazime se v plazové restauraci, kde pfimo u baru vidime Vojtu Kotka a Lukése
Pavlaska. Vojta s koktejlem v ruce sdé€luje LukéSovi: , Nakecal jsem jim, Ze mas
narozeniny, takze bude HulaHula.” Vojta namluvil domorodym tane¢nicim, Ze ma
Lukas$ narozeniny, a tak mu piijdou zatancovat. Na ostrove, kde se Vojta a Lukas
nachdzi, je patrné zvykem, Ze v den narozenin oslavenci pfijdou zatancovat krasné
mladé domorodé¢ divky, ¢ehoz Vojta zneuzil v Lukastv prospéch.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Divky s vénci kolem krku tancuji v kruhu kolem Lukase, jenz se nemiize rozhodnout,
kterd s divek se mu libi nejvice. ,, Ty si ta nejkrasnéjsi. Ne ty! Ne, ne, ne, ty ne, ty
vypadas jako krtek. dohaduje se sdm se sebou a najednou zahlédne tu pravou, nema
totiz vénec z kvétin, ale z buitd. Lukas pokracuje ve svoji promluve: ,, Ale ty, s tebou,
bych chtel stravit celej vénec. Ta je libovoucka.* pronese Lukéas dvojsmysiné. Divky
tancuji tanec zvany Hula, ktery je typicky pro Havajské ostrovy. Dal§im typickym
znakem Havaje jsou vénce tvofené prevazné z kvétin. Divku s véncem buitl bychom na
ostrové ve skute¢nosti urCit€¢ nenasli. Homonymem /libovoucka muze Luka$ hodnotit
vzhled divky a zaroven kvalitu buitli na jejim vénci.

Mluvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujimé operatorka a obraci se k divakiim s dotazem: ,,Je libo
nabidky pristrojii. A navic s libovouckou slevou dva tisice korun. T-Mobile. “ Ptislovce
libo bylo vybrano zamérné, aby nam pfipomnélo adjektivum /libovoucky. U slovniho
spojeni libovoucka sleva v této vypovédi by slovo libovouckd mohla nahradit slova

pfijemnd nebo vitana.
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22. Skokani: Zadar

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Nachézime se v horach pod skokanskymi mustky.
Vojta Kotek je jednim z ¢lenid skokanského ﬂ
druzstva Interskok turné, v ruce si pfidrzuje lyze a na svém dresu ma ¢islo jedna.,, Uz
jde. Novej trenér. Septa Vojta svému kolegovi po pravici a vyraz v jeho tvafi je plny
ocekavani.

Mluvici osoba 2 - Jakub Kohak:
, Zdravo! Ja som novy trener Zadar Volanic. To co bude problem, volate mne. A ja vam
pomoci.“ piedstavuje se Zadar svym svéfencim. Jeho jméno je metaforou pro volani
zadarmo a muizeme podle ného usuzovat, Ze pochazi bud’ z Chorvatska, nebo ze
Slovinska. Zadar je cizinec, ¢emuz také odpovida jeho ptizvuk i uroven ¢eského jazyka.
Kdyz svym svéfenciim vysvétluje, ze je ochoten jim za kazdé situace pomoci, zni to,
jako by byl ochoten je kdykoli pomodit. ,,Co toto?* pta se Zadar piisn¢ Lukase
Pavlaska, jenz pfijel na zimnim skutru, na kterém vidime napis KURYR.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas jen pfijel dorucit zasilku, kterou jsou nové skokanské lyze, a hbité odpovida: ,,Ja
jsem tady jenom na skok. Tim chtél Lukas sd¢lit, Ze se dlouho nezdrzi a pojede hned
pryc.

Mluvici osoba 2 - Jakub Kohak:
,Ano.“ odpovida kuryrovi Zadar s patrnym udivem v hlase. Ale zarovei se usmiva,
protoze je LukaSovou odpovedi mile ptekvapen.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Luka$ se znovu ujima slova a pravi: ,, Nojo, ja uz musim letét., protoze se coby kuryr
nemuze nikde dlouho zdrzet a musi pokraovat v praci.

Mluvici osoba 2 - Jakub Kohak:

3

,,No poletis.” odpovida Zadar s ismévem na tvafi, ktery ho ve vtefiné opousti, a
najednou prisn¢ zvola: ,,Na Mamuta!” A rukou ukaze smérem k nejvétSimu
skokanskému mistku.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta a Luka$ sedi na vrcholu skokanského mustku a jejich pohled smétuje doll k
doskocisti. LukaS mé ze skoku evidentné strach, zatimco Vojta plisobi, Ze uz ma se

skakanim bohaté zkuSenosti. S usmévem na tvafi se totiz Lukase pta: ,, Bojis se? “ Lukas
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pouze zakyva hlavou na dikaz souhlasu, a tak Vojta pokracuje: ,, Tak pojd’ dolii. Hele
stejné ses frajer! “ a placne Lukase po zadech.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Vojtovo placnuti dodava Lukéasovi potfebnou energii k tomu, aby se rozjel a vzapéti s
hrtizou v hlase hlasité vola: ,, Pomoc! Aaa!*

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta je patrné vydéSeny zptsobem LukaSova rozjezdu i z toho, ze mu k nému
dopomohl a zvola: ,, Volejte Zadara!“

Mluvici osoba 4 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka: ,, Vsichni volejte zadara! Se vsemi tarify S
nami v celé siti, cely den. T-Mobile.“ Operatorka ve svém sdéleni reaguje na Vojtiv
povel k zavolani trenéra a zaroven divakovi oznamuje, ze zakaznici T-Mobilu mohou

diky tarifim S nadmi volat v ramci sité¢ zadarmo.
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23. Skokani: Pojd’ mi hop

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:

Pod dohledem Zadara trénuji mladi skokani

techniku odrazu. ,, Add a pojdmé hopa. Mno silnie
nohje.“ chvali Zadar nam neznamou dvojici. Nyni sviij povel sméfuje k Vojtu Kotkovi
a Lukasi Pavlaskovi. ,, Pojdmé hopa.* Vidime, Ze se Lukas stal ¢lenem Interskoku
turné, protoze uz ma na sobé klubovy dres a ma Cislo tfinact, které se ¢asto povazuje za
nest’astné.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Lukas se odrazi a Vojta, ktery by m¢l LukaSe drZet, se pod vahou jeho téla zacne kacet
smérem k zemi. ,, Uaah!“ zatve Vojta, kdyZ se mu nezadaii udrzet stabilitu.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Zadar bézi k dvojici valejici se ve sné¢hu a na Vojtu, s jimz vykonem nebyl spokojen,
kii¢i: ,, Co delas? “ Vojta se tvaii nechapave, protoze si pad dvojice nedava za vinu. ,, Ty
super.  pokracuje Zadar a chvali Lukasovo provedeni.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
., Dik. *“ odpovida nevéficné Lukas na Zadarovu pochvalu a zveda palec nahoru.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
., Iy sto Zabake.* udé€luje Zadar Vojtovi trest, kterym je sto Zabakl ¢ili sto skokl ve
diepu.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
,,Sto? ““ zepta se Vojta neveticné s o¢ima dokotan.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Vojta a Luka$ se nachdzeji v Zadarové domé, jenz je plny vitrin piekypujici
Zadarovymi trofejemi. Lukas$ si vSechny trenérovy ulovky prohliZi a s uznanim v hlase
konstatuje: ,, To je frajer.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Lukas se sklani k jedné z niZe poloZenych polic, na které obdivuje Zadarovu fotografii.
Ruce ma za zady. Cely jeho postoj piipomina drZeni téla skokana v dobé letu. Vojtovi
hlavou probleskne napad pomstit se LukédSovi za sto zabaki, ktery v momenté
zrealizuje, a hlubokym hlasem, jenz zni jako hlas Zadara, zvola: ,, Add, pojdme hop.

Luka$ na tento povel zareaguje stejn¢ jako vzdy, vyskoc¢i kuptfedu a srazi Zadarovu
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vystavku. ,, Ted’ si volej Zadara!“ pravi Vojta spokojené smérem k Lukasovi, ktery lezi
na zemi mezi pohary a medailemi.

Mluvici osoba 4 - Zensky hlas:
Reklama kon¢i hlasem operatorky, ktera divakim sdéluje: ,, Vsichni volejte zadara. Se
vSemi tarify S nami v celé siti, cely den. T-Mobile. “ Operatorka ve své zpravé reaguje na
Vojtav navrh k zavolani trenéra a zaroven divakovi oznamuje, ze zakaznici T-Mobilu

mohou diky tarifiim S nami volat v rdmci sit¢ zadarmo.
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24. Skokani: Zadarovy lyZe | ] .
Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek: , '

Nachazime se v technické mistnosti, kde Lukas |

Pavlasek jako Zadartiv favorit zazehluje vosk do
skluznice lyze svého trenéra. Jeho ¢innost za chvilku narusi pfichod Vojty Kotka, jenz
si okamzit¢ vSimne, jakou duleZitou Cinnosti byl Luka$ od trenéra povéten. ,, Tyjo,
trenér ti svéril svoje Zadarky, jo? “ povida, jako by nechtél vétit svym o¢im. Zadarkami
mysli Zadarovy lyze.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
,,Nesahat!* odpovida s dileZzitosti v hlase Lukas a pokracuje v zazehlovani.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta ve snaze Lukase rozptylit, bere do ruky starou lyzi, kterd ma na skluznici plno
podpisu. ,, Hele podivej ty legendy. oslovuje Lukase a zacina Cist jejich jména: ,, Uwe
Filter, Takiyako Nakashi, Prtko Jistic, Hauva Jeminen.“ Lukas§ odchazi od zehlicky a
jde si podpisy lyzatskych legend prohlédnout. Jméno Uwe Filter bylo odvozeno od UV
filtru, prirovnani taky jako na kasi bylo pfepsano tak, aby pfipominalo japonské jméno
Takiyako Nakashi, jméno Prtko Jistic bychom si mohli vylozit zpusobem, ze bylo
vybrano pro muze, jenz neum¢l jistit, tedy jistil na prd a pfijmeni Hauva Jeminena bylo
odvozeno od zvolani ,,jémine*.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas$ spolecné s Vojtou upira sviij pohled ke skluznici a obdivné tika: ,, Hauva taky,
jo?*“

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Najednou si Vojta v§imne, Ze Luka$ nechal poloZenou Zehlicku na skluznici, na coZ se
ho snaZi upozornit. ,, Hele tamhle se ti podepisuje Skluzan Tavic.* sdéluje LukaSovi a
ma tim na mysli, Ze skluznice Zadarovy lyze se pod zapomenutou Zehlickou jiz zacala
tavit.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
,,Skluzan Tavic. “ opakuje Lukas s obdivem v hlase po Vojtovi v domnéni, Ze se jedna o
dalSiho sportovce.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
,,No. “ ptitakava Vojta LukaSovi a svlij zrak upird smérem k Zadarové lyzi.

Mluvici osoba 2 - Lukas Pavlasek:
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Konecné¢ Lukasovi dochazi, co se déje. Rychle ptibihad ke skluznici a zvola: ,, Ha, hd!
Co ted?" Snazi se roztavenou skluznici zchladit ndm neznamou kapalinou, ale
skluznice véetné zehlicky v Lukasoveé ruce okamzité vzplane.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta se tvari zarazené a na Lukasav dotaz odpovida: ,, Zadara bych nevolal! “ A béhem
své vypovéedi lehce zakrouti hlavou.

Miuvici osoba 3 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera divakovi fika: ,, Volejte komukoli. S
Twistem ted’ jen za dvé padesat do vsech siti. T-Mobile. “ Touto vétou, piestoze reaguje
na Vojtiv navrh nevolat trenéra, ma operatorka na mysli, Zze s pfedplacenou Twist

kartou mohou zakaznici T-Mobilu volat do vSech siti za dvé koruny padesat za minutu.

25. Skokani: Datan Fofri¢

Mluvici osoba 1 - Datan Fofric:
K Zadarovi na nav$tévu pfichdzi jeho znamy
Datan a uz z dalky vola: ,, Zadar! “

Mluvici osoba 2 - Jakub Kohak:

Zadar ma z Datanova prichodu velikou radost a

skace mu do naruce se slovy:,, Datan! Ha, ha!*“
Datan ma v rukou dva velké kufry s vyobrazenymi symboly 3G pfipojeni.
Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas Pavlasek s lyZzemi v ruce pozoruje Dataniiv pfichod za Zadarem. ,,Kdo to je?
pta se Vojty Kotka a zvedd béhem svého dotazu ruku smérem ke starym zndmym.
Mluvici osoba 4 - Vojta Kotek:
,,Novej sponzor.“ odpovida radostn€ Vojta a placne LukaSe do bficha. ,, Datan Fofric.

pokracuje a sdéluje Lukasovi sponzorovo jméno, jez je expresivni metaforou pro rychla

data neboli rychly typ datového piipojeni.
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26. Skokani: Skoro Zadar

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:

Vojta Kotek sedi v jidelné a v klidu ji, dokud k

nému nepiibéhne Luka$ Pavlasek, jenz na Vojtu
uz z déalky vola: , Koukej, koukej, koukej! Hadej, kdo sem, hadej, kdo sem!* LukaS ma
na sob¢ zluto-zelenou kombinézu, na hlavé kulicha a pod nosem si hornim rtem
pridrzuje kousek fetézu z vanocniho stromku jako knir. Na prvni pohled je patrné, ze si
Lukas hraje na Zadara.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
,,Nevim. “ odpovida laxné Vojta a pokracuje v jidle.

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas se ale jen tak nevzdava a pokousi se co nejlépe imitovat svého 1 Vojtova trenéra:
., Zabaky deme, Za-ba-ky!*“ Lukas béhem téchto slov poskakuje a své sdéleni doprovazi
vyraznou gestikulaci.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Lukasovi se konecné podafilo upoutat Vojtovu pozornost. Vojta fascinované sleduje
Lukase plného energie a tikd mu svij prvni tip: ,, Néjaka velka Zaba, skokan, nevim,
dal.” Kdyz Vojta zminil slovo skokan, mohl myslet lyzate, ale pravdépodobné mél na
mysli zabu, kterd ma Zlutozelené zbarveni stejné jako Zadarova tepldkova souprava.

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
., Pojd’ mi na hopa, pojd’ mi na hopa!* pokracuje Lukas v parodovani trenéra. Svou
prozodii i kinesikou se pokousi co nejvérohodnéji napodobit Zadara.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
,,Jo, pockej! ““ zastavi Vojta Lukastuv herecky vykon, ale vzapéti dodava: ,, Fakt nevim.
Vojta ve skute¢nosti ur€ité vi, koho Lukas napodobuje, ale zkousi LukaSovu trpélivost.

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
L Ale. odpovida Lukas a nevéticné machne rukou. V ten okamzik se rozezni Zadartv
mobilni telefon, ktery ziistal v jeho tepldkové souprave.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:

,,Neber to! Neber to! Neber to! Neber to!* pokiikuje Vojta na Lukase s ¢im dal vétsi

naléhavosti v hlase.
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Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
Ovsem Lukas§ Vojtiv zdkaz neposlechne a hovor ptijme. ,, Hdlo! Halo!* tika hlasem,
kterym se snazi napodobit Zadara.

Mluvici osoba 3 - Jakub Kohak:
Z telefonu se ozve: ,, Halo, volam Zadara? *

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
Lukas na polozeny dotaz odpovida: ,, Skoro.“ A neStastny Vojta si zakryva oblicej
dlani, protoze predpoklada, Ze z celé situace budou vyvozeny disledky.

Mluvici osoba 4 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera divakovi tika: ,, Volejte skoro zadara.
S Twistem ted jen za dvé padesdt do vsech siti. T-Mobile.” Touto vétou, piestoze
odkazuje na Lukése pfevleCen¢ho za Zadara, ma operatorka na mysli, Ze s predplacenou
Twist kartou mohou zakaznici T-Mobilu volat do vSech siti za dvé koruny padesat za

minutu.
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27. Skokani: Vano¢ni special - Bufy

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:

Zadar sedi u stolu a kraji si klobasu na kolecka.

Najednou se ozve tukani na dvete. ,, Volno!*
odpovida Zadar navstévniklim, kterymi jsou Vojta Kotek a Lukas Pavlasek.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
Vojta a Luka$ maji na sob¢ pletené svetry s norskym vzorem a hlavach maji kulichy s
bambuli. Vojta si pfi vstupu do mistnosti na rozdil od Lukése ¢epici sunda z hlavy, coz
je dikazem jeho dobrych mravi. ,, Dobry den.” pozdravi Zadara hned ode dvefi o
pokracuje: ,, Trenére, ...

Mluvici osoba 3 - Luka$ Pavlasek:
Na Vojtou zapocatou vétu navazuje Lukas a povida: ,, ... my Vis mame hrozne radi a
protoze jsou Vanoce ...*

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
. ... tak pro Vas mame ..." snazi se Vojta dopovédét vétu a ukazuje pfi tom na velké
sn€hule, které drzi Lukas.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Zadar se dojetim rozvzlykd a svym svéfenciim povida:,, Déti moje, také bufe, dame si
vanocny ... zabaky!“ Pti pohledu na Zadara si myslime, ze LukaSovi s Vojtou nabidne
vajecny konak, ktery drzi v levé ruce, Zadar se ale rozhodne pro Zabaky.

Mluvici osoba 3 - Lukas$ Pavlasek:
., Heh. “ povzdechne si Luka$ vydésen¢.

Mluvici osoba 1 - Jakub Kohak:
Nachézime se venku, kam celd skupinka vy$la kvili Zabakiim. Zadar mé4 na nohou nové
sn¢hule, aby je otestoval. ,, Kvalitne bufé‘ pravi po né€kolika krocich ve snéhu. ,, Hop,
hop, hop!* pobizi LukaSe a Vojtu megafonem.

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
,Ja sem ti Fikal, Ze Zadara staci zavolat.” pravi nastvané zoufaly udychany Vojta
Lukasovi, kterému je do place a sotva popada dech.

Mluvici osoba 4 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera divakovi tika: ,, Kdyz muzZete volat
Zadara, tak volejte. Hezké Vanoce. “ Touto vétou, prestoze odkazuje na Vojtu a Lukase,

jiz mohli Zadarovi jen zavolat a uSetfili by se tak zabaki, nas operatorka pobizi k
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vyuziti nékterého z tarifi, se kterym bychom

mohli volat zadarmo, a pfeje ndm hezké svatky.

28. Skokani po sezoné: Baiky

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Nachazime se v laznich, kam odjeli skokani po sezoné¢ relaxovat. Nabizi se ndm pohled
na Vojtu Kotka, jenz lezi na masaznim stole a uziva si masaze s pomoci ban¢k. ,, Téda,
trenére, to je parada. “ slastné chvali baiikovani.

Miluvici osoba 2 - Jakub Kohak:
Ve stejné mistnosti jako je Vojta, vidime i Zadara, ktery se pravé natfasa v masaznim
ktesle, a komentuje to se slovy: ,, Kvalitny procedur.

Mluvici osoba 3 - Luka$ Pavlasek:
, Tak jsem tady.” hlasa Lukas Pavlasek, ktery pfiSel vystfidat Vojtu. Zatimco jsou
vSichni obleceni v bilém, Zadar je zahaleny do zluto-zeleného zupanu.

Mluvici osoba 4 - Barbora Seidlova:
W Vydrz mi chvilicku, hm?*“ prosi EliSka LukaSe o chvilku strpeni, jelikoz jesté
nedokoncila Vojtovu masaz.

Mluvici osoba 3 - Lukas Pavlasek:
Luka$ okamzité¢ zamiii ke sklenénym bankam a zacne si je prohlizet. ,,Jé, tak to jsou ty
barky, jo? “ pta se zvédavé a drzi dvé z nich v ruce.

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Lukas si chee banky pfilozit k o¢im. Jeho €in se pokusi zastavit Vojta ptikazem: ,, Ne,
pockej, nedélej to!“, ale Lukas sviij po¢in dokon¢i, pfilozi si baiky na o¢i, které mu tak
tikajic vylezou z dilku. Ve skute¢nosti by se nastésti baiiky nepfisaly, protoze k pfisati
pottebuji podtlak, kterého se dosahuje zahtatim vzduchu uvnitt baiky.

Mluvici osoba 2 - Jakub Kohak:
Lukasiav napad komentuje Zadar, jenz se stale naklepava v masaznim kiesle, se slovy:
., Ho, ho, ho, silna optika! Velké bulve!“ Svym konstatovanim mé na mysli, ze jsou skla
banck silna, a proto se o¢i LukasSe jevi tak velké.

Mluvici osoba 3 - Luka$ Pavlasek:
,, Kuku!*“ zakukd vzapéti Lukas, protoze ma velka kukadla a naznacuje, Ze s nimi

vSechno vidi.
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Mluvici osoba 5 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera divakam sdéluje: ,, Radi delame, co
vam na ocich vidime. O vSechny nase zakazniky se postarame. T-Mobile. “ Touto vétou,
piestoze odkazuje na LukaSovy o€i, na které¢ je vyborn¢ vidét, ndm operatorka sdéluje,

ze se T-Mobile snazi plnit pfani svym klientim.
29. Skokani po sezéné: Trenky

Mluvici osoba 1 - Luka$ Pavlasek:
Lukas Pavlasek ptichdzi do mistnosti s vifivkami, kde se nachdzi i Vojta Kotek uzivajici
si bublinkovou masaz. ,,Ha, ha, ha! Bublinky!* raduje se Lukas, jakmile se ptiblizi k
vitivece. Vleze dovniti, zatve: , Aah! “ a jeho i Vojtova vitivka ptestanou vifit.

Mluvici osoba 2- Vojta Kotek:

Vojta se zamraci, podiva se smérem do vody a rozmrzele se pta Elisky: ,, Co je?

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:

Luka$ Vojtovi okamzité¢ pfedhazuje sviij navrh:
., Tlak, ne? “
Mluvici osoba 2- Vojta Kotek: :

,Tys to ucpal, vid?* narkne vzapéti naStvany E’I 3

Vojta Lukase.

Mluvici osoba 1 - Lukas$ Pavlasek:
,,Ja ne! “ obhajuje se Lukas.
Mluvici osoba 2- Vojta Kotek:
Vojta se podiva smérem k masérce. ,, Elisko. ““ oslovi ji a ma pfi tom prosebny vyraz.
Mluvici osoba 3 - Barbora Seidlova:
EliSka pochopi, o€ ji Vojta zadal, a na pfistroji pro regulaci intenzity bublinek zmackne
velké tlacitko. Lukésovi se ve vifivce zacnou nadzvedavat nohy a ve chvilce z jeho vany
vytryskne silny proud vody, jenz vystreli jeho plavky ven. ,, Adaa! Aaa!* zaje¢i Eliska
pfi vytrysknuti vody.
Mluvici osoba 2- VVojta Kotek:
., A je to venku, matko!* komentuje Vojta nastalou situaci s nadhledem a vyuzije k tomu

vety, kterd by se mohla fict zené t€sné po porodu.
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Mluvici osoba 4 - Jakub Kohak:
LukaSovy bermudy vystielené proudem vody ven z vifivky pfistanou na obliceji
odpocivajiciho Zadara. Trenér si k nim pficuchne a pravi: , Dobro zabale! Silny
aromat!“ a povazuje Lukasovy plavky za ptijemny obklad obliceje.

Mluvici osoba 5 - operatorka:
Reklama kon¢i hlasem operatorky, jez se obraci na publikum se slovy: ,, Nase péce vam
bude vonet. Rychlost mobilniho internetu ted’ poustime plnym proudem do vsech tarifii.
T-Mobile. “ Operatorka nam chce svym sd€lenim fici, ze péce T-Mobilu ndm bude
pfijemna a rychlost internetu bude ve vSech tarifech vysoka, pfestoze obéma vétami

odkazuje na momenty z lazni.
30. Skokani po sezéné: Svihak lazensky

Mluvici osoba 1 - Barbora Seidlova:
Lukas Pavlasek a Vojta Kotek odpocivaji na
lehatkach. Prichazi k nim masérka Eliska a pta se
jich: ,, Tak kluci, kdo jde prvni?*

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:

LukaS Pavlasek se zaéne okamzit€ zvedat a

nadSené¢ zvola: ,Ja/“ Jakmile se postavi,
uklouznou mu nohy, zatve ,, Addh!“ a skon¢i na zemi.

Mluvici osoba 3 - Vojta Kotek:
Vojta Kotek se usmiva a s klidem v hlase odpovida na Elis¢in dotaz: ,, Tak asi tady.
Svihdk lazerisky. Hm.* Svihék lazefisky je nam znam ze stejnojmenné pisnicky Jiiitho
Schelingera®® a predstavuje dokonalého muze. V tomto piipads $vihaka predstavuje
Lukas, nebot’ Svihnul sam sebou i svym telefonem.

Mluvici osoba 4 - Zensky hlas:
Na konci reklamy se operatorka obraci k divakovi se slovy: ,, Pro nase vérné Svihdaky
mame telefony vidy za lepsi ceny. T-Mobile.” Svym sdélenim ndm chce ozndmit, Ze
vérnym zakaznikim nabizi T-Mobile telefony za lepsi ceny a nezalezi na tom, zda je

gentleman nebo nemehlo.

2 Jifi Schelinger. Svihak lazefisky. In: Youtube [online]. 29.1.2012 [cit. 2015-05-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Rcle26 APRRQ
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31. Skokani po sezéné: V pare

Mluvici osoba 1 - Lukas Pavlasek:

Vojta Kotek a Lukas Pavlasek sedi v pare, kdyz

Lukas najednou zjisti, ze se mu z telefonu ztratila
sim karta a Vojtovi fika: ,, Hele. To se mi normalné vyparila simka. *

Mluvici osoba 2 - Vojta Kotek:
,,Ale to musej vymenit zadara. *“ ubezpecuje ho Vojta, ktery je presvédcen, ze si operator
za vyménu sim karty nebude nic uctovat.

Mluvici osoba 3 - Jakub Kohak:
Z pary se vynofuje i1 Zadar, ktery se Vojtovym sdélenim citi dotéen. ,, Vymenit méne?
Meéne! Za taky sezon! Si normalny?“ Mysli si totiz, Ze Vojta mluvi o jeho vyméné na
pozici trenéra skokanského druzstva, coz odmitd pochopit, protoze se jeho tymu v
sezdn¢ daftilo.

Miluvici osoba 4 - operator:
Na konci reklamy se operatorka obraci k publiku se slovy: ,, Normdlka. Nasim radi
vymeénime SIM kartu zadara. T-Mobile. “ Timto sdélenim nam operatorka vysvétluje, ze

je zcela normalni vyménit SIM kartu zakaznikim zdarma.
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32. Skokani po sezoné: Fén

,amumu\

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:
Vojta Kotek, Lukas Pavlasek a Zadar vychazeji

patrné ze sprch po masazi a Vojta vyCerpané
konstatuje: ,, Ty jo, ta mi dala. a ptitom se snazi dostat vodu z ucha. Jeho komentaf si
muzeme vylozit dvojsmysing, ale vzhledem k tomu, ze se nachéazi v laznich a ze dvefi
vysel spolecné s dal§imi muzi, pfedpokladame, ze mluvi o n¢jaké procedufe.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
,,Jd mam varhanky. “ odvéti mu Lukas a str¢i Vojtovi prsty pied oblicej.

Mluvici osoba 3 - Jakub Kohak:
,,Stop. ““ zastavi Zadar rdzné€ svoje svétence. ,, Idemo samo. Pocekajté. * ptikazuje jim a
sdm vchazi do mistnosti uréené k vysouseni vlast. Jakmile se za nim zaviou dvere,
zméackne vypinac, ktery spousti velky fén. Fén ovSem fouka natolik, Ze se oteviou dvete
od mistnosti a LukaSovi, ktery ¢eka s Vojtou venku, do ruky pfileti Zadarova paruka.
., Eeej!“ zvold Zadar zd¢Sené.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
,,Qooh. Zadare, ses celej? “ zjistuje Lukas.

Mluvici osoba 3 - Jakub Kohak:
,,Skoro. “ odpovidd mu Zadar, ktery teprve zjist'uje, co se mu stalo, a diva se po paruce.

Mluvici osoba 4 - Barbora Seidlova:
Z jinych dveti vedoucich do mistnosti s fény vchazi Eliska a pfi pohledu na Zadara
zacne tvat ,,Aaa! Aaa! Aaa!* jako by ji na noZe brali. Zadar se na sebe podiva do
zrcadla a poleka se taky.

Mluvici osoba 5 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, ktera se k divdkovi obraci se slovy:
,,Nebojte, my se o vas postarame. Prodluzujeme volani skoro zadara do vsech siti. T-
Mobile.** Operatorka ve svoji promluvé odkazuje na vydé€Senou Elisku a polekaného
Zadara, prestoze stézejni informaci je sdéleni o prodlouzeni voldni do vSech siti za

nizkou cenu.
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33. Skokani po sezoné: Lazen

Mluvici osoba 1 - Vojta Kotek:

Vojta Kotek se nachazi v lazni. K jeho hladiné

vypluje bublina, které si v§ima i Eliska, a Vojta se
ji s rozpaky ve tvafi snazi vysvétlit: ,, To jsem nebyl ja.* Z pohledu Elisky je ovSem
patrné, ze Vojtovi neveri.

Mluvici osoba 2- Barbora Seidlova:
Najednou se z vody vynoii Lukas Pavlasek a vydési Elisku, kterd zaive: ,, daa!/” Za
bublinu je patrné¢ zodpoveédny on vydechnutim zbylého vzduchu z tst.

Mluvici osoba 3 - Luka$ Pavlasek:
., NemiiZete mé nekdo prozvonit? “ pta se Luka$ v rizové koupaci Cepici s kytickami.
., Mné tam spadnul mobil. “* vysvétluje své pocinani a lapa po dechu.

Mluvici osoba 4 - Jakub Kohak:
Najednou se z 1azné vynofii i1 Zadar, ktery vSechny vyleka, a Lukésovi povida: ,, Mam
ho.* A predava Lukésovi jeho vyloveny mobil.

Mluvici osoba 5- Zensky hlas:
Reklama kon¢i hlasem operatorky, jez divakovi sdé€luje: ,, U nds si budete rochnit. Pro
nase verné mame telefony vzdy za lepsi ceny. T-Mobile. Operatorka vétou U nds si
budete rochnit. odkazuje na prosttedi lazni a zaroven nam ftika, ze u T-Mobilu budeme
spokojeni. Dale se dozvidame, Ze tento operator nabizi vérnym zakaznikiim telefony za

lepsi ceny.
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34. Skokani po sezoné: Louceni -

Mluvici osoba 1 - Barbora Seidlova: *
Nachazime se u lazenského bazénu, kde se *
masérka Eliska loudi s Vojtou Kotkem a Lukasem ‘
Pavlaskem: ,, Kluci, je mi to lito, ale jedu. Ahoj.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:

,,Ahoj. “ odpovida ji Lukas neStastnym hlasem.

Mluvici osoba 3 - Vojta Kotek:

Vojta Kotek se slzami v o¢ich dodéava: ,, Nesndsim louceni. *

Mluvici osoba 4 - Ladislav Zupani¢:

Najednou Elisku oslovi jeji doprovod, kterym je herec Ladislav Zupanié. ,, Elisko, t-t-t-t-
t-¢. “ povida Ladislav a klepe pfi tom na hodinky, aby ji naznacil, Ze je nejvyssi Cas jet.

Mluvici osoba 1 - Barbora Seidlova:

, Uz bézim.* odpovida mile a s usmévem na tvafi Ladislavovi a otaci se zpatky k
LukaSovi. ,,Ja fakt musim.“ fika mu a z vystfihu vytahuje papirek se svym telefonnim
¢islem. ,, Zavolej mi, Zabacku. “ poSepta mu.

Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:

Lukas nevéti svym o€im a s uZzasem pozoruje maly papirek. ,, Dala mi cislo.* chlubi se
Vojtovi.

Mluvici osoba 3 - Vojta Kotek:

,, To vidim.* odsekne mu Vojta, ktery patrné¢ neni s to pochopit, pro¢ dostal onen
papirek Lukas a ne on.

Mluvici osoba 5 - Jakub Kohak:

K bazénu pribiha nastvany Zadar, svij vztek vzapeti objasiuje slovy:, Pokradli mi
zupan!“ Otaci se a pta se doprovodu Elisky:,, Co ty si? “

Mluvici osoba 4 - Ladislav Zupani¢:

,,No dovolte. “ ujima se slova Ladislav. ,,Ja jsem herec! Ladislav Zupanic!* predstavuje
se Zadarovi.

Mluvici osoba 5 - Jakub Kohak:

. Ty Zupanicé!“ kiiéi nepfitetny Zadar, jenz popada Ladislava za fligr a stahuje ho do
bazénu. Domniva se totiz, Ze on mu ukradl jeho zupan. ,, Vrat’' mi ten Zupanic. ** opakuje

rozhoicené.
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Mluvici osoba 2 - Lukas$ Pavlasek:
Jakmile Zadar s Ladislavem dopadne do bazénu, vySplouchne trocha vody ven a namoci
Lukasav papirek s Cislem. ,, 4 mdm po cisle. “ konstatuje smutny Lukas, protoze se na
papirku vlivem vody vétSina Cislic rozpila.

Mluvici osoba 3 - Vojta Kotek:
,,Hele to nech plavat.” konejsi ho Vojta a navrhuje: ,,Vobvolame vsechny mozny
kombinace.

Mluvici osoba 2 - Luka$ Pavlasek:
,,Joo? “ Ujistuje se radostné Lukas, ze Vojta svou promluvu myslel vazné.
Mluvici osoba 6 - operatorka:
Na konci reklamy se slova ujima operatorka, kterd divakovi tika: ,, Volejte a pisté
neomezené. A navic se spoustou nejrychlejsiho internetu. “ Operatorka ma na mysli, Ze
muzeme psat i volat neomezené diky neomezenému tarifu z nabidky T-Mobilu, ktery

obsahuje i dané mnozstvi dat.
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3.1.2. Jazykova analyza

Spolecnost T-Mobile se vybranych videich prezentuje pomoci humoru a je ziejmé,
7e se touto formou pokousi pobavit divaka, aby upoutala jeho pozornost a stala se pro
n¢ho 1épe zapamatovatelnou. Sledované spoty piipominaji spiSe skeCe nez propagaci
firemni znacky. Humoru je povétSinou dosazeno v lexikalni roviné uzitim riznych
jazykovych prostfedk k aktualizaci jazyka, kterymi jsou zejména mnohoznacna,

obrazna a expresivni pojmenovani.

Mnohoznac¢na pojmenovani
Patrn¢ nejcastéji uzivanymi jazykovymi prosttedky v textech sledovanych reklam

jsou homonyma a polysémanticka pojmenovani.

Polysémanticka (mnohozna¢na) pojmenovani jsou slova s vice vyznamy, ktera
vznikla pfenesenim pojmenovéani nebo pfidruzenim vedlejstho vyznamu k vyznamu
zakladnimu. Ve spotech spole¢nosti T-Mobile jsou frekventovanym jevem a hojné se
vyskytuji v zavéreCnych promluvach operatorky, ve kterych casto odkazuje
k pfedeslému dé&ji reklamy.

Tak tohle s vami zacvici. Stylové telefony Nokia za super ceny

na nejrychlejsi 3G siti.

Tak tohle s vami zacvici. Ke stylovému HTC ted’ dostanete

i dvojndsobnou ndloz internetu.

Tyto repliky navazuji na d&j odehravajici se v posilovné a informuji nas o vyhodnych
nabidkach telefond. Konfrontuje se v nich vyznam pohybové aktivity S vyznamem
prekvapeni. Mnohozna¢nost miizeme najit i v nasledujici promluvé operatorky
z reklamy s motorkaiskou tématikou Vojta to polozil.

S ndami to uz nepoloZite. Volat piilce naroda zdarma ted miizete i s Twistem.
Operatorka reaguje na piedesly d&j prvni vétou, v niz se stietava vyznam havarovat na
motorce s vyznamem ukoncit hovor. V sérii reklam snazvem Havaj pokracuje
operatorka nasledovné.

Vsem twistakim ted zacina havaj. Za kazdeé dobiti dostanete volani v siti zdarma.

Na nic necekejte. Za kazdé dobiti surfujete zdarma. Twistaci maj havaj.

Tyto repliky nasleduji po dé&ji odehravajicim se na Havaji, ktera je prvnim vyznamem

této vety a nardzi na vyznam pohodového obdobi. S poslednimi mnohozna¢nymi
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pojmenovanimi z Ust operatorky se setkavame v sérii Skokani po sezoné odehravajici se
Vv laznich, ve kterych se konfrontuje vyznam spokojenosti zdakaznika S vyznamy
aromaterapie a koupele.

Nase péce vam bude vonet.

U nas si budete rochnit.
S polysémantickymi pojmenovanimi se setkdvame i v prabéhu dialogii, kde se naptiklad
Lukasi Pavlaskovi v pafe vypaii SIMka nebo je coby kuryr kvuli mnohozna¢nosti svého

sd€leni poslan na skokansky mustek. Ja jsem tady jenom na skok. Ja uz musim letet.

Homonyma jsou slova se stejnou formou, ale odliSnym vyznamem, kterd maji
rizny puvod. RozliSujeme mezi homonymy uplnymi, jez jsou identicka ve vSech
ohebnych tvarech, a ¢asteCnymi, kterd si odpovidaji pouze v tvarech nékterych. Mezi
uplnd homonyma vyskytujici se v textu mizeme zafadit slovo libovouckd oznacuji
zaroven krdsu divky a kvalitu burtii a slovo ddrce, jez se v ném vyskytuje ve vyznamu
darce organii a obdarovatele.

Lukas Pavlasek: Darce.

Operatorka: Nejvétsi darce je ted’ T-Mobile.

Prikladem homonyma ¢aste¢ného jsou tablety, které jsou pluralem slov tablet a tableta,
jez se shoduji pouze v mnozném ¢isle.

Cau, mds tablety?

Kdy? tablety, tak od T-Mobilu.

Dalsim piikladem jsou véty Volejte Zadara! a Vsichni volejte zadara!. V prvni vété

bychom m¢li volat konkrétni osobé a ve vété druhé bychom telefonovali zadarmo.

Synonyma jsou formalné odlisné slova stejného nebo podobného vyznamu a ve
sledovanych reklamach jsou Castym jevem. Napiiklad slovo kolo je synonymem ke
slovu rotoped, kvadrdky oznacuji Ctythlavy sval stehenni, prase a cunik maji
vyznamovy vztah ke slovu skutr, masina odpovida motorce, masinkou a pristrojem Se

rozumi mobilni telefon a réeni Jezkovy voci! je oznacenim pro nestésti.

Obrazna (neprimé) pojmenovani
Pocetnymi jazykovymi prostfedky nepiimych pojmenovani v textech jsou matafora

a metonymie.
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Metafora znamena pieneseni pojmenovani na zakladé vnéjsi podobnosti, které se
hojné vyskytuje ve sledovanych spotech. Naptiklad slovo k7idla je metaforou pro ruce,
tahat ¢as znamena zdrzovat, Zabdak oznacuje skakani v diepu, Mamut odpovida velkému
skokanskému mustku a varhanky jsou oznacenim pro zvrasnénou ki0zi na rukdch po
delsim pobytu ve vod¢. V textech najdeme také personifikaci, jez je zvlastnim druhem
metafory.

Peékny prase. Ale hladovy, co?

Ty jo, to je ale paradni masina! To by mi zajimalo, komu asi tak vika pane.

Hele, tamhle se ti podepisuje Skluzan Tavic.

Hladovym prasetem se mysli skutr bez benzinu. Ve druhé véte se projevuje zvédavost
LukaSe Pavlaska, ktery se zajimd o majitele motorky, a tfeti promluva zmifuje

roztavujici se skuznici.

Metonymie znamena pfeneseni pojmenovani na zakladé vnitini podobnosti neboli
vécené souvislosti. Ve sledovanych textech ji najdeme pod slovy chytry telefon
oznacujici multifunkéni telefon a rezmik, jez je metonymii slova chirurg. Tahat cas
znamena zdrzovat, rdj odpovida poklidnému mistu a Zadarkami se mysli Zadarovy

lyZe.

Frazémy jsou obrazna ustdlend pojmenovani, jeZ se z hlediska formy déli na vétné
a nevétné. Piikladem vétnych frazému v textu je sdéleni Rddi délame, co vam na ocich
vidime, které mluvi o snaze operatora splnit pfani svych zdkaznikd. A piikladem

frazému nevétného je jiZ jednou zminované réeni Jezkovy voci!

Expresivni pojmenovani jsou pojmenovani citové zabarvend a vztahuji se
k citovému rozpolozeni mluv¢iho. Ve zkoumanych reklamnich sdélenich se vyskytuji
zejména expresivni pojmenovani s hlaskovou stavbou podilejici se na formovani
vyznamu. Ptikladem jsou véty Tak vorostuj cunika a fréime, at' to svisti nebo bude

svistet jako hurikan a vyrazy masina, vyturovat, frajer nebo svihdk.

Neologismy jsou nové vznikla slova utvofend na zakladé potieby mluvciho
pojmenovat novy predmét nebo skute¢nost. Mezi neologismy vymyslené autory reklam
patii slova kunolap oznacujici lakadlo na kuny, vyraz vykunény, jez je obdobou slova

vytunény, a Heliovnik havajsky, ktery pojmenovava druh smySlen¢ho exotického



56

stromu. V textech najdeme také neologismy, které se v ¢eském jazyce objevily pred
kratkou dobou, jimiz jsou napiiklad slova chytry telefon nebo surfovdni ve smyslu

brouzdani na internetu.

Antroponymum (osobni jméno) je jméno clovéka, pod kterym je znam. V textu se
nachazi mnoho prezdivek, néktera jsou odvozena od piijmeni (Jiras — Jiracek, Rosdk -
Rosicky), jina byla dotyénym ptidélena na zékladé jejich charakteristického
vzhledového nebo povahového rysu (}?ezm'k, Klobasa, Snéhurka, Spanél, Kokrspanél,
Tydyt). Za zminku patii zejména jména vyskytujici se v sérii s ndzvem Skokani, kde se
muzeme setkat napiiklad se Zadarem Volanicem, Datanem Fofricem, Skluzanem
Tavicem nebo tieba s Takiyako Nakashi, u kterych se uplatiuji hiicky zalozené na

kombinaci jména a piijmeni.

Aluze je projevem intertextovosti, jez pomoci narazky odkazuje na jiny text.
Naptiklad reklama s nazev Kunolap, ktera pojednava o okousaném skutru LukaSe
Pavlaska, odkazuje svym ndzvem na doddvku Bucka zfilmu Kill Bill, jenz ji
pojmenoval Kundolap. Reklama s nazvem Dalibor je cela protkana odkazy na pisnicku
Dalibora Jandy snazvem Hurikan, spot snazvem Svihdk lazeiisky narazi na
stejnojmennou pisen Jitfiho Schelingera a panenkovské dloubdky z reklamy zvané Jakub

Kohdk a repre - Komplet odkazuji na popularni penaltu Antonina Panenky.
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3.2. Charakteristické znaky reklam T-Mobile

Na vystavbé sledovanych reklam znacky T-Mobile, kterymi jsou reklamni spoty
publikované v televizi, se podileji nasledujici kody: obraz, mluvené slovo, text a zvuk.

Dominantnim kédem téchto reklamnich sdé€leni je mluvené slovo.

Medialni pohled

Reklamy jsou projevem psaného jazyka, ve kterych herci odiikavaji nauceny text,
jsou piipravené, uvédomélé a strukturované. Slovni zdsoba ani vétna skladba nejsou
zamerne prilis propracované, aby se co nejvice priblizily mluvenému projevu, proto se v
nich vyskytuji vyplitkova slova, hezitacni zvuky a apeziopeze. Reklamni sdéleni hojné
vyuzivaji suprasegmentéalnich prvkd, pomoci kterych mohou klést diiraz na urcité
informace. S prozodii si tvirei reklam vyhrali pfedevs§im u role chorvatského trenéra
Zadara.

Reklamy ve vétSin€ piipadu zacinaji dialogem, vyjimku tvofi série nazvand Jakub
Kohék a repre, ve které se slova ujima pouze Jakub Kohdk. A témét vzdy jsou
zakonceny jednosmérnou komunikaci operatorky, jez ve své promluvé ¢asto reaguje na
ptedesly obsah spotu. Po celou dobu probihajiciho dialogu netusime, co dané reklama
propaguje, teprve v okamziku, kdy se slova ujima operatorka, zjist'ujeme, ze se jedna o
spot mobilniho operatora. Tento postup muize v divakovi umociiovat jeho zvédavost, a

udrzet tak jeho pozornost az do samého zavéru sdéleni.

Vertikalni pohled

V textech se v hojné mite vyskytuji homonyma (tablety, masinka, darce, skokan),
synonyma (k7idla, prase, cunik, masina) a mnohoznaéna sdéleni (tak tohle s vami
zacvici,; at’ to mdte pekné komplet; surfujte jako o zavod).

V roviné lexikalni se miZeme setkat s Castym uZzitim expresivnich vyjadieni
(vytiurovat internet do nejvyssich otacek, fréime, svistét jako hurikan, jezkovy voci) a
slovnich hiicek (kunolap, vykunénd motorka, heliovnik, Zadar Volanic¢, Datan Fofric,
Skluzan Tavi¢) a dvojsmysla (zvedni to, ta je libovouckd, ty jo, ta mi dala). Také zde
dochazi k ¢astému uzivani citoslovci impulzivnich (aaa, aah, uf), imperativnich (sup,
hop) i objektivnich (haha) a ukazovacich zajmen (fo vam to prodaj taky; to bude ten -

heliovnik havajsky, tak jedovaty to teda neni).
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V roviné syntaktické se asto vyskytuji fe€nické otazky a je zde uzito prevazné
levého vétveni. V roving hypersyntaktické zna¢né prevladaji véty jednoduché nad
souveétimi. Texty jsou uspotfadané, koherentni. DalSim typickym znakem reklamnich
sd€leni T-Mobilu je jejich intertextovost ¢ili odkazovani k jinym textim (Hurikan,

Svihak lazerisky, panenkovsky dloubdky).

Horizontalni pohled

Ve spotech je pouzit jazyk narodni. Jazyk reklamy je povétsin€ nespisovny, misty
se stfida s ¢estinou hovorovou. Muzeme fici, Ze operatorka v zavéru reklam uziva
predevsim spisovnou podobu jazyka, prestoze se do jejich sd€leni misty piimichala

slova z hovorové, dokonce i nespisovné ¢estiny.

Komunikativni zamér

Komunikativnim zdmérem reklam je snaha upoutat pozornost divaka predev$im
pomoci humoru, dvojsmysinych vyjadreni, gradace piibéhu a momentu ptekvapeni.
Pokud reklama adresata upoutd, je nasnad€ informovat ho o produktech a sluzbach, jez
operator nabizi. Cilem reklamy je samoziejmé piesvédcit vnimatele o jedinecnosti
nabizeného produktu ¢i sluzby. Reklamy také slibuji potencionalnim i stavajicim

zakaznikim, ze si udrzi Groven poskytovanych sluzeb.

Komunikativni funkce

Reklamy se zprvu zamétuji na kontext, v ramci kterého divaka informuji, plni tedy
funkeci referen¢ni. Nasledn¢ se orientuji pfimo na adresata a maji funkci apelativni
(direktivni), jelikoz se snazi ptijemce ovlivnit. Jedna reklama se také zamétuje na

podobu samotného sdélenti, a tak plni poetickou (estetickou) funkei.

Mluvni akty dle J. L. Austina

V reklamnich sdélenich se vyskytuji lokucni a ilokuéni mluvni akty. Pouhé
konstatovani byva vystfidano vétami, které odrazeji hledisko zaméru. Naptiklad véta
Kdyz tablety, tak od T-Mobilu. je iloku¢nim mluvnim aktem, nebot’ se snazi receptorovi

vnuknout domnénku, ze ty nejlepsi tablety se daji potidit pouze u zminéného operatora.
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Poruseni konverza¢nich maxim

Sledované reklamni spoty porusuji pfedevS§im maximu zplsobu, jelikoz ptekypuji
dvojsmysly, homonymy a mnohozna¢nymi sdélenimi, ptestoze tyto prohfesky vétSinou
vyklad reklam neztézuji. Dale reklamy svou délkou a ptiliSnou rozsahlosti nedodrzuji
maximu kvantity a zamétime-li se pouze na zavéreny projev operatorky, mizeme
konstatovat, Ze je naopak pftilis struény. Reklamy také porusuji maximu relevance,
nebot’ vzhledem ke komunikaci sdéluji adresatovi velké mnozstvi nepodstatnych

informaci. Tuto maximu spliiuje pouze zdveérecnd promluva operatorky.

Spole¢nym ustfednim motivem vsech sledovanych reklam jsou dvé hlavni postavy
v podani herecké dvojice Vojty Kotka a LukaSe Pavlaska. V reklamnich spotech je
viditelny protiklad mezi t€émito protagonisty, ktery ¢asto napoméha tvorbé¢ zapletky.
Vojta, ktery vzdy ptedstavuje chytrého, znalého a v§imavého muze, kontrastuje s
poné¢kud piihlouplym LukaSem, jenz si svérazn¢ interpretuje nastalé situace. Jejich
odlisnost je zjevna i po strance fyzické. Hnédovlasy Vojta je hubeny, ma sportovni
postavu a je vzdy stylové oblecen. Naopak blond’aty Lukas, ktery je silnéjsi postavy,
nosi nemoderni nebo vytahané obleceni. Dal§im protikladem mezi hlavnimi postavami
je v sérii Motorkari typ jejich motorek. V sérii zvané Skokani je odli$nost protagonisti
vyzdvizena pomoci symbolii. Vojta ma na svém dresu ¢islo jedna, jez se nam snazi fici,

Ze Vojta je opravdova jednicka, zatimco Lukas na sviij dres dostal €islo tfinact, které je

¢asto spojovano s nestéstim a LukaSovi nosi samou smulu.
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3.3. Porovnani komunikace T-Mobilu s ostatnimi
operatory

3.3.1. Porovnani s 02

Reklamni sd€leni spole¢nosti O2 se na prvni pohled odlisuji od reklam T-Mobilu.
Jsou projevem spisovného jazyka a vyuzivaji pfedev§im jednosmérné komunikace.
Spoty &asto za&inaji monologem Goldfisaka®, jenZ nés uvadi do svéta O2 myslenek a
pfedstavuje nam spolec¢nosti nabizené sluzby, a kon¢i jednosmérnou komunikaci
operatora. Oproti spotim znacky T-Mobile maji monology propracovangjsi vétnou
skladbu, uzivaji vyhradné spisovného jazyka a od samého zacatku sdéleni vime, kdo je
zadavatelem reklamy. Text reklam si povétSiné nikterak nepohrava s jazykem, pouze v

sérii Revoluce uvadgjici neomezené tarify odkazuje na hnuti Hippies.

Komunikativnim zdmérem reklam je pfedevsim snaha informovat divéky o
nabizenych sluzbach, a tak se n¢které ze spot orientuji pouze na samotné informacni
sd¢leni, a proto je komunikativni funkci hlavng tloha referenéni. Reklamni texty
vyuzivaji pfedevsim loku¢ni mluvni akty, ovSem mizeme v nich nelézt i véty odrazejici
hledisko zamé&ru, naptiklad Pridejte se k nam. Pro vas. O2. Pouze nékolik reklam ze

sledovaného vzorku porusuje svou rozsdhlosti maximu kvantity.

Dominantnim kédem sledovanych sdéleni je pfedevsim obraz, za kterym nasleduje
zvuk, jenz pomaha navodit pocit klidu a pohody. Tato poklidnd atmosféra je ustfednim

motivem vsech pozorovanych reklam.

% Goldfisdk je smyslenou postavou pfipominajici svym vzhledem moftskou pannu, jehoZ jméno bylo
odvozeno z anglického pojmenovani zlaté rybky neboli gold fish.
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3.3.2. Porovnani s Vodafone

Reklamni sdéleni spolecnosti Vodafone se svym konceptem a strukturou na prvni
pohled podoba reklamam T-Mobilu. Ve spotech se stiidaji dialogy s monology, ve
kterych protagonisté pouzivaji hovorovou a nespisovnou cestinu. Jen v nékterych
reklamach se slova ujima pouze vypravéec, jenz svymi komentati doprovazi cely dé;.
Reklamy taktéz vzdy konci jednosmérnou komunikaci operatora, kterd odkazuje na
piedesly obsah spotu, a az do samého zavéru sdéleni nevime, co dana reklama
propaguje nebo kdo je jejim zadavatelem. Text reklam si ¢asto pohrava s jazykem.
Dochazi v ném k ¢astému uzivani expresivnich vyrazl, dvojsmysli a mnohozna¢nych
sdéleni. Mizeme se v ném setkat s tslovim a intertextovosti. Je také plny citoslovci a

hezita¢nich zvuku.

Stézejnim komunikativnim zdmérem reklam je obdobné jako u T-Mobilu snaha
upoutat pozornost divaka ptredevsim pomoci humorného obsahu. Reklamy neopomijeji
informovat adresata o nabizenych sluzbach a slibovat mu napomocnost v nouzi, aby ho
presvédcili o jedine¢nosti nabizenych sluzeb. Hlavnimi komunikativnimi funkcemi jsou
ulohy apelativni a referen¢ni a v komunikaci dochdzi ke stfidani loku¢nich mluvnich

aktd s akty iloku¢nimi.

Realizator reklam spole¢nosti Vodafone taktéZz obsadil do hlavnich roli znamé
herce. V sérii Férové tarify je viditelny protiklad mezi hlavnimi postavami, které
ztvarnuji Pavel Liska a ¢lenové skupiny Nightwork, ktefi z danych situaci vzdy
vychazeji jako hrdinové. Reklamy ze série Vodafone experti vizualné ptipominaji
upoutavku na akéni film. Vodafone 1 O2 si do role operatora, jenz ¢te zavérecné sdéleni,

zvolili muze, na rozdil od T-Mobilu, ktery si jako jediny vybral Zenu.



62

4. 7.avér

Tato bakalarské prace se vénovala jazykovému stylu ceské reklamy, jehoz podobu
jsem zdokumentovala na piikladu jednotlivych reklamnich spotti komunikace znacky T-

Mobile.

V Gvodni ¢asti prace jsem nejprve definovala pojem reklama a poté se blizeji
seznamila s reklamou televizni. V dalsi kapitole jsem se zabyvala obtiZnosti stylového
zafazeni reklamniho diskurzu jako funkcéniho stylu, jenz pouziva rozlicné jazykové
prosttedky napodobujici riizné typy diskurzii, které byvaji zpravidla podiizeny
persvazivni funkci reklamnich sdéleni. Poté jsem se zaméfila na cile reklamy, kterymi
podle zndmého modelu AIDA jsou: piildkani pozornosti, vzbuzeni zadjmu a touhy a
pfiméni ke koupi. K dosazeni téchto cili se vyuzivaji reklamni néstroje, jeZ jsem

V4

popsala v posledni kapitole teoretické casti.

Ve stézejni Casti prace jsem nejdiive nastinila postaveni spole¢nosti T-Mobile na
¢eském trhu a zminila jsem ocenéni, ktera tato firma ziskala ve spojitosti s jeji reklamni
kampani. Poté jsem popsala a interpretovala jazykovou a obrazovou slozku reklam

spole¢nosti a nasledné jsem se zaméfila na jejich jazykovou analyzu.

Vysledkem moji analyzy bylo zjisténi, ze u komunikace znacky T-Mobile prevlada
pied informativnosti jejiho sdéleni snaha zaujmout adresata. Ta se projevuje humorem,
Castym pouzivanim dvojsmysli, mnohoznacnych sdéleni, expresiv a intertextovosti. Ve
spotech je pouzit nespisovny a hovorovy jazyk, aby se reklama po jazykové strance co
nejvice piibliZzila neformalnim situacim divdkova béZného dne. Snaha udrZet pozornost
divaka v pribéhu sdéleni je podpotena strukturou reklamy, nebot’ aZ na jejim konci se
slova ujima operatorka, od které se dozvidame, Ze se jednd o propagaci mobilniho

operatora.

Komunikace znacky Vodafone se svou strukturou i jazykovou vystavbou velice
podoba reklamdm spole¢nosti T-Mobile, naopak komunikace znacky O2 se od nich
vyrazné odliSuje. Spoty znacky O2 kladou diraz hlavné na informativnost sdé€leni,

¢emuz je podiizen i text reklam, jenZ si nepohrava s jazykem a uziva spisovné Cestiny.
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5. Summary

This bachelor thesis ,,Czech languagestyle of television advertising of the new
millenium on the example of the T-Mobile’s media campaign‘ is focused on the
linguistic style of Czech advertising, which form | documented on the example of

individual advertising spots of the company T-Mobile.

This work is divided into two parts. In the theoretical part | generally focused on
advertising and | tried to outline its characteristic features. Also | defined the concept of
advertising, its types, targets and instruments and | specialized in the style and language

of advertising discourse.

In the practical part | focused on the T-Mobile’s media campaign. | discribed and
interpreted each advertisement spots from a given time period and than | focused on
their linguistic analysis. | outlined the characteristics of advertisements and | described
what type of communication is typical for them. Also | have compared the

communication of T-Mobile with communications of other operators.

As the result of my analysis | found out that in the communication of T-Mobile
prevails effort to attract the recipient prior effort to inform him. This attemp is
manifested by humor, frequent use of double meanings, ambiguous communication,
expressive words, intertextuality and the ad text uses colloquial language. During the
advertisement we have no idea what the ad is promoted only when the operator starts
speaking, we find out that this is the video of mobile operator. This procedure can

amplify the viewer's curiosity and keep his attention to the end of the communication.

The structure and language of Vodafone’s brand communication is very similar to
the ads of the company T-Mobile, while the O2’s brand communication is significantly
different from them. The advertisements of O2 put emphasis on the informativeness of

communication, use formal language and doesn’t use any worldplay.
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7. Seznam priloh

Piiloha ¢&. 1: Piepis reklam T-Mobile (text)™
Piiloha &. 2: Piepis reklam O2 (text)*
Pfiloha &. 3: Piepis reklam Vodafone (text)®

Ptiloha ¢. 4: Multimedialni pfiloha na pfilozeném CD (videa)
8. Prilohy

8.1. Priloha ¢. 1: Prepis reklam T-Mobile

1. Vojta Kotek a chytré telefony
20.1.2012
20"

Lukas Paviasek:

My jsme se chtéli zeptat, co to je?
Vojta Kotek:

To je chytrej telefon.

Lukas Paviasek:

Aha, takZe asi nic pro nas co?
Vojta Kotek:

No ne, to vam to prodaj taky.
Zensky hlas:

Kdyz chytry telefon, tak od T-Mobilu. Ke stylovému HTC ted’ dostanete i dvojnasobnou naloz
internetu. T-Mobile.

2. Vojta Kotek a rotoped
20.1.2012
20"

Vojta Kotek:

Ten je co?

Lukas Paviasek:

No...

Vojta Kotek:

Hele, kdyz me predjedes na tomhle kole, tak je tviij.

Vojta Kotek:

Uvolnime panvic¢ku. Doprava, doleva. Jako vrab¢ak, vrabci.
Lukas Paviasek:

Aaal

31 T-Mobile CZ. Videa. In: Youtube [online].2015. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/tmobilecz/videos

%202 CZ. Videa. In: Youtube [online].2015. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/o2cz/videos

%% VVodafone Czech. Videa. In: Youtube [online].2015. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/vodafoneczech/videos



67

Zensky hlas:
Tak tohle s vami zacvic¢i. Stylové telefony Nokia za super ceny na nejrychlejsi 3G siti. T-
mobile.

3. Vojta Kotek a benchpress
20.1.2012
46"

Vojta Kotek:

No, pojd, pojd’, davej to, davej to. To je vono, viibec se s tim nemaz. ... Hele hele hele, pocke;j
mladej. Ty se$ tady novej, vid’? To musis takhle. Lehnes si, capnes to. Ted’ka dold nadech,
nahoru vydech. Jo?

/vyzvangjici telefon/

Vojta Kotek:

Zvedni to! Uf... Zvedni to. Zvedni to!

Lukas Paviasek:

Halo, von ted’ nemiize.

Vojta Kotek:

Aah, uf, uf.

Zensky hlas:

Tak tohle s vami zacvic¢i. Ke stylovému HTC ted’ dostanete i dvojnasobnou naloz internetu. T-
Mobile.

4. Vojta Kotek a tablety
31.1.2012
20"

Frantisek Bartos:

Cau, mas tablety?

Vojta Kotek:

Jaky tablety?

Frantisek Bartos:

Ta-ble-ty!

Lukas Paviasek:

Hele... ja bych chtél taky ta-ble-ty...
Zensky hlas:

Kdyz tablety, tak od T-mobilu. Tieba stylovy tablet Samsung za skvélou cenu nebo netbook
Lenovo za korunu. T-Mobile.

5. Vojta Kotek a Komplet
31.1.2012
30"

Vojta Kotek:

Caaau!

Lukas Paviasek:

Ahoj!

Vojta Kotek:

Ukaz... pekny kvadraky! Tak pojd’ jesteé, pojd’, to das!
Muz 1:

Trenére.. kdy uz ptijdem na ten vrsek?
Vojta Kotek:

Pocke;.. ty ses kterej? Strnad Petr vid™?
Muz 2:

Ja jsem Strnad.

Vojta Kotek:
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Pé&kny kiidla Strnad! Hele chlapi dost, kon¢ime, jo, prohod’te se mi, at’ to mate pékn¢ komplet
jako ja.

Zensky hlas:

Jako prvni vam dame internet v mobilu a internet v tabletu komplet za jednu cenu a na
nejrychlejsi 3G siti. T-Mobile.

6. Motorkari: Srazka s prasetem
8.4.2012
49"

Vojta Kotek:

P&kny prase. Ale hladovy, co?
Lukas Paviasek:

To vis. Taky ho neSetiim.

Vojta Kotek:

Jo. ... Co blbnes? Patfi$ k nam, ne?
Lukas Paviasek:

Jasna véc!

Vojta Kotek:

Tak vorostuj cunika a fré¢ime.
Lukas Paviasek:

Asi jinej gank, co?

Zensky hlas:

Kdo patii k nam ma se vzdycky lip. NaSim vérnym zakaznikiim davame leps$i ceny telefonil. A
naporad. T-mobile.

7. Motorkari: Domino
13.4.2012
30"

Lukas Paviasek:

Tyjo, to je ale paradni masina! To by mi zajimalo, komu asi tak fika pane.
Vojta Kotek:

No, na to se radsi ani neptej, mlade;.

Vojta Kotek:

Pojd’, zdrhame, ale rychle!

Zensky hlas:

Kdo patfi k nam, toho nikdo nedohoni. Jako prvni jsme pro vas vytdrovali internet do
nejvyssich otacek. T-Mobile.

8. Motorkati: Kunolap
13.4.2012
31"

Vojta Kotek:

Ty nechces plachtu?
Lukas Paviasek:
Plachtu... haha.
/pisklavé zvuky/

Lukas Pavlasek:
Cotoje?

Vojta Kotek:

Hmmm, tak tomu fikam slu$né vykunéna motorka.
Lukas Pavlasek:
Sezraly mi prase. Kuny!
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Zensky hlas:
Potiebujete novou masinku? Nasim vérnym zakaznikim davame leps$i ceny telefoni. A
napotad. T-Mobile.

9. Motorkari: Tydyt

16.5.2012

30"

Vojta Kotek:

Tak hele. Todle je Reznik.

Lukas Paviasek:

Pockej,von jako nékoho..?

Vojta Kotek:

Ne ne ne, von je chirurg. Klobésa.
Lukas Paviasek:

To je teznik.

Vojta Kotek:

No. Snéhurka, gpanél, Kokr$panél a ZiZka.
Lukas Paviasek:

Tady je snad celej narod!

Vojta Kotek:

Pulka urcité.

Lukas Paviasek:

Hele a prej je mezi nama néjakej Tydyt. Kdo to je?
Vojta Kotek:

To neftes.

Zensky hlas:

Nefeste to a volejte pilce naroda zdarma v celé siti T-Mobile s nasimi novymi tarify. T-Mobile.

10. Motorkari: Vojta to polozil
31.5.2012
30"

Vojta Kotek:

Hele ja musim koncit, bude tunel.
Barmanka:

Tak co Vojta?

Lukas Paviasek:

Polozil to.

Motorkar 1:

Kde?

Lukas Paviasek:

V tunelu.

Motorkar 2:

Jezi§ a ja ho mél tak rad.

Vojta Kotek:

Co blbnete?

Lukas Paviasek:

Ty kluku, jaks ndm to moh ud¢lat!

Zensky hlas:

S nami uz to nepolozite. Volat ptilce naroda zdarma ted’ mizete i s Twistem. T-Mobile.

11. Motorkari: Darce
7.6.2012
30"
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Lukas Paviasek:

Dérce.

Servirka:

Tak co to bude? Mame jatyrka, ledvinky, brzli¢ek, sdrdic¢ko, jazyk, drzky, plicky na smetang.
Vsechno cCerstvy.

Vojta Kotek:

Hele a néco bezmasyho by tam nebylo?

Servirka:

Mozna mozecek.

Lukas Paviasek:

No, asi radsi ptijdem na houby, ne?

Zensky hlas:

Nejvetsi darce je ted’ T-Mobile. NaSemu gangu nabizime od patku mobilni internet za poloviéni
cenu. T-Mobile.

12. Jakub Kohak a repre - Jezdime
8.6.2012
15"

/preruSované piskani na pistalku/

Jakub Kohdk:

Jezdime, jezdime, Sup, Sup, Sup, Sup. Jedu, jedu, jedu, jedu.

/preruSované piskani na pistalku/

Jakub Kohdk:

Jezdime, jezdime, pohyb, pohyb.

/prerusované piskani na pistalku/

Zensky hlas:

Na fotbal se musi chytfe. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-Mobile.

13. Jakub Kohadk a repre - Tahame ¢as
8.6.2012
15"

Jakub Kohdk:

Mic je v pohybu, to znamena, ze se hraje. Takze kdyz se vede, tahame ¢as, rozumis? Tahame
¢as. Ted’ ty. Hop. Bozi, trénuj. Hosi, neflakame se!

Zensky hlas:

Na fotbal se musi chytfe. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-Mobile.

14. Jakub Kohak a repre - To musi lepit
8.6.2012
15ll

/pisknuti na pistalku/

Jakub Kohdk:

Lepsi mi to zpracuj! Hosi, balon, musi bejt potfad u nohy, chapes, rozumis. To musi lepit, kluci.
Lepidlo, kluci, to musi lepit! Balon nikomu nepucuju.

Zensky hlas:

Na fotbal se musi chytfe. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-Mobile.

15. Jakub Kohak a repre - Komplet
12.6.2012

137"

Napis:

T-Mobile

JAK NA FOTBAL CHYTRE
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TRENOVAT INDIVIDUALN{ DOVEDNOSTI

/pisknuti na pistalku/

Jakub Kohdk:

Leps$i mi to zpracuj! Hosi, balon, musi bejt pofad u nohy, chapes. To musi lepit, kluci. Lepidlo,
kluci, to musi lepit! Balon nikomu nepucuju.

Napis:

MIT DOBROU TAKTIKU

Jakub Kohak:

Hele, vidis to, Péto, jo, hele, rozto¢im ho, rozumis. Mi€ je v pohybu, to znamena4, Ze se hraje.
Takze kdyz se vede, tahame Cas, rozumis? Tahdme ¢as. Ted ty. Hop. Bozi, trénuj. Hosi,
nefladkame se! Sup! Kotouly tam a zpatky.

Napis:

CVICIT POHYB PO HRISTI

Jakub Kohak:

/pisknuti na pistalku/

S ¢im se hraje? Tango, rozumite. Takze co? Rovny zada, bradi¢ku nahoru a jedeme. Ha, ha, ha.
/melodie tanga/

Napis:

PROMYSLET STRATEGII UTOKU

/dvé pisknuti na pistalku/

Jakub Kohak:

Jiras, hop, zachytim to, ruka to neni a mazu na kasu. Ha, ha, ha, ha, ha, ha.
Fotbalista:

Hele, Rosak.

Napis:

NEPODCENIT NACVIK PENALT

/pisknuti na pistalku/

Jakub Kohadk:

Tak hosi, pojd'te. Vodebirame, pojd’te, at’ to svisti, tempo. ... Co je hosi? Jdem na ty
panenkovsky dloubdky. Honem!

Napis:

ZABRAT PRI ZAPASE

Jakub Kohdk:

/prerusované piskani na pistalku/

Jakub Kohdk:

Jezdime, jezdime, Sup, Sup, Sup, Sup. Jedu, jedu, jedu, jedu.

/preruSované piskani na pistalku/

Jakub Kohdk:

Jezdime, jezdime, pohyb, pohyb.

/preruSované piskani na pistalku/

Napis:

STAHNOUT SI FOTBALOVE APLIKACE DO MOBILU

Zensky hlas:

Na fotbal se musi chytfe. Mame pro vas chytré fotbalové aplikace zdarma. T-Mobile.

16. Motorkari: Dalibor
21.6.2012
30"

Lukas Paviasek:

Kdo to je?

Vojta Kotek:

Nejlepsi motomechanik. Ale neboj, je to kluk jako ty.
Dalibor Janda:

Hod’ mi sem sedmnactku. ... Tak motor uz praci vzdal.
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Lukas Paviasek:

Ale kolo se krouti dal.

Dalibor Janda:

Budes jezdit jako hurikan.

Lukas Pavidsek:

Dik.

Zensky hlas:

Kdo patii k nam, bude svistét jako hurikan. Jako prvni jsme pro vas vytirovali internet do
nejvyssich otacek. T-Mobile.

17. Havaj: Dobiti raje
3.8.2012
30"

Vojta Kotek:

Tak tomu fikam dobiti raje, kamarade.

Lukas Paviasek:

Aah! Tohle si snad ani nezaslouzim!

Vojta Kotek:

Ale zaslouzi$, kazdej z nas si tohle zaslouzi.

Lukas Paviasek:

Ale to hrozné picha. Jezkovy voci!

Zensky hlas:

Vsem twistakim ted’ za¢ina havaj. Za kazdé dobiti dostanete volani v siti zdarma. T-Mobile.

18. Havaj: Surfai
9.8.2012
30"

Vojta Kotek:

Hou hou hou. Ne tak zhurta. Na svoji vinu si musis pockat. Musis cejtit, Ze je to ta prava.
Lukas Paviasek:

Tambhleta?

Vojta Kotek:

To poznas. Staci, kdyz budes naslouchat svymu surfarskymu srdci.

Lukas Paviasek:

Aaa, mistr svéta v ¢ekani.

Zensky hlas:

Na nic necekejte. Za kazdé dobiti surfujete zdarma. Twist'’aci maj havaj. T-Mobile.

19. Havaj: Zralok
17.8.2012
14"

Lukas Pavidsek:

Ah, ha, ha. Vojta d¢€la zraloka. Ha, ha.
/placani jako o zivot/

Napis:

Surfujte jako o zévod.

20. Havaj: Heliovnik havajsky
18.9.2012
30"

Lukas Pavidsek:
Ty jo! To je ving!
Vojta Kotek:



73

Pockej, pockej, pockej. To bude ten — Heliovnik havajsky. Tak jedovaty to teda neni. Prej pozor
na vedlej$i ucinky.

Lukas Paviasek:

Na jaky? Ja na sob¢& nic vedlejsiho nepozoruju.

Vojta Kotek:

Ne?

Lukas Paviasek:

Myslis jako na potenci, jo? Ha, ha, ha, ha. Tak vo to bych vobavy nemél!

Zensky hlas:

Bez obav. Nasim zakaznikiim ted’ davame internet za havajskou cenu. T-Mobile.

21. Havaj: HulaHula
24.9.2012
30"

Vojta Kotek:

Nakecal jsem jim, Ze mas narozeniny, takze bude HulaHula.

Lukas Paviasek:

Ty si ta nejkrasnéjsi. Ne ty! Ne, ne, ne, ty ne, ty vypadas jako krtek. Ale ty, s tebou, bych chtél
stravit celej vénec. Ta je libovoucka.

Zensky hlas:

vvvvv

nabidky pfistroji. A navic s libovouckou slevou dva tisice korun. T-Mobile.

22. Skokani: Zadar
31.10.2012
38"

Vojta Kotek:

Uz jde. Novej trenér.

Jakub Kohdk:

Zdravo! Ja som novy trener Zadar Volani¢. To co bude problem, volate mne. A ja vam pomoci.
Co toto?

Lukas Paviasek:

J& jsem tady jenom na skok.

Jakub Kohdk:

Ano.

Lukas Paviasek:

Nojo, j& uz musim letét.

Jakub Kohdk:

No poletis. Na Mamuta!

Vojta Kotek:

Bojis se? Tak pojd’ dolli. Hele stejné ses frajer!
Lukas Paviasek:

Pomoce! Aaal

Vojta Kotek:

Volejte Zadara!

Zensky hlas:

Vsichni volejte zadara! Se vSemi tarify S nami v celé siti, cely den. T-Mobile.

23. Skokani: Pojd’ mi hop
31.10.2012
30"

Jakub Kohdk:
Adaa a pojdme hopa. Mno silnie nohje. Pojdmé hopa.
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Vojta Kotek:

Uaah!

Jakub Kohdk:

Co d¢elas? Ty super.
Lukas Pavidsek:
Dik.

Jakub Kohak:

Ty sto zabake.
Vojta Kotek:

Sto?

Lukas Paviasek:

To je frajer.

Vojta Kotek:

Aaa, pojd'me hop. Ted’ si volej Zadara!

Zensky hlas:

Vsichni volejte zadara. Se vSemi tarify S nami v celé siti, cely den. T-Mobile.

24. Skokani: Zadarovy lyZe
31.10.2012
30"

Vojta Kotek:

Tyjo, trenér ti svétil svoje Zadarky, jo?

Lukas Pavlasek:

Nesahat!

Vojta Kotek:

Hele podivej ty legendy. Uwe Filter, Takiyako Nakashi, Prtko Jisti¢, Hauva Jeminen.
Lukas Pavlasek:

Hauva taky, jo?

Vojta Kotek:

Hele tamhle se ti podepisuje Skluzan Tavic.

Lukas Paviasek:

Skluzan Tavic.

Vojta Kotek:

No.

Lukas Paviasek:

Ha, ha! Co ted?

Vojta Kotek:

Zadara bych nevolal!

Zensky hlas:

Volejte komukoli. S Twistem ted’ jen za dv€ padesat do vSech siti. T-Mobile.

25. Skokani: Datan Fofric¢
16.11.2012
10ll

Datan Fofric:

Zadar!

Jakub Kohdk:

Datan! Ha, hal

Lukas Paviasek:

Kdo to je?

Vojta Kotek:

Novej sponzor. Datan Fofric.
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26. Skokani: Skoro Zadar
6.12.2012
30"

Lukas Paviasek:

Koukej, koukej, koukej! Hadej, kdo sem, hadej, kdo sem!
Vojta Kotek:

Nevim.

Lukas Paviasek:

Zabaky deme, 7a-ba-ky!

Vojta Kotek:

N¢jaka velka zaba, skokan, nevim, dal.
Lukas Pavidsek:

Pojd’ mi na hopa, pojd’ mi na hopa!
Vojta Kotek:

Jo, pockej! Fakt nevim.

Lukas Pavidsek:

Ale.

/vyzvanéni telefonu/

Vojta Kotek:

Neber to! Neber to! Neber to! Neber to!
Lukas Pavlasek:

Halo! Halo!

Jakub Kohdk:

Halo, volam Zadara?

Lukas Pavlasek:

Skéro.

Zensky hlas:

Volejte skoro Zadara. S Twistem ted’ jen za dvé padesat do vSech siti. T-Mobile.

27. Skokani: Vano¢ni special - Bufy
16.12.2012
30"

/zaklepani/

Zadar:

Volno!

Vojta Kotek:

Dobry den. Trenére, ...

Lukas Pavidasek:

... my Vas mame hrozné radi a protoZe jsou Vanoce ...
Vojta Kotek:

... tak pro Vas mame ...

Zadar:

Déti moje, také bufe, dame si vanocny ... zabaky!
Lukas Paviasek:

Heh.

Zadar:

Kvalitne bufé ... hop, hop, hop!

Vojta Kotek:

Ja sem ti fikal, ze Zadara staci zavolat.

Zensky hlas:

Kdyz mizete volat Zadara, tak volejte. Hezké Vanoce.
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28. Skokani po sezéné: Baiky
14.2.2013
30"

Vojta Kotek:

Téda, trenére, to je parada.

Jakub Kohdk:

Kvalitny procedur.

Lukas Paviasek:

Tak jsem tady.

Barbora Seidlova:

Vydrz mi chvilicku, hm?

Lukas Pavidsek:

Jé, tak to jsou ty banky, jo?

Vojta Kotek:

Ne, pockej, nedélej to!

Jakub Kohdk:

Ho, ho, ho, silna optika! Velké bulve!
Lukas Pavlasek:

Kuku!

Zensky hlas:

Radi délame, co vam na oc¢ich vidime. O vSechny nase zakazniky se postarame. T-Mobile.

29. Skokani po sezoné: Trenky
14.2.2013
30"

Lukas Paviasek:

Ha, ha, ha! Bublinky! Aah!
Vojta Kotek:

Coje?

Lukas Paviasek:

Tlak, ne?

Vojta Kotek:

Tys to ucpal, vid’?

Lukas Paviasek:

Ja ne!

Vojta Kotek:

Elisko.

Barbora Seidlova:

Aaa! Aaa!

Vojta Kotek:

A je to venku, matko!
Jakub Kohdk:

Dobro zéabale! Silny aromat!
Zensky hlas:

Nase péce vam bude vonét. Rychlost mobilniho internetu ted’ poustime plnym proudem do
vsech tarifi. T-Mobile.

30. Skokani po sezéné: Svihak lazeiisky
20.2.2013
15"

Barbora Seidlova:
Tak kluci, kdo jde prvni?
Lukas Pavlasek:
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Ja!

Lukas Pavlasek:

Aaah!

Vojta Kotek:

Tak asi tady. Svihak lazefisky. Hm.

Zensky hlas:

Pro nase vérné Svihaky mame telefony vzdy za lepsi ceny. T-Mobile.

31. Skokani po sezoné: V paie
1.3.2013
20"

Lukas Paviasek:

Hele. To se mi normalné€ vypaftila simka.

Vojta Kotek:

Ale to musej vymenit zadara.

Jakub Kohak:

Vymenit méne? Méne! Za taky sezon! Si normalny?

Zensky hlas:

Normalka. Nasim radi vyménime SIM kartu zadara. T-Mobile.

32. Skokani po sezéné: Fén
11.3.2013
33"

Vojta Kotek:

Ty jo, ta mi dala.

Lukas Paviasek:

Ja mam varhanky.

Jakub Kohdk:

Stop. Idemo samo. Pocekajté.
/zvuk fénu na vlasy/

Jakub Kohdk:

Eegj!

Lukas Paviasek:

Oooh. Zadare, ses celej?
Jakub Kohdk:

Skoro.

Barbora Seidlova:

Aaa! Aaa! Aaal

Zensky hlas:

Nebojte, my se o vas postarame. Prodluzujeme volani skoro zadara do vsech siti. T-Mobile.

33. Skokani po sezoné: Lazen
1.4.2013
20"

/anik vzduchové bubliny ve vode/

Vojta Kotek:

To jsem nebyl ja.

Barbora Seidlova:

Aaal

Lukas Paviasek:

NemiiZzete mé nékdo prozvonit? Mn¢ tam spadnul mobil.
VSichni tFi:

Aaal
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Jakub Kohdk:

Mam ho.

Zensky hlas:

U nas si budete rochnit. Pro nase vérné mame telefony vzdy za lepsi ceny. T-Mobile.

34. Skokani po sezoné: Louceni
9.5.2013
52"

Barbora Seidlova:

Kluci, je mi to lito, ale jedu. Ahoj.

Lukas Paviasek:

Ahoj.

Vojta Kotek:

Nesnasim louceni.

Ladislav Zupanic:

Elisko, t-t-t-t-t-t.

Barbora Seidlova:

Uz bézim. Ja fakt musim. Zavolej mi, zabacku.
Lukas Paviasek:

Dala mi ¢islo.

Vojta Kotek:

To vidim.

Jakub Kohdk:

Pokradli mi Zupan! Co ty si?

Ladislav Zupanic:

No dovolte. Ja jsem herec! Ladislav Zupani&!
Jakub Kohdk:

Ty Zupani¢! Vrat mi ten Zupanic.

Lukas Paviasek:

A mam po cisle.

Vojta Kotek:

Hele to nech plavat, vobvolame vSechny mozny kombinace.
Lukas Paviasek:

Joo?

Zensky hlas:

Volejte a piste neomezené. A navic se spoustou nejrychlejsiho internetu.
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8.2. Priloha ¢. 2: Prepis reklam O2

1. O2 Guru - Poradime vam
16.4.2012
45«

Goldfisak:

Vitejte ve svéte O2 myslenek. Tady je zkratka vSechno na co O2 mysli. Mysleli i na mé. Ale o
m¢ ted’ nejde. Tady ted’ mysli hlavné na to, jak vam pomoci. Ne, ne, ne, ja vam s tim nepomiizu,
ale vim, kdo ano, O2 Guru. Ahoj Martine.

Martin:

Zdravim!

Goldfisak:

Takovy Guru vdm odpovi na vSechny vase otazky.

Martin:

Chces taky s néc¢im poradit?

Goldfisak:

Ne. S nim budete snadno ovladat vS§echny nové technologie. Pomiize vim zdarma osobné v
prodejné nebo na internetu. Dékuji. Nemusite byt ani zakaznikem O2, Guru je tu od toho, aby
vam pomohl, protoze tady mysli na vés.

Muzsky hlas:

Pro vés. O2:

2. 02 Guru doporucuje - HTC Wildfire S se zarukou nejniZsi ceny
17.4.2012
106‘

Muzsky hlas:
Chytry telefon HTC Wildfire S je nyni u O2 se zarukou nejnizsi ceny. Pro vas. O2.

3. 02 Guru - Chytry telefon
21.4.2012
296‘

Goldfisak:

Zdravim zase z mista, kde O2 mysli na to, jak vdm pomoci. Ted’ mysli na Evu. Eva mé novy
chytry telefon, ale jak se diva na nastaveni, néco ji to pfipomina. Ano, $pan€lskou vesnici. Ale
bez obav, neztrati se, kdyZ je tu O2 Guru. Cau Martine.

Martin:

Ahoj.

Goldfisak:

Guru Ev¢ telefon nejenom nastavi, ale pfevede i kontakty a cely obsah starého telefonu.
Muzsky hlas:

02 Guru jsou tu, aby vdm pomohli zdarma. Osobn¢ v prodejné€ nebo online. Pro Vés. O2.

4. 02 Guru - Frajerské telefony
2.5.2012
30“

Goldfisak:

Dalsi den v O2 svété kde mysli na to jak vam pomoci. Ted mysli na Viktora. Ahoj Viktore!
Kdyz pted ¢asem piisel Viktor do O2, potidil si $pickovy telefon. Ajaj, jak ¢as bézi, z jeho
telefonu se stala stara herka. O2 mu ale vykoupi stary telefon a Viktor pak ziskané penize miize
pouzit na ndkup nového nadupaného modelu. Dobfe jsi mu ho pomohl vybrat, Martine.

Martin:

Diky.
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Goldfisak:
Viktor je na koni.
Muzsky hlas:

Pro vés. O2:

evwr

10.5.2012
10(‘

Muzsky hlas:
Chytry telefon Samsung Galaxy Note je nyni u O2 se zarukou nejnizsi ceny. Pro vas. O2:

6. O2 Guru doporucuje - Samsung Galaxy Y nyni za 1 K¢
10.5.2012
10(‘

Muzsky hlas:
Chytry telefon Samsung Galaxy Y je nyni u O2 za 1 K¢. Pro vas. O2.

7. 02 Volani bez hranic
18.6.2012
30“

Goldfisak:

Ahoj, ve svété O2 ted’ mysli na Milana. Dobro dosli! Milan je pravé v zahrani¢i na dovolené.
Svijj telefon ale rad€ji nepouziva. Rad by volal a ptijimal hovory, ale boji se vysokych ucta. O2
ho ale navzdy zbavi jeho strachu. Od prazdnin mize volat odkudkoliv z Evropské unie a z
Chorvatska za cenu jako z domova. A Zadné skryté poplatky Milane. Volej svobodné.

Muzsky hlas:

Pro vas. O2.

8. Smskovani z ciziny za 3,90 K¢
18.6.2012
106‘

Muzsky hlas:
Od prazdnin mtzete smskovat z ciziny za skvélych tfi devadesat. Pro vas. O2.

9. Volani z ciziny za 3,90 K¢
18.6.2012
106‘

Muzsky hlas:
Od prazdnin muzete volat z ciziny jako z domova jen za tii devadesat za minutu. Pro vas. O2.

10. Samsung Galaxy Pocket se zarukou nejnizsi ceny
25.6.2012
1066

Muzsky hlas:
Oblibeny chytry telefon Samsung Galaxy Pocket je nyni u O2 za dva tisice tfi sta devadesat pét
korun. Pro vas. O2.
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11. Samsung Galaxy SIII se zarukou nejniZsi ceny
25.6.2012
106‘

Muzsky hlas:
Telefon, ktery je pravé v kurzu — Samsung Galaxy SIII, najdete u O2 se zarukou nejnizsi ceny.
Pro vés. O2.

12. Sony Xperia P se zarukou nejnizsi ceny
25.6.2012
106‘

Muzsky hlas:
Telefon, ktery vas dostane svym designem — Sny Xperia P, je nyni u O2 se zarukou nejnizsi
ceny. Pro vas. O2.

13. Extra Vyhody - Pro vSechny nase zikazniky
7.9.2012
40

/pisnicka Little boxes/
Muzsky hlas:
Toto jsou Extra vyhody. Svét vyhod a zazitki. Jen pro vas od O2.

14. Extra Vyhody & Sony
14.9.2012
10¢

/kiik Tarzana/

Muzsky hlas:

Extra vyhody si uzijete 1 v poslednim vyktiku techniky — outdoorovém Sony Xperia go. Nyni se
zarukou nejnizsi ceny. Pro vas. O2.

15. Extra Vyhody & Samsung
15.9.2012
1066

Muzsky hlas:
Extra vyhody si snadno aktivujete i v atraktivnim Samsung Galaxy Ace 2. Nyni se zarukou
nejnizsi ceny. Pro vas. O2.

16. Extra Vyhody - Pro v§echny nase zikazniky
17.9.2012
40

/pisnicka Little boxes/

Muzsky hlas:

Extra vyhody od O2 jsou tu. Pfinaseji vam svét vyhod a zazitku pfimo do vaseho mobilu. Od
slev v nejblizsich restauracich a obchodech, vyhodnych cen benzinu, aZ po volné listky do kina.
Extra vyhody jsou vSude kolem vas. Staci par kliknuti. Pro vas. O2.

17. HTC Desire C se zarukou nejniZzsi ceny
11.11.2012
10“

Muzsky hlas:

svvr

odkupem vaseho starého telefonu. Pro vas. O2.
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18. Samsung Galaxy SIII mini se zarukou nejnizsi ceny
11.11.2012
106‘

Muzsky hlas:
Samsung Galaxy SIII mini je skvéla trefa diky zaruce nejnizsi ceny. Snizte si ji navic odkupem
vaseho starého telefonu. Pro vés. O2.

19. Zimni EXTRA vyhody - Lloyds, Tescoma, Bambule - Lego duplo
11.11.2012
155‘

Muzsky hlas:

Nadilka Extra vyhod je opravdu §tédra. PfinaSime vam slevu dvacet procent v lékarnach Lloyds,
v prodejnach Tescoma a v kralovstvi hra¢ek Bambule na Lego duplo. Extra vyhody. Jen pro vés
od O2.

20. Zimni EXTRA vyhody
11.11.2012
306‘

/pisnicka Little boxes/

Muzsky hlas:

Cerstva nadilka Extra vyhod je tu. Diky zvyhodnénym cenam zimniho oble¢eni, sportovniho
vybaveni, tficeti procentni slevé na skipasy a spousté dalSich vyhod, bude vase zima §tédra jako
nikdy pfed tim. Extra vyhody. Jen pro vas od O2.

21. Vikend plny slev od EXTRA vyhod
5.12.2012
14

Muzsky hlas:

Jen tento vikend extra vyhodné slevy na cely nakup — patnact procent v I€karnach Lloyds,
dvacet procent v prodejnach Tescoma a patnact procent v kralovstvi hraéek Bambule. Extra
vyhody. Jen pro vas od O2.

22. Revoluce je tady!
11.4.2013
44“

/pisnicka True romance/

Muzsky hlas:

Revoluce je tady. Uz nemusite feSit komu a kdy volate. Neomezené volani a sms s tarify Free
nyni za revolucni cenu. Pfidejte se k nam. Pro vas. O2.

23. Revoluce je tady - Dejte $anci miru a Huawei Ascend se zarukou nejniZsi ceny
29.4.2013
156‘

/pisni¢ka True romance/

Muzsky hlas:

Dejte Sanci miru a chytrému Huawei Ascend Y300 s revolu¢nim vykonem. U nas se zarukou
nejnizsi ceny za tfi tisice sedm set devadesat pét korun. Pro vas. O2.
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24. Revoluce je tady - Vse, co potiebujete, je laska a Galaxy S4
29.4.2013
15“

/pisnicka True romance/

Muzsky hlas:

Vse, co potiebujete, je laska a novy Samsung Galaxy S4. U nas se zdrukou nejnizsi ceny. Pro
vas. O2.

25. Tarif FREE CZ - Neomezené volani a sms do vSech siti za 749 K¢
29.4.2013
20(‘

/pisni¢ka Tru romance/

Muzsky hlas:

Pojd’'me §iftit lasku do vSech siti. S tarify Free uz nemusite fesit, komu a kdy volate. Neomezené
volani a sms do vSech siti a masivni porce dat za revolu¢nich sedm set Ctyficet devét korun
meésicné. Pridejte se k nam. Pro vés. O2.

26. Tarif FREE O2 - Neomezené volani a sms do O2 za 249 K¢
29.4.2013
20“

/pisni¢ka Tru romance/

Muzsky hlas:

Za svobodu volani a smskovani. S tarify Free ziskate neomezené volani a sms do O2 za
mirumilovnych dvé sté ¢tyficet devét korun mési¢éné. Pridejte se k nam. Pro vas. O2.



84

8.3. Priloha ¢. 3: Prepis reklam Vodafone

1. Veselé Velikonoce s 2x vice volnymi minutami
18.1.2012
15"

Zpév.

S vejsluzkou j4, zajeci jsem bonvivan. Dopiej sob€ rozkose, vajca dej si do koSe.

Muzsky hlas:

Bud’te taky o potfadny skok napted, s dvojnasobkem volnych minut a internetem v mobilu ve
velikono¢nich tarifech na miru. Vodafone.

2. Vodafone experti prichazeji 1
13.4.2012
36"

Muzsky hlas:

Pfichazeji neohrozeni hrdinové, kteti jsou zapaleni pro vSechno, co délaji.
/mnouknuti, zvuk klaksonu/

Muzsky hlas:

Vzdycky najdou ta spravna slova.

Vojtéch Dyk:

Ci, ¢i.

Muzsky hlas:

Borci, kteti se nikdy pied ni¢im nezastavi a za svou praci by dali ruku do ohné.
Jakub Prachari:

Dobryho nepali. Jsme experti na to, co vas pali. Proto vam na kazdé prodejn¢ zachranime
kontakty z vaseho starého telefonu a prevedeme je do nového. Vodafone.

3. HTC One X v limitované edici se sluchatky urBeats
16.4.2012
15ll

Muzsky hlas:
PomtiZeme vam najit ten pravy z nasi Siroké nabidky chytrych telefont, tteba HTC one X.
VVodafone.

4. Vodafone experti prichazeji 2
20.4.2012
36II

Muzsky hlas:

Pfichéazeji neohrozeni hrdinové, kteti jsou vzdycky ve stfehu a se vS§im si poradi.

Jakub Prachari:

Kapku doleva.

Muzsky hlas:

Borci, kteti védi naprosto presné kde zasahnout. VSechno jim jde hladce i obrace a nikdy se
nepletou.

Jakub Prachar:

Jsme experti na to, co vas pali. Proto vam na kazdé prodejné nastavime novy chytry telefon tak,
aby S$lapal pfesn¢€ podle vasich ptedstav. Vodafone.
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5. Samsung Galaxy Ace
23.4.2012
15"

Muzsky hlas:
Pomiizeme vam sahnout po tom pravém z nasi Siroké nabidky chytrych telefond. Vyzkousejte
tteba Samsung Galaxy Ace. Vodafone.

6. Vodafone experti - Sloni pamét’
11.7.2012
36"

Prodejce slonii:

Pratelé, ja nabizet vam alternativa klasického vozu, je velka, silna.
Jakub Prachar:

Kolik to ma koni?

Prodejce slonii:

Kdo potiebuje koni, kdyz ma sloni?!

Frantisek Soukup:

Tak ho vyzkousime.

/pozérni poplach, sloni zatroubeni/

Prodejce slonii:

To nevadi, on trefi doma, on obrovsky pamatovaka.

Muzsky hlas:

Pamét jako slon u nas nepotiebujete. Diky aplikaci M#jj Vodafone okamzité vite, kolik volnych
minut, sms a dat vam piesn¢ zbyva. /sloni zatroubeni/ Vodafone.

7. Férové tarify - Zasah

31.8.2012

111"

Pavel Liska:

Hele, pojd’, pojd’, jo. Ja4 to mam tady cely na starosti dneska, vi§? HoSi, ho$i, vopatrné s tim
fajrakem! Kluci. ..

Pavel Liska:

Pockej tady, jo? Prosim vas, ustupte, jo, to je moje prace, jo. Ja vim, vtefinku. Uaah. Tady.
Vojtéch Dyk:

Diky, Ferdo. Jménem naSeho hasi¢ského sboru.

Muzsky hlas:

Zivot neni vzdycky fér. Ale nase nové Férové tarify jsou. S nimi tétujeme viechny hovory po
vtefinadch. Vodafone.

8. Férové tarify - Casomira

10.9.2012

1'03"

Pavel Liska:

Hosi, natrénovany mame, takze jdeme na rekord. Musime to dat pod pétactyficet vtefin. Jdeme
na to!

Rozhodci:

Ptipravit, pozor, start!

Pavel Liska:

Jardo, pojd’, pojd’, pojd’, pojd’, pojd’, pojd’, pojd’, pojd’.
Fanousek:

Dobfte!

Pavel Liska:
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A drzto! ... Jo, jo, jo joo! Cas! Zmackni to! Bohous! Zmackni to!

Bohous:

Mas to pekné zaokrouhleny na minutu, Ferdo!

Muzsky hlas:

Vime, ze na kazdé vteting zalezi. Proto vam s férovymi tarify jako jedini u¢tujeme vSechny
hovory po vtetinach. Vodafone.

9. Férové tarify - Tombola

10.9.2012

1'09"

Moderdator:

Déamy a panové, kdo jste si poridili listky do tomboly, pfipravte si je pted sebe, protoze ted’
dochazi ke zlatému hiebu dnesniho vecera. Budeme losovat tombolu! ... Porcelanové sousosi
jelena, zluta dvacet dva.

Pavel Liska:

To mam ja. To mam ja. Dékuju.

Moderdtor:

Univerzalni méchtac, bila deset.

Pavel Liska:

To mam zase ja!

Muz:

Ty Ferdo, co budes délat s tim méchtacem?

Pavel Liska:

Me¢chtat.

Muz:

Ha ha ha ha.

Moderdtor:

A nyni, sedm Stangli salamu, bila sto pét.

Pavel Liska:

Ty jo zase j4, tyjoo! Tyjoo!

Moderdtor:

Vzdyt sem chodi furt sem same;j.

Muzsky hlas:

Mame pro vas lepsi vyhru. Ke vSem férovym tarifim davame neomezené esemesky zdarma.
Vodafone.

10. Férové tarify - Kapri
14.11.2012
58ll

FrantiSek Soukup:

Aaa, Ferdas.

Vojtéch Dyk:

Potrénujem?

Jenovéfa Bokova:

Hm?

Pavel Liska:

Pockej, j& jsem ve sluzbé.

Jenovefa Bokova:

Ferdo, dyt’ se$ dobrovolne;j.

Pavel Liska:

Hele, vopravdovej dobrovelnej hasi¢ je ve sluzb& potad, jo? Ja ti ukazu poradnej trénink, pojd’!
Na minutku, Bohous. Dneska dam osobak, ha ha ha, uvidis. Stopuj mi to, tohle je moje
eftéocko.

Jenovefa Bokova:
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Eftéocko?

Pavel Liska:

Ferdav trenazér osobni odolnosti. Stopuj!
Jenovefa Bokova:

Alejato...

Pavel Liska:

Stopuj! ... Kolik?

Jenovefa Bokova:

J&4 nemam vtefinovou ruc¢icku.

Pavel Liska:

Co...?

Muzsky hlas:

Vime, ze zalezi na kazdé vtefin€. Proto vam s férovymi tarify jako jedini uctujeme vSechny
hovory po vtefinach. Vodafone.

11. Férové tarify - Projev
16.11.2012
59"

Pavel Liska:

Diky, dékuju, dékuju moc! Diky chlapi, zas nebldznéte chlapi. Diky moc. Vitam vés na vanoc¢ni
besidce naseho sboru dobrovolnych hasi¢ti. Ahoj, ahoj! Dobry den. Jako hlavni trenér jsem si
letos pro vas pohosténi pfipravil ja. Tak co hosi, ddme pfisti rok ten rekord? Minule nas zatizli o
vtefiny, ale viichni moc dobie vime, jak to bylo. Ze jo, Bohous? TakZe chlapi, kdyZ budeme
poradné trénovat, obcas drzet tu zivotospravu, tak vono to co? Vono to pude!

/jasani, potlesk/

Pavel Liska:

Diky, deékuju, diky. HoSi, zivotosprava! Pristi rok je o vtetinach, hosi!

Muzsky hlas:

U nas ptjde o vtefiny i pristi rok. S férovymi tarify vam totiz jako jedini ¢tujeme vSechny
hovory po vtetinach. Vodafone.

12. Samsung Galaxy Ace
5.12.2012
21"

Pavel Liska:

Takze hosi, hosi, mtizu jeste€ néco fict?

Muzsky hlas:

Ve vasi firmé komunikujte bez omezeni. Uzijte si s business férovymi tarify volani a sms v
ramci firmy zdarma a k tomu tfeba Samsung Galaxy Ace.

13. Samsung Galaxy mini 2
13.12.2012
21"

Bohous:

Hele Ferdo, myslis, ze na ni mam?

Pavel Liska:

Ja myslim, Ze jo, Bohous.

Muzsky hlas:

I u nés na to mate. Chytry telefon Samsung Galaxy mini 2 si u nas nyni mizete poridit za sedm
korun. Vodafone.
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14. Karta se v§im vSudy
19.2.2013
25"

Muzsky hlas:

Taky si myslite, Ze je vaSe pfedplacend karta na dvé véci? Tak pozor! My mame novou kartu,
ktera je rovnou na tfi. Pii kazdém jejim dobiti od tii set korun ziskate ihned automaticky tfi
darky: volani, sms v siti Vodafone a internet. A to Upln¢ zdarma! Kdyz karta, tak se v§im vsudy.
Vodafone.

15. Piestavka - Kot’ata (Neomezeny tarif)
2.5.2013
34"

Muzsky hlas:
Udglejte si prestavku, at’ mizete byt potad spolu. S nasim neomezenym tarifem si miizete volat
se v§emi, jak dlouho chcete od Sesti seti devadesati deviti korun mési¢né. Vodafone.

16. Prestavka - Kralici (Neomezeny tarif)
2.5.2013
34"

Muzsky hlas:
Udélejte si piestavku, at’ muZete byt pofad spolu. S nasim neomezenym tarifem si mizete volat
se vSemi, jak dlouho chcete od Sesti seti devadesati deviti korun mési¢né. Vodafone.

17. Piestavka - Stéhata (Neomezeny tarif)
2.5.2013
34"

Muzsky hlas:
Udglejte si prestavku, at’ mizete byt porad spolu. S nasim neomezenym tarifem si mizete volat
se vSemi, jak dlouho chcete od Sesti seti devadesati deviti korun mési¢né. Vodafone.



