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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci Vv praci v praci zdGvodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace = L] Ll Ll
1.2 | Technika prace = L] L] Ll L]
1.3 | Struktura prace X L] L] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Reklamy mobilnich operatorti patfi mezi nejvyraznéjsi v reklamni branzi. Autorka tak zvolila zajimavé a
aktualni téma. Mobilni operator T-Mobile pouzil ve svych reklamnich spotech zndmé herce a humor, ktery
autorka vysvétluje. Ze shody mezi obsahem v tezi a praci je patrné, Ze autorka téma dobte promyslela predem.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka si za téma prace zvolila jazykovy styl Ceské reklamni tvorby, avSak nevychdzi z zadné lingvistické
prirucky (napft. Jazyk ve spolecenském kontextu), coz praci ubira na ptresahu. Piedlozena prace ma piedevsim
deskriptivni charakter, autorka interpretuje zvolené reklamy a "preklada" ctenati dvojznacné vyznamy a
neverbalni signaly misto analyzy sdéleni.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk¢nost a pfimétenost pozndmkového aparatu a odkazl 1
3.3 | DodrZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované¢ objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdGvodnéni v ptipadé nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 2

kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)




| 3.5 | Opréavnénost a vhodnost ptiloh, grafickd uprava prace | 3 |

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka zkouma televizni spoty jednoho mobilniho operatora a nezasvécenému Ctenafi je velmi pekné popisuje a
interpretuje, hlubsi analyza vSak chybi. Stylistika je ponékud té¢Zkopadnéjsi z divodu opakovani slov, nékteré
gramatické jevy nejsou aplikovany spravné (napf. mezera za procenty, ji-ji apod.), ale celkové ma prace dobrou
jazykovou uroven. Uvod &tenate seznamuje se strukturou préce, ale nijak jej neuvadi do tématu, coz by na tomto
misté bylo vhodnéjsi. Pfedstaveni pojmu reklamy a pfistupy riiznych autorti nasleduji v samostatné kapitole,
ktera ukazuje peclivou ptipravu autorky. Na s. 5 by bylo vhodné uvést ve vété se zapamatovanim informaci
zdroj. Autorka dobfe téma teoreticky ukotvila, av§ak v Casti interpretace ptedlozenou teorii nijak neaplikuje na
zjisténi, coz praci ubird na piinosu. V hlavni ¢asti prace bych doporucila shrnuti reklam a jejich jazykovych
prostiedkd, figur a dalSich projevt. Kompletni pfepis reklamnich spott patii do pfilohy, kde jej autorka spravné
uvadi, avSak de facto jiz podruhé. Ve védecké praci by se mélo pracovat s primarnimi zdroji, jsou-li k dispozici,
aviak autorka pouzivé radéji Wikipedii nez oficialni stranky mobilniho operatora &i CSU (vizs. 10).

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka zvolila zajimavé téma, avSak misto analyzy jazykového stylu se vice vénuje deskripci reklamnich spott.
Charakteristické znaky reklamy T-Mobile spravné uvadi na konkrétnich piipadech a shrnuje je v samostatné
kapitole.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Dafilo se reklamnim spotim T-Mobilu napliovat své zaméry?

5.2 Je poruSeni konverza¢nich maxim v reklamé prohfeskem proti jejimu jazykovému stylu?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)
vyborné [_] — velmi dobie ] — dobi¥e X] — nedoporuéuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ........cooeviiiiinnnn, Podpis: ..o
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