
Abstrakt 

 

Jazykový styl české reklamy nového milénia na příkladu mediální kampaně T-Mobile 

 

Tato bakalářská práce se zabývá současným jazykovým stylem české reklamy na příkladu 

komunikace značky/ reklamní kampaně T-Mobile. Práce je rozdělena na dvě části, teoretickou 

a praktickou. Teoretický blok nás seznamuje s kontextem reklamy a představuje nám 

charakteristiku reklamních sdělení a jazyku reklamního diskurzu. V centru pozornosti stojí 

část praktická, která se zabývá analýzou reklam mediální kampaně T-Mobile a ostatních 

operátorů publikovaných v televizi od ledna 2012 do května 2013. Práce sleduje 

charakteristické znaky reklam T-Mobile a zabývá se porovnáním komunikace T-Mobilu s 

ostatními operátory. 


