Abstrakt
Jazykovy styl ¢eské reklamy nového milénia na prikladu medialni kampané T-Mobile

Tato bakalaiska prace se zabyva soucasnym jazykovym stylem ceské reklamy na piikladu
komunikace zna¢ky/ reklamni kampané T-Mobile. Prace je rozdélena na dvé ¢asti, teoretickou
a praktickou. Teoreticky blok nas seznamuje s kontextem reklamy a piedstavuje nam
charakteristiku reklamnich sd€leni a jazyku reklamniho diskurzu. V centru pozornosti stoji
Cast prakticka, ktera se zabyva analyzou reklam medialni kampan¢ T-Mobile a ostatnich
operatort publikovanych v televizi od ledna 2012 do kvétna 2013. Prace sleduje
charakteristické znaky reklam T-Mobile a zabyva se porovnanim komunikace T-Mobilu s
ostatnimi operatory.



