Resumé:

Prace se zabyva reklamou na humanni 1éCivé piipravky a jeji vefejnopravni regulaci
obsazenou v predpisech spravniho prava. Cilem prace je podat informace o existujici pravni
upravé v této oblasti, blize vysvétlit jednotlivé pravni instituty a navrhnout potencidlni zmény

pravni Gpravy v ptipadech, které autorka povazuje za vhodné.

Prvni kapitola je vénovana vymezeni klicovych pojmu 1€Civy ptipravek, reklama a
vetejnopravni regulace, jejichz spravné chépani je pro porozuméni nédsledujiciho textu

rozhodujici.

Druha kapitola se zabyva regulaci reklamy, a to nejprve obecné, a ddle konkrétn¢ regulaci
reklamy na huménni 1é¢ivé pfipravky, pficemz prace je strukturovéna tak, ze pojednava

oddélené o reklamé zaméfené na Sirokou vefejnost a o reklam¢ zaméfené na odborniky.

Tteti kapitola se vénuje odpovédnosti, dozoru, spravnimu fizeni a rozhodovani ve spravnim

soudnictvi, deliktiim a sankcim na tGseku regulace reklamy na humanni 1é¢ivé piipravky.

Ve ctvrté kapitole jsou rozebrany hlavni body posledniho ndvrhu novely zékona ¢. 40/1995
Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjSich predpisii, jenz byl ptedloZen do legislativniho

procesu v roce 2012, a obsahuje navrhy de lege ferenda.

Prilohy prace obsahuji ukazky reklam na humanni [éCivé pfipravky, na nichz je

demonstrovana prakticka aplikace vyse teoreticky rozebrané pravni upravy.



