Bazar a zastavarna: etnografie na rozhrani formalni a neformalni ekonomie

Abstrakt:

V této praci se zabyvam otdzkou, co vlastn¢ utvaii bazar-zastavarnu a co toto zafizeni
znamena pro ruzné skupiny zakaznikt. Zakladni vyzkumnou metodou je auto-etnografie, protoze
se nejlépe hodi v situaci, kdy jsem sdm majitelem takového obchodu a béhem terénniho
vyzkumu vyuzivam vlastnich vzpominek a vystupuji jak v roli ptimého ti¢astnika-majitele, tak i
antropologa, ktery prostiedi bazaru zkouma. V empirické ¢asti ptinasim struc¢nou charakteristiku
riznych typl zdkaznikli bazaru podle toho, jakym zplsobem bazar-zastavarnu vyuzivaji.
Prostiednictvim popisu a analyzy vztahll a interakci, ke kterym dochazi pii obchodnich
jednéanich v bazaru-zastavarné, se pokousim ukézat, co tento druh ekonomiky, ktera byva
oznacovana jako neformalni nebo okrajova, znamena pro rtizné skupiny zakaznikl.. Zejména se
zam¢fuji na otazku, jak vnimaji bazar-zastavarnu marginalizované skupiny a jak jej
zakomponovali do svého zivotniho stylu. Na zakladé shromazdénych dat dovozuji, Zze bazar-
zastavarnu pokladaji za standardni ekonomické zafizeni a za téméf nezbytnou soucdst své
kazdodennosti.
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