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Obchodni centrum, utopie nasi doby. Rozbor designu a usporaddni prostoru obchodniho centra

Autorka vstupuje svojim skimanim do analyzy figury urbanneho priestoru, Obchodného centra. K tejto
téme mozno iste pristupit viacerymi spésobmi, preto treba ocenit aj odvahu, s ktorou autorka do tejto
oblasti vchadza, najma s ohfadom na mnohovrstevnaty predmet zaujmu.

Autorka najprv predklada podla jej nazoru témy predchadzajice vzniku obchodného centra.
Charakterizuje jednak vztah k objektom a nasledne prechadza do analyzy spotreby. Vyklad spotreby

v sUcasnosti sa opiera o prace vyznamnych sociolégov piSucich o modernite/postmodernite a prace
socioldga a filozofa Baudrillarda, ktory svoje nazory syntetizuje z marxizmu, psychoanalyzy,
Strukturalizmu a nadvazujucej originalnej témy simuldcie. Z presvedcivych popisov zvycajne plynie
nelichotivy opis zajatia v spotrebe, ktory je bud podporovany pojmom zmeny vedomia, alebo
narcistickym idealizmom, ktoré ho univerzalizuju. Rad by som sa autorky opytal, ¢i sihlasi s danym
univerzalizmom, alebo vidi moZnosti pre urcité subverzie, ¢o je téma, ktora sa u Baudrillarda takisto
vyskytuje. Alebo su jej blizSie Maffesoliho tézy o nomdadizme a neotribalizme? Ako potom mozZno nové
kmeriové spolodenstva analyzovat? Bolo by mozné vratit sa k Strukturalistickej antropoldgii? Uvedenym
kapitolam viak nemozno upriet, Ze si cennou kompilaciou najvyraznejsich nazorov o téme, ktora je
podla mnohych jednou z najlepsie charakterizujlcich nasu spolo¢nost. Ako som uz naznacil, ocenil by
som iba vadési doraz na osobné stanovisko, ku ktorému je mozné dostat sa pri obhajobe.

Popri spomenutych autoroch sa pri charakteristike nasej spolo¢nosti na jej vztahu k objektom

v prislusnych kapitolach ocitaju aj netypicky autori — tradiciou atypicky viac Buber, pochopitelnejsie je
potom zaradenie Fromma. Nemam v imysle toto kritizovat, ale bolo vhodné poskytnut Buberovi viac
priestoru a pokusit sa ho rozvinut do tém spoloénym predchadzajicim autorom. Fromma a Bubera by
bolo vhodné odlisit prave na prislusnosti k réznym tradicidam, pretoZze na malom priestore sa méze zdat,
Ze splyvaju. Zmienku o hromadeni objektov prechadzajiucom do patoldgie povazujem iba za zaujimavost
a je formalnym nedostatkom podradit taki kratku pasaz pod samostatny nazov. Vnimam uz ako
nadbytoéné, mierne nevhodné, obracat svoju pozornost aj k ¢lanku Tomasa Sedlacka.

Vnimam ako prinosné, Ze sa autorka venuje aj Baudrillardovej kritike ekonomizujucich (sociologizujucich
a psychologizujucich) tedrii o spotrebe. Autorka si ako jedna z mala dala pracu a vyhladala tedrie
spotreby kritizujuce Baudrillardove stanoviska o znakovom odputani sa od objektu spotreby. Akokolvek,
znova chyba prezentovanie autorkinho postoja. Uvadzané kritiky su iba Ciastocné, bolo by vhodné
dopatrat sa z akych vychadzaju stanovisk; pripadne, ¢o by som povaZoval za inovativne, hladat mozZnosti
kritiky napriklad vo Foucaultovom pozitivizme, realizme (ak sa mozem v rychlosti odvazit takto
znackovat) a Baudrillardovej nepriamej diskusii s nim. Akokolvek, autorka v nas prebidza nedockavost,



kedy sa uZ ocitneme v obchodnom centre. Predchadzajuce casti by som odporucal spracovat
konciznejsie.

R6znym koncepciam v chapani obchodného centra mohla autorka venovat viac priestoru. Trochu tam
chyba nahlad na obchodné centrum zvonku, z hladiska urbanizmu. Autorka tento prehlad zakratko
opusta, aby obsirnejsie pojednala o reklame, ktord zahffia pod tému propagacie obchodného centra;
vidime, Ze autorka kruzi od predpokladov a motivacii pre obchodné centra k r6znym stratégiam, ktoré sa
v nich odohravaju, ale skrz samotné centrum prechadza dost nebadane. Treba v$ak podotknut, Ze
autorka si dala pracu, aby prehladne nacrtla prispevky k filozofii a semiotike reklamy.

Konecne sa k figure Obchodného centra dostane formou pojednania o dizajne obchodnych centier.

V kapitole o pocite bezpedia sa zmienuje aj o téme dohladovych praktik, ktoré dalej nerozvija. Zaujimavy
je ndvrat k Bachelardovej Poetike priestoru, ktoré je urcitou alternativou k psycholdgii vnimania
obchodného priestoru. Kapitola 5.2.1. prinasa dobru tému privlastiovania si prostredi Obchodnym
centrom, dokonca mytickych prostredi ako je ,,ve€na jar“, ktora vynikne najma v tomto obdobi. V tomto
duchu autorka potom nadviaZe kapitolou o metonymickych stratégiach privlastfiovania.

Autorka sa dalej venuje vnutornému usporiadaniu obchodného centra, kde uvddza najma utilitarizujlce
kritéria roznych autorov; a priestorovému usporiadaniu obchodu, kde sa uz autorke dari prepasovat
trochu semiotiky. V tejto ¢asti je najprinosnejsi Flochov pristup v navrhovani usporaduivania priestorov
vychdadzajuci z pristupov Strukturdlnej lingvistiky Greimasovej skoly.

Autorka sa k istej urbanistickej filozofii vyjadruje v kratkej kapitole 8. Tu by som videl isté otvarajuce sa
moznosti, ktoré vSak autorka dalej nesleduje.

Praca ma charakter kvalitného suhrnu, aj ked nesleduje zjednocovanie réznych metodolégii. Nedostatok
vidim v menSom tiahnuti ku konciznosti a tematicky menej prehladnému usporiadaniu prace, v ktorej sa
vSak ukazuju niektoré ,linie Uniku“ otvarajice moznosti k neskorSiemu rozpracovaniu.

Praca spitia formélne a jazykové naroky, navrhujem ju prijat k obhajobe a predbezne ju hodnotim medzi
znamkami -1 a 2.
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