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Abstrakt

Diplomova préace si klade za cil prozkoumat prvky a projevy propagandy ve
vybranych filmech ze série o agentu Jamesi Bondovi. Teoreticka ¢ast se snazi
definovat pojem  propaganda pfedevSim  zhlediska  medialnich
a komunikacnich studii a nasledné pfiblizuje pohledy raznych autorl na
zpusoby a druhy Sifeni propagandistického persvazivniho sdéleni a jeho
odhaleni pomoci analyzy diskurzu. V praci je reflektovan zejména pragmaticky
pristup autort Jowetta a O’'Donnellové, ktery je uvadén v komparaci s dalSimi
stézejnimi pfistupy. Teoreticka ¢ast zaroven uvadi propagandu do kontextu
doby, tedy obdobi studené valky a zminuje konkrétni pfipady jejiho pusobeni.
Zaroven si prace vsSima bondovek samotnych, a to zejména pohledem na
jejich narativ a jeho mytologickou a stereotypizujici slozku. V praktické ¢asti je
jsou nasledné metodou interpretativni obsahové analyzy zkoumany filmové
bondovky pravé z této doby s cilem nalézt v nich popsané prvky protivychodni
propagandy, analyzovat jejich projevy a zodpovédét tak na dané vyzkumné
otazky.

Abstract

This Master’s thesis focuses on elements and manifestations of propaganda in
selected films from the James Bond film series. The first part defines the
scope of term “propaganda” from the point of view of communication and
media studies. It also describes various authors’ perspectives on different
types and ways of propagandist persuasive message spread and how it can
be revealed using discourse analysis. The thesis reflects especially the
pragmatic approach of authors Jowett and O’Donnell and is compared to other

cardinal approaches. The theoretical part also puts propaganda into context of



time, i. e. the Cold War, and it mentions specific cases of its impact. The thesis
deals with James Bond films as such, in particular with their narrative and its
mythological and stereotypization constituent. James Bond films are
examined, in the practical part, using content analysis. The aim is to detect
described pro-eastern propaganda elements, analyse their manifestation and

answer the research questions.
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UvoD

Bondovky jsou fenoménem, ktery jiZz vice nez padesét let plni kina po celém
svété. Da se predpokladat, Ze filmova série o elitnim agentovi Jejiho
VeliCenstva Jamesi Bondovi je primarné zabavnym produktem filmového
prumyslu, ktery ma za cil pobavit divaka a uchvatit jej moznostmi soudobé
filmové techniky. UZ prvni filmy se Seanem Connerym se v 60. letech staly
hitem, ktery lamal rekordy v navstévnosti a postupem doby se filmy staly
kultovni zaleZitosti popkultury a také marketingovou znackou svého druhu. Za
vice nez pulstoleti svého filmového Zivota proSel agent 007 a jeho kolegové
(respektive kolegyné) i nepréatelé jistym vyvojem, ktery se pokousi reflektovat
soucasné déni a pfiblizit celou filmovou naraci soudobému divakovi. Vedle
primarné zabavni funkce filmi s Jamesem Bondem vSak Ize pozorovat i funkci
propagandistickou, a to prfedevSim ve filmech reflektujicich problematiku
studené valky, trvajici az do konce 80. let 20. stoleti. Tématem této prace je
analyzovat a identifikovat jednotlivé prvky propagandy u konkrétniho souboru

medialnich vystupu, kterym jsou filmy o Jamesi Bondovi.

Téma bylo zvoleno na zé&kladé kombinace dvou zajmovych oblasti. Filmova
série 0 neohrozeném britském agentovi patfi k mym oblibenym filmovym
projektim, a to zejména proto, Ze kombinuje hlavni zabavni funkci s odkazy
na reélné historické déni a aktuélni spolecenské fenomény. Vzhledem k tomu,
Ze jsem se nejen jako studentka medialnich studii, ale i v pfedchozim studiu
Ceského jazyka a literatury, vzdy zajimala o persvazivni funkci komunikace,
nevidim v bondovkach jen zabavu, ale i SirSi kontext: propagandisticky.
Samotna otadzka propagandy je velice Siroka a téZko uchopitelnd, ale pravé
pro svou variabilitu je propaganda a jeji identifikace a analyza velmi zajimava
jak pro laickou vefejnost, tak odborniky z fad politologie €i pravé medialnich a
komunikaénich studii. Spojitost mezi propagandou a filmovym agentem
Bondem je podle mého nézoru patrna zejména ve filmech z doby studené
valky, a proto je stézejni ¢ast prace vénovana filmim pravé z tohoto obdobi.

Studenda valka je jisté mimo jiné charakteristicka pravé i tim, Ze propaganda



byla pfitomna na obou stranach bipolarniho svéta a ideologicky boj byl
nedilnou soucésti tohoto specifického vale¢ného konfliktu.

Spojitost mezi propagandou vyznivajici protikomunisticky, filmovou sérii o
Jamesi Bondovi a studenou valkou hodnotim jako hodnou pozornosti zejména
proto, ze pravé vdasledku primarniho cile spojeného se zabavou, je
propagandistickd slozka v bondovkach pfinejmensim opomijena. Cilem
predkladané diplomové prace je tedy identifikovat zpusob, jakym se
propaganda projektuje do série filma o agentovi 007. Prace operuje i s dil&imi
cili, kterymi jsou teoretické ukotveni propagandy a jeji uchopeni v kontextu
studené valky a filmové narace, stereotypizacni projevy ve filmech o Jamesi
Bondovi, které persvazivni funkci filmd umochuji, a jejich promény v Case.
S témito cili tak souviseji i vyzkumné otazky, na které se predkladana prace

pokusi odpovédét:

1. Jak konkrétné se projevuje protivychodni propaganda ve filmech o Jamesi
Bondovi?

2. Kdo je propagandistou, ktery stoji za filmovymi bondovkami — Ize ho
prostfednictvim filma vabec identifikovat?

3. Jak a do jaké miry se kontext doby a studenovale¢ny konflikt podepsal na
zobrazovani nepfitele v bondovkach vzniklych do konce 80. let a co je

jejich hlavni myslenkou?

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast se dale
déli na dvé samostatné kapitoly, které tvofi teoreticky ramec celé prace.
V prvni kapitole je definovan pojem propagandy jako druhu persvazivni
komunikace, pfiéemz hlavni diraz je kladen na usouvztaznéni propagandy
do kontextu médii (tedy na to, jak propaganda vyuzivA médii jako prostfedku
ke svému Sifeni, skrytym napf. za zdbavou) a z hlediska ¢asového pak do
obdobi studené valky. Pravé studena valka a jeji historické souvislosti jsou pro
identifikaci konkrétnich prvkd propagandy v analyzované filmové sérii zasadni,
protoZze jen ve vzajemném kontextu spoleCenského a historického déni
sledovaného obdobi je mozZno uchopit protivychodni propagandistické prvky
v téchto filmech. Ve zminéné kapitole jsou definovany i dalSi dalezité pojmy

jako propagandista a jeho totoZnost, ¢erna, Seda a bila propaganda, mytologie



a ideologie ve spojitosti s propagandou a samoziejmé je zde vénovana
pozornost i protivychodni propagandé v zapadni spole¢nosti v dobé studené

valky a jejim aspektim, motivaci a projevim.

Druhd& kapitola je cela vénovana bondovkdm jako specifickému fenoménu. Je
treba si uvédomit, Ze filmova narace ma svou predlohu v literarni postavée
stvofené Britem lanem Flemingem, ktery je ,duchovnim otcem* Jamese
Bonda. Filmy z doby studené valky jeho predlohu z velké ¢asti nasleduiji.
(Flemingovy novely vznikly brzy po druhé svétové valce, proto ony, i pozdéji
jejich filmovéa zpracovani, sleduji aktualni dobové problémy). V soucasnosti jiz
filmové bondovky nemaji s témito literarnimi pfedlohami mnoho spole¢ného —
pouze se volné inspiruji Flemingovym stylem a nadale reflektuji aktualni
problémy souasného svéta. Filmy maji ale své ustalené specifické znaky,
které z nich Cini nejen oblibenou komeréni zabavu, ale také Casty predmét
zajmu védcu a teoretikd (za vSechny uvedme Umberta Eca, ktery se filmové
naraci v bondovkach vénoval detailng).! Né&kterym konktrétnim specifiktim,
jako je vyobrazeni samotného Bonda jako dokonalého, prototypického muze,
bondgirls a jejich proméné v ase nebo zvlaStnimu postaveni a druhum

padouchd, proti kterym musi Bond bojovat, se vénuje pravé druha kapitola.

Kapitoly tfi a Ctyfi jsou uz soucasti analytické ¢asti prace, pfiCemz treti kapitola
se vénuje metodologii. Zvolenou metodou, jejiz aplikace na konkrétni filmové
sdéleni ma& vést kidentifikaci prvka propagandy v bondovkach, je
interpretativni obsahova analyza. Konkrétni metodologickéa strategie se pak
opira o deset kroku analyzy propagandy, definovanych autory Jowettem a
O’Donnellovou? (podrobny popis viz niZze v podkapitolach 3.2, 3.3 a 3.4).
Analyza propagandy je podle vySe uvedenych autorl mozna na zakladé
polozZeni deseti konkrétnich otazek, které jsou ve vzajemné interakci a jejichz
zodpovézeni umoZiuje vytvorit uceleny obraz propagandistického sdéleni.?
Vhodnost této analyzy pro potifeby predkladané diplomové prace je predevSim

vtom, Ze se jednd o komplexni metodu, na z&kladé které je mozno

! Eco, Umberto: The Role of The Reader: Exploration in the Semiotics of Texts (Advances in Semiotics).
Indiana University Press 1979.

? Jowett, Garth S. — O’Donnell, Victoria J.: Propaganda & Persuasion. London and New Delphi 2006.

3 Jowett, Garth S. — O’Donnell, Victoria J.: Propaganda & Persuasion. London and New Delphi 2006, str.
270



identifikovat konkrétni propagandistické prvky, coz je hlavnim cilem celé

prace.

Samotna analyza a identifikace prvkd propagandy ve filmech o Jamesi
Bondovi je naplini &tvrté kapitoly. Prace se primarné vénuje filmam vzniklym
v obdobi studenovalecného konfliktu, protoze pravé v téchto filmech je mozno
uvazovat o protivychodni propagandé. Vzhledem ktomu, Ze cela série
pokraCuje aZz dodnes, neni mozné zcela jasné vést hrani¢ni ¢aru mezi filmy
natoCenymi od pocatku 90. let a filmy z pfedchéazejiciho obdobi; na celou sérii
je tfeba v nékterych momentech pohlizet spiSe globalné (napf. v otazce
vyobrazeni nepfitele ¢i bondgirls a promén téchto vyobrazeni). Proto jsou
soucasti prace i postiehy vychazejici z analyzy filmu vzniklych po skonéeni
bipolarniho rozdéleni svéta; ale jak jiz bylo FeCeno, primarnim pfedmétem
zkoumani jsou filmy vzniklé do konce obdobi studené valky. Prace vychazi
z predpokladu, Ze filmy s Jamesem Bondem jsou filmy s propagandistickym
podtextem, a to na z&kladé prvkd propagandy, které jsou popsany
v nasledujicich kapitolach, a které ve filmech muzeme pozorovat. Ukolem
praktické c&asti prace je najit, identifikovat a zanalyzovat jejich konkrétni
propagandistické (protivychodni) prvky, popfipadé popsat, jakymi promé&nami
a cestami propaganda v jednotlivych sledovanych filmech série prosla. Za
timto ucelem bylo rozhodnuto soustfedit se jen na nékteré specifické prvky
filma, které lze povaZovat za stéZejni propagandistické kontexty. Jedna se
konkrétné o prvky ideologie my versus oni (Zapad proti Vychodu, dobfi
a Spatni, spoluprace s USA), o zavislost na kontextu doby (kdy se spolu se
zménami spoleCenského a politického klimatu postupné meéni i samotné
propagandistické sdéleni), o stereotypizaci (nepfitele, bondgirls) a jeji
promény v ¢ase a samoziejmé o prostfedky a zpusob pasobeni na pfijemce

(U€eln& propagace/skryta za zabavou).

Soucasti prace je uvod, kde je nastinéna podoba prace, zvolena metoda, cile
a vyzkumné otazky, zavér, kde je zhodnoceno dosazeni stanovenych cild,
zodpovézeny vyzkumné otazky a zhodnocena stéZzejni pouzita literatura,
seznam pouzité literatury a citovanych filma a obrazové pfiloha, vztahujici se

s v 7

k odkazim v teoretické ¢asti textu.
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1. Propaganda

Propaganda je termin, jehoz uzivani je velice Siroké a jehoz definice je znacné
obtizna. Predkladana magisterskd prace ma za ukol analyzovat konkrétni
pfipad uziti propagandy ve filmu, respektive mozného pouziti filmu pro Sifeni
ur€itého druhu propagandy, a proto je zde tato entita chapana a pojimana
predevsim v kontextu médii. Cilem prace je identifikovat zpasob, jakym se
propaganda projektuje do jednoho konkrétniho souboru medialnich vystupd,
vtomto pfipadé do série filmd o agentovi Jamesi Bondovi. Pfes vagnost
a neurcitost propagandy jako takové chce prace na konkrétnich pfikladech
z jednotlivych filma dokézat, Ze je tato identifikace moznd a nabidnout
moznosti, jak ji odhalit a také se zamyslet nad tim, zda jsou projevy
propagandy v této filmové sérii zamérné, &i spiSe vyjadfuji urcity obecny postoj
(respektive napf. stereotypni nahlizeni) ¢asti tehdy rozdéleného svéta, ve

které filmy vznikaly a pro jejiZz prostfedi byly tvofeny.

Teoreticka Cast prace vychazi zejména ze zahraniCni literatury, ktera se
zabyva propagandou, a analyzuje jeji druhy a kontexty, ve kterych je
aplikovana. Cilem je predstavit nékolik riznych pohledd na propagandu,
a proto byla vybrana literatura riznoroda, a to zejména z hlediska pfistupu
jednotlivych autord a sméru, ke kterym se pfiklanéli nebo pfiklanéji. Stézejni
monografii jsou dila Propaganda and Persuasion od autord Jowetta
a O'Donnellové a A Prolegomenon to the Future study of Rhetoric and
Propaganda. Critical Foundations od Bennettové a O’Rourka. Déle je v praci
citovan jiz klasicky autor, filozof, sociolog, profesor prav a teolog Jacques Ellul
a jeho pro tuto praci stézejni dilo Propaganda: The Formation of Men’s
Attitudes. Pro srovnani je uvedena rovnéz teorie propagandy autord
Chomského a Hermana z jejich monografie Manufacturing Consent. V dilich
citacich prace odkazuje i na dalsi autory, napf. Markovu* stat Psychologie
propagandy nebo BeneSovu Teorii propagandy.® Jak Jowett a O’Donnellova,

tak Bennettova a O’Rourke jsou americti odbornici na komunikaci, ¢emuz

4 Marek, FrantiSek: Psychologie propagandy. Ed. Martin Hemelik: De propagando. In: E-Logos, 2008.
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odpovida i jejich pojeti propagandy. Jowett a O’Donnellovd pohlizeji na
propagandu jako na specificky zplsob komunikace a vyuzivaji pfitom
pragmatické hledisko. Jejich model propagandy ma charakter modelu
komunika&niho procesu, ktery vede ,odnékud nékam“ a jehoz ucastnici jsou
k pfendSeni komunika¢niho obsahu rizné motivovani. Bennettova a O’Rourke
nahlizeji na propagandu v kontextu rétoriky, tedy pfedavani sdéleni
s persvazivnim (¢i pfimo manipulativnim) obsahem pfijemcim. Zejména
definovani a analyza propagandy podle Jowetta a O’Donnellové je pro
uchopeni propagandy v kontextu medialnich studii stéZejni, protoZze obsahuje
vétSinu zasadnich atributd, jichZ je propaganda nositelem. Autofi pfedkladaji
jak uceleny nahled na Sifeni propagandy, tak jednotlivé prvky, kterymi se tato
vyznacuje. Pohled Ellula na propagandu je spiSe sociologicky a psychologicky,
chépe propagandu jako techniku a propojuje ji s védou. Jeho pohled je pro nas
zajimavy tim, Ze zohledriuje roli médii, ktera povazuje za druh technologie,
pomoci které lze ovliviovat lidské osudy a jednani. Jowett a O’'Donnellova
i Bennetovd a O’Rourke Ellultv pfistup kritizuji, protoZze podle nich za
propagandu povaZzuje jakoukoli zaujatou €innost, ¢imz limituje jeji analyzovani
a vymezeni. Dale se v praci operuje s definicemi generativniho lingvisty
Noama Chomského a medialniho analytika a ekonoma Edwarda S. Hermana,
ktefi ve své publikaci Manufacturing Consent rozpracovali svlij model
propagandy, nazvany medialni propaganda, ktery se zabyva pravé
sdélovacimi prostfedky. Kazdy z vySe uvedenych modell propagandy je
odliSny, ovSem vSechny jsou pro analyzu medialniho sdéleni v kontextu
filmové propagandy pfinosné; a to zejména proto, Ze spojuji pohled na

v wviwvs

propagandu jako na druh komunikace, ktera je tim U(spésnéjsi, ¢&im
promyslengjsi technologii pfenosu vyuziva: pfes média se dostane v kratkém
case k velkému mnoZzstvi pfijemcl a zaroven ji Ize ,schovat do medialniho
obsahu, ve kterém ji nepouceny pfijemce nemusi vibec zaregistrovat. Pohled
FrantiSka Marka naopak nahlizi propagandu vice z psychologického hlediska;
autor se snazi o objektivitu a pfesné vymezeni pojmu propaganda. Zaroven
predkladda mnoho uvah z riznych pohledud a jeho shrnuti je tak velmi pfinosné

pro pochopeni a definovani pojmu samotného. Podobné pfistupuje Kamil

> Bene$, Kamil. Teorie propagandy: vybrané typologie, dostupné online na: http://www.e-
polis.cz/media-a-spolecnost/845-teorie-propagandy-vybrane-typologie.html
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Bene§, ktery ve svém ¢lanku porovnava razné pfistupy a typologie
propagandy a uvadi je do vzajemného kontextu pomoci konkrétnich pfikladd

1.1 Definice a usouvztazn éni propagandy v kontextu medii

.Propaganda oznacuje soubor prostfedkd, jimiz se zamérné pusobi na mysleni
a citéni obyvatelstva, a na rozdil od pouhého informovani ma propaganda za
ukol ideové a citové ovladat obyvatelstvo do té miry, Ze propagator je s to fidit
nazory, city, nalady a postoje v libovolnou dobu a v 7adané intenzité.°
Propaganda, jeji vznik a usouvztaznéni, je mozné az v prostfedi a kontextu
moderni spolednosti,” kterd své nazory a zavéry vyvozovala nejprve
z novinovych ¢lanku a komentaru, pozdéji i z dalSich médii a masmeédii. Pravé
média a masmédia maji schopnost zasdhnout na jedné strané cely dav, na
strané druhé konkrétniho jednotlivce, a tim usnadiiuji Uginnost propagandy.®
Chomského a Hermanlv model propagandy je velice vyznamné spojen
s americkou studenovale¢nou propagandou a vychazi z predpokladu silnych
ucinkt médii. Jejich model propagandy je zaloZzen na zakladé péti filtrd i bran
znesvobodnujicich vefejnou komunikaci — velikost, vlastnicka struktura
a orientace masovych meédii na zisk; reklama jako licence k obchodovani;
zdrojovani medialniho zpravodajstvi; institucionalni a zajmova kritika €i natlak
a kontrolni mechanismus antikomunismu, ktery vSe prostupuje a vytvari
dichotomni c¢teni svétovych udalosti a ad hoc generuje propagandistické

kampané v uz$im slova smyslu.®

1.1.1 Co je propaganda a co neni

Obecné by se dalo fici, Ze propaganda je specifickym typem persvazivni
komunikace, pfiCemZ pojem persvaze chapeme jako proces presvédcovani,
ziskavani pfijemctd na stranu produktora komunikace a jeho z4mul a

ovliviiovani pfijemce, jeho nazord a postoji. Setkat se s timto typem

® Marek, str. 3

’ Zde jsou na mysli ,nova“ média, ktera nasi spole¢nost ovliviiuji v poslednim stoleti, tedy
noviny, rozhlas a predevsim televize a film, prostfednictvim kterych Ize myslenku (tedy i
propagandu) masove Sifit. Samozifejmé je tfeba si uvédomit, Ze na podobném principu
fungovala propaganda i v minulosti, kdy byla ale Sifena jinym zpusobem (cirkevnimi kdzanimi,
fe¢nickymi projevy, v tiSténych listech).

® Jowett, O’Donnellova, str. 82 a Ellul, str. 4

® Herman, Edward; Chomsky, Noam (2002). Manufacturing consen: the political economy of the
mass media. London: Vintage 1994, str. 30 a 31
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komunikace maZeme v publicistickém stylu, obecné v médiich a pfedevsim v

reklamé a také v politickych projevech a kampanich, ale tfeba i ve filmu.°

Persvazivni komunikace jako takova je typ komunikace, jejimz u¢elem je nejen
presvédcit pfijemce, ale i zamérné pusobit na jeho (respektive jejich) nazory
amySleni, a to za pouZiti specifickych prostfedkld: nejenze tedy informuje
o urCité skute¢nosti, ale navic pusobi na prijemce ideové a citové, ¢imz je
schopna ve vétsi ¢i mensi mife ovladat a fidit jeho postoje, potazmo
i jednani.** Cilem produktora persvazivni komunikace je predloZit prijemci
informaci upravenou tak, aby tu jeji slozku, ktera pro néj samotného nevyzniva
pozitivné (respektive jeji Sifeni by nemuselo mit pro néj pozitivni dasledky), co
nejvice upozadil a naopak vyzdvihl pozitiva (tedy to, co pfijemce zaujme
a pozitivné oslovi), a to i v pfipadé, Ze jejich podil na utvareni skutecnosti je
minimalni.*? Pfedmét komunikace tedy nemusi byt nutné smysleny &i IZivy, ale
pouze ucelové upraveny z pohledu produktora ovlivnéného urcitou ideologii,
které své vypoveédi pfizpasobuje.

Propaganda je tedy ve své podstaté politicky (Ci socialné-politicky)
determinovany proces, jehoz fungovani je umoznéno jiz existujicim socialné-
historickym kontextem. Konkrétni realizace propagandy je uskute¢riovana na
zakladé zazitych kulturnich vzorca, coz je mimo jiné divodem toho, Ze jeji
pouziti a metody se liSi spole¢nost od spolecnosti, jejiho kulturniho rdmce
a samozfejmé také situace.”®* Casto funguje propaganda predevsim
v zavislosti na téchto faktorech: jako pfiklad muazeme jmenovat ideologii
nacistického Némecka, ktera by v prosperujici zemi patrné nemohla najit
pozitivni ohlas, nicméné ve staté zatizeném povaleCnou situaci a silnym
ekonomickym propadem ano. Propagandu je tak tfeba zasadit nejen do
daného kulturniho ramce, ale je tfeba pocitat i s dalSimi determinanty jako je

vlada, ideologie a ekonomickéa situace.'* Stejné tak i pohled na propagandu

1% Stejné jako reklama se nas snazi presvédgit o kvalité vyrobku, politické projevy o kvalitach a
divodech pro zvoleni konkrétniho politika nebo strany, filmy mohou (at uz védomé ¢i
nevédomé) presvédcovat napf. o spravnosti riznych postoju, formovat pohled na spole¢enské
situace apod. Konkrétni filmy s propagandistickym persvazivnim narativem jsou zminény

v nasledujicich podkapitolach.

! Jowett, O’Donnellova, str. 3

2 Tamtéz, str. 4

% Tamtéz, str. 358

' Pfiloha, obr. 2
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a jeji definovani jsou zavislé na konkrétni dobé&, spole¢nosti, jejim politickém

usporadani, statnim Gtvaru a dalich faktorech.™

Je vSak tfeba se vyvarovat toho, aby persvaze &i konkrétnéji persvazivni
komunikace, stejné jako rétorika, byly bezvyhradné ztotoZzrovany s pojmem
propaganda. Persvazivni fe¢, fecnictvi byla od svych pocatku v antickém
Recku povaZovana za svobodné uméni a aZ 20. stoleti a jeho orientace na
studium propagandy (pfedevSim v anglosaskych zemich), zacalo rétoriku
vnimat a zkoumat také v kontextu propagandy.’® Tento proces prekryvani
obou pojmi vSak ve svém dlsledku vede ktomu, Ze prakticky kazdé
prfesvédCovani je povaZzovano za propagandu a tim se rétorika vytraci ze
Zivota demokratické spole¢nosti, ve kterém vSak ma jeji ryzi podoba (v
pdvodnim smyslu tohoto pojmu) své nezastupitelné misto a tlohu.” Zatimco
rétorika je oteviend, vstficna, k pfijemci ohleduplna a vyuZziva poznavacich a

emocionalnich postoj*®

, propaganda déla z pfijemce vlastné pouhého divéaka,
manipuluje s nim zvnéjSku, bez jeho védomi a déla zné&j jen ucCastnika

produktorem motivované akce.*

Pojem propaganda veSel do povédomi asi nejvice ve spojeni s autoritativnimi
rezimy, z naSeho pohledu konkrétné s nacistickym a komunistickym, kdy
dochazelo jejim prostfednictvim k manipulovani mas elitni mensinou. (Své
odbory ¢i ministerstva propagandy ale mély uz za druhé svétové valky i dalSi
zemé, vCetné USA a Velké Britanie). Manipulace a propaganda sice nejsou
dva totozné pojmy, ale jejich vyznamy se v mnohém prekryvaji. V dusledku
toho ziskal pojem propaganda znacné pejorativni naddech, ktery si udrzuje
dodnes a Casto se proto projevuje snaha o eliminaci tohoto pojmu, pfipadné
jeho uziti pravé v kontextu s aktualnim protivnikem a neni ho uzivano nijak
oficialné (jako napf. v nacistickém Némecku, kde existovala instituce

s oficialnim nazvem Ministerstvo pro lidovou osvétu a propagandu).?

> Jowett, O’Donnellova, str. 6

'® Zejména s ohledem na tzv. ,hnédou rétoriku®, tedy propagandu nacistického Némecka, ve
které mélo fecnictvi svoji nezanedbatelnou pozici. (Kraus, str. 193)

" Bennett, O'Rourke, str. 59 - 60

'® Tamtéz, str. 67

Y9 Elul, str. 16

22 Wrébelova, str. 105.
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1.1.2 Propaganda jako typ persvazivni komunikace

Jowett a O’Donnellova (2006) uvadéji ve své publikaci Propaganda and
Persuasion vlastni model®* propagandy, ktery reflektuje jeji ugel a nazorné ji
definuje. Podle nich propagandu tvofi produktor komunikace, ktery za pomoci
tfi faktord (kontroly informacéniho toku, ovlivnéni vefejného minéni
a manipulace vzorcu chovani) zapojuje paralelné informacni a persvazivni
slozku do komunikace o néjaké skutec¢nosti, sméfované k pfijemci. Informacni
slozka podporuje vzajemné porozuméni (sdéluje, vysvétluje a instruuje)
a persvazivni sloZzka podporuje vzajemné naplhovani potieb (posiluje, formuje
nebo meéni odezvu, postoj k informaci). Takovyto typ persvazivni komunikace
muze probihat pfimo mezi produktorem a recipientem (pfijemcem), pfipadné
pres ,tfeti osobu“, tzv. gatekeepera, ktery neni pfimo tvarcem informace, ale
Sifi ji dal. Vtomto pfipadé je pak propaganda ucinngjsi (potazmo

v i s

nebezpednéjsi), protoZe prijemce nemuze piimo odhalit plvodce zpravy.?

Jako persvazivni komunikace vznika propaganda institucionalné a je
reprodukovana pres ,agenty” (sprostfedkovatele propagandy) do médii — do
filmu, televize, rozhlasu, tisku a dalSich médii, kterd se pak stavaji dalSimi
.gatekeepery” ve zprostfedkovani informace vefejnosti. Vliv ma samoziejmé
mnoho dalSich faktord a komunika¢nich mezistupnu, jako socialni sité
a skupiny, famy, pfipadné ,opinion leaders” (jedinci, jejichZz nazor — v tomto
pripadé zprostfedkovany ¢i pfimo ovlivnény propagandou — se stdva modelem
pro ostatni). Takto zprostfedkovana propaganda a vSechny zminéné okolnosti
maji vliv na vefejnost z hlediska ovlivnéni jejich nazort, ale také pfimé
interakce, urcité zpétné vazby (utvareni skupin na podporu vliadnouci instituce
nebo naopak apod.), ktera jde smérem k ,agentum“ propagandy a tam, kde
institucionalné vznikla. Zaroven propaganda utvari kulturni ramec a vznika tak
jakysi uzavreny kruh, kdy propaganda vznika na zakladé kultury toho kterého

arealu a dalSi vyvoj kultury je podporovan propagandou.

Prikladem prolnuti propagandy a kultury (respektive popkultury) je napfiklad

fenomén UFO ve Spojenych statech (ale napf. i v Sovétském svazu) pravé

?! Pfiloha, obr. 1
2 Jowett, O’Donnellova, str. 358



16

v dobé studené valky,?® kdy byly lidmi pozorovany neidentifikované létajici
pfedméty, povazované bud za utok druhé znepfatelené strany, nebo Castéji za
vyslance ¢&i pozorovatele z vesmiru. Nezanedbatelny pfi sledovani tohoto
fenoménu byl i vliv statnich instituci, které tyto ,jevy“ nechavaly vétSinou
obestfené tajemstvim a ob&any neinformovaly o skute€nosti (napf. testovani
novych stihacek), nebo dokonce pfimo teorii UFO podporovaly (napf.
védeckymi studiemi probihajicimi a publikovanymi v padesatych a Sedesatych
létech, jako byl Project Blue Book?*). Tyto skutednosti jednak udrzovaly mezi
lidmi ur€itou nejistotu, jednak byly zdrojem konspiracnich teorii a v neposledni
fadé inspiraci pro razné kulturné-medialni produkty, jako televizni pofady a
filmy (pfimo projektem Blue Book byl inspirovan televizni serial NBC Project
U.F.O. z konce sedmdeséatych let, dale napf. filmy Invaders from Mars (1953),
Killers from Space (1954), | Married a Monster from Outer Space (1958),
Frankenstein Meets the Space Monster (1965), Casino Royale (1967),% You
Only Live Twice (1967), Close Encounters of the Third Kind (1977), E.T. the
Extra-Terrestrial (1982) a dalSi). VétSina filma s tématikou navstévnika
zvesmiru nese nékteré rysy propagandy a d¢asto zpracovavaji dalsi
diskutovana témata své doby (nepfitel z Vychodu, atomova bomba, vitézstvi

amerického hrdiny) a specifické rysy nesou i samotné filmové plakaty.?

Na rozdil od ostatnich druh persvazivni komunikace pusobi propaganda na
iracionalni sloZzku recipientova vnimani, a to ¢asto ,schovana“ za néjakou jinou
aktivitu. Propaganda pusobi nejlépe, kdyZz recipient netusi, Ze je
presvédCovan; to maze fungovat dobfe pravé pfi sledovani filmu, kdy divak
sleduje déj, bavi se €i jinak projevuje emoce a zarovenn mu je podsouvana

ur€ita verze skutecnosti nebo néjakého jevu, pfipadné je tento jev nahrazen

%% Problematice se vénuje némecky dokumentarni film UFO, IZi a studena valka, ktery
poukazuje na zkreslené informace, které kolem tohoto jevu vznikly a uvadi je do kontextu

s politickymi udalostmi ¢i nafizenimi. Také zmiruje dopad této skute¢nosti na popkulturu véetné
nékterych filma, které na zakladé vSeobecného zaujeti timto fenoménem vznikly (nebo byly o
E)4rvek UFO obohaceny).

Project Blue Book byl jednou ze systematickych studii o UFO pod vedenim United States Air
Force. Projekt probihal od roku 1952 a byl zastaven az v roce 1970. Cilem bylo analyzovat data
spojena s UFO a zjistit, zda tento jev ohroZuje narodni bezpecénost. Vice o tomto tématu napfr.:
Swords, Michael; Powell, Robert a kol.: UFOs and Government: A Historical Inquiry. San
Antonio, TX: Anomalist Books, 2012
% Jedné se o koprodukéni film s Peterem Sellersem a Ursulou Andress v hlavnich rolich,
nato¢eny na motivy Flemingovy novely (ktera byla zfilmovana pro televizi uz v roce 1954 a pak
znovu v roce 2006 jako soucast oficialni bondovské série)

?® ptiloha, obr. 3
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jinym, ktery na né&j odkazuje (jako napf. invaze mimozems&tanu, ktefi maji za
cil zni¢it Zemi — rozuméjme Ameriku — podobné jako ,nepfitel z Vychodu"). Ve
filmu jsou vétSinou vidét i nasledky takové zkazy, ¢imz je divakovi pfedlozen
obraz toho, co by se mohlo stat po invazi nepratel. Zaroven je vzdy
vyzdvihnuto hrdinstvi ,domacich®, ktefi mnohonasobné vétSiho nepfitele

nakonec pfemohou.?’

Propagandé nejde o zprostiedkovani reality a ponechani rozhodnuti na
pfijemci, ale o predlozeni urcité verze reality — upravené tak, aby odpovidala
nahlizeni produktora a zménila (€asto nevédomky) pfijemclv postoj v souladu
s timto nahlizenim. Velmi dudlezita je zde srozumitelnost: fe¢ propagandy je
C¢asto schematicka, dukazy argumentd jsou zveliCovany;, pokud ma
propaganda za cil napf. oCernit nepfitele, snazi se ho ukazat v nejhorSim
mozném svétle, pfipadné zobrazit nejhorSi mozné nasledky a apeluje na city
pfijemce. Film v tomto pfipadé pusobi podobné jako klasicky propagandisticky
plakét, ale s tim rozdilem, Ze nemluvi pfimo o konkrétnim nebezpeci, ale davéa
divakovi jistou moznost nalézt si hlavni poselstvi samostatné a ukazat jasny
priklad moznych katastrofalnich nasledku, pokud nepfitele podcenime. Na
rozdil od plakatu se stava vice a rychleji soucasti kultury a urcitého fenoménu

a pusobi ,schovan“ na tradi¢ni masovou spoleenskou zabavu.

Pro srovnani uvadim pfiklad amerického antikomunistického plakatu z obdobi
studené valky. Zobrazuje mozny dusledek v pfipadé, Ze se USA nebudou
branit vzrastajicimu komunistickému vlivu. Plakat jasné apeluje na city
predevsim neverbalni obrazovou sloZkou — jednak vyraznymi agresivnimi
barvami a jednak silnym apelem na americky patriotismus (hofici americka
vlajka, sovétsti vojaci utoCici na americky lid v€etné Zen). Zaroven se zde
objevuje nepfimo vyjadfeny argument v napisu , This is tomorrow — America
under communism®, ktery de facto fika, Ze se Amerika musi branit komunismu,
protoZe jeho vliv na ni jinak bude mit nedozirné nasledky ve formé zniceni
narodnich ideali a stradani.?® Velice podobné pusobi i druhy plakat,?® ktery
ovSem propaguje film Rocket Atack U.S.A. z roku 1961, coz byl film se silnym

propagandistickym kontextem, ktery mél za ukol ziskat u Ameri¢ant podporu

" Vice o prostiedcich a rysech propagandy v nasledujici kapitole.
%8 p¥iloha, obr. 4
*° P¥iloha, Obr. 5
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amerického antiraketového programu; vypravi o agentovi, ktery pronikne do
centra déni v Moskve, kde odhali, Ze druZice Sputnik (vypusténa koncem roku
1957) zjistila vSechna data nutna k sestrojeni jaderné bomby, ktera ma znicit

Spojené staty.*°

1.1.3 Druhy propagandy

Francouzsky filozof Jacques Ellul**

vymezuje tfi formy propagandy s ohledem
na charakteristiku jejiho produktora a na zakladé toho, jakym zpusobem

predkladaji skutec¢nost.

Prvnim typem je tzv. €erna propaganda , jejiz produktor je neidentifikovatelny,
respektive vytvari klamny dojem konkrétniho zdroje. Vydava se za urcitého
znamého puvodce, ve skute€nosti jim ale muze byt nékdo jiny, pfipadné muze
jit o zcela neidentifikovatelny, ,zakamuflovany“ zdroj. Jejim cilem je pfesvédcit
¢i manipulovat recipientem takovym zpusobem, aby si nebyl védom, Ze je
manipulovan, snazi se zastfit své cile tim, Ze informuje, ovSem tato informace
byva pozménéna, nepravdivd, klamava a vyuZivA dezinformace pravé
k dalSim ,vySSim*“ cilam propagandisty. K jejich uskute¢néni je zapotfebi, aby
byl obsah zpravy pro recipienta vérohodny, stejné jako jeji zdroj. Pro
produktora ¢erné propagandy je proto nutné nejen spravné zformovat sdéleni,

ale také dobfe poznat jeho cilovou skupinu.

Parry-Giles (2002) uvadi ve své publikaci pfiklad ,kamuflovaného zdroje”
z poCatku padesatych let, kdy nékteré americké deniky (pfedevsim The New
York Times) uprednostiiovaly ¢lanky jistym zpusobem propagujici opatfeni
znamé jako Smith-Mundt Act, které v roce 1948 podepsal prezident Truman.
Opatfeni mélo ,pfemoci zbrané faleSné propagandy a dezinformace®
a ,ochranit® americkou politiku pfed volnym tokem informaci pfes hranice
aomezit tak vzajemné sdileni informaci mezi ob&any USA a jinych statu.
Zakon mél podle autora chranit obany USA pred propagandou, zaroven se
ale stal jeji soucCasti nebo mozna obéti; New York Times dostaly kol

presvédcit ob&any o dulezitosti tohoto opatfeni pro jejich dobro. Domaci média

%0 Rocket Attack USA, premiéra 1961, reZie Barry Mahon
%L Ellul, Jacques: Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes, Vintage Books Edition, New
York, 1973
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se tak podle Parry-Gilese stavala prodlouzenou rukou doméaciho (amerického)
programu propagandy, at' uZ ochotné nebo nevédomky.*

DalSi formou je podle Ellula tzv. bila propaganda , jejiz zdroj je oproti
pfedchozimu typu jasné znam a propagandista ani nema potifebu ho tajit Ci
vydavat za jiny. LiSi se i persvazivnimi prostfedky, které nejsou tak razantni
arovnéz udava presné, zameérné nezkreslené informace, které jsou oviem
stejné podany tak, aby bylo recipientum jasné, ktera strana je ,dobra"“ a ktera
,Spatna“. Hlavnim cilem produktora bilé propagandy je tedy podat pfijemcum
pravdivou informaci s dirazem na to, Ze jeho nazory, ideologie a pfistupy jsou
nejlepSi, zejména v ohledu na prospéch recipienta. Snazi se informovat
0 ,zlu“, které pfichdzi nebo muaze pfijit z ,druhé strany”, snazi se
argumentovat, pro€ je druha strana Spatna a proC€ je jeho pfistup dobry.

Zaroven Casto vyzdvihuje Uspéchy své strany.

Pfikladem mohou byt napf. i sportovni klani, jako je olympidda, mistrovstvi
apod. Konkrétné lze zminit tfreba pomysiny zapas USA a Némecka v dobé
nacismu ¢i jeSté vyraznéjsi pfipad USA a SSSR v dobé studené valky, kdy
olympiady nebo mistrovstvi svéta v hokeji byly jistym uskute¢nénim této valky
vrealité¢ a alegorii boje dobra a zla (Zapadu a Vychodu) ve sportovnim
prostiedi. Obé zemé se predhanély v pocétu ziskanych medaili a ,dokazat
Rusim, Ze jsme lepsi“, pfipadné ,dohnat a pfedehnat Ameriku“ bylo i jednou
z hlavnich motivaci pro sportovce, ¢asto podporovanou statem. Sport se tak
staval ,jednou z mnoha zbrani na poli mezinarodnich vztah(“.>® To se projevilo
napr. i pfi bojkotech olympiad v sedmdeséatych a osmdesétych létech, kdy se
propojeni politiky a sportu naplno projevilo. V roce 1979 americky prezident
Jimmy Carter vyhlasil Sovétskému svazu ultimatum (neucasti americkych
sportovcd na hrach v Moskvé 1980) poté, co SSSR provedl invazi do

Afghénistanu. Sovéti se pak neucastnili letni olympiddy v Los Angeles kvdli

%2 vyraz a definice téZ v Parry-Giles, Shawn J.: The Rhetorical Presidency, Propaganda, and
the Cold War, 1945-1955, 2002, s. 34

dostupné on-line na
http://books.google.cz/books?id=gvdoVp5rUCgC&pg=PA34&Ipg=PA34&dqg=black+propaganda
+cold+war&source=bl&ots=6N5f4qbK4 _&sig=rqnlAUvONO4kuYOf8KFStLhNA2c&hl=en&sa=X&
ei=AmfaUpftGcivhQfC-
YCIBw&ved=0CEKQBAEwWAw#v=0nepage&q=%22black%20propaganda%?22&f=false

%8 Hill, Christopher R.: The Cold War and the Olympic Movement in History Today, r. 49, €. 1,
1999. Dostupné on-line na http://www.historytoday.com/christopher-r-hill/cold-war-and-olympic-
movement
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,Sovinistické naladé a antisovétské hysterii, rozpoutané statnimi organy napfic¢
Spojenymi staty“.3* Jako piiklad zapadni bilé propagandy té doby uvadim
plakat®™ z roku 1980, ktery zobrazuje medvidka Miu (maskota her), jak tahne
sovétsky tank na Uzemi Afhganistanu. Plakat dava jasné najevo, kdo je
.2dobry“ a kdo ,zly* a také, Ze Amerika (potaZzmo ostatni zainteresované stéty)

by Uc€asti na sportovni akci pfimo podpofila sovétskou invazi.

Poslednim typem je pak tzv. Seda propaganda , ktera se pohybuje na hranici
mezi obéma vySe zminénymi typy. Jeji produktor mize, ale nemusi byt pfesné
definovan, stejné jako informace muaze byt nejasna — €asto byva zalozena na

skute¢né udalosti, nicméné tato je upravena pro potfeby produktora.

O Sedé propagandé mluvi Richard Aldrich v publikaci The Cultural Cold War in
Western Europe®® v souvislosti s britskymi snahami pravé na poli Sedé
propagandy, které nebyly oficialné vefejné znamy, ale pomahaly vladnim
Urfadim komunikovat mezi sebou, pfipadné s podniky €i novinafi, aniz by byly
prozrazeny tajné informace — praveé diky tomu, Ze pfi komunikaci nebylo jasné,

ze kterého zdroje informace pochézi.

Kromé vySe zminéného ¢lenéni jesté Ellul déli propagandu na horizontalni
a vertikalni, které se od sebe liSi tim, Ze vertikalni je vytvafena viidcem z jeho
autoritafské pozice a horizontalni je provadéna uvnitf skupiny, kde jsou si
¢lenové rovni. Vertikalni propaganda vyuzivd hromadnych sdélovacich
prostfedkd a ¢lenové skupiny hraji pasivni tlohu, ktera umoznuje vidci s nimi
manipulovat a ovladat je. Horizontalni propaganda potfebuje mnoho malych
homogennich skupin jedinci a propracovanou organizaci lidi. Vertikalni
propaganda byla podle Ellula®" pouZivana diktatorskymi viidci jako byl Hitler
a Stalin, ale vyuzivaly ji i USA za studené valky. Naopak horizontalni
propaganda je typickym jevem soucasné spole¢nosti, kdy na mnozstvi rizné
usporadanych lidskych spole€enstvi a uskupeni pusobi shora skrze média,

kter& sdéleni produkuji centralné, ale maji velmi Siroké pole adresétu.

% Burns, John F.: Moscow Will Keep Its Team From Los Angeles Olympics; Tass Cites Peril,
U.S. Denies It; Protests Are Issue in New York Times (9. 5. 1984)

% Pfiloha, obr. 6

% Aldrich, Richard: Putting Culture into Cold War in Scott-Smith, Gilles, Krabbendam, Hans:
The Cultural Cold War in Western Europe, Studies in Intelligence, Routledge, 2004, str. 4
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1.1.4 Totoznost propagandisty

Totoznost propagandisty je vramci procesu propagandy velice dulezitym
aspektem. Pfijit na to, kdo za propagandou stoji a co je jeho zamérem, je totiz
zakladnim predpokladem analyzy propagandistické kampané. A schopnost
a moznost analyzovat propagandistickou kampari nam dovoluje propagandu

poznat a odhalit.

Propagandista mlZe vystupovat bud zcela oteviené, nebo vrlizné mire
utajeni. Propagandistou mize byt jedinec, instituce ¢i organizace. Proto, aby
byla propaganda UspéSna, musi byt jejim puvodcem silna, centralizovana
a hierarchicky usporadana struktura. DUlezitou roli hraje i vudce (&i vidcové)
této struktury nebo charismaticti jedinci, ktefi jsou jeji sou€asti a s nimiz je
masa schopna se identifikovat, nasledovat jejich myslenky, cile i idealy. Pfi
identifikovani plvodce propagandistické kampané je vSak tfeba si uvédomit,
Ze oficialni vedouci organizace stojici za kampani, nemusi byt shodny se
skute€nym propagandistou. Propagandistou je ve vétSiné pfipadu ten, kdo ma
z kampané nejvétSi prospéch, coz nemusi byt zakonité¢ zdanlivy vidce

organizace. *

Pro ilustraci uvadim prfiklad, kdy muze byt postava propagandisty velice
spornd a stéZzi odhalitelna: v obdobi studené valky se pomoci Cerné
propagandy pokusila KGB zdiskreditovat Spojené staty, kdyz vroce 1956
spustila vysilani radia Svobodné Madarsko. Toto radio zahajilo svou ¢innost
v obdobi madarského povstani 1956. Propagandistou byl Sovétsky svaz, ktery
se pokouSel navodit dojem, Ze radio je povstalecké a vyzvami Ameri¢anim
k intervenci se pokouSel poukazat ne neschopnost USA pomoci mensim
statiim proti sovétské agresi.>®

Propagandista, at’ uz se jedna o jedince vystupujiciho samostatné, ¢i o jedince
pusobiciho ¢&i pUsobici v ramci néjaké organizace, ma v prvé fadé zdjem na

tom, aby jeho kampari byla usp&sna. Casto je predpokladem tohoto Uspéchu

3" Ellul, str. 39

%8 Jowett, O‘Donnellova, str. 273 a Ellul, str. 15

% Bene$, Kamil. Teorie propagandy: vybrané typologie. Dostupné online na: http://www.e-
polis.cz/media-a-spolecnost/845-teorie-propagandy-vybrane-typologie.html



22

praveé to, aby jeho totoZnost zlstala skryta. V takovych pfipadech je odhaleni
a identifikovani propagandisty velice sloZité, nékdy dokonce i nemozné.*

Tento fakt je dulezité mit na paméti i pfi analyze materialu, v némz mame za
cil pfedpokladané projevy propagandy odhalit a pojmenovat. V pfipadé této
prace je to filmova série o Jamesi Bondovi. Paklize se ve filmech tyto prvky
vyskytuji, je otazkou, kdo za jejich pfitomnosti ve filmu stoji. Prace vychazi
z pfedpokladu, Ze filmy o Jamesi Bondovi vzniklé do konce 80. let vykazuji
prvky propagandistického média a toto tvrzeni ma byt dokazano
prostfednictvim obsahové analyzy téchto filmd. A pravé zjiSténi totoznosti
propagandisty je jednim ze zakladnich prostfedkl, jak prvky propagandy
v medialnim sdéleni odhalit a identifikovat. V pfipadé, Ze je propaganda
prezentovana prostrednictvim filmové narace, mohlo by se pfi prvnim pohledu
zdat, Zze propagandistou je autorsky tym (scénaristé, producenti, reziseér,
mozna Fleming jako autor pFedloh). Ov8em tito tvarci pracuji a tvofi jen
v kontextu doby a v zajeti ideologie a mytu, které je v dany okamzik obklopuiji.
Propagandistické prvky ve filmu tak mohou do jisté miry byt pouze disledkem
celospolec¢enského klimatu, takze propagandistou by v tomto pfipadé méla byt
samotna spole¢nost, ktera operuje s raznymi mytologickymi
a stereotypizujicimi ramci té doby, vzniklymi na zakladé politické rétoriky
predstavitelt jednotlivych ¢&asti rozdéleného svéta, kterda do spolecnosti
prosakuje tak silné, Ze se stava soucasti bézného kazdodenniho zZivota, do
jisté miry zkresluje ¢i usmérnuje pohled na svét a stava se rovnéz predmeétem
popkultury a ¢asto i teréem osobitého humoru té doby. Spole¢nost sama tak
ovliviiuje napf. tvarce filmu, jeho divaky a i zpétné sebe samotnou, takze je
vlastné do jisté miry produktorem této rétoriky, ale zaroven i pfijemcem

a cilovym publikem.

1.1.6 Propaganda jako sou €ast ,mytologie” dané cilové spole  énosti

Uginna propaganda se neobejde bez jasné ideologie. Na ideologii mizeme
nahlizet jako na soucast mytologie spole¢nosti, protoZe ideologie sama stoji
na podobnych principech jako mytus: ,Kazdy c¢lovék si proziva néjaky svij

mytus, nevyslovené predstavy o své pfitomnosti a budoucnosti, o svych

40 Jowett, O'Donnellova, str. 283
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schopnostech a moznostech, o svém heroismu, o své nadrazenosti
intelektudlni, vitalni, moralni. Propagator usiluje o to, aby Zivotni mytus v celé
skupiné sjednotil na zakladé spolec¢nych pfedpokladd a upravil podle svych
cila. Podle potfeby a okolnosti vytvori mytus nacionalni, heroicky, mucednicky,
nebo tyto myty, pokud jsou latentni, vyburcuje a zesili do nemoralni
intenzity.“*! V Zivoté spolednosti je pak podle Lachmanna novodoby mytus
.---.Spojen s propagandou, protoZze v néc¢im zajmu deformuje skutecnost
a jakoby se nehlasi ke svému pritomnému zameéru. [...] ... lze tedy fici, Ze
mytus je ze své podstaty propagandou, na druhé strané ale propaganda
nemusi byt vzdy realizovana jeho prostrfednictvim.“*?> Autor ve svém &lanku
shrnuje Barthesuv pfistup k mytu, aplikuje ho na soucéasnou spole¢nost
a reflektuje jeho persvazivni plisobeni. Roland Barthes pojimal mytus jako
ur€ity druh promluvy, kterou odliSuje od primarniho jazykového systému
fungujiciho na bazi fe¢ — pfedmét. Forma mytu je naplnéna urcitym vyznamem
vychazejicim z urcitych zkuSenosti, minulosti a komparace. Podle Barthese
neni mytus pfibéhem, jaksi samostatné existujici legendou, kterd ,putuje”
¢asem, aniz bychom presné znali jeji puvod. Barthes nahlizi na kulturni jevy
pohledem sémiologie a myty podle né&j nevznikaji pfirozené, ale jsou dany
promé&nami déjin. Zaroven to nejsou konkrétni véci, ale forma, jak jsou tyto
véci (Ci skute¢nosti) podany: mytus je podle néj onou promluvou, vzniklou
druhotné z primarni narace tehdy, kdyz pfijemci pfrestanou o tvrzeni
pochybovat a za¢nou ho pfijimat jako prosty fakt, tedy mytus svého druhu.
Charakteristickou vlastnosti mytu je podle Barthese pfeména smyslu na formu:
Jinak fedeno, to, Ze je mytus vzdy kradeZi fedi.“*® Lachmann dodava, Ze
vtomto pfipadé nemusi jit jen o jazykovou promluvu, ale i dilo kulturni
produkce, tedy malbu, architekturu nebo film a zminuje i fakt, Ze takovy mytus

muZze pro svuj ucel uchopit i propaganda.

Pohledy na mytus v Markové stati a v praci Rolanda Barthese se lisi, nicméné
oba jsou pro jejich zkoumani jakoZto soucasti ideologie a propagandy duleZité.

v wvirws

* Marek, str. 23

2 Lachman, Filip: Mytologie moderni spolednosti a propaganda, dostupné online na:
http://socialniteorie.cz/mytologie-moderni-spolecnosti-a-propaganda/

3 Barthes, Roland. Mytologie. Praha: Dokofan, 2004, str. 130
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a myslenky i idealu, které zprostfedkovava), které je pro tuto praci mozna na
predkladané jak filmovym pFibéhem, tak i propagandistickou rétorikou jako
takovou. Tento mytus je nicméné tfeba néjakym zpusobem Sifit, takze
prostupuje do (v naSem pfipadé filmové) narace zpusobem, jaky popisuje
Barthes. llustrativni pfiklad uvadi Lachmann ve svém ¢lanku: Cesky
svatovaclavsky mytus vychazel vzdy z jednoho historického kontextu (do této
miry je mytem ve smyslu, jaky predklada Marek), ale vyznam tohoto mytu se
proménoval napfi¢ déjinami. Abychom mohli mytus odhalit, je tedy tfeba znat

jeho koncepty.

Myty, at’ uz na né nahlizime z kteréhokoli Uhlu pohledu, spole¢né s ideologii
a spoleCenskymi pfedstavami, jsou pak socialné psychologickymi zaklady
kazdé spolecnosti; a tedy pokud ma byt propaganda ucinna, musi propagator
tyto aspekty znat a co vic, musi je umét ovladat a vyuzit. Myty jsou pro
spole¢nost to, co ji poji k urcité civilizaci, jedna se o iracionalni a nabozensky
aspekt, proti kterému by se zZadna propaganda neméla stavét, pokud chce

dosahnout tspéchu.*

Vzhledem k tomu, Ze myty jsou v kazdé spoleCnosti velice silné zakofenény
a da se fici, Ze lze rozliSit rdzné druhy mytl, kterych propaganda dokaze
vyuzit — myty zboZfujici néco, co bylo €i je (myty historické, kult osobnosti)
a myty péstujici vidinu néceho, co teprve pfijde (myty mesiasské, myty
utopické).”® Vzhledem ktomu, Ze toto rozdé&leni mytl kopiruje v zékladu
rozdéleni druhd lidi, je tfeba, aby propagator vyuzival vice nez jeden druh

mytu.*°

1.2 Ideologie a U ¢el propagandy v kontextu doby

Ideologie je souborem presvédCeni, hodnot, stanovisek, chovani
a spole¢enskych norem utvarejicich jeji socialni, hospodafské a politické
struktury. ldeologie je tvofena nejen aspekty pfitomnymi, ale vstfebava i ty

minulé, stejné jako vize do budoucnosti.*” Podobné jako myty, je i ideologie

*“Ellul, str. 21 — 22

> Marek, str. 26

8 Marek, str. 26

47 Jowett, O’Donnellova, str. 271 - 272
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integrovanou soucasti spolecnosti, a tedy zakladnim stavebnim pilifem kazdé

propagandy.

Je zaroven vice nez zfejmé, Ze propaganda je pfimo navazana na dobu, jeji
atmosféru a dobové déni. Pokud se chceme zabyvat propagandou,
nemuzeme ji v zadném pfipadé oddélit od aktualniho soudobého déni, od
atmosféry té které de&jinné éry, musime ji chapat v kontextu soudobych

udélosti a historického pozadi.*®

1.2.1 Forma a utva feni zapadni (protivychodni) ideologie a propagandy
v dob & studené valky

Pro mezinarodni vztahy druhé poloviny 20. stoleti se vZil nazev studena valka.
Pro studenou valku bylo charakteristické globalni soupefeni dvou velmoci,
Sovétského svazu a Spojenych statl americkych, a jejich spojenct, které se
v8ak vzdy obeSlo bez pfimého stfetu ozbrojenych sil obou supervelmoci.
Divodem byl zejména fakt, Ze oba mocenské bloky disponovaly jadernymi
zbranémi, jejichz nasazeni by vedlo ke zni€eni celé planety. Pro obdobi
studené valky a vzajemné soupefeni obou mocenskych blokl je tak typické,
Ze pokud se jedna ze supervelmoci pfimo vojensky angazuje ve valeCném
konfliktu, druha supervelmoc se omezuje na vSestrannou pomoc protivnikovi

ve formé ekonomické pomoci, dodavky zbrani & vojenského vycviku.*

Soupefeni obou velmoci a jejich bloki se projevilo v mnoha sférach, od
vojenstvi, pfes mocenské postaveni a ekonomicky vyvoj az po dobyvani
vesmiru a sportovni Uuspéchy. Supervelmoci tak spolu soupefily ekonomicky,
vojensky, politicky, ideologicky a kulturné (coz se pfenaselo i do spole¢nosti
a jejich prirozenych produktl, tedy jednani a mysleni jedincu, a do kultury
spole¢nosti jako takové) a z hlediska geografického se jejich zajmy stretavaly
v Evropé, Asii, Americe a Africe. Vzajemné soupefeni tak zasahovalo do
vSech oblasti lidského Zivota a pfedstihnuti rivala v jakémkoli sméru bylo

prvoradym cilem.®

V ideologické sféfe se studena valka projevila tim, Ze vychodni a zapadni svét

reprezentovany USA a SSSR vedly propagandistickou valku, ve které (protoze

8 Jowett, O*'Donnellova, str. 272
9 Drulak, str. 26 — 27
% Drulak, str. 175
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nemohli z4polit na bitevnim poli) soupefili rétoricky (ocerfiovanim protivnika
nebo chvalenim sebe sama) nebo prostfednictvim rdznych udalosti bézného
Zivota, kdy se jedna ze stran snazila ukazat, Ze je lepSi nez druha (napf. ve
sportu, kosmickém vyzkumu apod.). Tento pomysiny stfet byl nedilnou
soucésti studené valky a vyznamné ji ovlivnil. Studena valka vypukla prakticky
ihned po skonéeni boji druhé svétové valky® a vzhledem ke své povaze byla
propaganda zaméfena na nepfitele jeji zasadni sloZzkou. Za druhé svétové
valky byla propaganda soucasti valec¢né strategie obou tabora (tedy i Velké
Britanie, Francie a také samoziejmé USA). Jednalo se ale spiSe o podpurny
prostiedek skuteéné valky. Naopak po vypuknuti studené valky se
propagandisticka rétorika stava hlavni zbrani obou znepfatelenych ¢asti svéta.
Politické udalosti, které Sifeni propagandy ovlivnily, zmifuje ve své eseji
James Chisem: ve druhé poloviné 40. let se americti politici rozhodli vyuZivat
propagandu k zabranéni Sifeni sovétského vlivu ve vychodni Evropé.
Pfelomem pak byla ratifikace Smith-Mundtova zakona v roce 1947 a zfizeni
Kancelafe psychologické strategie vroce 1951, ¢imz dosSlo ke konkretizaci
protisovétské propagandy a tento trend byl nadale posilen dopady
termonuklearni revoluce. Propaganda Spojenych statd byla zaméfena nejen
na podporu liberaliné demokratické kultury a trzniho kapitalismu, ale také na

jejich vyuZivani a prosazovani.>

Faktem je, Ze propaganda studené valky slouzila v prvé fadé k pfesvédcovani
verejnosti o vhodnosti a opravnénosti ideologie liberalné-konzervativni na
jedné strané a marxisticko-leninské na strané druhé. ,Vznikal zrcadlovy obraz
protivnika, vnémz systémové zakonitosti bezpecnostniho dilematu
doprovazelo vnimani nepfitele v zasadé podle inverzniho obrazu sebe sama:
vlastni motivace, ale i propocty aktivity podle mozného nejhorSiho scénare,

byly pfi¢itany druhé strané.*?

Aktéfi studené valky potfebovali pfedevSim opodstatnéni pro vzajemny

konflikt, ktery gradoval po druhé svétoveé valce; také bylo potfeba presvédcit

*! Pozdéjsi udalosti predpovédél uz Winston Churchill v tzv. Fultonské fedi roku 1946, kterou
pronesl pfi pfebirani ¢estného doktoratu, kdy poprvé zaznél termin zZelezna opona

v Churchillové vyroku: ,Nap#i¢ kontinentem se od Stétina po Terst spustila Zelezna opona.*

2 Chisem, James: U.S. Propaganda and the Cultural Cold War, dostupné online na:
http://www.e-ir.info/2012/08/16/u-s-propaganda-and-the-cultural-cold-war/

>3 Krejéi, str. 100
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verejnost o0 existenci realné hrozby, k ¢emuz slouzila pravé propaganda
definujici ideologického nepfitele ohrozujiciho USA a jeho zplsob Zivota.
Z tohoto pohledu byly USA vykreslovany jako bily ki, SSSR jako kan ¢erny.
V ramci americké propagandy byla studena valka vypodobriovana jako souboj
.-..Kultury vychazejici z hodnot krestanské etiky a individualni svobody
s ,nekulturou” revoluéniho egoismu a agresivniho otrokasstvi, soupereni
legitimnich politickych rezimd s rezimy nelegitimnimi (z hlediska moralniho i

pravniho).«*

1.2.2 Nastin éni zapadni propagandy v dob & studené valky v médiich

Médium je Siroky pojem, avSak v kontextu této prace pod nim rozumime urcity
sdélovaci prostfedek, ktery prenaSi informaci mezi jejim produktorem
a recipientem (& recipienty), jako ,...souhrnné oznaceni technickych
prostfedkd a socialnich systémd slouzicich hromadné komunikaci (tisk,
rozhlas, televize, internet, film, video, nejrdznéjsi zvukové zaznamy, domaci
kino, multimédia apod.).“ *> Média jsou nositeli masové komunikace ve
spolec¢nosti, tedy z velké Casti i komunikace politické, jejiz soucasti je pravé
ideologie (potazmo propaganda). Je tfeba si uvédomit, Ze média disponuji
opravdu vyraznym politickym vlivem.”® Tomuto problému se vé&nuje napf.
Alexander Stafford ve své stati, ktera se pokousi pfinést objektivni pohled na
to, jakym zplsobem byla média ovlivnéna souperfenim obou ¢asti bipolarniho
svéta, a jak se tento fakt v medialni produkci projevoval. Zaroven vyzdvihuje
roli tehdy nového média: v prabéhu studené vélky, kter4 trvala od druhé
poloviny 40. do pogatku 90. let,>” se prevladajicim médiem stala televize, ktera

nahradila ptivodné preferované radio a tisténa média.*®

Silu médii si samozfejmé& uvédomovali i zapadni politici v dobé studené valky
a nevahali je pouzit jako prostfedek k vlastni interpretaci soudobé mezinarodni
politické situace. Ta byla vefejnosti predkladana v ¢ernobilém pojeti dobra
a zla, kdy zlo bylo reprezentovdno komunistickym reZzimem a jeho ideologii

> Cholinsky, str. 208

> Musil, str. 9

*® Musil, str. 30

*" Koncem studené valky se rozumi rozpad Sovétského svazu, ale nékdy také az pad Berlinské
zdi.

%% stafford, Alexander: The Role of the Media During the Cold War, dostupné online na:
http://www.e-ir.info/2013/10/26/the-role-of-the-media-during-the-cold-war/
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a dobro naopak demokratickymi a liberalnimi idealy, jejichZz ztélesnénim byly
zapadni staty v éele s USA.*®

Média Spojenych statd méla v prubéhu studené valky za Ukol eskalovat
u obyvatelstva pocit strachu z komunistického nebezpeéi a poukazat na
domaci patriotismus a nacionalismus.

V médiich se objevovala zejména zpocatku studené valky hesla jako ,LepSi

IHGO

mrtvy nez rudy!“>” a u obyvatelstva byla propagandistickymi hesly vyvolavana

az hysterie z komunistické hrozby a jaderné valky. Média rozSifila propagandu
do kazdého aspektu Zivota spole€nosti — z rozhlasu, televize, filmu a tisku az
do Skol. Ukazkou toho, jak média s posvécenim statu indoktrinovala
obyvatelstvo, je film Red Nightmare, ktery vypravi o muzi, ktery se jednoho
rana probudi se zjisténim, Ze komunistické sily ovladly USA a li¢i katastroficky
dopad tohoto faktu na spole¢nost i jedince; tento film byl vté dobé béznou
soudasti vyu¢ovani.®*

Role médii v zapadni propagandé nemuze byt podhodnocovana, a to jak
z pohledu jejich vlivu na domaci obyvatelstvo, tak z hlediska jejich uziti jako
nastroje v boji proti nepfiteli. Pravé operace s takovymi pojmy, jako jsou
demokracie, spravedlnost, imperialismus ¢i socialismus, jsou pro propagandu
typickd® a zapadni protisovétska propaganda jich naprosto nezakryté
vyuZzivala pro rozliSeni taborua ,oni“ a ,my“. Image USA v zahrani¢i v dobé
studené valky byla pod péci agentury USIA (United States Information
Agency), jejiz rozsah pusobnosti zahrnoval informaéni a kulturni aktivity,
vyukové programy, vychovné aktivity, ochranu pfed dezinformacnimi

kampanémi KGB. USIA byla vytvofena roku 1953 a rozsah jeji ptisobnosti byl

% Stafford, Alexander: The Role of the Media During the Cold War, dostupné online na:
http://www.e-ir.info/2013/10/26/the-role-of-the-media-during-the-cold-war/
® Toto heslo bylo uplatiiovano jako slogan uz v nacistickém Némecku (Lieber tot als rot), které
se rovnéz vyznacovalo silnou antikomunistickou rétorikou a i po druhé svétové vélce zustalo
soucasti jak persvazivni rétoriky, tak lidové" kultury v zapadnim svété. Casto ho bylo uZivano i
v obracené verzi (better red than dead, tedy lepSi rudy nez mrtvy), kterou patrné jako prvni
pouzil britsky filozof Bertrand Russel ve své stati Ma ¢lovék budoucnost z roku 1961. Toto heslo
bylo pouzivano ale i odpurci komunistického rezimu za Zeleznou oponou, a to i v naSem
Elrostfedi: podle pamétnikd bylo svého ¢asu napsano na schodech prazské Podolské vodarny.
Stafford, Alexander: The Role of the Media During the Cold War, dostupné online na:
http://www.e-ir.info/2013/10/26/the-role-of-the-media-during-the-cold-war/

? Jedna se totiz o v3eobecn& rozdifena slova vagniho deskriptivniho a intenzivniho
emocionalniho vyznamu, u kterych Ize snadno pfesunout pomoci nového definovani ¢i
predefinovani jejich deskriptivni vyznam, aniz by bylo nutné ménit negativni ¢&i pozitivni
emociondlni vyznéni, svdzané s artikulaci tohoto slova. (Kunczik, str. 6)
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stanoven v mezich tzv. bilé propagandy.®® Z konkrétnich akci USIA mlZzeme
jmenovat provoz Hlasu Ameriky, vyrobu a rozSifovani filma, televiznich

programt, éasopistl a také zfizovani a vedeni knihoven.®

1.2.3 Navaznost na kulturni projevy uvnit  F spole énosti

Jak uz bylo fe¢eno vysSe, propaganda nemuze byt chapana a nahlizena bez
prihlédnuti ke kontextu doby a soudobé spolecnosti. Ideologie USA a celého
zapadu vucCi Sovétskému svazu vychazela z koncepce protikladnosti
demokracie a totalitarismu a vramci této ideologie nasledovala zapadni
propaganda dvé hlavni koncepce - koncepci zadrzovani komunismu
a koncepci zatladovani komunismu.®® V tomto bodé je tfeba pfipomenout, Ze
SSSR mél v oblasti propagandy relativni vyhodu, protoze centralni monopol
statu nad informacemi umozfioval vétSi propagandistickou koordinaci, lepsi
vyuZziti strategie a taktiky a diky cenzufe zapadni propagandy mohl viastni
obyvatelstvo ochranit od vlivii pro komunisticky rezim nezadoucich.®® Naopak
v USA za studené valky byla cenzura ve srovnani se SSSR velice omezena,®’
a tak do i ze statu mohly plynout razné, Casto vzdjemné si odporujici,
informace. Navic ve Spojenych statech jsou i domaci projevy uréeny vyhradné
vlastnimu publiku ¢asto pfedmétem mezinarodniho zpravodajstvi, coz se
mliZe stat nastrojem propagandy jiného statu.®® Zaroveri je vSak treba
protivychodni propagandu Spojenych statd spojit s konkrétnimi kulturnimi
projevy — popkulturou, zvyky, myty a stereotypy.

Kultura, respektive popkultura, tak byla uz v 50. letech pfimym nastrojem

propagandy vedené agenturou USIA. Pfikladem muaze byt vyuziti oblibeného

neworleanského jazzového proudu nebo hollywoodskych filml, které byly

% Kunczik, str. 8

* Kunczik, str. 8

® Krejéi, str. 104 - 105

® Krejéf, str. 397 - 398

®” S vyjimkou obdobi mccarthismu v padesatych létech (jehoZ hlavnim predstavitelem byl
senator Joseph McCarthy), kdy panovala éra silného antikomunismu, projevujici se cenzurou i
perzekuci konkrétnich jedinct, podezielych ze sympatizovani s komunismem. Casto na zakladé
nepodlozenych dikazu pfichazeli lidé o praci ¢i upadali v nemilost vétSinové spole¢nosti.

*® Kunczik, str. 7
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oznaceny za skvélé medium pouZitelné k vyloZeni vlastniho pojeti zahrani¢ni

politiky bez toho, aby si toho obecenstvo v&imlo.®*

Protisovétska kampan zapadnich médii tak byla zaloZzena na predpokladu, ze
komunisticky rezim, respektive rezimy, jsou prosty svobody a Ze nemaji nic
spole¢ného s moderni demokracii a tento obraz se stal jednim z hlavnich mytu
a stereotypl celého obdobi. Zapadni spole¢nosti povazovaly samy sebe za
nositele demokratickych a modernich struktur a idedl, proti kterym stala
doktrinafska a ideologicky zalozena spoleCenstvi komunistickych a
socialistickych statu. Tento stézejni mytus byl ervenou niti celé protivychodni

propagandy, at uz pochazela z jakéhokoli zdroje.

69

Chisem, James: U.S. Propaganda and the Cultural Cold War, dostupné online na:

http://www.e-ir.info/2012/08/16/u-s-propaganda-and-the-cultural-cold-war/
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2. Charakteristika film @ o Jamesi Bondovi

2.1 Autor novel a zfilmovani

Britsky romanopisec lan Lancaster Fleming (1908-1964), ktery stoji za
autorstvim postavy Spiona Jejiho VeliCenstva Jamese Bonda, se proslavil
predevsim praveé sérii knih o agentovi 007. Fleming pUsobil za druhé svétové
valky jako asistent feditele britské namoini rozvédky, ¢imz se mu dostalo
zasvéceni do mnoha tajemstvi, coz pak vyuZil pravé pfi psani svych knih
o agentu Bondovi. Po valce pracoval jako zahrani¢ni dopisovatel pro

Kemsleyho noviny.”

V roce 1952 se Fleming odstéhoval na Jamajku, kde Zil az do své smirti v roce

1964 a kde vzniklo vSech ¢&trnact knih s hlavni postavou Jamese Bonda:

. Casino Royale (Casino, Royale, 1953)

«  Zitanechat zemfit (Live and Let Die, 1954)

. Moonraker (Moonraker, 1955)

. Diamanty jsou vécné (Diamonds Are Forever, 1956)

. Srdec€né postavy z Ruska (From Russia with Love, 1957)

. Dr. No (Dr. No, 1958)

. Goldfinger (Goldfinger, 1959)

. Jen pro tvé o€i — sbirka povidek (For Your Eyes Only, 1960)

. Thunderball (Thunderball, 1961)

. Agent, ktery mne miloval (The Spy Who Loved Me, 1962)

. V tajnych sluzbach Jejiho VeliCenstva (On Her Majesty’s Secret Service,
1963)

«  Zijes jenom dvakréat (You Only Live Twice, 1964)

. Muz se zlatou zbrani (The Man with the Golden Gun, 1965)

. Chobotni¢ka a Dech Zivota — shirka povidek (Octopussy and the Living
Daylights, 1966)

Prakticky vSechny Flemingovy literarni pfedlohy byly zpracovany také na

filmovém platné a to vCetné povidek. O zfilmovani pfibéhld o tajném

"® kolektiv autord: lan Fleming’s Life. Dostupné online na: http://www.ianfleming.com
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agentovi 007 mély filmové a televizni spole¢nosti zdjem uz v 50. letech, ale
nakonec Zadny ze zadméru o pfeneseni agenta na stfibrné platno nevysel.
Vyjimkou byl jen televizni film Casino Royale zroku 1954. Prvnim filmem
0 agentovi Jamesi Bondovi se stal Dr. No, ktery mé&l premiéru v fijnu roku
1962, a kde se v hlavni roli poprvé objevil Sean Connery. V roli agenta britské
kralovny se od premiéry prvniho snimku vystfidalo celkem Sest herc’.

Oficialnich filmG’® o agentu Bondovi bylo do dne$nich dn(i natodeno dvacet
tfi.”® (Neoficialni snimek Never Say Never z roku 1983 byl natoéen roku 1983
podle Flemingovy novely Thunderball a v hlavni roli se opét objevuje Sean
Connery.) Je tfeba si uvédomit, Zze od podatku 60. let proSla postava agenta
i jeho Zivot znaénymi proménami, které jsou zavislé v prvé fadé na kontextu
doby. Dnesni James Bond se od toho z 60. let velice vyrazné lisi, stejné jako

se celkové filmové pojeti agenta 007 liSi od vlastni literarni pfedlohy.

Filmy s agentem 007 jsou dnes jiz zazitym fenoménem, ktery zna takika cely
svét. Agent 007 si Zije svym vlastnim Zivotem, ktery mu nepfedpovidal ani sdm
Fleming. Filmy o Bondovi se pfizpusobuji aktuélni politické a celosvétove
situaci a reflektuji soudobé déni, coz se projevuje jak v samotné postavé
agenta, tak v jeho protivnicich a laskach. James Bond tak neustale oslovuje
afilmy o ném patfi téméf s neochvéjnou pravdépodobnosti mezi dlouho

oCekévané kasovni trhaky.

2.2 Struktura p fibéhu

Pfibéhy Jamese Bonda jsou ale také druhem stereotypniho vypravéni, které
se vzdy odviji podobnym smérem a pfivadi Ctenare, respektive divaka,
k o€ekdvanému konci. Narativni struktufe pfibéhd Jamese Bonda v knizni
podobé se vénoval Umberto Eco’, ,...ktery vychazi v textové analyze z isté
formalistické gramatiky pfibéhu.”> Jeho sémioticky zamérena Uvaha
.pravdépodobného vyskytu c&tenarské citlivosti® identifikuje rdzné strukturni

" Kromé Conneryho to byli George Lazenby, Roger Moore, Timothy Dalton, Pierce Brosnan,
Daniel Craig.

2 Oficialnimi byvaji ozna¢ovany filmy natodené agenturou EON Productions. (kolektiv autord:
EON'’s 007. Dostupné online na: http://www.ianfleming.com/james-bond-2/eons-007/)

"3 poslednim filmem je Skyfall z roku 2012.

I Analyzu provedl ve studii; Eco, Umberto: The Role of The Reader: Exploration in the
Semiotics of Texts. Indiana University Press, 1979

’® Mysleno ve smyslu piibéhu jako abstraktni chronologie udalosti.
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elementy ,pfisnych kombinac¢nich pravidel”, které jsou odpovédné za uspéch

,sagy 007“ u Sirokého publika.“"®

Eco interpretuje pfibéhy Jamese Bonda jako hru a vychazi ztoho, Ze
Flemingovy knihy jsou pIné tzv. situaci (jednani) a samotny pfibéh je upevnén
jako sled jednotlivych jednani vychazejici z predem daného schématu.
Jednotliva jednani struktury kniznich pfibéhl Jamese Bonda se podle Eca
nemuseji ve vypravéni vyskytovat v niZze uvedeném poradi, ale vzdy se

vyskytuji vSechna. Eco tedy rozliSuje devét jednotlivych jednani

A. M jedna a dava Bondovi ukol,

B. padouch jedna a objevi se pfed Bondem (tfeba i ve zprostfedkované
formé),

C. Bond jedna a pfipravuje pro padoucha prvni zkousku — nebo padouch
pripravuje prvni zkousku Bondovi,
Zena jedna a objevuje se pfed Bondem,
Bond ziskava Zenu (ovladne ji, nebo ji zacina svadét),

F. padouch zajme Bonda (s Zenou nebo bez Zeny, popripadé
v mimofadném okamziku),

G. padouch muci Bonda (se Zzenou nebo bez Zeny),

H. Bond porazi padoucha (zabije ho, nebo zabije jeho zastupce, nebo
pomuze pfi jeho zabiti),

I.  Bond, zatimco se zotavuje, uZiva si se Zenou, kterou posléze ztrati.”’

VSechny tyto €asti jsou uvedeny v kazdém romané, ovSsem kazda novela je

specificka jejich vlastni kombinaci.

Jako konkrétni pfiklady Eco uvadi novely Dr. No, kde najdeme zakladni model
ABCDEFGHI, novelu Goldfinger s kombinaci BCDEACDFGDHEHI, Srdecné
pozdravy z Ruska, kde je vzhledem kvétSimu poc€tu padouchl schéma
zaloZzeno na Castém opakovani jednani B, takze tento roman predstavuje
model BBBBA(BBC)EFGH(I). Tento pfeduréeny schematismus bondovskych
pfibéhl neni naruSen ani v pfipadé novely Diamanty jsou vécéné, kde je

mnozZstvi vedlejsich zapletek obohacujicich vypravéni.”

’® Dannenbergova, str. 76
7 Eco, str. 160 - 161
® Tamtéz, str. 161 - 162
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Eco na z&kladé analyzy Flemingovych romanu vytvofil pfibéh typicky pro
vSechny: Bond je poslan na uréené misto, kde ma odvratit védecko-fantasticky
plan na zni¢eni svéta, vytvofeny nestvlirnym jedincem neznamého puvodu
(ale rozhodné ne plvodu angloamerického), ktery vyuziva svych schopnosti
a moznosti nejen kvydélavani penéz, ale také napomahani nepratelim
Zapadu. Tvafi v tvar tomuto nebezpedi potkdva Bond osudovou Zenu, kterou
na jednu stranu sam ovladne, ale na druhou stranu ji osvobodi od jeji
minulosti. S touto Zenou se Bond zaplete, ovSsem romanek je pfekazen pravé
padouchem, proti kterému agent bojuje. Bond samoziejmé padoucha porazi
a ten konci odpornou smrti. Po tomto nebezpeci pak Bond odpociva v naruci

osvobozené Zeny, kterou viak vZzdy dfive nebo pozdéji definitivné ztraci.”

| kdyZz se muze zdat az neuvéfitelné, kolik variaci a pfibéhd je mozno vtésnat
do tak omezeného narativhino ramce, Eco vidi pravé v této ,uzavienosti*
bondovskych vypravéni, respektive detektivnich vypravéni jako takovych,
zaklad jejich uspésnosti a oblibenosti. Kromé& pfedem daného schématu
vypravéni jsou bondovky typické také skupinou opozici umoznujicich omezeny
poCet obmén a interakci, na zakladé kterych lze provést analyzu schématu
vztah( postav, skute€nosti a jejich vlastnosti. Vlastnosti postav jsou zaloZeny
na jejich polarit¢ a protikladnosti, takze se d& fFici, Ze Bondlv svét je

,...manichejskym systémem dobrych a zlych sil.“®

Opozice postav a skute €nosti:

e Bond-M

* Bond - padouch

e padouch — Zena

* Zzena-Bond

e svobodny svét — SSSR

» Velk& Britanie — neanglosaské zemé
*  Ukol/sluzba — obét/obétovani

» chamtivost — idealy

* laska —smrt

* nahoda - planovani

® Tamté, str. 165.
80 Dannenbergova, str. 78
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» pFepych — nepohodli
e nadbytek — stfidmost
e zvracenost — nevinnost

« vérnost - zrada®

Vyznamna €ast téchto opozic koresponduje s prvky propagandistické rétoriky.
Samotné pojeti pfibéhu formou opozic naznacuje ,Cernobilé* nahlizeni na
skute¢nost (podobné, jako tomu je pravé v propagandé). Dale je tfeba
poukazat na jednotlivé opozice, které se prekryvaji s prvky propagandy:
zejména opozice Bond — padouch a Velka Britanie — neanglosaské zemé,
respektive svobodny svét a SSSR, které se ve filmech Casto kryji (byt z velké
¢asti jen doCasné C&i zdanlive). DalSi opozice pak pfispivaji k Cernobilému
zobrazeni my — oni (konkrétné chamtivost — idealy, kdy chamtivy je nepfitel
a idedly predstavuji idedly svobodného svéta). Ostatni opozice mohou slouzit
k vykresleni jak svobodného zapadniho svéta, tak toho nepratelského:
pfepych a nepohodli mohou byt pfepychem svobodného svéta a nepohodlim
nesvobodného, stejné jako prepychem v padouchové sidle a nepohodlim
Bonda tamtéz. Podobné i opozice ndhoda — planovani, kterou muzeme ve
filmech spatfit jako nahodu, ktera pomGZze Bondovi v boji proti padouchovym
planim, stejné tak, jako padouch muze odhalit Bondovy plany nahodou. Pro
tuto praci je tedy zasadni vykresleni opozic jako takovych; to, jaké zobrazeni
reality se do nich promita, muze byt uz pfedmétem dalSi analyzy. Naprosto
stéZzejni pro zkoumani textu z hlediska propagandy je pak opozice Bonda,
zapadu a svobodnych zemi a ,nepratelského svéta“, reprezentovaneho

Vychodem ¢&i padouchem, pochézejicim z neanglosaské zemé.

2.3 Stereotypy, myty a konven ¢éni charakteristiky postav

Jak jiz bylo naznadeno vySe, propaganda vyuziva ke svému ucelu myty
a stereotypy zakotvené v dané spole€nosti a prostfednictvim nich pusobi na
pfijemce a ovliviiuje jej. Stejné tak i flmova série o Jamesi Bondovi vychazi
z téchto ideologickych zakladd zapadni spole€nosti v obdobi studené valky
avyuziva je. Zaroven vSak agent 007 vytvafi své vlastni stereotypy, které

v kontextu doby pomahaji pusobit na pfijemce. SpoleCenskymi stereotypy,
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které jsou v bondovkach zakotveny, je predevSim stereotyp (respektive
prototyp) idealniho muZe, Zeny a nepfitele. Tyto stereotypy, které budou
podrobnéji rozebirany v nasledujicich kapitolach, se opiraji o (pfedevSim
genderové) stereotypy zakotvené ve spole¢nosti (krasnd, ale naivni Zena,
Zené je tfeba pomoci, vzhledové a vlastnostmi idealni gentleman, bezohledny
chamtivy nepfitel, nepfitel odpudivy fyzicky apod.). Tyto stereotypy jsou ale
v bondovkach dale rozvijeny a vznikaji tak ,typické* bondovskeé stereotypy a
celé pfibéhy, myty, které jsou Casto vyhroceny do extrému ne dalekému

parodii.

2.3.1 James Bond jako ,idealni muz*®

Fleming vytvofil Jamese Bonda jako skute¢ného muZze, ktery ma svou
minulost a image. Jeho vzezieni je popsano® vromanu Srdeéné pozdravy
z Ruska: ,Jméno: Bond, James. VysSka: 183 cm, vaha: 76 kilogramd; Stihla
postava; barva oci: modr4; barva vlasu: ¢ernd; jizva pres pravou tvar a na
levém rameni; stopy plastické operace na pravé ruce; vSestranny sportovec;
skvély stfelec, boxer, vrha¢ nozd; nepouziva previeky. Jazykové dispozice:
francouzstina a némcina. Tézky kurak (koufi specialni cigarety se tfemi zlatymi
pruhy); nefesti: piti, ale v dobré mife, a Zeny. Neda se pocitat stim, Ze je

aplatny.“®

Kolem Jamese Bonda se vznasi aureola idealniho muze. Agent 007 je Cestny,
pohledny, pro Zeny svudny a pfitaZlivy; zarovefi ma ale své nefesti a slabé
stranky — piti a lasku k Zendm. Obraz, jaky o Bondovi vytvofil sdm Fleming, se
udrzel az do pfelomu tisicileti, kdy s novou tvafi Davida Craiga dostala i cela
série ponékud novy smér (pfedevSim co se tyCe vzhledu agenta). OvSem
celych téméfr padeséat let druhé poloviny 20. stoleti, byl filmovou produkci
budovan stereotyp, ktery zpusobil, Ze vysoky, urostly, tmavovlasy

v s

muz v obleku €asto evokuje postavu nejslavnéjsiho agenta Jejiho VeliCenstva.

8t Dannenbergova, str. 77 — 78 (zpracovano dle Eco, Umberto: The Role of The Reader:
Exploration in the Semiotics of Texts).

% Popis se li&f ve filmovych zpracovanich — napt. predstavitel Bonda Sean Connery mé od&i
hnédé, nejnovéjsi Bond v podani Daniela Craiga ma zase svétlé vlasy a je menSi postavy apod.
Vzdy ale zUstavaji zachovany ,kvality”, které z Bonda délaji prototypického muze.

% Kolektiv autor(i: James Bond. Dostupné online na: http://www.ianfleming.com
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Bond je zpodobriovan jako suverénni muz, ktery je dominantnim partnerem jak
v lasce, tak v akci. Bond umi stejné mistrovsky zachézet se zbranémi, jako
fidit superrychly automobil a uspokojit Zenu. | v nejsvizelngjSi situaci neztraci
Sarm a svlj suchy anglicky smysl pro humor, projevujici se slovnimi glosami.
Postava agenta 007 je velice efektivni a pfedstavuje v3e, ¢im by muz chtél byt
a jakého by ho Zeny chtély mit (respektive jaky je stereotyp — opét stereotyp
ve stereotypu — toho, co by Zeny chtély, i kdyz ve skute¢nosti mize byt tento
zobrazovany mytus idealniho muze naopak teréem kritiky muzského
Sovinismu). Na druhou stranu ma vSak tento idealni muz i své slabiny. Neni
dokonaly. ,Celou postavu dotva/i vedle nadprirozenych vioh také civilnost —
bajny agent umi strilet stejné jako milovat, bojovat stejné jako bavit se, uzit

piimérené elegance, $armu, kuréZe, sily, inteligence i etikety.“®*

Takze presto, Ze se pFibéhy agenta Jamese Bonda odehravaji vyhradné
v redlném prostredi®®, coZ jej do zna&né miry odlisuje od komiksovych
superhrdind, sam agent pusobi nékdy az nerealisticky. Na druhou stranu, po
celych pét desitek let se James Bond ve filmovém ztvarnéni snazil
predstavovat vzor maskulinity tak, jak to vyzadovala dana éra. Bond ztélesnuje
ideal muze, ktery je pfitaZlivy pro obé& pohlavi. Stereotypy, které Bond
reprezentuje, jsou stereotypy muznosti, sily, loajalnosti (v jeho pfipadé ke
kralovné, své zemi a nadfizenému, pozdéji nadfizené), ale i pudovosti, ktera
se misi s chovanim gentlemana. Lze tedy fici, Ze proto je Bond do jisté miry
idealem muZznosti, na druhou stranu ale i typickym genderovym stereotypem,

jehoz vnimani maze byt odliSné také v zavislosti na pohlavi divaka.

2.3.2 Bondgirls jako ,idealni Zzeny*

Podobné jako Bond reprezentuje a ztélesnuje stereotyp jakéhosi ,idealniho
muze“, i divky a Zeny objevujici se po jeho boku, ,bondgirls, jsou do urcité
miry typizacemi ,idedalni Zeny“ a zaroven opét genderovym stereotypem.
Divky, puvabné Bondovy spole¢nice, jsou krasné a svidné. A to at uz se

v s

jedna o divky pasivni a submisivni, nebo divky aktivnéjSi. OvSem i stereotyp

* Bilek, str. 32
% Ptibéhy se odehravaji v redlnych prostorach (Londyn, Moskva) a o skuteénosti prostredi je

divak presveédcovan nejriznéjSimi odkazy (Big Ben na pozadi londynskych dobrodruzstvi, rudé
hvézdy v Rusku apod.).
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této idealni zZeny proSel béhem desitek let svym vyvojem, ktery odpovidal

VyVOji v celé spolecnosti; zejména mame na mysli postupujici emancipaci.

Bondovy divky byly zpocatku mladi¢ké a naivni, takZe pusobily povahové
nestabilné, poddajné a velice lehce manipulovatelné (jako typicky pfiklad
muze slouzit Solitaire v podani Jane Seymourové ve filmu Zit a nechat zem#it).
Tyto divky se vyznaCovaly v prvé Ffadé impulzivnosti, jejich inteligence
a racionalita nebyla tak dulezitd. Mnohem vyznamnéjSi byla jejich krasa a diky
tomu tvofily s Bondem sourodou dvojici idealniho muze (sobéstacného,
inteligentniho a chladného) a Zeny (naivni, puvabné a emocionalni). S rostouci
emancipaci se bondgirls stavaly stale dospélejSimi, rostlo jejich sebevédomi a
sobéstacnost, coz se projevilo také v tom, Ze jejich misto vedle agenta bylo
Havelock v podani Caroly Bouquetové krasnym andélem pomsty). Z naivnich
sexudlnich objektd oslfujicich krdsou se postupné staly Bondovy partnerky
schopné sekundovat agentovi v jeho nasazeni. Tyto silné a sobéstaéné zeny

jsou pak novym prototypem bondgirls.®°

OvsSem ani bondgirls, stejné jako sam agent, nejsou zcela dokonalymi Zenami.
Kazda z Bondovych divek méa svou tfinactou komnatu, misto, které je kazem
snaSejicim ji z piedestalu dokonalosti na pevnhou zem. Kazem na obrazu
idealni Zeny muze byt vySe zminén& naivita a impulzivnost prvnich bondgirls,
které jsou jen objekty touhy Bondd v podani Conneryho a Moora. Tyto divky
jsou stvorfeny pro lasku a obdiv, coz je jejich nejzakladnéjSi a prvorada
funkce.!” Nejnovéjsi bondgirls, silné a samostatné, jsou zatizeny stiny
minulosti, a i pfesto, Ze nakonec podlehnou agentovu Sarmu, jsou si jisté svou

silou a védomy si své sexudlni samostatnosti.®®

Jak dale piSe Adamsova, tento posun se projevil i v postoji Hollywoodu
k hereCkam ztvariujicim bondgirls. Zatimco do konce 80. let byly herecky,
které propujcily svou tvaf Bondové divce zaSkatulkovany do kategorie
sexuélnich objektt, v 90. letech se bondgirls stavaly i seriézni a vazené
herecky, jako byla vitézka Oscara Halle Berryova ve filmu Die Another Day.

% Bilek, str. 42 - 43

¥ Adams, Michelle: Bond Girls: Gender, Technology and Film. Dostupné online na:
http://gnovisjournal.org/files/Michelle-Adams-Bond-Girls.pdf

% Tamtéz, str. 15.
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2.3.3 Nepfitel jako idealni nep Fitel

Zobrazeni nepfitele je stejné jako dalSi obrazy v bondovské sérii mytizaci.
Zaroven filmy pfindSi svij specificky pohled na nepfitele, ktery ma urcité
typické rysy a vlastnosti. Nepfitel, proti kterému se agent Jejiho Veli¢enstva
musi postavit (a ted neni dulezité, zda se jedna o agenta KGB v dobé studené
valky, ¢i teroristu z novéjSich filmu), je deformaci skute¢né reality, skute¢nost
je zde pretvafena v obraz. Nepfitel tak samoziejmé reprezentuje vSechno zlé
a vétSinou se jedna o muze. Jednotlivi agentovi nepratelé se v jednotlivych
filmech obménuji. Zpo&atku byl Bonduv nepfitel reprezentantem nepfitele
celého zapadniho svéta a demokracie (kterému byl onim nepfitelem samotny
komunismus ¢i ,Zluté nebezpeci v pojeti Dr. No). Postupné se agentovym
protivnikem stavali Sileni védci &i vynélezci spojeni touhou po ovladnuti svéta.
Padousi stojici proti agentovi takového formatu vSak nemohou byt béznymi
a fadovymi zloc€inci (tak Goldfinger ve stejnojmenném filmu planuje polozit
celou zapadni ekonomiku, nebo ve filmu V tajné sluzbé Jejiho Veli¢enstva
padouch Ernst Blofeld nevaha zosnovat plan na sterilizaci celého lidstva). Je
treba mit vzdy na paméti, Ze sila a charisma kladného hrdiny jsou zavislé na
sile a charismatu jeho nepfitele. Zlocinci, se kterymi Bond bojuje, se daji
rozdélit do dvou skupin. V prvni skupiné jsou vySinuti padousi, ktefi jsou sice
genialni, ale sleduji pouze své vlastni cile (opét se jedna napf. o Goldfingera
nebo Scaramangu z filmu MuZz se zlatou zbrani). Tito padousi jsou ,prosté
padousi“, neni potfeba v ramci filmového vypravéni osvétlovat puvod tohoto
stavu, jedna se jednodusSe o holy fakt. V druhé skupiné jsou nepfratelé jen
zastupci vySSi a ucelenéjsi organizace (Blofeld jako ¢islo jedna v ramci
SPECTRA). | ta vS8ak svym jednanim sleduje uspokojeni jen svych vlastnich
cil.®

Hlavni padouch ma ve vétSiné filma své ,poskoky”, ktefi prakticky cely film
usiluji o likvidaci agenta Bonda. Tito poskokové vSak proti Bondovi nemaji
Sanci, takZze v zaveéru filmu dochazi k finalni srdZzce mezi Bondem a hlavnim
padouchem, ve které vSak Bond vZzdy nakonec vitézi. Toto vitézstvi je z velké
¢asti dasledkem nedokonalosti Bondova ,nepfitele“. Ten na jedné strané sice

pfedstavuje ohrozeni svétové bezpecénosti, zaroven se vSak jedna

8 Bilek, str. 20
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o samolibého a sebejistého jedince, ktery &asto dokonce sam prozradi
agentovi své umysly a zaméry, ¢ehoz Bond chladnokrevné vyuZije k jeho

porazce.®

Zajimavy je také fakt, Zze padousSi, a to at ti opravdu nebezpecni, tak ti
druhofadi, maji velice ¢asto néjakou télesnou vadu: Dr. No m& misto rukou
protézy, Blofeld mé& zjizvenou tvaf, Scaramanga ma tfi prsni bradavky.
Z poskoku pak mizeme jmenovat trpasliky Oddjoba v Goldfingerovi a Nicka
Nacka v Muzi se zlatou zbrani, obra Jaws (Zuba) s kovovymi zuby
vystupujiciho hned ve dvou filmech (Spion, ktery mé miloval a Moonraker) a
dalSi. Néktefi Bondovi protivnici (jako Oddjob ve Zlatém Oku) jsou asijského
vzezieni (coz opét referuje kzapadnimu postoji a hrozicimu ,Zlutému
nebezpeci*), pfipadné maji odliSnou sexualni orientaci (par Mr. Kidd a Mr.

Wint v bondovce Diamanty jsou vécné.)

2.3.4 Promény v €ase

Pribéhy agenta Jejiho Velienstva jsou zalozené na mnozstvi stereotypl a
stereotypnich postav a situaci. Tyto zazité vzory, které zfilmové série
bondovek délaji fenomén, je tfeba udrzovat a zachovavat. Zaroven je vSak
nutné reagovat na zmeény, které se ve spole¢nosti a v mysleni lidi za padesat
let udaly a tvarci musi byt schopni zakomponovat tyto transformace do
struktury pfibéhu. Uz vySe bylo pojednano o tom, jak se v zavislosti na
okolnostech méni postaveni a pfistup k Bondgirls, které se za pét dekad
prerodily ze zavislych a naivnich divek v Bondovy schopné sekundanty.

| nepfitel se musel pfizpusobit zménéné politické situaci a musel reagovat na
nové nastaveni mezinarodnich vztahd po rozpadu sovétského impéria.
Nejdfive je tfeba si uvédomit, Zze ve filmové sérii o agentovi 007 nejde v prvé
fadé o vitézstvi dobra nad zlem, ale spiSe o zachovani fadu nad chaosem.
Dily filmové série z obdobi 60. — 80. let jsou ve svém zobrazovani nepfitele
poplatné dobé studené valky, kdy dobro je reprezentovano Zapadem a zlo
Vychodem. Samoziejmé, Ze nepfitel nebyl jasné a pfimo ztotozriovan se
Sovétskym svazem, jednalo se spiSe o vySinuté jedince ¢&i nadnéarodni

organizace usilujici o nadvladu nad svétem a naplnéni dalSich vlastnich cilQ.

%0 Voplakalova, str. 12
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Od 90. let je pak nepfitel pfizpusoben nové situaci a jsou to tedy spisSe
extrémisté, teroristé Ci drogové kartely. Opét tedy problémy a nebezpedi

aktualniho svéta.®

Zmény, které se za padesat let Zivota Jamese Bonda na filmovém platné
udaly, jsou vSak spiSe mali¢kosti, které maji za cil udrzovat bondovsky mytus
a fenomén Zivotaschopny, ale souasné nemaji naruSit zaZzitou strukturu

vypravéni, kterd je pro celou sérii typicka.

2.3.5 Reflexe aktudlnich problém

Uspé&3nost a oblibenost filmi s Jamesem Bondem bezesporu prameni také
z toho, Ze tento hrdina, zachrarujici svét proti rznym nepfételdm uz vice nez
padesat let, dokaze reflektovat aktualni déni a spoleCenské zmény. To se
projevilo napf. v reflexi politiky détente ve filmu Spion, ktery mé miloval, kde
Bond spolupracuje s ruskou agentkou KGB Amasovou a termin détente je ve
filmu pfimo zminén. Stejné tak v 80. letech, kdy se Bondem stal Timothy
Dalton, doSlo ke zméné, ktera se projevila ve vétSi akénosti a ,vaznosti* scén,
coz zpusobuje, ze se filmy spiSe nez predchozim bondovkam (a stylu
bondovek vubec) podobaji soudobym kriminalnim filmam. DalSi posun
k aktualizaci byl patrny po nastupu Pierce Brosnana do role Bonda (kdy byla
patrna aktualizace jak na poli technickych detailu, tak v podobé zla, se kterym
Bond bojuje — to reaguje na problémy nové doby). V sou€asném pojeti je tato
snaha tvurcu o reflexi aktualniho déni asi nejndpadnéjsi. Pravé ve filmech, kde
agenta Bonda ztvarfiuje Daniel Craig, jsou patrné snahy o jakési priblizeni
realité, respektive ,realité“ soudobych akénich filmd (Bond uz nedisponuje
tolika neskute¢nymi technickymi vymoZenostmi, je zranitelnéjSi, proziva
srealnou” bolest a ,realna“ zranéni, a vice se také odhaluji jeho city a minulost,
coz mulzeme pozorovat predevsim v poslednim snimku Skyfall). Reflexe
soucasnych poméra v celé sérii ji pfiblizuje nejen aktualnimu déni, ale také
soucasnym filmovym trenddm.

Uz samoziejmosti je fakt, Ze v poslednich filmech série je Bondovou

nadfizenou Zena, uz tradicné v podani herec¢ky Judi Dench (ktera se poprvé

objevuje v bondovce Zlaté oko z roku 1995 a mizi az v zatim poslednim filmu

 Stochl, str. 37
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Skyfall, kde ji v zavéru opét nahrazuje muz, coz se jevi jako pfislib jistého
navratu ke starym tradicim bondovek). Craigiv Bond uz neni agentem ,jako ze
Skatulky“, pravé naopak, 007 se poti, trpi télesnou bolesti a celkové je
mnohem vice civilni. Pravé tato snaha po civilnosti je pfimou reakci na
aktualni déni, které uz tolik nepfeje ,komiksovym* hrdinim (jako pfiklad Ize
uvést napf. prepracovani Batmana a Supermana z posledni doby). Daniel
Craig jako Bond ma sveé stiny minulosti, se kterymi musi bojovat a vyporadat

v

se, stejné jako M, jejiz minulost malem zapficini zniCeni MI6.

Aktualnost celé série se samoziejmé projevuje i ve volbé témat, ktera jsou
pfimo odrazem soudobych problému a spole€enského déni. Studenovale¢nou
situaci ¢ernobilého svéta sjasné uréenou hranici mezi dobrem a zlem
nahradily nové problémy, kdy svét ohrozuji teroristé a Sileni jedinci, ktefi vSak
k ovladnuti lidstva nepotfebuji cestovat do vesmiru a vlastnit zbrané
hromadného ni¢eni. Moderni Bond ma proti sobé nevyzpytatelné jedince
a organizace, jejichz cile jsou nejasné, pficemz sam musi bojovat napf.
s nedostatkem finanénich zdrojl zplsobenych krizi. Jako pfiklad Ize uvést
pravé posledni bondovky Quantum of Solace a Skyfall. V prvni neni dlouho
jasné, kolik ma Bond nepratel, kdo je vlastné skute€nym hlavnim protivnikem
a za co bojuje, ve druhé feSi M existencialni problémy britské tajné sluzby
a dokonce je velkou mérou pfiznano, Ze ani ona neni ,vladcem“ této
organizace, ale statnim zaméstnancem svého druhu, ktery musi €elit obvinéni
a soudnimu fizeni nésledkem urcitého pochybeni. ZhorSena ekonomickéa
situace (ktera je opét reflexi na aktualni déni) ma za nasledek ale i zménu

Bondovy sluzebni vybavy, ktera sestava pouze z pistole a vysilacky.
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3. Metodologie — obsahova analyza filmu

Cilem nasledujicich kapitol bude nastinit postup, jakym budou filmy posléze
analyzovany. P¥i praktickém rozboru materialt bude uzito kvalitativnich metod
zaloZzenych na teorii interpretativni obsahové analyzy, pficemz bude kladen
dliraz také na naratologicky Uhel pohledu, ktery byl nastinén jiz v pfedchozich
Castech prace, a to zejména v kapitole 2.2, ktera shrnuje pohled na narativ
bondovek, jejich linii vypravéni a jednotlivé motivy (myty). Zaroven bude pfi
analyze pamatovano na metody analyzy prvkd propagandy, shrnutych v prvni
¢asti prace a také v nasledujicich podkapitolach. Pomoci tohoto souboru
metod a pfedchozich zavéri se budeme v analyze snazit najit a identifikovat

propagandistické prvky a odhalit tak mozny propagandisticky zamér filmu.

3.1 O pouzité metod é

Obsahova analyza je jednim z moznych pfistupd vyuzivanych ke studiu
medialnich obsahu. Jedna se zaroven o pristup hojné vyuzivany. Za
zakladatele obsahové analyzy jako takové je povazovan americky socialni
psycholog a sociolog Bernard Berelson (1912 — 1979), ktery ji vSak uved! do
praxe jako kvantitativni vyzkum. ¢ Kvalitativni forma analyzy, ktera je pouZita
v této praci, vychazi zinterpretativniho paradigmatu: blizi se interpretaci
literarniho textu a pfihlizi k rznym specifikim zkoumaného materialu i dalSim
diléim metodam. Proto je také nékdy oznacovana jako interpretativni metoda,
o jakykoli zpusob analyzy, jehoz zavéry nejsou stanoveny statisticky ani
pomoci jinych metod kvantifikace,®® pficemZ tento mlZe byt aplikovan na

jakykoli medialni materiél, at uz jde o literarni dilo, mluveny projev ¢&i produkt

% Metody vyzkumu medialnich obsaht Ize délit na kvalitativni a kvantitativni. Kvantitativni
metody vychdazeji z pozitivistického pohledu a snazi se realitu pfevést na pocitatelné jednotky,
vyuZzivaji dedukci, analyzu proménnych a Ize je oznadit také za empiricko-analytické. Jednou
z jejich charakteristik je i fakt, Ze jejich zavéry by mély byt ovéfitelné a replikovatelné stejnym
vyzkumem pod vedenim jiného vyzkumnika. Kvalitativni metody se zaméruji vice na interpretaci
a celkové vyznéni zkoumané jednotky a charakteristické pro né je i to, Ze jsou jejich zavéry do
'gissté miry ovlivnény individualitou vyzkumnika. (Trampota, Vojtéchovska, str. 18 a 19)

Trampota, Vojtéchovska, str. 19
% Strauss, Corbinova, s. 10.
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filmové produkce. Kvalitativni analyza tyto materialy zkouma ,na zakladé

interpretace a je vzdy subjektivni povahy*.%

Vyhodou kvalitativni analyzy je fakt, Ze vyzkumnik muze material nahlizet
z riznych uhli pohledu a adekvatné tak reagovat v pfipadé, vyskytnou-li se
v pribéhu zkoumani noveé, nepredpokladané skute¢nosti. Vzhledem k tomu,
Ze — na rozdil od kvantitativni analyzy — postupujeme induktivhim zpusobem,
je tato metoda o poznani flexibilnéjsSi, coz je vhodné pravé pfi zkoumani
jednotlivych prvkd ve zkoumaném materialu, které ovSem analyzujeme jako
soucést SirSiho kontextu a chceme tak docilit uceleného pohledu na danou
problematiku.

PFi kvalitativni analyze filmového materialu a jeho interpretaci je dulezité si
také uvédomit, Ze stejné jako literarni dilo, i film funguje jako systém urcitych
znaku (jak z hlediska obsahu, tak i struktury dila) a vypravi urcity pfibéh; proto
Ize i film ,Cist" a rozebirat ho i po sémiotické strdnce podobnym zpusobem
jako literarni Gtvar.”” Podle Monaka, ktery pfinasi uceleny pohled na moZnosti
analyzy a interpretace filmu, navic film nelze popsat kvantitativngé, nebot’ ho
nelze striktné rozlozit na dil¢i zakladni) jednotky, a to z toho divodu, Ze je
de facto nedélitelnym seskupenim znakl; vyznam je tak podle néj ve filmu
tvofen celkem, kombinaci riznych znak( a zpUsobu sdéleni (obrazového a
zvukového).”® Vedle tohoto poznatku je nutné nahlizet na fim i
z naratologického hlediska, tedy pohledem na pfibéh samotny, dil¢i pfibéhy a
postavy, skrze které tyto pribéhy vnimame; vtomto pohledu bude vyuZito
poznatkd z kapitol 2.2 a 2.3, které shrnuji Ecovu interpretaci narativu filmd o

Bondovi a pfinaseji typologii hlavnich postav.

V nasledujicich podkapitolach pak budou uvedeny nékteré konkrétni pfistupy
ke zkouméni projevl propagandy v medialnich obsazich, které pomohou
(spoleéné svySe popsanymi metodami a pfistupy) identifikovat
propagandistické prvky pfi vlastni interpretaci zkoumanych filma ¢i pfipadné

vyvratit jejich pfitomnost.

% Trampota, Vojtéchovska, str. 19
% Hendl, s. 52.

o7 Monaco, str. 60

% Monaco, str. 156
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3.2 Obsahové prvky, metody a techniky propagandy

Jak bylo naznaceno v prfedchozich kapitolach, ne kazdé sdéleni zamérené na

presvédc&eni pfijemce je propagandou. Pro odhaleni propagandy je tfeba znat

jeji techniky: techniky persvaze, které byly stanoveny Institutem pro analyzu

propagandy (IPA) zalozenym roku 1937 ve Spojenych statech. Cilem institutu

bylo seznamovat americkou verejnost s propagandou nacistického Némecka.

Pravé IPA stoji za identifikaci sedmi zakladnich technik, které jsou dodnes

zakladnim pilifem pfi analyze propagandy:

name calling (negativni oznaceni, nadavka) — tato technika vyuziva
negativnich symbolt a nalepek ve spojeni s jedinci, skupinami, rasami,
nabozZenstvimi apod. tak, aby bylo u obecenstva dosaZzeno spojeni

negativniho dojmu a osoby (skupiny....) a tim jeho odsouzeni a odmitnuti,

M1

glittering generalities (,zarici zobecnéni“, dobré symboly) — zatimco
metoda name calling je metodou demagogickou, glittering generalities
vyuziva také moznosti emocionalniho pasobeni na publikum, ovSem ve
prospéch propagandisty. TakZe zatimco name calling vyvolava o
~nepfiteli* negativni minéni, glittering generalities stavi propagandistu do
dobrého svétla prostfednictvim vyuZzivani pojmid a hesel jako pravda,

demokracie, loajalita apod.,

transfer (pfenos) — tato propagandistickd technika se snaZzi pfenést
autoritu a prestiz néfeho uznavaného a oslavovaného na c¢innost
propagandisty a jeho osobu. V tomto pfipadé vSak propagandista nemusi
mit s plvodni prestizni instituci, organizaci ¢i osobou nic spole¢ného,

pouze vyuziva dobrého jména nékoho jiného,

testimonial (dobrozdani, potvrzeni) — v rdmci této techniky propagandista
vyuziva znamych osobnosti, celebrit ¢i uznavanych instituci, &imz

dosahuje u publika rychlejSi a plynulejsi pfijeti svych nazord,

plain folk (prosty lid, obycejni lidé) — vtomto pfipadé se propagandista
stylizuje do pozice bézného Clovéka, ob&ana, aby se pfiblizil ostatnim
obyc€ejnym obcanum, pfipadné se snazi navodit dojem, Ze myslenky a

nazory propagandisty jsou vzeslé z lidu,
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» card stacking — (stavéni z karet) tato technika umoZzfiuje propagandistovi
ovliviiovat nazory obecenstva, aby zapomnélo nepohodiné informace a
znalo tak jen polovinu pravdy. Prostfednictvim pfehnaného didrazu, nebo
naopak podceniovanim nékterych skute€nosti a informaci, je vytvarena

jakasi koufova clona zkresleni a opomenuti,

« band wagon — (,viz s kapelou®,*® nasledovani davu) tato technika stavi

jedince do prostfedi davu (podle nazoru, kdyz vSichni, tak ja taky) a
vyvolava dojem, Ze urcité mySlenky &i postoje jsou mnohem rozSifenégjsi,

neZ tomu ve skute&nosti je.*?°

Kromé téchto z&kladnich metod a technik vyuZiva propagandista také dalSi
moznosti ovliviiovani publika, které vychazi z jeho potfeb a cill, moZnosti
a spoleCenskych a historickych kofenu. ,Charakteristické pro metody
propagandy pak je to, Ze pronikaji do mysli a srdci lidi takovymi cestami, které
zmen3&uji moZnost rozumové kontroly a svobodného rozhodovani.“***

Ve spojeni s meédii jsou obsahové prvky propagandy spojeny s dalSimi
souvisejicimi pojmy, jako je napf. koncept nastolovani agendy (agenda
setting). Podle tohoto konceptu disponuji média mechanismy, které maji
schopnost uréovat, o ¢em publikum pfemysli, a které otdzky vnima jako
zprav do vydani.'®* Persvazivni medialni sdéleni vyuZiva v hojné mire také
tzv. efektu tfeti osoby, ktery vychazi z prfedpokladu, Ze pfijemce sdéleni,
existujici v ramci néjaké skupiny, o¢ekavda, Ze persvazivni komunikace bude

mit mnohem vétsi Gginek a vliv na ostatni, neZ na néj samotného.'®

Cile propagandy jsou Casto zastfené a persvazivni sdéleni je tedy co nejvice
skryto: nejriznéjSi udalosti jsou prostfednictvim médii inscenovany tak, aby
ovlivnily pfijemce poZzadovanym smérem; novinafi pouZzivaji metody provokace

a neziidka vyuzivaji stereotypy a predsudky spoleénosti. Publiku jsou

% pojem pochazi z anglického vyrazu bandwagon, co? byl viiz s hrajici kapelou, pfipojovany
k vlakm. Vyuzivali ho politici v USA pfi svych volebnich kampanich.
100 Podhajsky, Jan: Propaganda, dostupné online na:
http://www.socioweb.cz/index.php?disp=teorie&shw=143&Ist=105; Sproule, str. 135 - 136
Y Marek, str. 6
192 McCombs, Maxwell E.; Shaw, Donald L.: The agenda setting function of the press. West
Poléblish_ing, 1977, str. 33

Davison, str. 1
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prfedsouvany informace preferované propagandistou, nebo naopak dochazi
k zatajovani informaci nepohodinych. Vyjimkou neni ani zvefejnéni
neovéfenych ¢i nepravdivych informaci nebo zneuziti déjinnych udalosti

k propagandistickym cilGm.

Pristup IPA je pro tuto praci dalezity, protoze jen diky identifikaci jednotlivych
technik, moznosti a zplsobu plsobeni propagandy je mozné propagandisticka
sdéleni najit a rozliSit. Vzhledem k tomu, Ze filmy s Jamesem Bondem jsou
primarné urCeny Kk pobaveni (tedy Ze se nejedna o prvoplanové
propagandistické filmy), je tfeba umét rozlisit jednotlivé techniky propagandy,

aby mohly byt jeji projevy v téchto filmech rozeznany.

3.3 Analyza filmové propagandy

Pohled na analyzu propagandy se u jednotlivych autor lisi. RozSifeny je

desetibodovy plan analyzy zohledrujici vSechny podstatné prvky propagandy:

ideologie a zamér propagandistické kampané,
kontext propagandistické kampané,

totoznost propagandisty,

struktura propagandistické organizace,

cilové skupiny,

vyuZziti médii,

zvlastni techniky vedouci ke zvySeni U€inku,

reakce posluchacu,

© © N o gk~ wDdPRE

kontrapropaganda,

Géinek a evaluace.'®

[ —
©

BennettovA a O’Rourke sleduji c¢tyfbodové schéma analyzy persvazivni

komunikace:

1. zplsob prezentace zdroje,

2.  zpusob delegovani na posluchace,

3.  zpusob intelektualniho ¢i osobniho zapojeni publika,
4. zamér zdroje.

194 Jowett, O'Donnellova, str. 270
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Jak uz bylo zminéno vySe, je to praveé film, ktery je jako médium k propagandé
vyuZivan velice ¢asto. Dlvodem je v prvé fadé fakt, Ze film plsobi v jednom
okamziku na vice smysli pfijemce a opomenout nelze ani zamérenost filmu
na emocionalni stranku jedince. Pro filmy s prvky propagandy je pak typické
to, Zze na rozdil od ostatni filmové produkce, a vlastné umélecké produkce jako
takové, se jedna o uzaviena dila, tedy o dila, ve kterych se autor snazi o to,
aby jeho kompozice byla ocenéna a pfijata ve stejné formé, v jaké ji navrhl.*®®
Co se tyCe jednotlivych stranek filmu jako uméleckého dila, je tfeba je
v kontextu filmové tvorby propagandistického charakteru vnimat odliSnym
zpusobem. Spole¢nym jevem je bezesporu dldraz na obrazovou stranku filmu,
protoze clovék vnima drtivou vétSinu okolniho svéta pravé zrakem. Velice
dalezitou slozkou propagandistického filmu je také hudba, popfipadé zpév,
které jsou vyuzivany k podtrzeni propagandistické mysSlenky a upevnéni
predkladané skute¢nosti v mysli recipienta.

Z hlediska sémiotiky je hudba ve filmu zcela rovnopravna s jeho obrazovou
slozkou a tvofi svébytny znakovy systém. Napf. v sovétském filmu reziséra
EjzenStejna Alexandr Névsky je hudba Sergeje Prokofjeva nastrojem
k vyjadreni protikladného vztahu mezi Teutony a Rusy, tedy rozdilu mezi ,oni
amy“. TakZe zatimco rusky hudebni motiv je prosty a harmonicky, motiv
némecky je plny disharmonie a tézkopadnosti. Svou roli v kontextu
propagandistického pulsobeni hraje i ticho, tedy nepfitomnost hudebniho

motivu.t%

Stejné tak je tfeba chapat i slovo jako jeden z prostfedku filmové komunikace.
Film neni realita, takZe propagandisticky film se snaZi provozovat takovée
feCové vypovedi, které prakticky nedovoluji rizné vyklady a interpretace, ale

jsou zamérené na konkrétni vyznam a sdéleni.

Celkové je tedy film idealnim médiem pro Sifeni propagandy mezi masove
publikum, coz je pfimym dusledkem pojeti filmu jako média zabavniho. Film
a filmovy primysl méa v prvé fadé funkci pobavit, takze vyuZiti filmové tvorby

k propagandistickym Gc€elim je bézné. Vypravéni filmového prFibéhu je

1% Eco (1989), str. 7
1% \Weiss, str. 23 - 24
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idealnim prostfedkem k podsouvani vlastnich nazori a stereotypizaci, které
divak pfijima ¢asto bez toho, aby si to vibec uvédomoval.

3.4 Aplikace metody

Deset kroku vedouci k analyze propagandy ma za cil utvofit o ni celkovy
a podrobny obrazek. VSech deset kroki ma ve svém dulsledku zodpovédét
zakladni otazky, tykajici se konkrétniho propagandistického sdéleni: S jakym
vysledkem a vjakém Casovém kontextu a za pouZziti jakych speciélnich
symboll zasahne propagandista publikum skrze média? Neni vzdy mozné

107 pravé Jowett

ziskat odpovéd na vSechny vySe uvedené otazky.
a O’'Donnellova se na analyzu propagandy divaji jako na velice komplexni
problém, ktery ve svém duasledku kombinuje historické, mediélni, lingvistické

a sociologické hledisko.'®

Metoda obsahové analyzy zaloZzena na identifikovani technik propagandy
stanovenych Institutem pro analyzu propagandy a pojeti analyzy propagandy
autord Jowetta a O’Donnellové tak dokaze nejkomplexnéji odpovédét na
zakladni otadzku prace, ktera se pta, zda jsou filmy s Jamesem Bondem filmy
propagandisticky ladéné, Ci nikoli. Pravé prostfednictvim komplexni analyzy
filmové narace je mozno zjistit, zda jsou filmy opravdu propagandistickym
sdélenim, nebo se jedna pouze o ur€itou miru stereotypizace, spojené
s hlavni postavou, postavami bondgirls a padouchu. Bez toho, abychom vzali
v ivahu vSechny proménné — tedy kontext doby, samotny obsah, formu
a prostfedky vypravéni, stejné jako zplUsob sdéleni a postavu produktora —
neni mozné analyzovat bondovskou sérii jako mozné propagandistické
sdéleni. Analyza poukaZe pfedevSim na praktické uplatnéni mytu, stereotypu
a ideologie ve filmu a bude se snaZit na pfikladech dokazat, jak tyto slouzi (Ci
pfipadné neslouzi) propagandistickému podtextu filma. Zaroven je treba
v analyze zohlednit techniky propagandy popsané vysSe; stéZejni budou
pravdépodobné name calling a glittering generalities, tedy ocernovani
nepfitele (i kdyz jde zpocatku tfeba jen o domnélého nepfitele) a naopak

prikladani dobrych symbolt hlavni postavé a jeho spojencim, které lzce

197 Jowett, O’'Donnellova, str. 280, 298
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souvisi i s pfedem popsanym Cernobilym zobrazenim reality, opozice my —
oni. Otazky popsané autory Jowettem a O’Donnellovou pak budou slouzit
predevsim k zasazeni filmda do kulturniho kontextu — uvédoméni si, na koho
filmy cili a sjakym zamérem, jaka je jejich ideologie a jak ji divakovi
zprostfedkovavaji, kdo je zde onim propagandistou a zda ho Ize vibec
identifikovat. Teorie téchto autorl zaroven umozni i nahlizeni na film jako

pfenosové meédium pro urcité sdéleni, které neni jeho prvotnim zamérem.

Dle cild a vyzkumnych otazek, nastinénych v avodu prace, vychazime
z pfedpokladu, Ze filmy s Jamesem Bondem, konkrétné tedy filmy vzniklé do
konce 80. let, jsou filmy s propagandistickym podtextem a Ukolem analytické
¢asti prace je nalézt, identifikovat a zanalyzovat konkrétni propagandistické
protivychodni prvky v sérii, popfipadé popsat, jakymi proménami a cestami
propaganda v jednotlivych sledovanych filmech série prosSla. Za timto ucelem

s v 7z

se v praktické ¢asti zaméfime zejména na tyto okruhy:

* ideologie my versus oni (Zapad proti Vychodu, dobfi a Spatni, spoluprace
s USA),

o zavislost na kontextu doby (spolu se zménami spoleCenského a
politickeho klimatu se postupné méni i samotné propagandistické sdéleni),

» stereotypizace (nepfitele, bondgirls) a jeji promény v Case,

e prostfedky a zplsob (U¢elna propagace/skryta za zabavou).

Samotna analyza se soustfedi na nahlizeni filma s ohledem na vySe zminéné

otazky

1% jowett, O’Donnellova, str. 270
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4. James Bond — tajny agent propagandy?

4.1 Bondovky jako prost redek zapadni propagandy

Problematika filmové propagandy je v kontextu této diplomové prace
aplikovana na sérii filmi o agentu Jamesi Bondovi. Bondovky bezesporu

«109 na né,

odrézi aktualni déni ve svété a pohled ,svéta hlavniho hrdiny
a pravé proto jsou v predkladané diplomové prace analyzovany z pohledu
zakomponovani protivychodni propagandy do filmového pfibéhu. James Bond
je predstavitelem zapadniho svéta, ktery cti a ochranuje jeho hodnoty a bojuje
proti nepfiteli, ohroZujicimu demokracii a svobodu. V nékterych bondovkach
z obdobi studené valky neni nepfitel pfimo ,jmenovité” oznacen, ale prakticky
neni pochyb o tom, Ze je jim Sovétsky svaz a komunismus. Napf. ve filmu
Chobotni¢cka nebo Dech Zivota je oznaceni tohoto nepfitele vylozené explicitni
(viz dale v analyze).

Pokud bychom filmovou sérii o Jamesi Bondovi nahliZzeli z pohledu rovin

analyzy propagandy,°

je zifejmé, Ze ne vSechny prvky jsou jasné Ccitelné
a definovatelné. Co se tyCe ideologie a zaméru a také problematiky kontextu
propagandistické kampané, je tfeba rozliSovat bondovky z obdobi studené
valky a bondovky pozdéjSiho obdobi. Je tfeba brat v potaz ale i historicky
kontext pred studenou valkou — zpocatku filmové série miZzeme pozorovat
odkazy na stereotypy =z druhé svétové valky, konkrétné tfeba postavu
padoucha Dr. No ze stejnojmenné prvni filmové bondovky, ktery je napil

Cifan a symbolizuje zlo v podani stereotypu tzv. ,Zlutého nebezpegi“.**

Pravé na filmové sérii o Jamesi Bondovi je jasné patrny vyhranény pfistup
k nepfiteli, stylizovany ve vztahu ,my versus oni“. Jedna se o binarné opozi¢ni
skupinu projevujici se v rdmci nékolika rovin — ,my a oni v zobrazeném svété;
my a oni jako vypravéci a adresat-divaci; my a oni jako ti, kdo tyto narativni

spektakly produkuji a plati; my a oni jako ti, kdo se v nich maji ¢i mohou

199 sy&tem hlavniho hrdiny se mysli prostiedi, ve kterém filmy vznikaly, tedy zapadni

anglosasky svét, ktery byl zaroven (a to plati pfedevsim pro filmy z doby studené valky) i
svétem jejich primarni cilové skupiny.

110 viz kapitola 3.3 Analyza filmové propagandy.

11 jak fika sam Dr. No, nebojuje ani proti Vychodu, ani proti Zapadu, protoZze oba hlavni
pfedstavitelé bipolarniho svéta jsou pro néj stejni. (Dr. No, 1962, 1:28)
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poznat.“**? V kontextu studené valky je nepfitelem vychodni ideologie
reprezentovana zlo€ineckou organizaci ¢i jedincem (jako je Scaramanga ve
filmu Muz se zlatou zbrani), po padu komunismu se nepfitelem stava jakékoli

uskupeni ohroZzujici demokracii a zapadni hodnoty jako takove.

Jak v pfipadé filmové série o agentu Bondovi identifikovat propagandistu? Jak
uz bylo naznaceno, totoznost propagandisty je povétSinou publiku skryta
a v pfipadé filmoveého agenta Jejiho Veli¢enstva tomu neni jinak. Propaganda
v téchto filmovych pfibézich pusobi implicitné, to znamena, Ze neni vyjadrena
pfimo. Identifikovat propagandistu a odhalit strukturu propagandistické
organizace neni v pfipadé filmové série o Bondovi vabec jednoduché - je
propagandistou celd zapadni spolecnost? Britska & americka vlada? Tajné

sluzby?

Otéazka cilového publika, uzitych meédii a specialnich technik, maximalizujicich
ucinnost propagandy, je Vv kontextu ideologického zaméfeni bondovek
verejnost, tedy vSichni, kdo se chtéji prostfednictvim filmového vypravéni
o neznicitelném agentovi pobavit. Film jako zvolené médium umochuje ucinek
implicitné pojaté propagandy, skryté za snahu o pobaveni v duchu zapadni
masové kultury. Reakce publika je také oCekavana — kazdy, kdo shlédne film
s agentem 007, se citi v prvé fadé pobaven a ideologicky podtext filmového
vypravéni si asi uvédomuje jen maloktery divak. Cilem nasledujici ¢asti prace
bude pravé na prvky propagandy v jednotlivych filmech série upozornit
a zasadit je do kontextu problematiky zapadni propagandy jako celku. Prace
se nebude primarné zabyvat otazkou totoznosti propagandisty, zaméfuje se

hlavné na jednotlivé propagandistické prvky v konkrétnich filmech.

4.2 Konkrétni prvky propagandy ve filmech o Jamesi Bondovi

4.2.1 James Bond — ochrance zapadni demokracie

Fakt, Ze bondovky jsou filmy s propagandistickymi prvky, je zejména patrny na
filmech, které vznikly do konce 80. let, tedy do konce studené valky, kde je

stereotypni zobrazeni Vychodu jako hrozby béZznou soucasti filmového

112 Bilek, str. 103
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vypravéni. Dokonce bych si dovolila tvrdit, Ze tyto filmy jsou bez alespon
zakladnich znalosti historickych souvislosti viceméné nesrozumitelné a pro
soucasného (hypoteticky zcela nepouceného) divaka by mohly postradat ¢ast
svého smyslu (pfipadné by mohlo dojit k nepochopeni spiSe jednotlivych
narazek — napf. pfi sledovani filmu Spion, ktery mé miloval, je nutné védét, co
znamena pojem ,politika détente” a kdy tento proces probihal, abychom mohli
pochopit nékteré glosy, napf. komentar padoucha ke spolupraci a milostnému
vztahu zapadniho agenta Bonda se sovétskou agentkou Amasovou — viz také
dale v analyze). Je v3ak tfeba dbat na rozdil mezi cilenou a prvoplanovou
propagandou a pouze historickymi souvislostmi konkrétniho filmu &i narazkami
na né. Proto je nutné pfi analyze reflektovat historicky kontext a v pfipadé, ze
néktery motiv &i replika zfilmu jsou ze své podstaty identifikovany jako
propagandistické, je tfeba je porovnat s timto kontextem &i konkrétni udalosti,
na kterou by mohly odkazovat. Sdéleni, které muze znit prvoplanové
propagandisticky, muze byt ale napf. jen ur€itym ,zdpadnim“ mytem o ,zemi

protivnika“, vzniklym na zakladé predsudku a konvence ¢i mytizace sdéleni.

Kazdy z filmd vzniklych v obdobi bipolarniho rozdéleni svéta vSak pracuje
strochu jinym typem protivychodni propagandy, ktera pfimo souvisi
s aktuélnim politickym dénim v mezinarodnich vztazich. Zatimco zpoc&atku
jsou narazky na skute¢nost studené valky spiSe skryté a protivychodni
propaganda neni zcela zfejma, na konci 80. let je mnohem otevienégjsi. Prvni
filmy s Bondem nezminuji pfimo Vychod jako nepfitele zapadniho svéta, jsou

mnohem opatrnéjsi.

Kdyz se Bond v podani Conneryho potka s Dr. No a obdivuje jeho akvarium,
Dr. No mu na jeho pfirovnani sebe k velrybé odpovi: ,Zalezi na tom, pane, na
jaké strané skla jste.'** S postupem doby jsou vSak narézky na Sovétsky
svaz a komunismus mnohem oteviengjSi a tvrdsi. Napfiklad ve filmu Muz se
zlatou zbrani, natoCeném dvanact let po Dr. No, Bond pronasleduje
Scaramangu s americkym policistou na dovolené, ktery se Bonda pta: ,Koho
honi§, mladej, komouse? Jen si ho podej, jdu do toho stebou.** A

v Chobotni¢ce z roku 1983 je scéna ze zasedani generalniho Stdbu SSSR,

'S Dr. No, 1962, 1:28
114 Muz se zlatou zbrani, 1974, 1:19
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kde se general Orlov snazi pfesvédcit ostatni o ukonceni vyjednavani s NATO
0 odzbrojeni a o utoku na Zapad: ,Pfehrali jsme si par strategickych utokd na
Kutuzovové pocitacCi a zjistili jsme, Ze rozhodujici uder deseti ozbrojenych
divizi ze severu a péti z Ceskoslovenska by zajistil naprosté vitézstvi v péti
dnech a to proti jakékoli obranné taktice.” — ,To je naprosté Silenstvi. Vime,
kam by to vedlo. NATO by zautocilo jadernymi zbranémi.“ — ,Nikdy. Zapad je

dekadentni a roztfistény. Bude se bat naseho drtivého jaderného uderu.“**

Ve filmech zdruhé poloviny 80. let vSak uz Bond bojuje pfimo proti
sovétskému Rusku. Asi nejvice patrna protivychodni propaganda je soucasti
filmu Dech Zivota z roku 1987, ktery se odehravé také v Ceskoslovensku, tedy
komunistické zemi, a kde Bond bojuje proti sérii atentatt KGB a agenty
nepratelskych tajnych sluzeb. Zatimco filmy ze 70. a prvni poloviny 80. let jsou
Casto aZz nadnesené, Bond v podani Timothyho Daltona se viceméné vraci

k tradici $pion&Zzniho filmu kombinovaného s akénosti a efekty.*®

Nepratelé nesmrtelného agenta nejsou v zadném z prvnich filma*’ p¥imo
Rusové, Sovétsky svaz nebo Vychodni blok. Je to jisté dano tim, Ze v obdobi
60. let, kdy byly vztahy mezi Vychodem a Zapadem velice napjaté, nebylo
radno pfimo Vychod oznacit za naruSitele miru a klidu na svété. Studena valka
stoji v pozadi kazdého Bondova nepfitele a to i pfesto, Ze padouchové se
mnohdy snaZzi ublizit obéma, jako Dr. No: ,Vychod, Zapad, oba jsou stejné

omezené. Jeden jako druhy. Jsem ¢lenem SPECTRA.“!8

Zajimavé je také to, e proti Bondovi &asto stoji i Cina reprezentovana
nékterym genialnim védcem napoméhajicim hlavnimu padouchovi. Dr. No byl
Cinan, Goldfinger dostal své atomové zafizeni také diky Cing, v Ciné pracuje
Scaramanga Vv bondovce MuZ se zlatou zbrani. Cina byla sou&asti
komunistického bloku, ale jeji vztahy se SSSR nikdy nebyly normalizované

a Cina vyuzivala svého silného postaveni a vyjednavala jak se Zapadem, tak

> Chobotni¢ka, 1983, 00:17

118 Opravdovy boom zaznamenaly $pionazni filmy pravé prostiednictvim bondovek v 60. letech
20. stoleti. V osobé Rogera Moora se bondovky uvolnily a pravé Dalton(v Bond se vracel spiSe
k odkazu Conneryho.

7 Dr. No je Cinan, Ernst Blofeld je prvnim muzem SPECTRA, Goldfinger hraje sam za sebe,
stejné jako Scaramanga.

"8 Dr. No, 1962, 01:37
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s Vychodem.™® Tento typ zla je vBondovkach reprezentantem ,Zlutého

v ru

nebezpedi“, pretrvavajiciho stereotypu z obdobi druhé svétové valky (viz
pfedchozi kapitolu). Na druhou stranu, i pfesto, Ze nikdy nestoji proti Bondovi
Sovétsky svaz jako takovy, je to pravé on, koho agent z planovani zkazy svéta

¢asto jako prvniho podezira.

Ve filmu Srdeéné pozdravy z Ruska si cela britska tajna sluzba mysli, Ze stoji
proti sovétské tajné sluzbé, ovSem Bond zjisti, Zze to tak neni, a Ze za vS§im
opét stoji zloCinecka organizace SPECTRA. ,TakZe to vibec neni ruska akce.
Vly jste nas jen postvali proti sob&, Ze je to tak?***® Podobné& v bondovce
Chobotnicka (1983), kdy jsou na aukcich podezfele casto prodavana
Fabergého vejce, je Bond poslan do akce, protoze: ,Jestli jsou vtom Rusové,
pak chtéji ziskat penize na tajné operace a Uplatky. Kazdopadné, si to radsi
zjistime.“*#

Ale je pravdou, Ze kdyz je v nékteré z bondovek nepfitelem organizace
SPECTRA, jsou jejimi ¢leny lidé z nejriznéjSich koutd zemékoule, ale nikdy
neni zminéna narodnost ze zapadni C4sti svéta. V organizaci se divak setka
s Ruskou, Cifianem i Cechem.'?* Nepratelé vystupuijici v jednotlivych filmech
maji své vlastni plany na ovladnuti svéta, které jsou mnohdy namifené na obé
strany bipolarniho seskupeni studené valky a vyuZivaji vzajemného
nepratelstvi: v bondovce Zije$ jenom dvakrat se Blofeld snaZi vyvolat treti
svétovou valku, kdyZz unasi sovétske a americké druzice a vyvolava zdani, ze
je to akce nepfitele. ,Jak vidite, chystam se rozpoutat malou valku. Za nékolik
hodin, az se AmeriCané a Rusové zni¢i navzjem, vladu nad svétem

pfevezme nova mocnost.“'*

Soudoby divak bondovek vSak nebyl nikdy na pochybach, kdo je skute¢nym
nepfitelem demokratického svéta. Bondovky velice umné vyuzivaly aktualni
situace studené valky — samozfejmosti je atomova hrozba, ktera byla pro
tehdejSi obyvatele svéta realnym nebezpecim, zavody ve vesmirném vyzkumu

a zbrojeni, problematika energetickych zdroji. Zejména hrozba atomového

9 Nalevka, str. 57

2% srdeéné pozdravy z Ruska, 1963, 01:25

*?! Chobotnicka, 1983, 00:14

2 Ruska Rosa Klebbovéa a Cechoslovak Kronsteen ve filmu Srdeéné pozdravy z Ruska, Cifian
Dr. No ve stejnojmenném filmu.
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atoku, ktery by znamenal tfeti svétovou véalku, byla v bondovkach velice ¢asto
reflektovana. Hlavnim cilem Bonda je tak zajiSténi bezpeci, klidu a stability

zapadniho svéta.

Blofeld v bondovce Diamanty jsou vééné vyuziva jaderné hrozby k tomu, aby
zajistil svétovy mir: ,Ta fraSka s ukazkou sily se dala oCekavat. Velmoci
predvadéji vojenské svaly stejné jako impotentni frajefi na plazi. Velice lituji,
Ze musim hrozit zni¢enim velkého mésta, ale pokud neustoupi, co se da délat.
Jaderné mocnosti, jako vSechny nasilniky, Ize zastraSit zase jenom nasilim.
Na odpovéd uz maji jen hodinu, jednu hodinu a pak se nam splni nas

spole¢ny sen — Gplné odzbrojeni a mir na zemi.“*?*

Plany padouchu, proti kterym Bond bojuje, jsou velkolepé — od zkazy
nékterého britského nebo amerického velkomésta, pfes zni¢eni kosmického
programu aZ po sterilitu celého lidstva'®®. Padousi se ve filmech tvafi jako
mocni a nedostizni, jejich plany jsou dokonalé, ale ve finale pfijde jeden agent
a celé mnohaleté planovani zni¢i a genialniho padoucha zabije. Lze tedy fici,
Ze bondovska propaganda si vlastné do jisté miry ,utahuje” z klasické
propagandy, kde je nepfitel prezentovan v gigantickych rozmérech
a nebezpedi je dotahovano do absurdnich mezi. Tato dimenze propagandy je
v bondovkach spiSe parodizovana, protoZze genialni padouch, disponujici
prostfedky a schopnostmi, je nakonec na hlavu poraZzen a potupen prcha ze
scény Ci je zabit. Tento proces ztraty autority a sily je vidét i na chovani
padouchovych poskoku, ktefi zpoatku svého pana obdivuji a slepé
poslouchaji, ale poté, co mu Bond ,strhne* masku, od néj hromadné utikaji.

Z(istanou jen ti opravdu vérni.*?®

12 Zije§ jenom dvakrat, 1967, 01:36

'** Diamanty jsou v&¢né, 1971, 01:37

Zkézou amerického mésta hrozi hlavni padouch ve filmu Thunderball (Thunderball, 1965,
00:39), kosmicky program je zbrani v rukou Blofelda ve filmu Zije$ jenom dvakrat. Sterilita
celého lidstva je pak cilem padoucha ve filmu V tajné sluzbé Jejiho Veli¢enstva (V tajné sluzbé
Jejiho Veli¢enstva, 1969, 1:16).

%6 Tak hrozivé pusobi Blofeld: v bondovce Zije jenom dvakrat ma dalekosahlé plany, disponuje
vlastnim kosmickym vybavenim umozZnujicim mu naruSovat kosmicky program obou svétovych
supervelmoci, ale nakonec je Blofeld porazen a jeho kryt v jicnu sopky zni¢en. Pfikladem je duo
homosexualnich zabijakd z bondovky Diamanty jsou vééné Wint a Kidd, ktefi pracuji ¢astecné
pro Blofelda a ¢aste¢né na vlastni pést. Tato dvojice mé nékolikrat Bonda ve svych rukou,
zosnuje prekomplikované plany na jeho odstranéni a nakonec je Bond znovu v akci a Zivy.

125
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4.2.2 Ja, James Bond, nebo my, Zapad?

Bond je sice superagentem, ktery dokaze porazit jakéhokoli padoucha,
zabetonovaného v jakkoli nepfistupném krytu a obklopeného suitou oddanych
a k zabijeni vycvi¢enych poskokd, ale jen malokdy pracuje sam. Lze to
poklddat za odraz faktu, Ze i Velkd Britanie za studené valky prakticky
nepodnikala Zzadné kroky na poli mezinarodni politiky sama. VétSinou to bylo
v kooperaci s USA, respektive v pfipadé tajnych sluzeb, CIA.**" Jasné je tedy
vymezeni pojmu ,my“ ve vSech bondovkach. Pod pojmem my je v bondovkéch
jasné chapana Velka Britanie a jeji spojenci. NejCastéji USA, respektive CIA,

ale také evropsti partnefi z NATO a Evropského spolegenstvi.'?®

Bond spolupracuje se CIA ve fiimech Dr. No, Goldfinger nebo také Zit a
nechat zemfit. Jejich vzajemna spoluprace je béznou soucasti, takze Bond ma
se svymi americkymi kolegy velice pratelské vztahy: ,Zdravim, Felixi. Jak se
vede? Na silnicich to celkem jde, budu u vas do pul hodiny. Pak mé muzete

«129

pozvat na nejlepSi obéd v New Yorku. ~Jsem Felix Leiter, bezpecnostni

sluzba. Musite byt James Bond.“ — ,TakZe na jedné lodi?***°

James Bond je tedy agentem Jejiho Veli€enstva a je oddany Velké Britanii, ale
pfi svych akcich zachranuje mir a pofadek na celém svété a mélokdy se ocita
v situacich, kdy je ohroZena pouze jeho vilast. ,My“ je tedy pro divdka cely
svobodny Zapad, ,oni“ jsou ti ostatni. Tento jazyk je charakteristicky pro celou
¢ast série spadajici svym vznikem do obdobi studenovalecného konfliktu. Jak
fikh Bond ve filmu Goldfinger, kdyZ mu hlavni padouch objasfiuje svuj plan:
,Celé zasoby zlata Spojenych statd budou radioaktivni sedmapadesét let. [...]

Promyslené akce. A nastane to, co cht&ji, ekonomicky chaos na Zapadé.“***

V bondovce Povoleni zabijet zroku 1989 se James Bond vrh& spolecné
s Felixem Leiterem pomstit smrt jeho novomanzelky. Pfitom dokonce pfijde

0 své povoleni zabijet, protoZe v zajmu pratelstvi s kolegou ze CIA poruSuje

Jejich vérnost jde tak daleko, ze i po skonéeni planu Bonda pronéasleduji. Podobné vérny
Goldfingerovi je jeho vérny poskok Obbjob.

7 specifikovano nize.

Poprvé se NATO vyznamnéji objevuje v bondovce Thunderball zroku 1965, kde je
organizaci SPECTRE ukraden bombardér NATO se dvéma jadernymi pumami.

'» Zit a nechat zemfit, 1973, 00:11

% Dr. No, 1962, 00:31

B Goldfinger, 1964, 01:20
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nafizeni M. Bond tak povySuje vzajemnou spolupraci na préatelstvi: ,UZ v€era
veCer jste mél byt vlistanbulu. Obdvam se, Ze vam ta neStastnd véc
s Leiterem zatemnila mozek. Mate préaci. Tak odpoledne v letadle.” — ,Jesté
jsem tu neskongil.“ — ,Nechte to Ameri¢aniim. Je to jejich. At si to vyreSi." —
,ONi vtom nic nepodniknou. J4, dluzim to Leiterovi. Nasadil pro mé& mockrét
Zivot." — ,Nechte téch sentimentalnich vylevd. Znal sva rizika." — ,A jeho
Zzena?" — ,Tahle vaSe soukroma pomsta by mohla zkompromitovat viadu
Jejiho VeliCenstva. Mate nové povéfeni a ja oCekdvam, Ze je provedete
odpovédné a taky profesionalné.” — ,Pfijméte mou rezignaci, pane.” — ,Nejsme

klub 007. Od této chvile vdm beru povoleni zabijet.“**?

Je jisté zajimavé uvédomit si, Ze v bondovkach je pod pojmem ,my“ Casto
skryto elitafské spojeni tajnych sluzeb Velké Britanie a Spojenych statu. Je
treba opét znat historicky kontext dané doby. Po druhé svétové valce
historické mocnosti jako Némecko, Francie a samoziejmé také Velka Britanie
zaznamenaly Gstup z moci a na jejich misto nastoupily supervelmoci USA
a SSSR.** ztrata postaveni byla pro Britanii velice téZkou ranou, se kterou se
Spatné vyrovnavala, a po celou dobu studené valky se snazila vystupovat jako
rovnopravny partner USA, i kdyZ tomu tak ve skutecnosti pfiliS nebylo. Kromé
par vyjimek (jako napf. ve filmu Srdec¢né pozdravy z Ruska) jsou to USA
a Velka Britanie, kdo — at uz planované nebo nahodou - bojuji proti

spole¢nému nepfiteli a zachranuji demokratické idedaly.

Spoluprace agenta Jejiho Veli€enstva a americké bezpecnosti sluzby vsak
neni vzdy jen pohodova. Filmy odrazeji i tu realitu, ve které je Velka Britanie
spiSe slabSim partnerem supervelmoci USA, a jak v politice, tak pfi zachrané
svéta se musi Brit podfizovat svému silngjSimu partnerovi. Tento motiv je
mozné vysledovat ve filmu Diamanty jsou vééné, kde Bond opét spolupracuje
s Felixem Leiterem ze CIA. Bond musi respektovat nafizeni americkych
predstaviteld a musi se fidit jejimi pokyny: ,Washington nafidil stat, tak zatim

C¢ekame. Prezident to opravdu neni. Ale dokud Washington neuvéfi, Zze Willard

Wyatt krade, vSechno zustane, jak je. Néjakou zabavu si s pani Johnsonovou

32 povolenf zabijet, 1989, 00:33
3 Krejéi, str. 100



59

zatim jist& najdete.“** Velka Britanie se ve filmech snaZi presvédsit divaka o
tom, Ze je dulezitym hra€em na poli mezinarodni politiky. A nepouziva k tomu
jen agenta a jeho spolupraci s americkymi kolegy a jeho zachranu celého
svéta. V bondovce Zijes jenom dvakrat se Velka Britanie stylizuje do role
zprostifedkovatele jednani a miru mezi SSSR a USA. A je to britska snaha, co
zabrani eskalaci sporu a pfipravi tak prostor pro agenta 007, ktery pak celou
situaci zachrani: ,Vlada Jejiho VeliCenstva neni presvéd€ena, Ze tato niciva
raketa pochazi ze sovétského Ruska. NaSe pozorovaci pracovisté
zaznamenalo odezvu jejiho pfistani na mofe v oblasti Japonska. Dovoluji si
Vam navrhnout, panové, abyste pravé tam soustfedili pozornost svych

vyzvédnych sluzeb.“*

Kromé zobrazeni bipolarity my a oni, najdeme ve filmech i dalSi stereotypy,
které jsou pro divaka jasné Citelné. Sam agent Bond je ve filmech stylizovan
jako pravy anglicky gentleman, ktery je vzdy perfektné oble€en, ma az
aristokratické vystupovani a jeho humor je plny sarkasmu a ironie. Ameri¢ané
tak vedle Bonda plsobi jako burani a hlupéaci. Jako pfiklad Ize uvést
amerického policistu na dovolené ve filmu Muz se zlatou zbrani, ktery je
vyli¢en jako obtloustly ,vesnicky balik®, ktery nosi barevnou havajskou koSili
(protoZe je na dovolené), neustale Zvyka tabak, mluvi neohrabané a pouziva
(ne vzdy vhodny) ,selsky rozum®. Pfipustit silu Ameri¢anli, ale zaroven
zdUraznit, Zze my (Britové) mame stale néco navic, je jeden z dalSich
stereotypl, kterého bondovky vyuZivaji. Fakt, Ze agent zachranujici svét pred
jadernou pohromou je neustéle skvéle uCesany a Cisty, je jisté nerealisticky.
| tvarci si uvédomuiji, Ze Bond je spiSe pohadka nez realisticky obraz ¢innosti
tajnych sluzeb. Ve filmech se tak divak nejednou setka s narazkami, které jej
nenechavaji na pochybach o tom, Ze sam Bond se nebere tak vazné. Napr. ve
filmu Diamanty jsou vééné se Bond vydava za paSeraka diamantt, ktery vSak
ve skute¢nosti uprchne. Bond jej zabije a podstréi mu své doklady. Bondgirl
pak nad mrtvolou domnélého agenta fika: ,Vzdyt vy jste zabil Jamese Bonda.”
— ,Kdopak Ze to byl? Pravé se ukazalo, Ze nikdo nenfi neznigitelny.“**® Nebo ve

filmu Muz se zlatou zbrani se Bond vydava za Scaramangu a mluvi sam o

4 Diamanty jsou vé&né, 1971, 01:06

13 Zijes jenom dvakrat, 1967, 00:03
** Diamanty jsou v&&né, 1971, 00:24
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sobé: ,Proc jste pfisel?" — ,Bond, James Bond.” — ,J& snad toho pana znam?*
- ,Ne, ale on zna véas.” — ,Nechci byt neskromny, ale v naSem svété je sotva
nékdo, kdo by mé neznal.” — ,A jen malokdo dosud neslySel o Jamesi Bondovi.
Britska tajna sluzba, 007, povoleni zabijet. Je dobry, i podle mych méfitek.“**’
Nebo opét ve filmu Diamanty jsou vééné opét mluvi Bond sam o sobé: ,V
kasinu jsem pravé vidél Jamese Bonda. [...] Poslouchejte, je-li jen napdl
takovy genius, jak tvrdi, tak je to velky malér. [...] Mé prosté moc nebavi, kdyz

se tu motéa takovy frajer jako James Bond.“*%®

| pfes jakékoli nebezpeci, které svétu hrozi, a se kterym musi agent Bond
bojovat, si vzdy najde ¢as na chvilky v naru¢i krasnych Zen. Bond vSak
s divkami jednd povySené (az na vyjimky ve filmech V tajné sluzbé jejiho
velicenstva, na jehoz konci se Bond Zeni, a Casino Royale, kde nachazi lasku
v Zené jménem Vesper). Ve sledovaném obdobi jsou Zeny ve filmech vétSinou
slabé a emocCné nevyrovnané a i ty, které maji schopnosti, moc a silu
a spolupracuji s hlavnim padouchem, se nedokazou ubranit Sarmu agenta
Bonda, at uZ se jednd o zna¢né naivni Solitaire z filmu Zit a nechat zemfit
zroku 1973 nebo pomstychtivou Melinda Havelock z filmu Jen pro tvé oci
z roku 1981. Bond je maskulinnim hrdinou,™* ktery Zeny ma jen pro potéchu
anemini na tom nic ménit. Jeho vystupovani a chovani je vu¢i Zenam
nadfazené: ve fiimu Spion, ktery mé miloval, je v Gvodni scén& James
v Rakousku v horské chaté s divkou a vedou nasledujici konverzaci: ,Jamesi,
ja prosté nenalézam slov.“ — ,Dovol mi rozsifit tvou slovni zasobu.“**° Podobné
ve filmu Vyhlidka na vrazdu, kde se James Bond kromé hlavniho padoucha,
genialniho Zorina, musi potykat i s jeho ochrankyni May Day, se Zeny milujici
agent rozhodne c&ernoSskou vrazedkyni svést sice ponékud prvoplanovym
zpusobem, ktery v3ak zabere: ,May Day, kde jsi byla? Cekam tu na tebe [nahy
Vv jeji posteli — poznamka autora], abych se o tebe postaral. Vidim, Ze toho

moc nenamluvis. 4!

37 Muz se zlatou zbrani, 1974, 00:44
%8 Diamanty jsou vé&né, 1971, 01:19
139 v/ pipadé Jamese Bonda se jedna o muzstvi jak ve vyznamu biologickém (fyziénost, tvrdost,
impulzivnost muZského pohlavi ve srovnani s zenskym), tak ve vyznamu sociologickém
£4doominantn|' pozice muze ve spole¢nosti, jeho ,nadvlada®).

Spion, ktery mé miloval, 1977, 00:04
141 yyhlidka na vrazdu, 1985, 00:41
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Zvlastni postaveni v Zzenském svété Jamese Bonda ma asistentka M, Eve
Moneypenny, ktera je soucasti kazdého filmu série (kromé filmu Casino
Royale, kde byla tato postava poprvé Uplné vynechana) a ktera agenta 007
obdivuje a rdznymi zptisoby mu témérf v kazdém filmu vyznava lasku, a¢ ¢asto
velmi sofistikovanym zplasobem; viastné ani neceka, Ze by se jeji sny staly
skute€nosti, tak nema problém s Bondem mluvit narovinu: ve filmu Diamanty
jsou vécné zatykd MI6 na hraniénim pfechodu do Holandska prekupnika
Petera Frankse a Bond nastupuje do jeho auta, ke kterému pfichazi sleCna
Moneypenny v uniformé celni Ufednice a vede s Bondem nasledujici rozhovor:
.Pane Franksi, vaS pas je v poradku.” — ,Az té nékdo uvidi v tomhle Uboru,
ur€ité ho prejde chut odjet do ciziny. Co ti mam pfivézt z Holandska?" —

,Diamant? V prstynku? — ,Nestagil by tulipan?“**?

Tato Zena s Bondem nikdy nic fyzického neméla, a proto si jako jedina z ,jeho”
Zen udrzuje svou vlastni silu a osobnost. Na rozdil od ostatnich Zen, které jsou
v drtivé vétSiné jen hfickami v Bondovych rukou, si Eve Moneypenny
uchovava svou dulezitost a také jistou nenahraditelnost. Samozrejmé, Ze i ona
je do Bonda zamilovana, ale pfistupuje k nému s nadhledem a jistou davkou
ironie. Jeji role také ziskdva stale vice na sile. Zatimco v bondovkach
s Connerym a Moorem je Moneypenny jen asistentkou M, ve filmech
s Timothym Daltonem spolupracuje s Bondem, vyhledava mu informace a
zajistuje zadzemi. Ale stale ma prostor na vzajemné flirtovani. Jako ve filmu
Dech Zzivota z roku 1987: ,Ale Jamesi to je pfesné tvlj typ.“ - ,Zase Spatné

Moneypenny, to jsi ty.“ — ,UloZim to jako dalsi tajnou informaci.“**3

4.2.3 Kofeny bondovské propagandy

Je vSak otazkou, nakolik je propaganda planovanou soucasti filmové série
o Jamesi Bondovi. Faktem je, Ze vétSina filmu reflektuje aktualni politické déni
a celkovou spolecenskou atmosféru, ktera byla v dobé studené valky opravdu
protikomunisticka. Sovétsky svaz byl v dobé studené valky chapan jako
opravdova hrozba a to i pfes svlj postupny ustup z moci. Propagandistické
prvky v bondovkach jsou bezesporu dusledkem celospolecenského klimatu,

142

Diamanty jsou vécné, 1971, 15:20
'3 Dech Zivota, 1987, 01:43
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ale rozhodné je dalezité mit stale na mysli, Ze se jedna o prvky implicitni, tedy
skryté.

Bondovky mély byt vprvé fadé zabavou. Hlavnim cilem v3ech filmu
s Jamesem Bondem bylo a je pobavit divaka a byt sou€asti masové konzumni
zabavy. Hlavni naplni filmd jsou honi¢ky v autech, ak&ni bojové scény,
exotické scenérie, vynélezy Q a sexy Zeny. Vzhledem k tomu, Ze hlavnim
hrdinou je agent Jejiho VeliCenstva, je boj s Vychodem (a tedy jista
protivychodni propaganda) jen vysledkem Zanru a filmového vypravéni
vychazejiciho ztoho, Ze film je obrazem soufasného svéta, ktery timto

zpusobem fungoval.

Je v8ak tfeba si uvédomit, Ze $pionazni filmy,*** bondovky nevyjimaje,
nemuzou byt chapany jako skuteény odraz reality mezinarodnich vztah( ve
sledovaném obdobi a tedy jako historické prameny k tomuto obdobi. Pfesto
i bondovky z obdobi studené valky jasné a zfetelné kopiruji aktualni zmeény
v politickém mezinarodnim déni. Uz vySe bylo zminéno, jak se postupné
protivychodni propaganda ve filmech stavala jasnéjSi a zfeteln&jSi, coz byl
disledek Ustupu SSSR z moci a naopak vzestupu moci a sily USA. DalSim
pfikladem mohou byt filmy ze 70. let, kdy v mezinarodnich vztazich panovala

tzv. politika détente, neboli uvolnéni.

Ve filmu Spion, ktery mé miloval, ktery byl natoden v roce 1977, jsou Sovétsky
svaz a Zapad nuceni spolupracovat, aby zabranili zneuZiti programu na
sledovani ponorek. Bond na akci spolupracuje s agentkou KGB Amasovou:
.Nase vlady se rozhodly spojit sily, abychom zjistili, co se stalo s naSimi
ponorkami.“ - ,Pravé jsme zahajili novou etapu anglo-sovétské spoluprace.”
KdyZz dojde v zavérecné scéné ke konfrontaci s hlavnim padouchem, je tato
anglo-sovétska spoluprace okomentovana: ,Britsky agent je zamilovany do
ruské agentky. Opravdu détente.“**® O politice détente je jest& zminka ve filmu
Jen pro tvé oc¢i zroku 1981, kde se Bond snazi zachranit britsky obranny
program ATACK, ktery spousti a navadi rakety Solaris. KdyZz program

zachrani pfed hlavnim padouchem, objevi se agenti KGB a chtéji jej ziskat.

144 Za zminku jisté stoji 0 néco seri6znéjsi pohled na svét a Zivot tajnych agentt podany ve filmu

Agent Palmer: Pfipad Ipcress z roku 1965.
> Spion, ktery mé miloval, 1977, 01:50
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Bond jej zahodi a zni¢i se slovy: ,To je spravna détente. Vy ho nemate, ja ho

nemam.“146

Nékteré bondovky pfimo reaguji na udalosti studené valky, jako byla karibska
krize, jednani o odzbrojovani (SALT I, SALT II), jednani o lidskych pravech,**’
kosmické zavody apod. Tak plany Dr. No ze stejnojmenneho filmu az
prekvapivé reflektuji skute¢nou kubanskou krizi, ktera vypukla v roce 1962,
a ktera malem znamenala zacatek tfeti svétové valky. Moonraker, bondovka
zroku 1979, na pozadi Sileného planu Huga Draxe na vyhubeni lidstva
a vytvoreni orbitalniho mésta obyvaného nadlidmi, poodkryva problematiku
kosmickych zavodu, které byly jednim z mnoha poli, na kterém se v prubéhu
studené vélky soupefilo. Ke konci 80. let uz neni aktuélni hrozbou jaderna
vélka, ale technologicky pokrok. Ve filmu Vyhlidka na vrazdu z roku 1985 uz
hlavni padouch Zorin nehrozi zni¢enim mésta nebo vypalenim jadernych
raket. Jeho hrozba souvisi s pocitatovymi cCipy, které jsou soucasti snad
kazdého moderniho elektrospotfebiCe. Presto, studend vélka je v roce 1985
stale realitou, a kazda hrozba se s ni dava do souvislosti: ,AZz donedavna
vSechny mikro€ipy byly velmi nachylné k poskozeni silnym magnetickym
impulzem nuklearniho vybuchu.” — ,Impulzem?“ — ,Ano pane, jeden vybuch ve
vesmiru nad Anglii a vSe, co obsahuje mikroCipy, od modernich topinkovacu
po nejdokonalejsSi pocitaCe, by bylo naprosto nepouzitelné.” - ,Byli bychom

vydani Rustim na milost!“**®

Aktualnost témat, volenych pro jednotlivé filmy o Bondovi, jisté zvySovala jejich
oblibenost, protoze pro divaka je kombinace ,pohadky” a fikce se skutec¢nou
realitou vzdy pomérné lakava. Snaha o aktualnost se drzi dodnes, takZe
moderni Bond sice nebojuje proti sou¢asnym nebo byvalym agentim KGB
a jeho snahy nevedou v prvé fadé k tomu, aby se tajné zpravy €i technologie

nedostaly do rukou Sovétského svazu, ktery by je okamzité pouZzil k zniceni

¢ Jen pro tvé o¢i, 1981, 01:57

"7V ramci politiky détente doslo k uzavieni dohod SALT | a SALT Il v letech 1972 a 1979 a
které byly pfimou reakci na pfehnané zbrojeni probihajici v pfedchazejicich letech. V procesu
détente byla také feSena otazka lidskych prav, jejimz vylsténim se stal helsinsky akt z roku
1975 a v jehoz ramci byla feSena i problematika volné vymeény informaci ¢ umoznéni kontaktt
Britannica: Strategic Arms Limitation Talks. Dostupné online na:
http://www.britannica.com/EBchecked/topic/568184/Strategic-Arms-Limitation-Talks-SALT

8 viyhlidka na vrazdu, 1985, 00:10
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Zapadu a jeho demokratickych hodnot, ale svét je stale ohrozovan
nebezpedim: reprezentovanym Séfy ruskych mafii, gangstery ¢i teroristy, nebo
tfeba postavami, jako je bezohledny medialni magnat v bondovce Zitfek nikdy
neumira, ktery se pokousi destabilizovat svétovou ekonomiku. Demokratické
idealy pfevzala v soucasnosti vétsi Cast svéta, ale demokracie je ohroZovana

jinymi — at' uz se jednd o teroristy, islamské staty, mafiany apod.

Zména je vidét i na samotné filmové naraci. Zatimco prvni filmy byly spise
Spionaznimi pfibéhy, kde bylo hlavnim cilem vypravéni pfibéhu, postupem let
se bondovky stavaly stale vice ak&énimi, tvarci vyuZivaji nejmodernéjsi
moznosti filmového pramyslu. Efekty nejnovéjSich bondovek jsou srovnatelné
s filmy aké&énimi, sci-fi apod. Filmy sJamesem Bondem jsou nemalo
ovliviiovany i zvolenym hlavnim predstavitelem. Kazdy Bond ma svuj vlastni
styl, ktery se na tvafi flmu podepisuje. Tak Sean Connery je povazovan za
nejklasi¢téjSiho predstavitele Jamese Bonda, Roger Moore, ktery byl filmovym
agentem nejdéle, se naopak snazil tuto kultovni postavu odleh¢it a klast diraz
na komické situace. Timothy Dalton byl ve své dobé uznavanym klasickym
hercem; prvni James Bond po padu Sovétskeho svazu, Pierce Brosnan,
predstavil agenta jako elegantniho muze, milujiciho drahé doutniky a obleky.
Posledni James Bond, Daniel Craig je pak povazovan za Bonda

,nejrealisti¢t&jsiho*.**°

To, Ze je propaganda v bondovkach do konce 80. let spiSe doprovodnym
jevem, ktery nebyl prvoplanové zamyslen, dokazuje i fakt, Zze po skonc&eni
studené vélky série o Bondovi nadale pokracuje. Agent se od 90. let musi
potykat s novymi problémy a padouchy, ktefi stale zamysleji ovladnout nebo
znicit sveét, ale uz v zadném pfipadé neodkazuji na bipolaritu studené valky.
Presto je série stale oblibena a kazdy novy film je fanousky oCekavan a pfinasi
velké trzby. V pripadé, Ze by filmy s Jamesem Bondem totiZz byly produkovany
s UCelem propagandistického pusobeni, ztratily by po roce 1989 svij raison
d'étre, coz se ocividné nestalo. Nicméné i tak lze fici, Ze filmy z obdobi
studené valky do jisté miry propagandisticky ladéné byly — pfinejmensim v tom

smyslu, Ze ur€itym zplasobem podporovaly a spoluutvarely jisté ,obecné

*? Ne¢asova, Darja: James Bond a jeho Sest tvasi, dostupné online na:

http://www.kafe.cz/zabava/james-bond-a-jeho-sest-tvari-4998.aspx#.VI_x7snApQJ
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minéni“ obyvatel zapadniho svéta, jejichZz Zivoty byly provazeny neustalym
pocitem nejistoty a hrozby vypuknuti skuteéného konfliktu. Podobné ladéné
filmy nejen pfinasely urcity druh odreagovani a odtrzeni od reality, ale zaroven
i odleh€eni hrozby, kterou jina média prfedkladala (az pfiliS) realné, nebo ji

pfipadné zveli¢ovala (jako v pfipadé odstradujicich plakatt**

). Filmy oproti
tomu mozné globalni nebezpeci razného typu realné reflektovaly, nicméné
snazily se pfijemci vstipit, Ze neni tak nicivé, jak se mu mozna zda z jinych
zdrojli, respektive Zze ,my“ (tedy Zapad) budeme i v pfipadé realné hrozby
silngjSi (pfipadné chytfejSi a vyspélejsi) nez protivnik. Jako puvodné ponékud
opomenutd postava propagandisty se tedy nabizi cela zapadni spolecnost,
ktera si preje, abychom ,my“ byli takovi, jaci ,ve skrytu duse“ chceme, tedy
neomylni a neporazitelni, a jako takové je vykresluje i ve filmech o Bondovi.
Pfijemcem propagandy i nepfimym propagandistou tak muZe byt sama
spole¢nost jakoZto pfijemce a zaroven inspirator populérnich filma — tedy ten,
ktery udava, ,co chce vidét a slySet“. Pokud se pak na bondovky podivame
jako na celek (tedy neopomeneme i ty s datem vzniku po padu Zelezné
opony), mizeme si vSimnout jednoho motivu (nebo — s ohledem na pfedchozi
poznatky - mytu), se kterym cela série pracuje, a sice ,spasitelského mytu*,
ktery je soucasti vykresleni Zapadu ve zkoumanych filmech. Bond, jakozto
prototypicky predstavitel svobodné zapadni spole¢nosti, ve vSech filmech
zachranuje svét (nebo alespor jeho zna¢nou €ast) pred zkazou, ktera by bez
jeho zasahu (rozuméjme bez zdsahu Zapadu) byla vykonana rukou nepfitele
(padoucha €i organizace). V kontextu doby, na kterou se tato prace zameérila,
tedy Bond €asto odvraci hrozby pfichazejici z Vychodu (jelikoz ve filmech vzdy
jde i o reflexi realnych dobovych problému), nicméné v soucasnych
bondovkach pfichdzi hrozba odjinud: napf. od korporaci, které se ve svij
prospéch snazi obohatit na tkor okolniho svéta (nebo GUzemi), jako tomu je ve
filmu Quantum of Solace. Pokud bychom tento spasitelsky mytus Zapadu méli
komparovat s nékterym zvySe popsanych projeva propagandy, Slo by
nejspiSe o techniku glittering generalities, tedy konkrétné zobecnéni celého
svobodného zapadniho svéta do mytu takfka vSemocného univerzalniho

zachrance, ktery je schopen i pfes urCité komplikace zachranit svét pred

10 iz prilohu a pfiklady v prvni kapitole
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zk&zou, at uz bude tato pfichadzet odkudkoli. V tom (spolu s vySe zminénou
podporou ,sebeu;jisténi* spole¢nosti) pak mazeme vidét hlavni mySlenku film,
kterdA ma svym zpusobem také propagandistické vyznéni, respektive vyznéni
propagujici Zapad jako nositele svétového dobra, a to i pfes vSechny jeho
slabiny (které reflektuji posledni bondovky). Tedy zkracené — ve filmech
zdoby studené valky lze pozorovat prvky propagandy zaméfené
protivychodné, ale jeji zaméfeni je silné determinovano kontextem doby,

pri¢emz hlavnim prvkem zlstava predevsim kladné vykresleni Zapadu.
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ZAVER

Cilem predkladané diplomové prace bylo pokusit se identifikovat konkrétni
propagandistické prvky ve filmové sérii o Jamesi Bondovi. Cile prace mélo byt
dosazeno prostfednictvim interpretativni obsahové analyzy s pfihlédnutim k
desetibodovému programu analyzy propagandy definovaného Jowettem a
O’Donnellovou, technikdm propagandy, stanovenym spolec¢nosti IPA a
poznatkim dalSich autor. Pfedpokladem prace, ze kterého cile a vyzkumné
otazky vychazely, bylo, Ze ve filmech o Jamesi Bondovi, zejména ve filmech
z obdobi studené valky, se vyskytuji protivychodni propagandistické prvky. Na
zakladé analyzy jednotlivych vybranych aspektd filmového vypravéni bylo
jasné dokazano, Ze bondovky jsou opravdu propagandisticky ladéné, ovSem
propagandisticka sdéleni maji jasné implicitni charakter a rozhodné nejsou

zékladnim cilem tvtrca filmu.

Hledani spojitosti mezi bondovkami z obdobi 60. — konce 80. let
a propagandou nelze ¢init bez pochopeni soudobého historického
a spoleCenského kontextu, ktery byl uréovan primarné studenou valkou.
V dimenzich studenovale¢ného konfliktu byl Vychod, jako predstavitel cizi,
komunistické ideologie, vyobrazovan jako nepfitel ohrozujici nejen celosvétovy
mir a pokoj, ale také kazdého jedince a jeho spokojeny Zivot v demokratickém
svété. V tomto ohledu jsou bondovky ,ditétem své doby“, protoZze Bond je
pravé reprezentantem hrdiny, jenz idedly demokracie a klid a pokoj
obyc€ejnych lidi chrani a zabezpeduje. Tim je zodpovézena druha vyzkumna
otazka, protoZe protivychodni propaganda nebyla primarnim cilem tvarcu
filmovych bondovek. Naopak, s postupem ¢asu si Bond ,utahuje” sdm ze sebe
(napf. Moore je svym ironickym pfistupem vyhlaseny) a propaganda jako
takova, se svym pfedimenzovanym strachem z nepfitele, je také ironizovana a

zesmeésnovana.

Nejvice jsou prvky propagandy patrné ve vyjadieni vztahu dobra a zla,
reprezentovaného dichotomii my versus oni. Nepfitel stojici proti Bondovi je
vyobrazen zfetelné podle propagandistickych predpokladl, které jsou

v konkrétnim sledovaném pfipadé uréovany kontextem studené valky. Takze
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pokud bychom méli shrnout odpovédi na prvni a tfeti vyzkumnou otazku, tak
konkrétni projevy propagandy v bondovkach jsou patrné zejména v zobrazeni
nepfitele a ve zfetelné dichotomii my a oni. Co se tyCe tfeti vyzkumné otazky,
tak bezesporu nejde oddélit historicky kontext, tedy studenou valku, od

propagandistickych prvkd v bondovkéach.

Prace, zejména tedy jeji teoreticka ¢ast, vychazi ze studia odborné literatury
zabyvajici se problematikou propagandy a propagandistickych sdéleni.
V tomto ohledu je tfeba zhodnotit zejména zahrani¢ni literaturu, ktera se pro
praci stala stézejnim pramenem. Cilem teoretické Casti prace, zabyvajici se
problematikou propagandy, bylo pfedstavit nékolik rdznych pohledld na
propagandu. Proto byla vybrana literatura riznoroda, a to zejména z hlediska
pfistupu jednotlivych autord a smérd, ke kterym se priklanéli nebo priklanéji.
DalSim aspektem ovliviujicim vybér literatury, bylo nalezeni stézejnich
svétovych autort, jejichz teorie a pfistupy jsou vSeobecné uznavany
a pfijimany. V tomto ohledu vynikaji Propaganda nad Persuasion od autord
Jowetta a O’Donnellové, A Prolegomenon to the Future study of Rhetoric and
Propaganda. Critical Foundations od Bennettové a O’'Rourka a Propaganda:
The Formation of Men’s Attitudes od Jacquese Ellula. Pro srovnani byla
uvedena rovnéz teorie propagandy autord Chomského a Hermana z jejich
monografie Manufacturing Consent. Jak Jowett a O’Donnellova, tak
BennettovA a O’Rourke jsou ameri¢ti odbornici na komunikaci a tomu
odpovida i jejich pojeti propagandy. Zejména definovani a analyza
propagandy podle Jowetta a O’Donnellové je pro uchopeni propagandy
v kontextu medialnich studii stéZejni, protoZze obsahuje vétSinu zasadnich

atributq, jichZ je propaganda nositelem.

Z dalSich dél pouzitych v pfedkladané praci je tfeba poukédzat na dilo
P. A. Bilka a kolektivu autorl srovnavajici agenta Bonda s jeho do jisté miry
souputnikem z ,druhé strany barikady“, majorem Zemanem. V tomto sborniku
je problematika bondovek jako filmové narace nastinéna z nékolika rdznych
ahlG pohledu. Tento prispévek Ize pokladat za stézejni v otdzce naratologie
bondovské série. Podobné se prace opird o poznatky Umberta Eca, jehoz
rozbor literarnich i filmovych pfibéhud, postavenych na typickém narativnim
procesu poskladaném z jednotlivych déja, je pro uchopeni bondovek zasadni.
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Samoziejmosti je také vyuziti historické literatury poskytujici alespon ramcovy
prehled studenovéle¢né problematiky, kter4 se stava kontextem a jakymsi
pomysinym zakladnim kamenem bondovek dané doby, a to zejména ve
smyslu utvareni jejich pfibéhu, respektive jeho zasazeni do soudobého
pohledu divaka. Jak uZz bylo nékolikrat vySe zdaraznéno, protivychodni
propagandistické prvky v bondovkach nemohou byt nazirdny bez soudobého
spoleCenského a politického kontextu, kde pravé bipolarita svéta a strach

z komunismu hraly prim.
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Summary

The MA thesis James Bond — Secret Agent of Propaganda outlines
propaganda as such and its perception from the point of view of media and
communication studies. It also puts this phenomenon into context of time and
tries to identify it as a part of the contemporary culture and pop culture by
analysing its features and manifestations in films about the western agent
James Bond.

The text is divided into four chapters. Each one investigates a specific
approach to the thesis topic. Chapter number one defines the terms
“propaganda” and “persuasive practises” and it examines various authors’
perspectives to the matter of propaganda, its classification, schematization of
its transmission on the addressee and its characteristics. From this point of
view, the focus is on the pragmatic approach of authors Jowett and O’Donnell
and their propaganda model and the rules of propaganda identification in texts.
Other authors and their approaches, such as Benett, O’'Rourke, Ellul or
Herman and Chomsky are mentioned, too. At the same time, propaganda is
put into context of media and time, more precisely the Cold War, using specific
historical examples, such as political events, film production and propagandist
posters.

Chapter number two focuses on the matter of James bond stories material that
is then analysed, using content analysis. The function of the text and its form
are examined and its narrative structure is outlined with the help of Eco’s
theoretical work. It also targets the phenomenon of mythization and stereotype
representation that are characteristic for both James Bond films and
propaganda.

Chapter number four focuses on the methodology used in the following
practical part — the content analysis. Its origins are summed up with connected
theoretical approaches. The analysis is then put to context of film and
propaganda. It examines content elements, methods and techniques of
propaganda and its analysis and application to specific research material.

The theoretical part uses outcomes of the above-mentioned theoretical and
practical content analysis based findings. The text focuses on James Bond
films from the time of Cold War and tries to find whether these films can be
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considered as the medium of western propaganda and also in what sense and
how is the propagandist (and stereotype) representation reflected. It examines
typical propaganda elements (such as stereotyped representation of the
enemy or the “us and them” polarity) and the stereotype story and characters
interpretation (the schematic narrative, the prototype of ideal western men and
women, the prototypical enemy) that amplifies the propagandist impression.
The main research questions are answered by the aid of discourse analysis of
films — what the specific propaganda elements in James Bond films are,
whether it is the main goal of the film or if it is rather a result of the social mood
and how this Cold War time context is reflected in the image of Bond'’s rivals.
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Citovaneé filmy:

Dr. No
premiéra 7. 10. 1962 — Bond Sean Connery — scénar Richard Maibaum, Johanna

Harwood, Berkeley Mather — rezie Terence Young

From Russia with Love / Srde¢né pozdravy z Ruska

premiéra 13. 10. 1963 — Bond Sean Connery — scénar Richard Maibaum — reZie
Terence Young

Goldfinger

premiéra 17. 9. 1964 — Bond Sean Connery — scénar Richard Maibaum, Paul

Dehn — rezie Guy Hamilton

Thunderball
premiéra 9. 12. 1965 — Bond Sean Connery — scén&f Richard Maibaum, John
Hopkins (na motivy povidky Kevina McCloryho, Jacka Whittinghama a lana

Fleminga) — reZie Terence Young

You Only Live Twice / Zije$ jenom dvakrat

premiéra 12. 6. 1967 — Bond Sean Connery — scénar Roald Dahl — rezie Lewis
Gilbert

On Her Majesty’s Secret Service / Ve sluzbach Jejiho Veli¢enstva

premiéra 12. 12. 1969 — Bond George Lazenby — scénai Richard Maibaum —

rezie Peter Hunt

Diamonds Are Forever / Diamanty jsou vééné

premiéra 14. 12. 1971 — Bond Sean Connery— scéna/ Richard Maibaum, Tom

Mankiewicz — reZie Guy Hamilton

Live and Let Die / Zit a nechat zemfit

premiéra 27. 6. 1973 — Bond Roger Moore — scénar Tom Mankiewicz — rezie Guy

Hamilton
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The Man with the Golden Gun / Muz se zlatou zbrani

premiéra 18. 12. 1974 — Bond Roger Moore — scénar Richard Maibaum, Tom

Mankiewicz — reZie Guy Hamilton

The Spy Who Loved Me / Agent, ktery mne miloval

premiéra 7. 7. 1977 — Bond Roger Moore — scénér Christopher Wood, Richard

Maibaum — rezie Lewis Gilbert

Moonraker
premiéra 26. 6. 1979 — Bond Roger Moore — scénéF Christopher Wood — rezie

Lewis Gilbert

For Your Eyes Only / Jen pro tvé odi

premiéra 24. 6. 1981 — Bond Roger Moore — scénar Richard Maibaum, Michael G.

Wilson — rezie John Glen

Octopussy / Chobotni¢ka

premiéra 6. 6. 1983 — Bond Roger Moore — scénar George MacDonald Fraser,

Richard Maibaum, Michael G. Wilson — rezie John Glen

A View to a Kill / Vyhlidka na vrazdu
premiéra 22. 5. 1985 — Bond Roger Moore — scénar Richard Maibaum, Michael G.

Wilson — rezie John Glen

The Living Daylights / Dech Zivota

premiéra 29. 6. 1987 — Bond Timothy Dalton — scéna/ Richard Maibaum, Michael

G. Wilson — rezie John Glen

Licence to Kill / Povoleni zabijet

premiéra 13. 6. 1989 — Bond Timothy Dalton — scénar Richard Maibaum, Michael

G. Wilson — rezie John Glen

GoldenEye / Zlaté oko

premiéra 24. 11. 1995 — Bond Pierce Brosnan — scénar Jeffrey Caine, Bruce

Feirstein (na motivy povidky Michaele France) — reZie Martin Campbell

Tomorrow Never Dies / Zitfek nikdy neumiréa

premiéra 12. 12. 1997 — Bond Pierce Brosnan — scénar Bruce Feirstein — rezZie

Roger Spottiswoode

The World Is Not Enough / Jeden svét nestadi
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premiéra 8. 11. 1999 — Bond Pierce Brosnan — scéné/ Neal Purvis, Robert Wade,
Bruce Feirstein (na motivy povidky Neala Purvise a Roberta Wadea) — rezZie
Michael Apted

Die Another Day / Dnes neumirej

premiéra 18. 11. 2002 — Bond Pierce Brosnan — scénar Neal Purvis, Robert Wade

—rezZie Lee Tamahori

Casino Rovyale

premiéra 14. 11. 2006 — Bond Daniel Craig — scénarF Neal Purvis, Robert Wade,

Paul Haggis — rezie Martin Campbell

Quantum of Solace

premiéra 29. 10. 2008 — Bond Daniel Craig — scénarF Neal Purvis, Robert Wade,

Paul Haggis — reZie Marc Forster

Skyfall
premiéra 23. 10. 2012 — Bond Daniel Craig — scénaf John Logan, Neal Purvis,

Robert Wade — rezie Sam Mendes
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Seznam pFiloh

1.Modely podle Jowetta a O‘Donnellové
Model propagandy
Model procesu propagandy

2.Antikomunistické propagandistické a filmové plak aty z doby studené
valky

Plakaty filmu s tématikou UFO

Americky antikomunisticky plakat, 50. léta

Plakat amerického propagandistického filmu Rocket Attack U.S.A (1961)
plakat na podporu bojkotu olympijskych her v roce 1980

francouzsky (zapadni) a sovétsky plakat s tématikou svétového miru

3.Seznam filmovych nep ratel Jamese Bonda (tabulka)
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PFilohy

Modely propagandy a jejiho Skeni
Obr. 1 — Model propagandy podle Jowetta a O’Domwéll(str. 29)

Obr. 2 — model procesu propagandy (Jowett, O’'Ddaoné] str. 359)

SOCIAL-HISTORICAL CONTEXT

CULTURAL RIM
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Propagandistické a filmové plakaty z obdobi studengalky™*

Obr. 3 — plakaty filnd s tématikou UFO
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1 Zdroje reprodukci plakétd: http://www.kuriositas.com/2013/10/the-red-menace-anti-

communist.html, http://www.designer-daily.com/10-amazing-cold-war-propaganda-posters-2901
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americky antikomunisticky plakat, 50. léta

DESTRUCTION!!!
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Obrazek 6 — plakat na podporu bojkotu olympijskkiein v roce 1980

BOYCOTT
MOSCOW

OLYMPICS




Seznam filmovych nep Fatel Jamese Bonda:
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Néazev filmu Rok Padouch
uvedeni
1. Dr. No 1962 Dr. No
2. Srde¢né pozdravy z Ruska | 1963 Ernst Stavro Blofeld
3. Goldfinger 1964 Auric Goldfinger
4. Thunderball 1965 Ernst Stavro Blofeld
5. Zijes jenom dvakrat 1967 Ernst Stavro Blofeld
6. V tajné sluzbé Jejiho| 1969 Ernst Stavro Blofeld
Velicenstva
7. Diamanty jsou vécné 1971 Ernst Stavro Blofeld
8. Zit a nechat zemfit 1973 doktor Kananga
Muz se zlatou zbrani 1974 Francisco Scaramanga
10. | Spion, ktery mé miloval 1977 Karl Stromberg
11. | Moonraker 1979 Hugo Drax
12. | Jen pro tvé o€i 1981 Aristotle Kristatos
13. | Chobotni¢ka 1983 general Orlov
14. | Vyhlidka na vrazdu 1985 Max Zorin
15. | Dech zZivota 1987 Brad Whitaker, general
Koskov
16. | Povoleni zabijet 1989 Franz Sanchez
17.| Zlaté oko 1995 Alec Trevelyan
18. | Zitfek nikdy neumira 1997 Eliott Carver
19. | Jeden svét nestaci 1999 Renard
20. | Dnes neumirej 2002 Gustave Graves
21. | Casino Royale 2006 Cifra
22.| Quantum of Solace 2008 Dominic Green
23. | Skyfall 2012 Raoul Silva




