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Posudok k diplomovej préci:
Kyborgové v reklamé na mobilni telefony

Bc. Veronika Loudova

Autorka sa v predloZenej diplomovej praci podujala spojit’ tr1 vyrazné témy a vytvorit’ z
nich koherentny, tématicky celok: tému kyborga ako kultirnej metafory, problematiku
reklamy a semiotickej analyzy a otazku inteligentnych technoldgii akym je napr. mobilny
telefon a ich prepojenosti s 'udskym telom. Tézou pritom je, podl'a autorky, ako sa v
spojitosti s mobilnymi telefonmi (s tymito ,,transparentnymi technolégiami®, s. 61) stivame
kyborgami, a ako prave reklamy parazituju na tomto ,,kyborgickom diskurze* a vizuélne
reprezentuji dani metaforu. Je nutné ocenit’ autorkinu snahu obohatit’ plocht semioticku
analyzu reklam na mobilné telefony o skutocntl tému, zastresit’ relativne nezazivnu
teoreticku kapitolu o reklamach uvahou o kyborgoch ako prirodzeného prepojenie ¢loveka s
technologiou a kone¢ne nachddzat’ ich stretnutie v konkrétnych prikladoch reklam. Na
druhej strane Citatel’ sa obc¢as t'azko ubrani pocitu, ze udrzat’ opraty takto zvolenej témy
pevne v rukéch je nad schopnosti i moznosti autorky: niekedy su prili§ velké ciele na Skodu
plynulosti argumentacie, a naviac je otazne, ¢1 samotny objekt analyzy nie je skonStruovany
tak trochu nasilne — skutocne je najpal¢ivejsie a najvhodnejsie analyzovat’ reklamy na
mobilné telefony ako reprezentacie metafory kyborga? Medzi oboma extrémami —
originalna téma, alebo tematicky zlepenec? - Citatel’ osciluje v priebehu celej prace a napriek
snahe autorky presvedcit’ nas, pochybnosti pretrvavaji do konca.

Tento rozpacity celkovy dojem vSak nesmie znizit’ pozitivne hodnotenie tykajlce sa
spracovania jednotlivych kapitol. Kvalitne a detailne je spracovana kapitola tykajuca sa
vizualnej semiotiky, kde autorka Cerpa z diel viacerych zaujimavych autorov (napr. Kress,
Leeuwen) a neobmedzuje sa len na rukovat’ miestami ,,obohranych* mien (Barthes, Eco...).
Rovnako zaujimavo a prinosne je spracovand kapitola o samotnych kyborgov (historia
pojmu, kyborg ako metafora...) pricom autorka nestraca zo zretel'a nutnost’ zapajat’
teoretické koncepty do argumentacnej Struktury prace. Obe kapitoly sa snazi autorka zarocit
v zavere¢nych, miestami zdfhavo deskriptivnych analyzach reklam na mobilné telefony:
podla jej slov, ,,reklamy na technologii jsou zajimavé pravé v tom, jak 1ze myslenku,

veskrze kyborgickou, prodat® (s. 61).



Predlozena diplomova praca sa vyznacuje rozsiahlou bibliografiou a az na malé nepresnosti
(neuvedené strany v citdciach, napr. s. 11) kvalitnym citaCnym aparatom. Rovnako
Stylisticky je praca na dobrej Grovni. Pracu doporuc¢ujem k obhajobe a navrhujem znamku 2

plus.
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