Abstrakt

Diplomova prace se zatfuje na zobrazeni kyboigv reklang na mobilni telefony od
Applu a Samsungu. Prace vychazi z teoretickéhodqmnckyborga jak@loveéka v intimnim
a vzajems zavislém vztahu s technologii. Pojmu kyborga seE@nnuje od vzniku terminu
po vyvoj a zobrazeni v uii, literatde, filmu a odbornych pracich z humanitnich dbor
V rdmci zkoumani kyboiigje vyuZzito rekolik poznamek od filozdf a historiki védy jako je
D. Haraway, K. Hayles, A. Clark, W. Mitchell. Jdjipojeti kyborga jako vice psychické nez
fyzické propojeni se stroji, odpovida tezi prac, g mobilnimi telefony se jedinec stava
kyborgem. Telefon zde slouZzi jako intimni techn@dog roz&ieni mentélnich i fyzickych
schopnosti lidi, sgljici tak definici kyborga. K vyuZziti sémiotiky prokoumani lidi jako
kyborgi poslouzily prace o vizualni komunikaci, rekk&ara sémiotice. Pomoci sémiotické
analyzy je popsan vztah jedin& technologii a jak vizualni a lingvisticka strangpodporuji
metaforu kyborga na konkrétnictrildadech. Zarsr prace je obhajit fedstavu lidi jako
kyborgi a ukazat, jak je reklamy zobrazuji a jaké mocenskéce jsou vytvdeny v tomto
ideologickém prosedi.



