Abstrakt

Bakalatskéd prace s nazvem ,,Muzikdl jako marketingovy produkt™ se vénuje
marketingové komunikaci v oblasti hudebné-dramatické tvorby. Zabyva se deskripci
marketingové komunikace licenéniho muzikalu ,,Bidnici“, produkovaného agenturou
GOJA.

,Bidnici“ jsou, co se tyCe délky uvadeéni a prodeje listkti, jednim z fenoménti
v CR. Cilem je na zakladé teoretickych poznatkil charakterizovat marketingovou
komunikaci v oblasti hudebné-dramatické tvorby, popsat marketingova specifika
Ceského muzikélového prostiedi, vypracovat podrobnou deskripci marketingové
komunikace zminéného dila a tu zhodnotit. V zavéru jsou doporuceny mozné zmény

vedouci k zefektivnéni komunikacnich aktivit.



