
Abstrakt 

Diplomová práce „Vizuální prezentace prezidentských kandidátů na Facebooku“ předkládá 

obrazovou analýzu kandidátů na prezidentský post na sociální síti v době před a v průběhu 

prezidentských voleb v lednu roku 2013. Teoretická část řeší roli vizuální politické 

komunikace včetně obrazových hodnot a ideologie, vztahu obrazu a textu či výzkumu obrazu 

v médiích a plynule tak navazuje na utváření mediálního obrazu politiků v moderní politické 

komunikaci. Kvantitativní obsahová analýza následně analyzuje kontext budování vizuálního 

mediálního obrazu kandidátů na jejich individuálních profilech, hodnotí práci s obrazem a 

textovou složkou, zabývá se otázkou, kdo utváří mediální tvář kandidátů a v propojení 

s kvalitativní analýzou obrazu nastiňuje konkrétní obrysy budovaného mediálního obrazu 

jednotlivých kandidátů. 


