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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim" zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv préci Vv préci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace [l X [l [l [l
1.2 | Technika prace [l X [l [l [l
1.3 | Struktura prace X [l [l [l [l

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

,,,,,

marketingova komunikace a PR. Prace ma 55 stran textu, a svym rozsahem i zaméfenim zcela odpovida
bakalaiské/magisterské préci zadané na katedie MKPR IKSZ FSV UK. Pocet picklept a gramatickych chyb
neptesahuje béZznou miru.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte Cislici na $kale 1 —2 — 3 —4 -5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logicnost vykladu, podloZenost zavéri 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce ma sludny seznam literatury a zdroju, ale autor ma nékdy problémy spravné pouzivat relevantni zdroje a
pracovat s literaturou podle zavedenych standard. Misty se objevuji problémy s citacemi.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte Cislici na $kale 1 —2 — 3 —4 -5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura préace 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 3
3.3 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 3

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud V textu zjistite piejaté pasazZe

vyddvané neopravnéné autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdiivodnéni v pripadé nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylistickd tiroveni prace (pokud je opakované poruSovana platna 2




kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 5)

3.5

Opréavnénost a vhodnost ptiloh, grafickd Giprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Nejvice vyhrad mdm k formalni ¢asti prace. Prace pojednavd o krizové komunikaci, psychologii a dalSich
zajimavych aspektech marketingu, ale nedokadZe dokonale uchopit svoje zakladni téma. Autor udélal obrovsky
kus préce a dal si zaleZet na zpracovani literatury, pfipadovych studii, apod., ale jaksi neodvodil z toho zajimavé
zavéry a poznatky (ptipomina to situaci ,,I cannot see the forest for the trees®).

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, plivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace se snazi uchopit dosud nerozpracované téma, pouziva zajimavé metody a vyuziva relevantni literaturu a
poznétky z case studies. AvSak zpracovani tématu je slabsi, prace obsahuje fadu formalnich chyb a nedostatka.
Proto v pfipadé usp&sné obhajoby navrhuji zndmku 3 — dobte.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1

Co je fail marketing (jasna definice, ptiklady)? Jak téma prace souvisi s fail marketingem?

5.2

Kde a jak se prolinaji fail marketing a krizova komunikace?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim“ zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

vyborné[ | - velmi dob¥e [ | — dobie [X] - nedoporutuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: 02.06.2014 Podpis: ,-’?ﬁ/%h (G A DS

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




