Abstrakt

Tato diplomové prace si klade za cil zmapovat a komparovat motivy, které vedou
uzivatele dvou vékovée odlisnych skupin na socidlni sit’” Facebook. V ramci kazdé skupiny se
snazime rozlisit jednotlivé typy uZivatelll a vytvofit navrh vlastni typologie. Vyzkum probéhl
pomoci hloubkovych polo strukturovanych rozhovort s dvanacti respondenty. V prvni ¢asti
prace se zabyvame fenoménem socidlnich siti, Facebookem a jeho funkcemi, statistickymi
udaji, které jsou z hlediska vyzkumu dtlezité. Rozebirdme téZ terminologii Marka Prenskyho
a jeji kritiku, fenomén digitalni propasti a priblizujeme teorii vénujici se Sifeni sdé€leni. Déle
se soustfedime na vycet typologii, které jiz v akademickém svété vznikly a na reSersi
tematicky blizkych vyzkumii. Druhd ¢ast se v€nuje metodologii, vyzkumnym otdzkam,
strategiim a samotnému pribéhu vyzkumu. Posledni ¢ast nabizi vhled do socidlniho svéta
jednotlivych uzivateli pomoci ptipadovych studii, skrze které mdme moznost nahlédnout do
uzivatelskych zvyklosti a motivaci, které je zavedly na socidlni sit’ Facebook, a které je zde
nadale drzi aktivni. Posledni ¢ast prace se vénuje shrnuti poznatki a vysledkii vyzkumu kazdé
skupiny zvlast a jejich vzajemnou komparaci. Poslednim bodem je pokus o vytvofeni
typologie uzivatel, kterd si neklade za cil byt vSeobecné platnou, ovSem miize se stat

namétem dalSich kvantitativnich vyzkumd, které ji mohou potvrdit ¢i vyvratit.
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