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Abstrakt

Diplomova prace pojednava o tématu regulace reklamy na tabakové vyrobky a jeji dopad
na vybrana média v CR. Prvni &ast prace je vénovana historii koufeni, reklamé obecné a
propagaci tabakovych vyrobkt s vyétem zdravi Skodlivych vliva na lidsky organismus.
Jsou predstaveny tabakové spole¢nosti pasobici na ¢eském trhu po roce 1993 a predevsim
vyvoj legislativy v oblasti omezovani reklamy na tabakové vyrobky v médiich, ktery byl
v ramci Ceské republiky zavadén postupné ve tiech fazich v horizontu let 1995 — 2004.
Cast této prace je rovnéz zaméfena na kontext vyvoje jednotného zakazu tabakové reklamy

v zemich Evropské unie v roce 2005.

Druha ¢ast prace se soustfedi na rozbor a vliv rozrustajicich se zakazi na vybrana ¢eska
média. Z televiznich stanic je konkrétné analyzovana Ceské televize a TV NOVA, za
tisténa média jsou prezentovany deniky Mlada fronta Dnes a Lidové noviny. Vyznamnou
soucast prace tvoii také analyza dat ziskanych o inzerentech jednotlivych medii a zmén v
reklamni a marketingové strategii ¢tyi nejvétSich tabakovych koncerni, véetné jejich
pfizptisobovani se omezenim a definitivnimu zakazu reklamy na jejich produkty.
Samostatnad kapitola je vénovana dopadim na dotfené subjekty, jak z fad zkoumanych
médii, tak i ztad tabakovych firem, suvefejnénim vysledki pokusu o ziskani

subjektivniho vyjadieni oslovenych zastupcti sledovanych médii a spoleénosti.



Abstract

The thesis deals with regulation of tobacco products advertising and its impact on selected
media houses in the Czech Republic. First part of the thesis is dedicated to the history of
smoking, to tobacco advertising in general and to description of negative effects on human
health. Major tobacco companies present in the Czech market since 1993 are introduced.
Moreover legislative development in the area of tobacco advertising which took place in
three phases between years 1995 — 2004 is described. Part of the thesis focuses also on the
context of the ban on tobacco advertising on the EU level, which became effective as of
July 2005.

Second part of the thesis deals with impact analysis of increasing tobacco regulation on
selected Czech media. As for the television broadcasters, the Czech Television and TV
NOVA are analyzed. For printed media, the impact is depicted on the case of newspapers
Mladéa fronta Dnes and Lidové noviny. Significant part of the thesis is dedicated to analysis
of advertising data and to the description of changes in the marketing and communication
strategies of four biggest tobacco holdings, including the analysis of how they have
addressed the issue of limited communication opportunities and how they have overcome
the ban of tobacco products advertising. Separate chapter is dedicated to the analysis of
impact on affected entities i.e. the media as well as tobacco players, including description

of results while approaching the companies with request for qualitative evaluation.
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1 Uvod

1.1 Popis a pristup k analyze zkoumané problematiky

Cilem této diplomové prace je rozbor zakazu reklamy na tabakové vyrobky a zjisténi
dopadu regulace na pfijmy vybranych médii se zohlednénim hlavnich odvétvi, ktera

obsadila prostor namisto inzerentt z tabakového pramyslu.

V Gvodu bude velmi struéné a vSeobecné vysvétlena historie tabaku, jeho koufeni, a co se
rozumi pod pojmem reklama, jak vznikla a jak doslo k jejimu rozkvétu. K pochopeni
diavodu regulace reklamy na tabakové vyrobky je zaroven nutné popsat skodlivé vlivy,
které bezpochyby spotieba cigaret zapti¢inuje. Dale je pro Gcéely prace nutné seznamit se
s tabakovymi spole¢nostmi piisobicimi na deském trhu od vzniku Ceské republiky v roce
1993, jejich marketingovou strategii a reakci na regulaci propagace jejich zbozi. Zaroven

bude sledovéno, jak se s odchodem inzertnich klientti vyrovnala vybrana ¢eska média.

Omezeni reklamy v Ceské republice bylo zavadéno postupng, ve tiech fazich. K prvnimu
velkému zakazu moznosti prezentace doslo v televiznim vysilani na zacatku roku 1995.
Téméf o sedm let pozdé&ji, v poloviné roku 2001, vstoupil v platnost i kompletni zakaz
propagovat veskeré tabakové vyrobky v rozhlasovém vysilani. Treti fazi byl dokonéen
uplny zakaz, vztahujici se také na tiSténa média, psal se rok 2004. Vzhledem k rozloZeni
medialniho trhu bude prace zaméfena na regulaci reklamy tabakovych vyrobku pouze ve
Styfech vybranych médiich. Konkrétng se zaméfim na dvé televize: Ceskou televizi a TV
NOVA, ztisku pak na Mladou frontu Dnes a Lidové noviny. Sledované obdobi neni
vybrano nahodné a je specifikovano na obdobi let 1993 az 2005, tedy rok pied zacatkem

regulovani tabakové reklamy a rok po jejim Gplném zékazu.

Je Zadouci analyzovat, jak se reklamé na tabakové vyrobky dafilo na zacatku 90. let, kdy
nebyla jeji prezentace omezovana, dale v dobg, kdy byla v Ceské republice v roce 1995
zakézana Vv televizi a ¢astecné i v rozhlase, taktéz v roce 2001 zcela v rozhlase a nakonec
roku 2004 ve vsech médiich spolecné s tiSténymi, az na drobné vyjimky moznosti
prezentace, napt. v misté¢ prodeje. Rok 2005 bude zminén mimo jiné také z diivodu

platnosti zdkazu reklamy na tabakové vyrobky v zemich Evropskeé unie.

Pro zodpovézeni otazek, které povedou ke zjisténi relevantnich vysledki této prace, bude

nutné analyzovat souvisejici pravni normy a piedpisy, ziskat data o formatech a ptijmech
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zreklamy. V dalsim kroku bude zadouci ovéfit formou hloubkového rozhovoru
s piedstaviteli médii a s piedstaviteli tabakovych spole¢nosti, jak jejich podnikani regulace

ovlivnila, a kdo nahradil volny inzertni a reklamni prostor po nich.

1.2 Historie tabaku a koufeni obecné

Popularita koufeni a spotifeba tabakovych vyrobkti byla odpraddvna soucésti rtznych
kultur po celém svété. Mezi prvni pisemné dochované dokumenty v Evropé patii denik
Krystofa Kolumba z fijna roku 1492. Popisuje vV ném uvitani, kterému se posadce lodi
dostalo od domorodcti u biehti San Salvadoru, konkrétné v podobé suseného listi, které
vydavalo intenzivni vini'. Lilkovitd rostlina, leckdy dosahujici vysky az 3 metry a
ptivodné pochazejici z ostrova Tobago byla dovezena do Spanélska, kde se pivodné
péstovala jako okrasna.” Odtud ji pak roku 1560 rozsifil velvyslanec tehdejsi francouzské
kradlovny Jean Nicot, ktery objev pfivezl do Pafize, a po némz byl také pojmenovan
alkaloid tabaku — nikotin, ¢imz bylo navzdy zvé¢néno jméno jinak nevyrazného a ni¢im
dalsim nezfetelného diplomata.® Netrvalo dlouho a vzacné rostlina se ifila dal do Evropy a

postupné se stavala velmi populérni i mimo domovsky, americky kontinent.

Tak jako kazdé zbozi, potfebovaly postupem casu i1 kufdcké potteby svou vlastni
propagaci. Vyhodou pro tabdkovy obchod byla neustale vzrustajici obliba dymek, doutnikd
a cigaret. Koufeni se stalo soucasti kaZzdodenniho Zivota Zen i muzZii nejen z vySsi

spole¢nosti.

Naptiklad do Anglie se koufeni dostalo v druhé polovin€ 16. stoleti, diky jeho povésti

blahodarnych U¢inkii na zdravi télesné schranky a to zvysilo zajem ,,0 jeho zdhadné a

«4

neznamé vlastnosti“." Pivodné tabdk lékaii vydavali vyhradné na I€katsky piedpis a

prodaval se jako 1ék na témét vSechny neduhy, ale pouze v Iékarnach. Postupem casu se

! Gilman S., Xun Z.: PFitbéh koure, Clovék a koureni od tisvitu déjin aZ po soucasnost, Z angl. orig. pielozil: Martin Konig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 7 s.

2 Hrych E., Chylek J., Reichmanova V., Teply S., Volf P., Votankova S.: Slavna historie tabakového dymu, Fenomény Forma, 1. Vyd —
Praha: Forma, 1996. 181 s. ISBN 80-7213-000-5. 17 s.

% bid., 19 s.

* Gilman S., Xun Z.: Piibéh koure, Clovék a koureni od iisvitu déjin az po soucasnost, z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 40 s.
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jeho nabidka rozsifila i na mista vefejného prodeje a rozsifovan byl predevsim jako soucast

ptatelskych setkani.

Jeho vsudypiitomnost vSak zacala byt nékterym konzumentiim na obtiz a vyslovili obavu,
ze mezilidské vztahy bez spole¢né konzumace tabaku nebudou do budoucna myslitelné.
Tim zapocala diskuse o zavislosti na tabakovém koufi srovnatelna se zavislosti na
alkoholu. ,,Vzhledem Kk intenzivnim utokim proti tabdku, podporenym ziejmé prvnimi
ditkazy o jeho zjevné skodlivosti — Platter roku 1599 napsal, zZe ,,vnitiek lidskych Zil po
smrti saze pokryvaly, stejné jako to v kominé byva*“ -, se zdd narust jeho popularity
ohromujici, zejména s prihlédnutim kdani z tabdku, jiz Jakub 1. vroce 1604 zvysil o

4000%. “> Obliba konzumenti i pfesto nadale rostla.

Pocinaje stoletim 17. se koufeni rozsifilo i do oblasti uméni. Doutniky, dymky a cigarety
se Castéji stavaly predmétem zobrazovani na malifskych platnech. Zajimavé bylo 1 spojeni
kouieni a sportu a vyskyt ve spole¢nosti i Vv uméni, v dobé okolo roku 1900. Modernimu
zvyku se ve dvacatych letech zacaly vefejné vénovat i Zeny a téma proniklo do opery,
literatury a pozdé&ji i filmu. V né€kolika filmech té doby zatila s cigaretou v ruce i slavna
Marlene Dietrich, ktera pozdéji, v roce 1950, pozovala také v reklamé na neméné slavné

cigarety Lucky Strike.
1.3 Historie reklamy obecné

Nejstar§im inzeratem je obecné oznacovan papyrus s pozadavkem k navraceni uprchlého
otroka. Ten je stary 3000 let a ulozeny v Britském muzeu. O pét set let pozdéji si nechal
Krétan, pochazejici z Egypta, zhotovit hlinénou tabulku s nésledujicimi, do ni vyrytymi,
slovy: ,,J&, Rino z Kréty, na prikaz bohii vykladam sny!“®. Az do 19. stoleti fungovala
reklama hlavné v podobé vyktikovani na trzistich a zobrazovanim propagacnich Stitd a

tabuli.’

Kolébkou reklamniho primyslu jsou bezesporu Spojené staty americké, protoze diky tzv.
penny press, tedy levnym novindm, ur¢enym masoVvé spotiebé, bylo mozné oslovovat, s

inzeraty umisténymi uvnitt, skute¢nou masu ptipadnych kupujicich. Jen pro zajimavost,

% Gilman S., Xun Z.: Piibéh koure, Clovék a koureni od iisvitu déjin az po soucasnost, z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 48 s.

6 Zeman, Jan: Ve sparech reklamy - Praha: Grada, 1994. 85 s. ISBN 80-7169-097-X. 11 s.

7 Ibid., 11 s.



v USA jiz pted rokem 1830 existovalo 65 denikt, které se prodavaly v nakladu pramérné
1200 kust.®  Inzerenti oslovovali své publikum hlavng prostiednictvim vyrobki
podporujicich zdravi a krasu. Ztéto doby je taktéz zndm termin barnumska reklama
(obzvlast’ klamava), ktery proslul diky Phineasi Taylorovi Barnumovi, narozenému v roce

1810 v Bethelu v USA. Tento muz byl oznac¢ovan za ,, krdale humbuku «“9

a tvrdil, ze Spatna
publicita neexistuje. Nevahal nechdvat zamérné pomlouvat svlij vlastni podnik, jen aby o

v 2 v r W ’ . I . . v vr v v , 10
sob¢ zvysil vSeobecné povédomi. I negativni informace jsou totiz lepsi nez zadné.

, Prvni lidé reklamy byli v prvni radé ti, kteri propagovali myslenku, Ze prumyslova
revoluce miize vyvolat masovou spotrebu prostrednictvim masové propagace “M A také
zdaraziuje, ze ,,behem jedné generace byly polozeny zaklady reklamni profesi jak ve
Spojenych statech, tak v hlavnich evropskych ekonomikéach. Do hry vstoupila motivace

spotrebitelii. Reklamni prace se stala povolanim. «d2

r~ror

V prostiedi ¢eskych zemi se az s blizicim se koncem 19. stoleti zacalo pohlizet na slovo
reklama 1épe, pivodné totiz méla jakakoliv forma propagace hanlivy nédech, a to i mezi
obchodniky. Se zménou zivotniho stylu na pielomu 19. a 20. stoleti vSak nabiral jeji
vyznam na sile. Zasluhu $iteni obchodni propagace méli ale hlavné ti, ktefi cestovali do
velkych evropskych metropoli. Obchodnici, femeslnici, studenti, ufednici i sluzebné
vracejici se ze zahrani¢nich cest na strané jedné, a vzristajici potieby zdkaznikl na strané
druhé, vyvraceli do té dOby13 ,,stdle opakovanou lidovou moudrost o dobrém zbozi, které

o 14
se prodava samo “".

8 Zeman, Jan: Ve sparech reklamy - Praha: Grada, 1994. 85 s. ISBN 80-7169-097-X. 12 s.

% Jirak J., Kopplova B.: Média a spolecnost: Stru¢ny Gvod do studia médii a medialni komunikace - Vyd. 1. - Praha: Portal, 2003. 208 s.
ISBN 80-7178-697-7. 158 s.

10 Zeman, Jan: Ve sparech reklamy - Praha: Grada, 1994. 85 s. ISBN 80-7169-097-X. 12 s.

1 pincas S., Loiseau M.: Déjiny reklamy, ptedml. Maurice Lévy; z ang. pielozil Pavel Brozek. - Praha, KdIn: Slovart, Taschen, 2009.
336 s. - Orig.: Born in 1842. A History of Advertising. ISBN 978-80-7391-266-6 (Slovart), ISBN 978-3-8365-1565-8 (Taschen). 25 s.

12 1hid., 25's.

13 Vosahlikova, Pavla: Zlaté casy ceské reklamy - Vyd. 1. - Praha: Karolinum, 1999. 230 s. Vyd.: Univerzita Karlova. ISBN 80-7184-
715-1.19s.

1% |bid., 22s.



V obdobi od vzniku samostatného Ceskoslovenska roku 1918 se ponejvice vyskytovaly
reklamni nosice ve formé plakatii a smaltovych ¢i plechovych ceduli. Ve tficatych letech se
pak objevily prvni reklamni filmy, propagace v rozhlase, na gramofonovych deskach a
diapozitivech. Mezi spole¢nosti, které jiz skvéle ovladaly reklamni strategie, patfily
bezesporu znacky Bata, Skoda, Nehera, Schicht a Rolny. V roce 1927 zadal své sluzby ve
Skoleni zaméstnanct v oblasti reklamy nabizet Reklub (Reklamni klub ¢eskoslovensky).
Rozmachu neunikly ani neonové poutace slogy firem a vznikaly reklamni agentury
nabizejici komplexni sluzby v¢etné medialniho planovani. Obor, ktery se rychle rozvijel,

prerusil v roce 1939 nastup Hitlerovych okupacnich voj sk. ™

Protektorat Cechy a Morava piinesl tézké &asy pochopitelné i do oblasti reklamy. Firmy,
které reklamu ve velkém méftitku zadavaly, a zajistovaly jeji rozvoj, byly najednou
spravované a kontrolované Némci. K omezeni produkce a distribuce zbozi ptispél také
fakt, ze byly zlikvidovany, mimo jiné, jak obchodni, tak podnikatelské aktivity zidovského
obyvatelstva. Reklama jako néstroj k podpoie prodeje se stavala jiz na podzim roku 1939
prebytecnou z divodu zavedeni potravinovych listki a poukazek na oSaceni a obuv,

protoze bylo pfedem uréeno, kolik a co si lidé mohli koupit.

Drobni Zivnostnici a obchodnici sice nadale vystavovali smaltové tabule a vyvésni $tity,
tiskli letdky a broZury, ale roku 1942 vesSla v platnost vyhlaska, ktera dal§i rozmach
propagace brzdila, protoze presné urcovala kde, a za jakych podminek, je mozné zbozi a

sluzby nabizet. Navic veskerou reklamu musel povolit ptisluSny stavebni Gfad.*®

Po skonéeni valky a obnoveni Ceskoslovenské republiky pievzala mnohdy
bombardovanim a pozary zdevastované podniky prozatimni narodni sprava a postupné
zaCala obnovovat pivodni produkci. Zajem o reklamu se zvySoval a vznikaly nové
reklamni kancelare, napt. Rapid. Objevovaly se nové formy reklamy. Hitem se stala
naptiklad ,,mozZnost inzerovat v letadlech C’eskoslovensk)}ch aerolinii a oslovit tak

g (17
zahranicni klientelu.
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Radost ze vzestupu reklamy bohuzel netrvala dlouho, jelikoz po odklonu demokratického
statu k Sovétskému svazu, pievzeti moci komunisty a nastoleni vlady jedné strany,
Komunistické strany Ceskoslovenska, doslo k minimalizaci aktivit v oblasti reklamy jako
nastroje trhu. ,, Rokem 1948 zdanlivé konci klasickd inspirativni a efektivni reklama. “*®

Reklamni agentury zanikaly a piedvale¢né ¢asopisy byly likvidovany.

Vzhledem ke zjiSténi, Ze ani centralné fizené hospodaistvi se bez reklamy neobejde, vyslo
v roce 1953 v platnost nafizeni ministerstva vnitiniho obchodu ,, 0 uplatiiovini obchodni

«20

reklamy. “~. Diky tomu doslo k zalozeni Reklamniho podniku statniho obchodu, pozdéji

pfejmenovaného na Merkur.

Reklamni prostiedi komunistického Ceskoslovenska utvaiely jiz dvé vyse zminéné hlavni
spole¢nosti, Merkur a Rapid. Prvni jmenovana soustfedila reklamni texty, TV spoty a
propagaéni filmy i grafické navrhy plakati vnitrostatn€. Rapid mél naopak na starost
hlavn¢ zahrani¢ni piesah. Dohromady tyto dvé spolenosti realizovaly scénaie
Ceskoslovenské ucasti na svétovych vystavach Expo. ,, Koncem sedesatych let mohl Rapid
vysilat své zaméstnance na stize a Skoleni do zdpadni Evropy, cehoz jeho zaméstnanci
pochopitelné radi vyuzivali. Pravé tak sbiraly své zasadni profesni zkuSenosti i nékteré
pozdejsi vyznamné osobnosti ceské reklamy z prelomu osmdesatych a devadesatych let, jez

pomohly tomuto prumyslu nastartovat novou éru v podminkach volného trhu. «2l

Za zminku stoji i vyznamny podnik z dob socialismu Art Centrum Praha, neboli obchod
s vytvarnym umeénim, Ktery vyvazel do zahrani¢i a jehoz stiedisko se pozdéji ,,stalo treti
vyznamnou lihni manazerii a kreativcii, vytvarejicich tvar ceské reklamy po roce 1989. “22
Z jiz méné¢ znamych podnikd lze zminit jeSté naptiklad tyto: Propagacni tvorba, Made in

publicity, spadajici pod Ceskou tiskovou kancelaf, a Reklama Cedok.

18 Hlouchova, Katefina. Rok 1948: Meznik nejen pro reklamu.[online]. In: mediaguru.cz. 01. 08. 2012 [cit. 2014-03-20]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2012/08/rok-1948-meznik-nejen-pro-reklamu/

19 Hiouchova, Katefina. Reklama 1948-60:0dsouzent i rehabilitace.[online]. In: mediaguru.cz. 25. 08. 2012 [cit. 2014-03-20]. Dostupné
Z: http://www.mediaguru.cz/2012/08/reklama-1948-60-odsouzeni-i-rehabilitace/
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Po sametoveé revoluci v roce 1989 usilovala ¢eska reklama o zachovani vlastnich specifik.
Duraz by kladen pievazné na reklamu v televizi okofenénou cCeskym humorem a
nadsazkou. Kreativei verSovali, snazili se co nejvice hrat si s matefskym jazykem a
pouzivali slovni hfiéky23. V zéii roku 1991 vznikla dodnes fungujici Asociace Ceskych
reklamnich agentur (ACRA)*, ktera sdruzovala malé agentury bez ucasti velkych,
mezinarodnich. V roce 1995 navic rozsifila svlij puvodni nazev na Asociaci ¢eskych
¢eského reklamniho trhu, vzniklou 6. dubna 1992, se vsak stala Asociace reklamnich
agentur (ARA), ktera se od unora roku 2001 piejmenovala na Asociaci komunika¢nich
agentur (AKA).?® Tato jiz zahrnovala 28 agentur z tehdej§i Ceské a Slovenské republiky a

v % vy v ) v .y ’ ’ r,orecl
sdruzovala ,, prredevsim ceské pobocky mezinarodnich reklamnich siti**".

Puvodni agentura ARA vznikla na popud Evropské asociace reklamnich agentur (EAAA),
ktera se snazila vytvofit si prostor pro vstup svych agentur do stfedni Evropy.?® Asociace
reklamnich agentur zacala zastupovat ¢eské i slovenské agentury i na poli mezinarodnim.
Po odtrzeni Slovenska v roce 1993 podepsala dohodu o spolupraci sjiz slovenskym
Klubem reklamnych agenttr Slovenska (KRAS). V témze roce byl zalozen Art Directors
Club — sdruzeni ¢eskych reklamnich kreativct a byl vyhlasen prvni ro¢nik narodni soutéze
reklamni kreativity Louskacek, ktera je dodnes nejrespektovanéjsi soutézi v oblasti
reklamy na ceském trhu. Od roku 2014 nese soutéZ novy nazev Art Directors Club
Creative Awards z diuvodu leps$i reprezentace soutézniho klani v zahranié¢i. Udilené ceny
viak nadale nesou nazev Louskacek.? Dal3i instituce, které vznikly v devadesétych letech,

jsou napi. Ceskéd asociace pro venkovni reklamu (dnes Asociace venkovni reklamy —

2% Krupka, Jaroslav: Ceskd reklama: Od pana Vajicka po falesné soby, - 1. vyd. - Brno: BizBooks, 2012. 264 s. Viyd.: Albatros Media.
ISBN 978-80-265-0046-9. 64 s.
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% Asociace &eskych reklamnich agentur. ACRA MK v datech. In: acra-mk.cz. [online]. [cit. 2014-03-17] Dostupné z: http://www.acra-
mk.cz/acra-mk-v-datech/
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AVR)* nebo Unie vydavatelii (dfive Unie vydavatelti denniho tisku - UVDT)* ¢&i po roce

2000 zalozené Sdruzeni pro internetovou reklamu.
1.4 Propagace tabakovych vyrobki

Tabak je mozné konzumovat mnoha zpiisoby — Snupanim v prasku, pitim namisto caje,
zvykanim, ale i v podobé tabakového Zelé. Ani jeho piijem prostiednictvim klystyru nebyl
vyjimkou.* Obliba jeho konzumace viak rapidng vzrostla az se vstiebavanim ve formé
inhalace koufe. Divodt bylo hned nékolik. Nejprve se koui pouzival k vyhnani zlych
ducht z téla, k 1éCeni celé fady neduhii a nemoci (syfilis nebyl vyjimkou), ale i jako pomoc
pii strachu a stresu nejen v obdobi valek. Dokézal tlumit Zizen, tinavu a pusobil proti
hladu.

Dle doporuceni I€katti byl zplisob piijimani blahodarnych latek koufenim moznosti, jak
dostat potiebné latky ze zazra¢né rostliny do téla co nejrychleji. Tak brzky ptijem neni u
jinych forem konzumace mozny. Koufeni pry navic navozovalo pocit Klidu a dodavalo

potifebnou pohodu a po‘[ééeni.33

Od koufeni celych tabakovych listl, pies doby, kdy se koutilo z dymek vyrobenych
z riznych materialt, rozliénych tvart, a samoziejmé doutnikt, se neustallym vyvojem
vpied zrodila cigareta. Dodnes nejpopularnéjsi forma vdechovani tabakového koufe.
Tabakovy prumysl si mnul ruce diky rostoucimu poétu zavislych kufaka a odvétvi se tésilo
neutuchajicimu rustu. Kufaci vytvareli primyslu obrovské zisky a byznys s tabakem

vzkvétal >

“James Buchanan ,,Buck® Duke utratil vroce 1889 za celosvétovou reklamu na své
cigarety 800 000 dolarii.“* Nikdo jiny do té doby tolik penéz do reklamy, jako jeho firma

American Tobacco Company, neinvestoval. Byl prvnim, kdo vsadil na diilezitost reklamy a

%0 Asociace venkovni reklamy. O nas. In: avr.cz. [online]. [cit. 2014-03-17] Dostupné z: http://www.avr.cz/cz/0-nas/

31 Unie Vydavateld. Deniky, casopisy, Internet. In: unievydavatelu.cz. [online]. [cit. 2014-03-17] Dostupné z:

http://www.unievydavatelu.cz/cs/home

%2 Gilman S., Xun Z.: Piibéh kouie, Clovék a koureni od tisvitu déjin aZ po soucasnost, Z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 8 s.

 1bid., 8's.
% Ibid., 22 s.

% 1bid., 22s.
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udélal z karticek vkladanych do cigaretovych krabi¢ek sbératelskou zalezitost.
Zmechanizoval vyrobu cigaret pomoci automatické balicky Bonsack a tim byl schopen
vyrobit v deseti hodindch 120 000 kusu cigaret (manualni baleni by odpovidalo poctu

StyFiceti d&lnikd, ktefi by museli v deseti hodinach ubalit 5 cigaret za jednu minutu).*®

Diky pokrokiim v transportu a zrychleni vyroby cigaret bylo mozné zasdhnout trh
celosvétoveé. Piichod inzerce a vznik reklamnich kancelaii na sebe tudiz nenechal dlouho

y . . L L v MY/
cekat. ,,Z koureni se méla stat moda, dostupna kazdéemu a vsude.

Reklama se, jak jiz
bylo zminéno v piedchozi kapitole, umistovala do levnych novin, nasledné Casopisi, ale
Sifila se 1 pomoci Zivych nosici, plakati rozmisténych na vetejnych mistech a také na

billboardech.

Odjakziva bylo vdechovani koufe vysadou muzl, zenam ptivodné nebylo doporuc¢ovano
ani ze zdravotnich divodu. Naptiklad jesté koncem 19. stoleti byla koufici Zena bud’
promiskuitni, nebo huf, obstaravala si obzivu jako prostitutka. Se zac¢atkem prvni svétové

valky se situace zac¢ala ménit, nejen ve spojeni s touhou po zavedeni volebniho prava Zen.

American Tobacco Company Vv cCele sfteditelem Georgem Washingtonem Hillem
odstartovala v roce 1928 kampan na cigarety Lucky Strike nesouci nazev ,, Misto sladkosti

radeji sahni po Lucky“3

cilenou na zZeny, Se zdmérem posilovat domnénku, Ze koufeni
pomaha hubnout a zahani pocit hladu. Ve spojeni s Edwardem Bernaysem, odbornikem na
public relations (a zaroven synovcem slavného Sigmunda Freuda), symbolizovala kampar
zensky styl, krasu a svobodu a vysilala jasny vzkaz, ze koufeni je pro osvobozené Zeny
nezbytné. Prodeje znacky se zavratné zvysily. Konkrétné z 13,7 miliard tfi roky pied

kampani na 43,2 miliard USD po jejim uveden. ¥

Dalsi vyzvou pro Bernayse bylo pfimét zeny ke koufeni na vefejnosti, coz mél zajistit

vvvvv

peclive pipravil. Pak uz ho délil pouze kracek od toho, aby zacilil na zobrazovani cigaret

% Gilman S., Xun Z.: Piibéh kouie, Clovék a koureni od tisvitu déjin az po soucasnost, Z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 22 s.

3 1bid., 22 s.
% |bid., 382’s.

% 1bid., 25's.
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ve filmu* a navrhl pro hollywoodské producenty a reziséry jakousi esej, co vie lze na
filmovém platné prostiednictvim cigarety sdélit. Ve 30. a 40. letech dvacatého stoleti
dosahl Bernays vytouzeného uspéchu a cigareta se stala podstatnou rekvizitou ve svéte
filmu. ,, Byl to pravé tabdkovy primysl, od néhoZ vSechna ostatni odvétvi okopirovala
kombinaci uzasnych kampani na upoutdani pozornosti, trikit a do té doby nevidané spojeni

agresivity, psychologické rafinovanosti a efektivity. “**

V obdobi po druhé svétové valce patfila neodmyslitelné cigareta do ust rebelim a
svétovym hvézdam jakymi byli napiiklad James Dean a Marlon Brando. Legendarnimi se
staly i variace reklam na cigarety Marlboro — Marlboro Man nebo Marlboro Country.
Skute¢né malokdo si nevybavi proslulé kovboje v sedle na konich. Tato vSudypfitomna a
Casové neochvéjna reklama na cigarety zna¢ky Marlboro opanovala reklamni plochy na
vice nez padesat let. V televizi, na billboardech, ale i v podobé polepid na zavodnich
formulich nebo jako doplnék motocyklisty u proslulého stroje Harley Davidson se znacka

s velkym M vyjimala.

“0 Gilman S., Xun Z.: Piibéh koure, Clovék a koureni od tisvitu déjin az po soucasnost, Z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 388 s.

1 1bid., 391 s.
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Obrazek 1 — Reklama na Marlboro Man

znacky se staly nejprodavanéjSimi na sveéte.
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Obrazek 2 — Reklama na Marlboro Country

e ®

v -

Zdroj: https://malcolmbirkett.wordpress.com/2014/04/09/marlboro-cigarette-ads/

Roku 1971 nastal v propagaci tabakového priamyslu obrovsky zlom. Zacal platit zakaz
reklamy na tabakové vyrobky v americkém televiznim a rozhlasovém vysilani a §ifil se
postupné i do dalsich zemi. Od této doby zapocal pozvolny medialni boj proti kufaktm,
ktery trva dodnes. Navic se soubézné S postupnym ukoncovanim prezentace koufeni

v médiich zagaly objevovat i protikufacké reklamy.*?

1.5 Zdravi Skodlivé vlivy

., Lékarské debaty o tom, zda je koureni Skodlivé nebo ne, se vedly jiz od pocatku 17.
stoleti, a to v Evropé i na Vychodé.“* Az 30. 1éta 20. stoleti prinesla prekvapivé odhaleni
Vv podobé statistik pojistovacich spolecnosti, které nasly spojitost mezi koufenim,

predpokladanou délkou zivota a vyskytem rakoviny. “Co se uz prilis nevi, koureni se stalo

*2 Gilman S., Xun Z.: Piibéh kouie, Clovék a koureni od tisvitu déjin az po soucasnost, Z angl. orig. pielozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 399 s.

3 bid., 15°s.
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predmétem védeckého vyzkumu Vv nacistickém Nemecku 30. let, a to v kontextu rasové
cistoty a telesné hygieny. Koureni bylo spojeno s rakovinou, srdecnim onemocnéenim, a

v . Vo7, ’ .. . v sy o4
vedci se zacali zabyvat i jeho vlivem na rozmnozovani.

Po druhé svétové valce byla vysledovana stale se zvySujici Umrtnost na rakovinu plic.
Britsti védci Richard Doll a Austin Bradford Hill jako prvni ,,prokazali souvislost mezi

., . . 45
kourenim a rakovinou plic*™.

Svoje zjisténi publikovali formou odborného ¢lanku
v British Medical Journal jiz vroce 1950.*° Zprdva vypracovand ministrem
zdravotnictvi USA z roku 1964 zase pfinesla informaci, Ze koufeni zplsobuje rakovinu

Vv plicich a nemoci pradusek ve vétsi mife nez znecisténé ovzdusi.

V reakci na zavéry 1ékarskych vyzkumnych tymt zacaly spotiebu a propagaci tabdkovych
vyrobku postupné regulovat i vlady, a to pifedevsim v zapadnim svété. V Britanii vesel
zdkaz TV reklamy na cigarety v platnost roku 1967, ale upozornéni na Skodlivost koufeni
na obalu cigaretovych krabicek se objevovalo az od roku 1971. V USA prosel navrh
zakona na oznacovani krabiCek stupfiovanym vystraznym zdravotnim upozornénim jiz
v roce 1965.*" Konkrétné se jednalo o vystrazné napisy v podobé& 16 varovnych text, které

byly na krabickach uvefejﬁovény.48

onemocnéni a prispiva i k rozvoji dalsich nemoci“.*® Jmenovits lze uvést JiZ zminénou
rakovinu plic, nemoci srdce a cév, chronicka plicni onemocnéni, diabetes 2. typu,
zaludec¢ni viedy, Alzheimerovu chorobu, poruchy reprodukce, neplodnost, impotenci, ale
napiiklad i onemocnéni o¢i nebo ztiZzeny pribch lupénky.50 ,, Cigaretovy kour obsahuje

kolem 5000 riiznych chemickych latek, které se V téle vstiebdavaji z dychacich cest do

* Gilman S., Xun Z.: Piibéh kouie, Clovék a koureni od tisvitu déjin az po soucasnost, Z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 373 s.

* bid., 374 s.

46 Doll, R., Hill B. A.: Smoking and Carcinoma of the Lung. London: British Medical Journal. September 30, 1950. [online]. [cit. 2014-
03-28] Dostupné z: http://www.ncbi.nIm.nih.gov/pmc/articles/PMC2038856/pdf/brmedj03566-0003.pdf

47 Gilman S., Xun Z.: Piibéh kouie, Clovék a koureni od tisvitu déjin az po soucasnost, Z angl. orig. prelozil: Martin Kénig — Vyd. 1 —
Praha, 2006. 457 s. ISBN 80-86862-23-2. 374 s.

48 Hrubé, Drahoslava: Myty a fakta o kourent, Obecné informace pro pacienty, Vyd. Liga proti rakoving, Praha. 2010. 24 s. 3 s.

9 bid., 8's.

% 1bid., 8-9s.
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vnitiniho prostredi, kde jsou riiznymi chemickymi pochody dale preménovany. «ol Kazdy
¢lovék a jeho organismus je jinak odolny a vnimavy na okolni vlivy, coz znamena, Ze
reaguje i na piijimané latky odliSnym zpiisobem. Proto jsou nékteti kutaci vice nachylni

k nemocem srdce a jini tfeba k neplodnosti nebo diabetu.>

Nemoci zapii¢inéné koufenim se nevyhnuly a staly se osudné nékolika legendarnim
spole¢nosti Philip Morris a jeji slavné reklamé na cigarety Marlboro v podani Marlboro
Man. Protagonisté ztvarnujici muze zreklam na Marlboro Man postupné na nemoci
spojené s koufenim cigaret umirali. V roce 1987 zesnul na rozedmu plic David Millar a na
rakovinu plic jen o par let pozdé&ji, v roce 1995, jeho nastupce David McLean. Dalsi slavny
kovboj a zndmy herec Eric Lawson, tvai znacky v letech 1978 — 1981, podlehl chronické
obstruk¢ni plicni nemoci (CHOPN) zpisobené koufenim 10. ledna 2014 ve véku 71 let. |
kdyz béhem Zzivota svij nazor na koufeni zménil, zapojil se do protikuracké kampang,
ktera meéla za cil parodovat postavu slavného Marlboro Mana, a snazil se naopak
upozoriiovat na $kodlivost koufeni, sviij boj S nemoci nakonec prohral. Koufeni vSak i pies
protikutacké aktivity holdoval dal a nedokéazal snim piestat az do vypuknuti zakeiné

nemoci.>

Samostatnou kapitolou v oblasti skodlivosti kouteni a jejiho dopadu na lidsky organismus
zlstavaji obéti tzv. pasivniho koufeni. Jednd se 0 partnery, nenarozené i narozené déti a
nejblizsi okoli kufacek a kuradki, které je nedobrovolné nuceno vdechovat kouf a Zit v

jejich leckdy neviditelné, dymové clong.*

Je nutné zdutraznit, ze vlady vSeobecné, i pies prokézana zdravotni rizika, zachovavaji k
tabdkovému priamyslu uréitou davku respektu. Divodem je to, Ze kufaci byli, a stéle jsou,
vyznamnym zdrojem piijmi pro statni kasy prostfednictvim inkasovanych dani

z tabakovych vyrobk.

o Hrubé, Drahoslava: Myty a fakta o koureni, Obecné informace pro pacienty, Vyd. Liga proti rakoving, Praha. 2010. 24 s. 7 s.
*2 Ibid., 7s.

53 Spackova, Ivana. Dalsi tvai Marlbora zemiela na nemoc spojenou s kourenim. [online]. In: idnes.cz. 27. 01. 2014 [cit. 2015-05-02].
Dostupné z http://ekonomika.idnes.cz/muz-propagujici-znacku-marlboru-zemrel-na-nemoc-spojenou-s-kourenim-1i8-/eko-
zahranicni.aspx?c=A140127 162538 eko-zahranicni_sp

5 Hrubd, Drahoslava: Myty a fakta o koureni, Obecné informace pro pacienty, Vyd. Liga proti rakoving, Praha. 2010. 24 5. 9's.
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2 Reklama na tabakové vyrobky — pisobeni tabakovych spole¢nosti
v CR po roce 1993

2.1 Cty¥i nejvétsi tabakové spolecnosti piisobici v CR od 1993
2.1.1 Philip Morris a jeho piisobnost v CR od roku 1987

Historie cigaret Philip Morris saha az do roku 1847, kdy trafikant a dovozce Philip Morris,
podle néhoz nese tabakova spole¢nost i krabicky znackovych cigaret dodnes jméno, oteviel
svlj prvni obchod v Londyné. V roce 1902 je zaloZena spolecnost Philip Morris & Co.

Vv americkém staté New York.

V roce 1929 spole¢nost zakoupila tovarnu ve mésté Richmond ve Virginii v USA a v roce
1954 profilovala znacku Marlboro s vizi cilit na muzské konzumenty a umocnila design
cigaretovych krabic¢ek o proslulou ¢ervenou sttisku. V roce 1998 spole¢nost Philip Morris
uzaviela ramcovou dohodu 0 narovnéni s vetejnymi zalobci vétSiny americkych statt, kdy
se spolu s dalsimi tfemi nejvétsimi tabakovymi spole¢nostmi zavazala vyplatit 206 miliard
USD v nasledujicich 25 letech na boj proti nasledkiim a prevenci koufeni.>® V roce 2002

oslavila 100. vyro¢i svého zalozeni.”®

Philip Morris vlastni aktualné 7 z 15 globalnich cigaretovych znacéek a je jedni¢kou mezi
tabakovymi spoleénostmi na svété. Do portfolia spolecnosti patii celosvétove
nejprodavanégjsi znacka Marlboro, ktera v minulém roce oslavila 60. vyro¢i na trhu a je
soucasné v nabidce v ramci Ceské republiky spolu s dal§imi znamymi znackami cigaret
jako L&M, Red & White a stejnojmennou Philip Morris.>’

Na poli novych produktl, jakymi jsou elektronické cigarety, vSak Philip Morris pfili§

aktivni neni. Zatimco British American Tobacco jiz e-cigarety vlastni vyroby v Britanii od

S British American Tobacco. Master Settlement Agreement [online]. In: bat.com. ©British American Tobacco [cit. 2015-05-09]
Dostupné z: http://www.bat.com/group/sites/UK__9D9KCY .nsf/vwPagesWebLive/DO725LRG

% Altria. Our history. [online]. In: altria.com. ©1999-2014 [cit. 2014-03-20]. Dostupné z: http://www.altria.com/About-Altria/Our-
History/Pages/default.aspx?src=topnav

> Philip  Morris International. NasSe znacky. [online]. In: pmi.com. ©2002-2014 [cit. 2014-03-13]. Dostupné z:

http://www.pmi.com/cs_cz/our_products/our_brands/pages/our_brands.aspx
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roku 2013 nabizi, Philip Morris se k tomuto kroku delsi dobu ptipravoval teprve

s perspektivou uskutenéni na konci roku 2014.%

Spolecnost Philip Morris International Inc. vstoupila na ¢esky trh jiz v roce 1987. Firma
tehdy poskytla licenci k vyrobé cigaret Marlboro Ceskoslovenskému tabakovému
pramyslu, n. p., ktery byl pfedchiiddcem monopolni spole¢nosti Tabdk, a. s. Na zakladé
oznameni ceskoslovenské federalni vlady v roce 1992, o umyslu privatizovat podniky
tabakového primyslu, se spolecnosti Philip Morris podafilo mezi svymi konkurenty,
ostatnimi mezinarodnimi tabakovymi spole¢nostmi, uspét a ziskat vétSinovy podil ve
zminéné spole¢nosti Tabak, a. s., kterou nakonec v roce 2000 piejmenovala na Philip

Morris CR, a. s.

Tovarna v Kutné hoie byla v nasledujicich letech nékolikrat modernizovana a rozsifovana.
Naposledy v obdobi 2008 — 2010 byla jeji kapacita rozsifena o jednu tietinu. Provozovny
v Hodoning, Novém Ji¢ing a Straznici byly uzavieny a vyrobni proces v nich ukon&en.>

V soucasnosti je kutnohorska provozovna schopna vyrobit 40 miliard kust cigaret ro¢né.

2.1.2 British American Tobacco a Imperial Tobacco

J 24

British American Tobacco vznikla 29. zati 1902 spojenim dvou tabakovych spole¢nosti,
které si do té doby konkurovaly a vedly ,,obchodni valku“. Spojenim americké American
Tobacco Company, kterou zalozil James ,,Buck® Duke jiz okolo roku 1890%°, a britské
Imperial Tobacco Company tak vznikla firma fungujici pod svym nazvem dodnes. V prvni
¢tvrting€ svého plsobeni spoleénost rychle expandovala na svétové trhy s cilem obsadit ve

vSech zemich vedouci pozici.

V Sedesatych letech 20. stoleti se spoleCnost piestala spoléhat pouze na vynosy
z tabdkového primyslu a rozSifila svou obchodni strategii v oblasti potravinaiského
prumyslu, papiru a kosmetiky. Od roku 1992 rozprostiela svoje pusobeni do zemi stfedni a
vychodni Evropy, véetné Ceské republiky. Postupnd do svého portfolia ziskala jiz

zavedené znacky Lucky Strike a Pall Mall. Po roce 2000 soustiedila své obchodni aktivity

58 “TK. Prodi klesajici poptdavce: Philip Morris zacne vyrabét e-cigarety. [online]. In: e15.cz. 20. 11. 2013 [cit. 2014-11-19]. Dostupné
z: http://zpravy.e15.cz/byznys/prumysl-a-energetika/proti-klesajici-poptavce-philip-morris-zacne-vyrabet-e-cigarety-1039701

% Philip  Morris International.  Historie. [online]. In: pmi.com. ©2002-2014 [cit. 2014-03-12]. Dostupné z:

http://www.pmi.com/cs_cz/about_us/philip_morris_cr_overview/pages/history.aspx

% powell S., William: Dictionary of North Carolina Biography. Vol. 2 D-G, The University of North Carolina Press, 1986. 396 pp.
ISBN 0-8078-1329-X. 116-117 pp.
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mj. v Turecku a roku 2013 uvedla na trh ve Velké Britanii novinku, svou prvni
elektronickou cigaretu, snédzvem Vype.®* Mezi dalsi dv& nejprodavangjsi znacky
spole¢nosti British American Tobacco, které je nutné zminit, patii také cigarety Dunhill a
Kent.

Zalozeni spole¢nosti Imperial Tobacco se datuje k roku 1901. Spole¢nost byla vsak jiz od
pocatku svého vzniku ohrozovana konkurenci, konkrétné spole¢nosti American Tobacco
Company, kterou byla nakonec pohlcena a donucena spojit se pod jeden spole¢ny nazev
British American Tobacco. V roce 1911 pak byla tato vznikla spole¢nost rozdélena do ¢tyt
hlavnich spolecnosti, na zdklad¢ rozhodnuti americké vlady o omezeni monopoli. Az do
roku 1973 mohla Imperial Tobacco prodavat cigarety ve Velké Britanii a Irsku, vlastnila
tam i nékteré British American Tobacco znacky, ale BAT vlastnila Imperial Tobacco
v zapadni Evropé. Teprve v této dobé se kazda ze spolecnosti snazila o ziskani kontroly
nad vlastnimi znaCkami v uvedenych regionech. Od roku 1979 pracovalo ve skupiné
Imperial Tobacco sto tisic pracovnikti a fungovala celkem v péti divizich — tabak, papir a
lepenka, potraviny, distribu¢ni obchod a vSeobecny obchod. Od roku 2009 spole¢nost
provozuje své obchodni aktivity na 160 trzich svéta.®? Znagky cigaret patiici do skladby
Imperial Tobacco jsou piedevs§im Davidoff, Gauloises, West, L&B, P&S, Bastos, News,
JSP, Fine a USA Gold a dalsi. Je ¢tvrtou nejvétsi tabakovou spole¢nosti na svété na
zakladg trzniho podilu.®® V Ceské republice pusobi od 90. let 20. stoleti pod nazvem
Imperial Tobacco CR, s. r. 0. a je jednou ze 4 nejsilngjsich tabakovych spoleénosti na

lokalnim trhu.
2.1.3 JT International

Historie Japan Tobacco International se zacala odvijet v roce 1898. Japonska vlada zfidila
monopolni ufad k fizeni exkluzivniho prodeje tabakovych listdi z domaci produkce.
Zacatkem nového stoleti rozsifila vlada monopol na vSechny tabdkové vyrobky (a
soucasné na obchod se soli). Roku 1949 vznikla Japan Tobacco and Salt Public

Corporation K zajisténi stabilnich dodavek a pfijmi zdani vladé. Navrh na zménu

%1 British American Tobacco. Our history — a timeline. [online]. In: bat.com. ©British American Tobacco. [cit. 2014-03-19]. Dostupné
z: http://www.bat.com/group/sites/lUK_ 9DIKCY .nsf/vwPagesWebLive/DO52ADGE ?opendocument

62 Imperial Tobacco. History. [online]. In: imperial-tobacco.com. © Imperial Tobacco 2014. [cit. 2014-10-03]. Dostupné z:

https://www.imperial-tobacco.com/index.asp?page=43

83 “TK. Prodi klesajici poptavce: Philip Morris zacne vyrabét e-cigarety. [online]. In: e15.cz. 20. 11. 2013 [cit. 2014-10-03]. Dostupné
z: http://zpravy.e15.cz/byznys/prumysl-a-energetika/proti-klesajici-poptavce-philip-morris-zacne-vyrabet-e-cigarety-1039701
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vetejnych korporaci a monopola byl pfedloZen az roku 1982 a pravnimi predpisy tspé$né
dotesen v roce 1984. Vysledkem bylo zaloZzeni spole¢nosti Japan Tobacco v roce 1985,
kterd prevzala i podnikani a majetek od Japan Tobacco and Salt Public Corporation.®*
Spole¢nost ziskala do svého portfolia fadu spole¢nosti, kterym ptavodné patfily znamé
znaCky Camel, Winston, Salem, Silk Cut nebo také jednu z nejstarSich znacek na svété
zndmou pod ndzvem Sobranie. V soucasné dobé disponuje JT International osmi
stézejnimi znackami cigaret, krom¢ jiz jmenovanych patii do jejich portfolia také Mild
Seven, Mevius, B&H a LD. JT International se muze pochlubit tfetim mistem mezi
nejvetsSimi tabakovymi spolenostmi na svété s jedenactiprocentnim podilem na trhu.®
V CR puisobi pod nazvem JT International spol. s. r. 0. od devadesatych let minulého
stoleti. Vroce 2012 byla vyhlaSena poradenskou spole¢nosti Aon Hewitt vitézem
v zebiicku Best Employers Ceské republika a umistila se na 1. misté v 9. ro¢niku studie o

nejlepsiho zaméstnavatele.®®

2.2 Vyvoj regulace tabakové reklamy v CR vietné evropského kontextu

2.2.1 Vyvoj legislativni Gpravy tabakové reklamy v CR

Obréazek 3 — Vyvoj regulace tabiakové reklamy v ¢ase

1993: Vznik 1995: Zakaz TV 2001: Upiny zékaz 2004: Zakaz 2005: Zakaz
samostatné reklamy rozhlasové reklamy v tabakové reklamy v
Ceské Omezeni rozhlasové reklamy tisténych mediich | EU (vSechna madia
republiky reklamy na 22-6h | sponzoring)

| | | | | | | | | ) |

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Zdroj: vlastni analyza

Na Uvod stoji za zminku zakon ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho

vysilani. Stanovil totiz mimo jiné nasledujici formulaci v § 6 odst. 2 pism. c):

84 371, our Company. Dating back to the 18th Century. [online]. In: jti.com. © Copyright JT International SA 2012. [cit. 2014-10-03].
Dostupné z: http://www.jti.com/our-company/history/our-heritage

% JT1. Global Flagship Brands.The core of our brand portfolio. [online]. In: jti.com. © Copyright JT International SA 2012. [cit. 2014-
10-03]. Dostupné z: http://www.jti.com/brands/global-flagship-brands/

%8 Studie Best Employers Ceska republika. Best Employers Ceskd republika 2012. [online]. In: ceplb03.hewitt.com. © Copyright 2003 -
2015. [cit. 2015-04-27]. Dostupné z: https://ceplb03.hewitt.com/bestemployers/europe/czechrepublic/czech/pages/results2012.htm
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., Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy na tabakové vyrobky uvadely
Udaje o obsahu nikotinu a dehtu v prislusnych tabdakovych vyrobcich a byly zakonceny
varovanim, Ze koureni je Skodlivé“®. Tento zakon se vztahuje pouze na rozhlasové a
televizni vysilani, nikoliv na ostatni média (ta jsou regulovana jinak) a zaroven timto
udava, Ze reklama na tabakové vyrobky je za uvedenych podminek piipustna.®® V letech
1989 az 1992 byla tedy tabakova reklama povolena v televizi, rozhlase a ve vSech béznych
reklamnich médiich. Tento fakt na chvili zménil aZz posledni ptijaty zdkon o ochrané
spotfebitele na konci roku 1992 akceptovany Federalnim shromazdénim Ceské a
Slovenské Federativni Republiky. V zakon¢ ¢. 634/1992 Sb., konkrétné v § 20 odst. 2 bylo
stanoveno: ,, Reklama tabdkovych vyrobkii se zakazuje“®® Reklamni primysl byl touto
ne¢ekanou skuteénosti velmi prekvapen. Nendpadna, piesto vyznamna véta byla vsak po
pil roce pomoci novely vyjmuta a zlstalo pouzitelné pouze ustanoveni 8 20 odst. 1 pism.
d) o nutnosti zfetelného upozornéni na Skodlivost zivotu nebo zdravi v reklamé.”® Winter
vSak ve své knize uvadi dilezitou skutecnost, ze prave ,,stredobodem verejnopravni

regulace reklamy v letech 1989 az 2001 byla reklama tabakovych vyrobkii “.™

V roce 1993 zakon ¢. 303/1993 Sb., o zruseni statniho tabakového monopolu stanovil v §
6, kde neni reklama na cigarety, cigarilos, doutniky, lulkové, dymkové, cigaretové,
Stupavé a zvykaci tabaky, tedy souhrnné na tabakové vyrobky, povolena. Konkrétné neni
povolena ve sdé¢lovacich prostfedcich, na plakatech ¢i jinych reklamnich zafizenich,
v kinech a na prostfedcich zajiStujicich vefejnou dopravu. V § 11, odstavei ¢. 3
specifikoval datum ohledné uzavirani smluv na provedeni tabakovych reklam, které
pozbyvaji platnosti, pokud nebudou uvedeny do souladu s timto zakonem do 28. Unora
1994. Jinymi slovy zékon povolil odklad zakazu tabakové reklamy az do roku 1994, coz

Mrve

redukovat, tim spide ji zakédzat.”> Kdyz se v roce 1994 blizilo obdobi, kdy mé&l zakon &.

o7 Winter, Filip: Reklama a pravo, piekl. P. Zelinkova, D. Hradildk, D. Winterova. - 1. vyd. - Praha: Orac, 2001. 143 s. ISBN 80-86199-
31-2.30s.

%8 |bid., 30 s.
% |bid., 35 s.
" Iid., 35s.
™ Ibid., 33s.

2 bid., 37-38 s.
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303/1993 Sb. nabyt ucinnosti, zajistili pfedstavitelé Asociace reklamnich agentur piipravu
navrhu zakona a ptedlozili ho ke schvaleni. Ztohoto materidlu vychazela komise
Ministerstva hospodarstvi a spole¢né s dalsi praci byl za¢atkem unora roku 1995 piijat
zékon & 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.”® Cilem zakona nebylo reklamu na tabakové
vyrobky piisnéji omezit, ale pojmout oblast Upravy v podob¢é kompromisu tak, aby bylo
mozné ji kontrolovat a realné uvalovat sankce. Po dobu dal$ich sedmi let nebyly pfijimany
jiz zadné dalsi vyrazné zmény™®, s vyjimkou zakona & 231/2001, ktery rozsifil zékaz
reklamy na tabakové vyrobky i v rozhlasovéem vysilani, do té doby byla povolena
v no¢nich hodinach (od 22. do 6. hodiny).

2.2.2 Zakaz reklamy na tabakové vyrobky v televiznim vysilani (1995)

Zakon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, upravuje v § 3 podminky pro reklamu na
tabakové vyrobky. Reklama je zcela zakadzana v televiznim vysilani a v rozhlasovém
vysilani mize byt zatazena do programu pouze v dobé mezi 22. hodinou vecerni a 6.
hodinou ranni. Nesmi byt zaméfena na nezletilé osoby ,,zejména uzitim prvkii, prostiedkii
Ci akci, které jsou takovym osobdam prevazné urcené a nesmi v ni byt vyuzito nezletilé
osoby “™, déle vybizet ke koufeni (pouziti loga, obchodniho jména nebo ochranné znamky
vyrobce se za vybizeni v reklam& nepovazuje), a nakonec nutnost dobie viditelného
jednoho z vyctu texta, kterym ministr zdravotnictvi upozoriiuje na zdravotni problémy,

vvvvv

podkladu.

V rdmci zakona ¢. 40/1995 Sb. je taktéz zakazano vybizet ke koufeni slovné s dirazem,
Znazornovat vyjevy s cigaretou, krabickami cigaret a dalSich kufackych potieb. Reklama
na tabakové vyrobky mé za ukol oslovovat pouze stdvajici kutaky, nikoliv nabadat ke

v _ s ’ ce . ey v, . , 7
koufeni nové a zajistit primarné ochranu déti a mladistvych.”

" Winter, Filip: Reklama a pravo, prekl. P. Zelinkova, D. Hradildk, D. Winterova. - 1. vyd. - Praha: Orac, 2001. 143 s. ISBN 80-86199-
31-2.41s.

™ Tuhacek M., Winter F. Peripetie zkazu reklamy na tabakové vyrobky v EU a u nés. [online]. In: mam.ihned.cz. 03. 06. 2002 [cit.
2014-11-20]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-11114580-peripetie-zakazu-reklamy-na-tabakove-vyrobky-v-eu-a-u-nas

S CESKO. Zakon & 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zikona ¢. 468/1991 provozovani rozhlasového a televizniho

vysilani, ve znéni pozdgjsich piedpisti. Shirka zakonii Ceské republiky. 1995, Sb., ¢astka 8. § 3.

"® Fleischmanova 1., Jandova V.: Regulace reklamy v otdzkdch a odpovédich — Vyd. 1. Praha: ASPI, 2005. 80 s. ISBN 80-7357-147-1.
32s.
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2.2.3 Uplny zékaz omezené tabakové reklamy v rozhlasovém vysilani
(2001)"

W

Zéakon ¢. 231/ 2001 Sb. stanovi v § 48, ze provozovatelé vysilani jsou povinni do n¢j
nezatazovat mj. reklamy na tabdk a tabakové vyrobky. Z toho plyne dalsi omezujici
skutecnost, a sice ze se zakazuje dosud povolené vysilani reklamy na tabakové vyrobky,
které bylo umoznéno v dob¢ mezi 22. hodinou vecer a 6. hodinou rano. Zakon nabyl

ucinnosti dne 4. ¢ervence 2001.
2.2.4 Zakaz reklamy na tabdkové vyrobky v tisténych médiich (2004)

V tnoru roku 2002 byla pfijata rozsahla novela zédkona €. 40/1995 Sb., kterd zajiStovala
shovivavost k tabakové reklamé, ale ta byla nakonec velmi rychle zménéna dalsi novelou,
ktera zcela opacné vyzadovala velmi omezujici pojeti. ,, Tato posledni platna zakonna
uprava, ucinna od 1. cervence 2004, ma text shodny jako ddle uvedena zrusena direktiva

98/43/EC a Vv podstaté Fika: ve je zakdzdno, kromé nékolika vyjimek. “™

Zikon uptesiiuje povinné varovani, které musi byt umistovano a zni nadale takto:
,, Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zpiisobuje rakovinu“, v rozsahu 20 procent
celkové plochy znazornéni, uvedené velkym, ¢ernym a ztuénénym pismem na bilém
podkladu. Pismena musi navic obsahnout 80% vySky bilé plochy. V misté prodeje
tabakovych vyrobkl tak miiZze byt naptiklad promitan spot s pribéZnym titulkem (v kiné
nebo v televiznim vysilani logicky ne). Reklama v misté prodeje ale nesmi byt zamétena

na osoby mladsi 18 let.”

Zakonem upravujicim opatieni k ochrané pfed jmami zpisobenymi tabakovymi vyrobky,
alkoholem a ostatnimi navykovymi latkami se stal zakon ¢. 379/2005 Sb., ktery nahradil
svého predchidce, zakon ¢. 37/1989 Sb., a nabyl t¢innosti k 1. lednu 2006. K novele vedly

predevsim skutecnosti vyplyvajici z divodové zpravy, kterd upozornila na vzristajici trend

" CESKO. Zékon &. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zékont.. Shirka zdkonii Ceské
republiky. 2001, ¢astka 87.

78 Kiita, P., Roubal Z., Rtzi¢ka J., Stajer L., Vaitkova E., Winter F.: Zakazané formy reklamy — Vyd. Praha: Forum, 2005. ISBN 80-
903624-0-0. 3/13.14. 2 s.

™ 1bid., 6 s.
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ve spotieb¢ téchto komodit, snizovani véku konzumentl, vzestupujici shovivavost a
oblibu ,,mékkych* drog.®® Prvni &ast zakona v paragrafech 3 az 9a, Hlavy II., piesn&

vymezuje dosazitelnost tabakovych vyrobku a specifikuje platnost zakazu koufeni.

2.3 Kontext vyvoje narodni legislativy s regulaci tabakové reklamy v EU

Vyvoj tabakové reklamy v Evropské unii se viceméné odehraval podobn¢ jako u nas az do
roku 1998, kdy do této doby si kazda zem¢ zajistovala vlastni Gpravu pro reklamu na
tabakové vyrobky. Az 6. Cervence 1998 schvalil Evropsky parlament a Komise direktivu €.
98/43/EC, ktera obsahovala soubor zakazl. Fakticky problém se znénim direktivy méli
Ctyfi némecti vyrobci a némecka vlada, ktefi se proti ni ohradili podanim Zalob
k Evropskému soudnimu dvoru v Lucemburku, a ten direktivu zcela zrusil. Divodem
zruSeni byla v8ak kupodivu pouze formalni skute¢nost, Ze byla vydana jako tafedni ptedpis,
ktery odstranoval obchodni bariéry, ale méla byt vydana jako soubor ,, prredpisii o zdravotni
ochrané*®. Na zikladé poudeni se zrozsudku o zrugeni direktivy €. 98/43/EC vydala
Evropskad komise v roce 2003 novou direktivu 2003/33/EC, ktera plati pro v§echny zemé
EU a musela byt implementovana do 31. Cervence 2005. Od ptedchozi verze se 1i$i pouze
vV tom, Ze zakazuje tabdkovou reklamu vztahujici se na oblast tiSt€énych médii, rozhlasu,
internetu a sponzorovani. Vyjimku tvoii tisk pro profesiondly a sponzoring, které

nezasahuji za hranice jednotlivych stati.
2.3.1 Vyjimky z regulace tabakoveé reklamy — trafiky, promo akce

S 1. ervencem 2004 zacal platit zakon ptfesné stanovujici vyjimky, které jsou povolené,

vSe ostatni je zakdzano. Vyjimky zahrnuji:

a) oznameni pro profesionaly v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,
b) reklamu tabakovych vyrobki ve specializovanych prodejnach nebo vykladnich

skiinich s jejich pfiméfenym oznacenim

80 Vetesnik P., Jemelka L.: Ochrana pred Skodlivymi viivy tabdku, alkoholu a navykovych ldatek: komentdr - Vyd. 1. Praha: Beck, 2011.
332 s. (Beckovy malé komentare). ISBN 978-80-7400-399-8. 1 s.

81 Kiita, P., Roubal Z., Riicka J., Stajer L., Vaiikova E., Winter F.: Zakézané formy reklamy — Viyd. Praha: Forum, 2005. ISBN 80-
903624-0-0. 3/13.14. 3 5.
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c) reklamu, umisténou v ¢asti provozovny, ktera je urena k prodeji tabakovych
vyrobkt

d) sponzoring motoristickych soutézi (vCetné sponzorské komunikace) v misté
potradani akce (vyjimka platna pouze do 1. ledna 2007)

e) prodej publikaci s reklamou na tabakové vyrobky publikované a tis§téné ve tietich

’ v . S v r v ’ 82
zemich, kdyz nejsou primarné urcené pro ¢esky trh.

Kodex reklamy Rady pro reklamu CR navazuje na vieobecnou regulaci reklamy tim, Ze
dopliiuje informace v procesu komercni komunikace o etické zasady, které uznavaji a tidi
se jimi Clenské organizace. Pro tcely této diplomové prace je smérodatna Kapitola III,
Tabakova reklama, ¢ast druhé, verze z roku 2005.%% Specifikuje tabakové vyrobky, které
nesmi byt v reklamé cileny na nezletilé osoby, dale, Ze v reklamé na tabdkové vyrobky
nesmi pusobit nezletili, ale pouze osoby, které jsou nebo se jevi byt starsi 25 let. Zbozi
uréené détem nesmi obsahovat nazvy a znacky tabakovych vyrobkl a oble¢eni miize byt
nabizeno pouze ve velikostech pro dospélé osoby. Propagovat tabdkové vyrobky
S tvrzenim, ze prispivaji ke sportovnim, sexudlnim nebo obchodnim uspéchlim nebo tvrdit,
ze slouzi krelaxaci a udrzeni koncentrace je nepiipustné. Reklama na né musi byt
zaméfena pouze na dospélé osoby, véetné moznosti Ucastnit se soutézi o tyto produkty,
vzdy musi byt oznacena dle poZadavkil vztahujicich se zakonl a kazda reklama, ktera
porusuje platna zakonna ustanoveni, bude navic povazovana za odporujici tomuto kodexu.
Od soucasné verze Kodexu reklamy platného od roku 2013, se li§i pouze piesunutim

stavajiciho textu z Kapitoly I1l, druhé ¢asti, do Kapitoly 1V ve druhé ¢asti kodexu.

Reklamni pfedméty majici za ucel propagovat tabdkové vyrobky musi byt rozdavany
pouze v misté¢ povolené¢ho prodeje tabdkovych vyrobkli a obsahovat varovani Ministerstva

zdravotnictvi o tom, Ze koufeni zpiisobuje rakovinu.
2.3.2 Odvraceni jinych regulaci (koufeni v restauracich, MHD atd.)

V méstské hromadné dopravé je koufeni zakazano, avSak na zastavkéach je situace jina.
Puvodné kuiaky ze zastivek MHD vypudil tzv. protikufacky zékon, ktery vstoupil

v platnost v roce 2006. Ten bohuzel obsahoval trhliny v podobé nevymezeni ptesného

8 Kiita, P., Roubal Z., Rtizicka I., Stajer L., Vaitkova E., Winter F.: Zakazané formy reklamy — Vyd. Praha: Forum, 2005. ISBN 80-
903624-0-0. 3/13.14.6 - 7 s.

8 Kiita, P., Roubal Z., Riicka J., Stajer L., Vaiikova E., Winter F.: Zakézané formy reklamy — Viyd. Praha: Forum, 2005. ISBN 80-
903624-0-0. 10/2 1. 1. 20's.
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useku, kde zastavka zacina a konci. Tento fakt znacné ztézoval praci strazniktim, kteti méli
vybirat za poruSovani zakazu pokuty, ale diky nepiesnosti v zdkon¢ vétSinou fesili Spornou
situaci pouhym napomenutim. Novela zdkona ¢. 305/2009 Sb. platna od 1. ¢ervence roku
2010 povolila koufeni na otevienych venkovnich zastavkach a ponechala zadkaz kouteni

pouze na krytych nastupistich a zastfeSenych zastavkach.®*

Zcela nevyiesena je nadale situace v ¢eskych restauracich. Zatimco v Evropé i ve svété je
téméf vSude zakazano koufit v restauracich a barech, u nas se o vysloveni zdkazu vede
polemika jiz fadu let. Novela zdkona ¢. 305/2009 Sb. uklada provozovatelim podnikt, aby
u vchodu oznacili, zda se jedna o kufackou nebo nekufackou provozovnu a zaroven Si sami
zvolili mozZnost, zda bude kutacka, nekufdckd nebo oboji s oddélenymi prostory.
V soucasné dobé vlada projednava navrh novely zdkona o uplném zakazu koufeni ,,v
restauracich, na koncertech ¢i na tanecnich zabavach”™, kterou predlozilo Ministerstvo

zdravotnictvi, a mohla by platit od roku 2016.

Koufeni je v sou€asnosti zakdzano na mnoha dfive povolenych mistech. Naptiklad na
palubach letadel CSA je zcela zakidzano koufit od roku 1998, do té doby nabizela
spole¢nost kutfdkiim nckteré lety se sedadly v kutackém prostoru. Alespont malou utéchou
pro piiznivce tabdkového dymu je fakt, ze dnes jsou v celé fadé modernich evropskych
letist’ instalovany vyhrazené prosklené prostory, kde si mohou kufaci svou cigaretu bez
potizi vychutnat alespont pied nastupem do letadla. Ve vlacich Ceskych drah plati také
zakaz koufeni, ale teprve az od konce roku 2007%. Nesmi se koufit napiiklad na mistech
urcenych détem (hiisté, Skoly, sportoviste), ale také ve zdravotnickych zatizenich, kinech,

divadlech nebo galeriich.®’

Saresova Petra. Popelniky nejsou na zastavkach omylem. Kourit se tu smi. [online]. In: metro.cz. 09. 06. 2012 [cit. 2015-02-23].
Dostupné z: http://www.metro.cz/popelniky-nejsou-na-zastavkach-omylem-kourit-se-tu-smi-pid-/co-se-
deje.aspx?c=A120607_133453_me-hlidac_sar

8 C“TK. Nemecek navrhl uplny zdkaz koufeni v restauracich. [online]. In: ceskenoviny.cz. 28. 01. 2015 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z:
http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/nemecek-navrhl-uplny-zakaz-koureni-v-restauracich/1174567

8 TK. Kufdci si ve viacich z Némecka museji nechat zajit chut. [online]. In: tyden.cz. 31. 08. 2007 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z:
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/kuraci-si-ve-vlacich-z-nemecka-museji-nechat-zajit-chut_20909.html#.VOt5R_mG-zs

Saresova Petra. Popelniky nejsou na zastavkdach omylem. Kourit se tu smi. [online]. In: metro.cz. 09. 06. 2012 [cit. 2015-02-23].
Dostupné z http://www.metro.cz/popelniky-nejsou-na-zastavkach-omylem-kourit-se-tu-smi-pid-/co-se-
deje.aspx?c=A120607_133453_me-hlidac_sar
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3 Vysilani tabakové reklamy v TV a rozhlase

3.1 Reklama a marketing tabakovych spole¢nosti pired regulaci reklamy
v TV (zkoumany rok 1993)

3.1.1 Stav a vyvoj reklamniho trhu televizi a rozhlasu

Médii analyzovanymi v této kapitole jsou zastupci 2 televiznich stanic: Ceska televize a
TV NOVA. Kromé CT piisobila na ¢eském trhu od ervna 1993 prvni soukroma televizni
stanice Premiéra TV, ktera vSak vysilala pouze v Praze a StfedoCeském kraji. ,, Byla
zmatecna a Ceskou televizi neohroZovala ani v programové nabidce, ani v piijmech
z reklamy. “® Pozdgji, roku 1997, se z ni stala televizni stanice Prima (pod timto nazvem a

rozsifena o nabidku n&kolika dalgich programi funguje dodnes).*

Televizni éra v Ceskoslovensku zapocala prvnim televiznim vysilanim nepravidelné a ve
zkuSebnim rezimu jiz 1. kvétna 1953. Ceska televize vznikla k1. 1. 1992, ale
Ceskoslovenska televize zanikla az 31. 12. 1992 s rozd&lenim &eskoslovenské federace.”
Tehdejsi a nasledné dlouholety generalni teditel Ivo Mathé poskytl v roce 1996 asopisu
Strategie rozhovor tykajici se ptijma zreklamy v CT. V té dobé byla reklama na CT
regulovina a mohla se objevovat pouze v 1% vysilaciho ¢asu. V roce 1995 stacila pokryt
asi 15 procent nakladi média s vyhledem na pokryti nakladi ve vysi 20 procent v roce
1996. lvo Mathé v rozhovoru konstatuje™: ,, pro nds je opravdu reklama spise doplitkovym

prijmem, ktery nijak nenici trh. “92

Obchodni ¢innost pro Ceskou televizi zajistovala od roku 1991 spolecnost IP Praha®,

kterd disponovala daji o vyvoji nejvétSich inzerentl, produkti i agentur, které reklamu

8 Roskotova, Vlasta. Za 10 miliard let. [online]. In: strategie.el5.cz. 08. 11. 2007 [cit. 2015-04-29]. Dostupné z:

http://strategie.e15.cz/zurnal/za-10-miliard-let-428107

8 ETV Prima. 0 spolecnosti. [online]. In: iprima.cz. © 2015 FTV Prima. [cit. 2015-04-29]. Dostupné z: http://www.iprima.cz/o-
spolecnosti

%0 “eska televize. CST vdatech. [online]. In: ceskatelevize.cz. © Ceska televize 1996 - 2015. [cit. 2015-04-29]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/cst-v-datech/

o Koppl, Daniel. Reklama je pro nas doplitkovym piijmem. Strategie. Zviasini piiloha Strategie. Praha: Strategie. 1996. ¢. 12. 2 s.
ISSN: 1210-3756

%2 1hid., 2 s.

3 Roskotova, Vlasta. Za 10 miliard let. [online]. In: strategie.el5.cz. 08. 11. 2007 [cit. 2015-04-29]. Dostupné z:
http://strategie.e15.cz/zurnal/za-10-miliard-let-428107
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v CT zadavaly. Tyto Gdaje zatal mési¢nik Strategie od IP Praha odebirat a postupnd

zvefejtiovat pod pracovnim nazvem ,,TOP SEVEN“ od zafijového vydani roku 1993.%*

Souhrnna statistika s idaji za Ceskou televizi poskytnuta spole¢nosti IP Praha za cely rok
1993 uvadi sedm hlavnich inzerentli a sedm hlavnich produktd, na které byla reklama

vysilana nasledovné:

Tabulka 1 —,,TOP SEVEN¢ inzerenti a produkti pro rok 1993

Inzerenti Produkty
Procter & Gamble Tchibo
Unilever Praci prasek Lanza
Henkel — Palma Bratislava Automobily Skoda — VW
Master Food Algida
Benckiser CS Prostiredek na myti nadobi — Cilit
Cokoladovny a. s. Signal
Tchibo Libresse Clip

Zdroj: Strategie ¢. 2/1994, str. 19

Z vyse uvedeného zebii¢ku jednozna¢né vyplyva nékolik dulezitych aspekti. Nejvice do
reklamy v Ceské televizi v pribéhu roku 1993 investovaly spoleénosti nabizejici produkty
drogistického zbozi, potraviny a kdvu. Mezi top sedmi inzerenty a produkty se neobjevuji
tabakové spole¢nosti ani jejich vyrobky. Z toho definitivné vyplyva fakt, ze tabakové firmy
se do reklamy v televiznim vysilani nezapojovaly v takové miie, z jaké ptivodné vychéazel

muj predpoklad.

Piesné &astky, které inzerenti investovali do reklamy v Ceské televizi, nejsou k dispozici.
V roce 1993 disponovala Ceska televize na televiznim trhu monopolnim postavenim a
piijmy z reklamy byly povazovany za dopliikové, protoze hlavni vynosy piedstavoval
vybér televiznich poplatkd. Cena poplatku se za prvnich 5,5 roku existence CT nezménila

a ¢inila 50 K¢ za mésic. ZvySeni sazby na 75 K¢ za mésic, stanovené zdkonem, se poprvé

% Redakce. Vyvoj reklamniho trhu v Ceské televizi. Strategie. Praha: Strategie. 1993. &. 12. 23 s. ISSN: 1210-3756
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uskutecnilo roku 1997. Ke zvySeni jeho ceny doSlo v dalSich letech jesté nekolikrat,

v , v v 7 v v rv_ v 95
V soucasné dobé ¢ini 135 K& mési¢né.

Dnes jiz zanikla spolecnost IP Praha byla pivodné v devadesatych letech soucasti
francouzské medidlni skupiny Havas, ktera uz tenkrat pusobila v n€¢kolika evropskych
zemich. Pozd&ji se IP Praha pfejmenovala na ArboMedia®, jests pozd&ji na
ArboMedia.net, aby se nakonec stala spole¢nosti nesouci nazev MediaMaster. V soucasné

dobé patii do okruhu firem vlastnénych Jaromirem Soukupem.”’

Monitoringem vydaji na reklamu v TV a v tisku se zabyvala v ramci CR a Slovenska
agentura AMER. Monitoringu denikii se vénovala (a provadéla prizkum reklamnich
vydajil) na Moravé napfiklad agentura CEKOPRES.®

Graf 1 — Vydaje na reklamu podle médii v 1. pololeti 1993
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Zdroj: Strategie ¢. 9/1993, titulni strana

Z grafu je zfetelna stoupajici tendence investic do reklamy pievazné v denicich a

Casopisech, vV poslednim mésici zachyceném v grafu zaznamenala mirny pokles TV,

% (eska televize. Problém financovani. [online]. In: ceskatelevize.cz. © Ceska televize 1996 - 2015. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/problem-financovani/

% Roskotova, Vlasta. Za 10 miliard let. [online]. In: strategie.el5.cz. 08. 11. 2007 [cit. 2015-04-29]. Dostupné z:

http://strategie.e15.cz/zurnal/za-10-miliard-let-428107

o Veftejny rejstiik a Sbirka listin. VYpis z obchodniho rejstiiku. [online]. In: justice.cz. © 2012 - 2014 [cit. 2015-05-04]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=378149&typ=PLATNY

% Strategie. Sledovani vydajit na reklamu. Praha: Strategie. Titulni strana 1993. ¢. 9. 1 s. ISSN: 1210-3756
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deniky vydavané na Moravé vykazuji samoziejm¢ niz§i fady, pfesto S relativné

vyznamnym rustem (S ohledem na celé pololeti).

Vyzkumem reklamy u nas v obdobi 90. let se vSeobecné, nejen v televiznim vysilani,
zabyvalo jesté nekolik dalSich, na sobé nezavislych, spole¢nosti. Napiiklad spole¢nost
ECOMA provedla Setfeni mezi respondenty ohledné jejich nazoru na intenzitu reklamy
v médiich a v misté prodeje. Zajimala se, zda je ji ptilis, pfiméfené nebo naopak malo a
také se zabyvala prizkumem vhodnosti reklamy na cigarety a alkohol v Ceské i Slovenské
republice.®® V dubnu roku 1993 si podobny vyzkum u spole¢nosti AMER zadala reklamni
agentura Leo Burnett, aby (kromé dalSich sledovanych parametrt) zjistila, jak reklama
spotiebitele ovliviiuje a jestli by zdkaz reklamy mohl ovlivnit nebo zamezit spotiebé
nékterych vyrobkl. Produkty, kterych se dotazovani tykalo, byly cigarety, alkohol, kava a
Gokolada.'® Je ziejmé, kam prizkumem agentura Leo Burnett sméfovala — jeji reklamni
sluzby totiz vyuzivala firma Philip Morris (a navic i vznikajici stanice TV NOVA). Zakaz
reklamy na tabakové vyrobky byl prakticky neustale otevieny a nikdo ani nemohl tusit, jak
se celd situace spjata s otdzkou zékazu propagace tabakovych vyrobki bude vyvijet.

Vysledky obou prizkumt byly publikovany v ¢isle 6 mési¢niku Strategie.
Graf 2 — Nazory na vhodnost reklamy
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Zdroj: Strategie ¢. 6/1993, str. 46

% Strategie. Jakou chceme reklamu?. Praha: Strategie. 1993. &. 6. 46 s. ISSN: 1210-3756
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Z pruzkumu ohledné vhodnosti reklamy je patrnd znacna averze spotiebitelti k reklamé na
tabdk. Markantni je rozdil mezi tabakem a alkoholickymi napoji. V tomto kontextu je
zajimavé odpoveéd’ na otazku, zda by mohl zdkaz reklamy ovlivnit ¢i zastavit spotiebu
urc¢itych vyrobku. Na dotaz: ,Myslite si, ze zakaz reklamy miize zastavit vasi spotfebu

tohoto vyrobku?*, odpovéd¢li respondenti vyzkumu spole¢nosti AMER nasledovné:

Graf 3 — Vliv zdkazu reklamy na spotiebu ur¢itych vyrobki
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Zdroj: Strategie ¢. 6/1993, str. 46
Z vyse uvedeného vyplyva, Ze 1 kdyz vice jak 63% respondentll si nemysli, Ze zdkaz
reklamy na cigarety mizZe ovlivnit jejich rozhodnuti koufit, 23% zlistava nerozhodnutych.

Procento nerozhodnutych je tak vyssi, nez v ptipadé reklamy na kavu nebo ¢okoladu.

Z prazkumu plyne zavér pro tabakové spolecnosti, ze reklama je ucelna, ale neméla by byt
prvoplanové na ocich. Z tohoto dtivodu volily tabakové spolecnosti jiné typy medii,
zejména pak venkovni plochy nebo tisk, protoze umoziuji spotiebiteli vnimat reklamu

svobodné.

V novy televizni projekt TV NOVA pivodné nikdo nevéfil, ale pro ¢eskou divackou obec
se novinka stala naprostym hitem se sledovanosti Gctyhodnych 70%. Stanice zacala vysilat
4. Unora 1994 a zpocatku se potykala s problémy souvisejicimi s kalkulaci ceny za
reklamu. Nechtéla se spokojit s pil roku zastaralymi udaji poskytovanymi SdruZenim
komunika¢nich a medialnich organizaci (CKMO) prostiednictvim Mediaprojektu, ktery
spole¢né ptipravovaly GfK Praha a AISA Media. Vyzkum Mediaprojekt brzy nahradil tzv.

denickovy vyzkum Rapid Dema zachycujici sledovanost ve c¢trnactidennich cyklech
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(opravdovym hitem se stala o tfi roky pozdéji metoda méfeni pomoci peoplemetrt, které o

wew s

TV NOVA se jiz v prvnim roce své existence stala lidrem na televiznim trhu jak v objemu

101 . . y
,,Servisni organizace CNTS

investic do reklamy, podilu na trhu, tak i ve sledovanosti.
Nova uvedla v Obchodnim véstniku za rok 1994 prijmy za vykony a prodej zbozi v celkové
castce 1537 147 000 korun, z cehoz vyplyvd, Ze hned vprvnim roce své existence
odcerpala odhadem 56 procent veskerého trhu televizni reklamy, v nasledujicich letech

, . 102
dokonce vice nez 70 procent.

Teprve od dubna 1994 se k uvefejiiovanym statistikam do casopisu Strategie piipojila
s dodavkou dat ve vlastni rezii také televizni stanice TV NOVA.'® Od &ervna 1994
vychazely piehledy rozsifené o idaje za Premiéru TV, tedy ve zcela kompletni sestavé za
tehdejsi televizni trh. Data o investicich do inzerce v televizi, podle oficialnich cenikt
televizi, poskytovaly do Zebticku rizné zdroje, spole¢nost A — Connect, agentura ANR

Praha nebo agentura AMER.**

r~ 1

Z daju uvetejiiovanych od dubna 1994 v mési¢niku Strategie (v kompletni verzi i s daty
za TV Nova) jsem v jednotlivych mésicich vysledovala, ze TV NOVA piijmy z reklamy
zna&né rostly jiz v prvnim roce existence a hlavné rychleji nez Ceské televizi. Do TV Nova
zacali svou reklamu umistovat inzerenti, kteti v roce 1993 vyuzivali reklamni prostor
v Ceské televizi, tzn. firmy nabizejici drogistické zbozi, potraviny a kavu a v mésicich
druhé poloviny roku se rozsitili mezi top zadavatele také automobilovi vyrobci a pivovary,
objevila se i loterie Lotynka nebo stavebni spofitelna Wiistenrot. Ceské televizi se rozrostla
zakladna zadavatelti o investi¢ni spole¢nosti, fondy a farmaceutické spoleénosti. V druhé
poloviné roku pak mezi nejvyznamnéjsi inzerenty vstoupily bankovni domy a letecka

spolecnost Delta Air Lines.

101 Roskotova, Vlasta. Za 10 miliard let. [online]. In: strategie.el5.cz. 08. 11. 2007 [cit. 2015-04-29]. Dostupné z:

http://strategie.e15.cz/zurnal/za-10-miliard-let-428107
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3.1.2 Komunikace tabdkovych spolecnosti

Firmy vyrabgjici automobily a tabakové spole¢nosti maji jednu spole¢nou zalibu. Svoje
vydaje na reklamu investuji pfedev§im Kk vyuzivani venkovnich reklamnich ploch a k
inzerci v tisténych médiich.'® Dalsi podobnost, tentokrat spojeni rychlych vozidel a
cigaret se nevyhyba ani sportu ve svété. Uvadéni log cigaretovych vyrobku na zavodnich

vozech Formule 1 je tradi¢nim a fungujicim partnerstvim po desitky let.'%°

Obrazek 4 — Ukézka billboardu na proslulé cigarety Lucky Strike

hle je kvalitni clgarsta
pic min

Zdroj: Strategie ¢. 6/1995, str. 24

Billboardova kampan na cigarety (na obrazku), ktera vyhrala 2. misto v pravidelném
mésicnim hodnoceni reklamnich kampani na billboardovych nosi¢ich zvefejiovanym v

Casopise Strategie, ilustruje strategii komunikace tabakovych spole¢nosti.

3.2 Reklama a marketing tabakovych spole¢nosti po regulaci reklamy
v TV (zkoumany rok 1996)

Po zakazu reklamy v televiznim vysilani, platném od Unora 1995, se reklama tabakovych
spolecnosti a propagace tabakovych vyrobkl soustiedila (stejn¢ jako pfed zdkazem) na
venkovni reklamu a do tiSt€énych médii. Shodné jako vyrobci automobilli investuji
tabdkové firmy do prezentace na billboardech. Automobilky vSak pouZzivaji venkovni
reklamu jen jako doplnéni reklamy v tisku a na elektronickych nosic¢ich. Takovou moZnost

jiz tabakové firmy nemaji, protoze jsou omezené zakazem Vv televizi a ve velké Casti

105 Sidové L., Krupka J., KuneSova S. Reklamy na alkohol a cigarety piibyva. Strategie. Praha: Strategie. 1997. &. 3. 26 s. ISSN: 1210-
3756

106 pecak Radek. 7 na nové formuli Marlboro a Ferrari pousily dalsi trik. [onling]. In: aktualne.cz. 28. 01. 2011 [cit. 2015-05-03].
Dostupné z http://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/svetova-ekonomika/i-na-nove-formuli-marlboro-a-ferrari-pouzily-dalsi-
trik/r~i:article:689282/
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v radiich, nejen u nas, ale je$té v delSim ¢asovém horizontu i ve svété. Soucasna
nejtradi¢néjsi forma poutani se tedy soustiedi ven, predevsim na bigboardy a megaboardy.
Tato skuteénost plyne z jiz zavedené mezindrodni praxe marketingu tabakovych koncerni.
Tabakovi vyrobci tak zustali vérni venkovni propagaci od dob 20. a 60. let dvacateho
stoleti, kdy zazivala tabakova reklama v této formé maximalniho uspéchu. Tabakové
spole¢nosti maji jedny z nejpropracovanéjSich struktur k zajisténi vyhledavani a
obsazovani paneli. Némeckd vyzkumna agentura GfK pifimo pro né vyvinula metodu
méfeni uréenou ke sledovanosti ploch G-hodnotou.*®”’

Obrazek 5 - Ukazka upoutavky na motoristickou soutéZ sponzorovanou tabiakovym
gigantem

b A Y

MARLBORO TEAM JEDE IIMPI;J%’

Vzhorv do Brna!
Grand Prix (R, 16.-18.8. 1996

Zdroj: Strategie ¢. 8/1996, str. 3

Velmi popularni formu propagace tabakovych spole¢nosti zastupoval také sponzoring
sportovnich a kulturnich akci. Naptiklad motoristickych soutézi. Odhadovalo se, Ze zakaz
reklamy by mohl ovlivnit vydaje na reklamu a hlavné sponzoring snizenim zhruba o 1,5
miliardy K& Mnozi poradatelé klani totiZ ze ziskanych pendz fakticky Zili.'®® SniZeni
pfijml by také pravdépodobné nastalo firmam provozujicim billboardy asi v fadu 20% a
negativné by ovlivnilo ptijmy zreklamy provozovatelim kin. Tyto udaje jsou vSak

pouhym odhadem, jaka situace miize nastat, nikoliv zpétné ovérena skutecnost.

107 Képpl, Daniel. Venkovni reklama: pfedev§im tabak. Strategie.Praha: Strategie. 1997. ¢. 3. 35 s. ISSN: 1210-3756

198 Tuhacek Michal. Zdkaz tabékové reklamy snizi vidaje na inzerci o 1,5 miliardy. [onling]. In: mam.ihned.cz. 26. 04. 2002 [cit. 2015-
05-03]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-10995000-zakaz-tabakove-reklamy-snizi-vydaje-na-inzerci-0-1-5-miliardy
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3.3 Reklama a marketing tabakovych spolecnosti v rozhlase

Jednim z cilu této prace bylo analyzovat, jak se televizni reklama na tabdkové vyrobky
presunula nejen do tisténych médii, ale také (alespon castecn¢) do rozhlasového vysilani.
V prib¢hu sezndmeni se s jednotlivymi fazemi regulace reklamy na tabakové vyrobky
vyslo najevo, Ze rozhlasové vysilani bylo v rdmci zakona ¢. 40/1995 Sb. (ktery se vztahuje
na Uplny zadkaz reklamy v televiznim vysilani) dotéeno ¢asteénym zakazem a tabakova
reklama mohla byt v radiich vysilana pouze v dobé mezi 22. a 6. hodinou. Vyvstava
otazka, zda pouze poslechova nabidka, navic v no¢nich a brzkych rannich hodinach, miuize
byt efektivni. Pfi dalSim zjisténi, ze tabidkové firmy vsadily od pocatku zkoumaného
obdobi pievazné na venkovni kampané a prezentaci pomoci billboardovych nosict
predpokladam, Ze vizualni efekt hraje k upoutani pozornosti spotiebitele, v tomto piipadé,
pfeci jen podstatnéjsi roli. Reklama na tabakové vyrobky se ¢isté hypoteticky z televizniho
vysilani do rozhlasového nemohla piesunout, protoze ani tu tabakové spolecnosti
nevyuzivaly VvV méfitku top inzerentl. I pfesto, ze rozhlasové vysilani neni primarné

pfedmétem zkoumani v této préci, bylo nutné uvést, pro¢ tomu tak je a tudiz nebude

rozhlasovym stanicim vénovana vétsi ¢ast.
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4 Zobrazovani tabakové reklamy v tisténych médiich

4.1 Reklama a marketing tabakovych spole¢nosti pied regulaci reklamy
(zkoumany rok 2003)

Marketingové a komunikacni strategie tabakovych spolecnosti byly po roce 2001
ovlivnény rozsifenou regulaci reklamy, konkrétné jiz nckolikrat zmiflovanym zdkazem
inzerce v rozhlasovych médiich. ZvySovani spotiebnich dani v letech na konci 90. let a
vstup levnych znacek cigaret na trh zapfiCinily zvySeni konkuren¢niho prostiedi
tabakového trhu. Efektem byla stagnace priimérné ceny cigaret, jak ukazuje tabulka nize, a

to 1 pfes zvySujici se piijmy obyvatelstva a jinych spotiebitelskych cen.

Tabulka 2 — Primérna cena cigaret 1999-2004

1999 2000 2001 2002 2003 2004
Primérna cena cigaret K&/20ks 39,5 41,0 42,0 42,0 42,0 46,0

Zdroj: CSU

Vzhledem k vyvoji trhu prodeje cigaret by tedy bylo mozné ocekavat, Ze tabakové
spolecnosti zvysi reklamni investice do jednoho z mala povolenych typli média — tisténych

médii.
4.1.1 Stav a vyvoj reklamniho trhu tisténych médii

Vyvoj inzertnich piijmu ti§ténych médii byl vzhledem k vyvoji celkovych reklamnich
investic podobny. Investice do reklamy rostly do roku 2001 v priméru o 7% ro¢né. Po roce
2001 jejich rast pouze nepatrné zpomalil na 6% rocné. Podil tiSténych médii se ve

sledovaném obdobi pohyboval mezi 40-42%.

36



Graf 4 — Vyvoj objemu investic do reklamy a podilu tisténych médii
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Zdroj: Unie vydavatelu, IP Praha, SPIR, OMD, Arbo Media, vlastni analyza

V roce 2001, kdy doslo k zédkazu reklamy na tabédkové vyrobky v radiich, lze pozorovat
mirny nartst podilu ti§ténych médii na celkovych reklamnich pfijmech, nicméné se jednd o
velmi maly nardst, ktery nemusi byt zplsoben zpfisnénou regulaci. I tak rostl objem
tiskové inzerce o 8%, o dva procentni body rychleji nez cely trh. Po roce 2004, kdy doslo
k zdkazu tabakové reklamy v tisténych médiich, nelze pozorovat pokles podilu tiskové
inzerce, a proto tento riist nemusi byt zplsoben zvySenymi investicemi tabakovych
spolecnosti. Detailni analyze podilu tabdkovych spole¢nosti na celkovych investicich do

tisku tak budou vénovany nasledujici podkapitoly.

Graf 5 — Podil celostatnich deniki a suplementi
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Zdroj: Unie vydavateld, vlastni analyza

Podil celostatnich denikil na objemu reklamnich investic do tiSténych médii vykazoval do
roku 2001 Kklesajici trend (klesl o tii procentni body oproti roku 1997). V obdobi 2001-
2005 vsak objem inzerce celostatnich denikli véetné suplementii rostl rychleji nez ostatni
druhy tisténych médii, a celostatnim deniklim se tak Castecné podafilo umazat ztraceny
trzni podil. Zasluhu na silngj$i pozici celostatnich denikli mélo zavedeni specializovanych
suplementi, které¢ denikiim pomohlo udrZet inzerenty. Primérny rist inzerce celostatnich

denikt byl 11% oproti primérnému ristu tisténych médii o 8%.

Graf 6 — Podil Lidovych novin a MF Dnes na celkové inzerci celostatnich deniki

6 700
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- Podil MFD vcetné suplementt (cenikové ceny v mil. K¢)

Zdroj: Mafra

Podil celostatnich denikti Lidové noviny a MF Dnes patticich do medialni skupiny Mafra,
mezi lety 2000-2005, klesal. Na celkové rostoucich trzbach tohoto segmentu klesl jejich
podil o 7 procentnich bodu, kdy nejvice ztratil denik MF Dnes v¢etné suplementid. Naopak
Lidové noviny dokazaly ptilakat vyssi pocet inzerentd, kdyz za sledované obdobi vykazaly
rust podilu o 2 procentni body. Pfi¢iny tohoto vyvoje a vliv inzerce tabakovych firem

budou podrobné analyzovany v nasledujicich podkapitolach.
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4.1.2 Podil tabdkovych spolecnosti na celkovém inzertnim trhu tisténych

medii

Relativni objem vydaji tabdkovych firem oproti celkovému objemu reklamy v tisténych
médiich je velmi maly. Jak ukazuje nasledujici graf, objem investic prodejci tabakovych

vyrobki se mezi lety 2000 a 2003 navic vyznamn¢ snizil.

Graf 7 — Podil tabakovych spole¢nosti na inzertnim trhu tisténych médii
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Zdroj: Mafra, vlastni analyza

Zatimco celkové vydaje na reklamu do tisténych médii rostly mezi lety 2000-2003 o vice
nez 20%, tabakové spolecnosti snizily své rozpocty o témét polovinu. V roce 2000 Einil
prispévek tabakovych spolecnosti do inzertnich ptijmi tisténych médii 1,1%. V roce 2003
byl jiz tento 0,5%. Tabakové spolecnosti tudiz nelze povazovat za vyznamné na poli

inzerentl v tiSténych médiich.
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Graf 8 — Tabakova reklama v celostatnich denicich vs. ostatni tiskoviny
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Zdroj: Mafra, vlastni analyza

Objem inzerce tabakovych spolecnosti u celostatnich titulti klesal dokonce rychleji nez
jejich celkové rozpoCty pro tisténa média s vyjimkou roku 2003. V roce 2000 ¢inil podil
celostatnich denikti 34%. Do roku 2002, tedy rok a pil pfed zavedenim tplného zakazu
inzerce v tisténych médiich klesl podil celostatnich denikii na cca 21%. Z pohledu trzniho
podilu MF Dnes a Lidovych novin byl pokles jejich podilu rychlejsi nez v ptipadé
ostatnich celostatnich denikt. To vypovida o zaméteni media mixu tabakovych spole¢nosti

na jiné formaty, nez jsou celostatni, zavedena periodika.

Z pohledu absolutni zmény reklamnich investic tabakovych spole¢nosti do celostatnich
deniki 1 tisku obecné¢ vSak zména nepfinesla vydavatelim vyznamngj$i problémy,
vzhledem k faktu, ze ve sledovaném obdobi jak celkové reklamni piijmy tisténych médii,
tak 1 piijmy celostatnich deniki rostly. Vypadek 60 mil. K¢ se tak vydavatelim podaftilo
nahradit jinymi inzerenty ziad prodejcti automobilt, telefonnich operatord ¢i

maloobchodniho prodeje.
4.1.3 Format reklamy

Jestlize v roce 2000 tabakové firmy investovaly tietinu rozpoctu své tiskové inzerce do

celostatnich deniki, rok pred zakazem reklamy v tisku to bylo jiz jen 20%.
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Graf 9 — Zastoupeni formatu tiskovin v media mixu tabakovych spole¢nosti 2000 vs. 2003
2000 2003
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Zdroj: Mafra, vlastni analyza

Hlavni soucast media mixu tvorily tituly, které jsou zaméfeny na volny Cas a maji
magazinovy formdt. To vysvétluje 1 odliv prostiedkl z celostatnich denikii, zejména pak
z téch seridznich. Mezi hlavni tituly, ve kterych tabakové spole¢nosti investovaly, byly

v roce 2003 bulvarni deniky (Blesk véetné suplementil) a magaziny (zejména Spy).
4.1.4 Analyza prelivu reklamy z TV/rozhlasu do tisténych médii

Vzhledem ktomu, Ze posledni faze regulace tabakové reklamy probéhla v tisténych
médiich, bylo pro tabakové firmy mozné piesunout ¢ast reklamnich investic ze zakazanych

médii do tisku.

Vroce 1995, kdy doslo k zdkazu tabakové reklamy v televizi a omezeni reklamy
vrozhlase na dobu mezi 22. a 6. hodinou, zaznamenaly tabakové spole¢nosti nartst
marketingovych rozpoétil. Cast téchto investic mohla byt alokovéana do segmentu ti§ténych

médii.
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Graf 10 — Vyvoj celkovych reklamnich investic 1995-1996 dle typta medii
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Zdroj: Strategie, IP Praha, vlastni analyza

Detailni informace ohledné¢ investic tabdkovych firem nejsou dostupné, proto je mozné
analyzovat pouze agregovana Cisla za cely reklamni trh. Objem celkovych investic se
meziro¢né zvysil o 6%. Spolu s timto trendem se zvysil 1 objem reklamnich investic do
tisténych médii. Vyznamné rychleji vSak rostly investice do venkovni reklamy a reklamy
v kinech. V pfipadé venkovnich reklamnich ploch to bylo o vice jak 12%. U reklamy

Vv kinech byl pak nartist desetiprocentni.

Tento trend neoficialné potvrdili i nékteti zastupci tabdkovych spolecnosti v pribéhu
kontaktu ohledné sbéru dat. K relativnimu navySeni reklamy tabakovych spole¢nosti do
tisténych médii tedy pravdépodobné nedoslo. Tabakové spolecnosti po zakazu reklamy
v TV a rozhlase daly pfednost venkovni reklamé a jinym druhim propag:{{:lce.m9 Tento fakt
potvrzuje 1 vyjadieni vykonného feditele Asociace komunikacnich agentur Jifiho MikeSe
pro CTK z roku 2002, Ze nejvétsi dopad absolutniho omezeni tabakové reklamy pociti

billboardové spoleénosti.110

109 Sigova L., Krupka J., Kunesova S. Reklamy na alkohol a cigarety piibyva. Strategie. Praha: Strategie. 1997. &. 3. 27 s. ISSN: 1210-
3756

10 1yhacek Michal. Zdkaz tabékové reklamy snizi vidaje na inzerci o 1,5 miliardy. [onling]. In: mam.ihned.cz. 26. 04. 2002 [cit. 2015-
05-03]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-10995000-zakaz-tabakove-reklamy-snizi-vydaje-na-inzerci-0-1-5-miliardy
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Graf 11 — Vyvoj celkovych reklamnich investic 2000-2002 dle typa médii
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Zdroj: Strategie, IP Praha, vlastni analyza

V roce 2001 doslo k uplnému z&kazu omezené reklamy na tabak v rozhlase. Navic byl jiz
vroce 2002 znam navrh evropské Smérnice, ktera méla od roku 2005 propagaci
tabakovych vyrobkd v médiich omezit Upln€. Souhrnna data za medidlni trh ukazuji, ze
mezi lety 2000 a 2002 doslo k navyseni investic jak reklamy do radii, tak i do tisku.
V piipadé radii doSlo k nardstu piijmu zreklamy o 11% a v ptipadé poskytovatelt
venkovni reklamy o 9%. Tiskova reklama rostla rychleji, nez ostatni vySe zmifiované
media typy — za dva roky o 18%. Celkem za sledované obdobi rostly investice do reklamy
o 9%, avSak tabdkové spoleCnosti se na tomto rlstu pravdépodobné nepodilely.
S o¢ekavanym zavedenim uplného zakazu tabdkové reklamy totiz upravovaly své

marketingové strategie a zamérovaly se na propagaci cigaret pomoci jinych kanalt.

Data za reklamni vydaje tabdkovych spole¢nosti do tisku vSak ukazuji, ze k rtistu objemu
inzerce do tisténych médii tabakové spolecnosti neptispely. Ty naopak své vydaje na tento
typ reklamy omezovaly. V ptipadé¢ venkovni reklamy byl objem prosttedki zachovan,

nicméné¢ relativni nariist rozpoctit do billboardové reklamy pravdépodobné nenastal.

Tabakové spolecnosti v diisledku konkurencniho prostfedi a zvySovani danové zatéze

cigaret omezovaly vydaje na inzerci, aby tak mohly kompenzovat snizujici se marze
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z prodeje cigaret. Zakaz reklamy v radiich tak prodejce cigaret nijak neplanované nezasahl,

ale ani nepfispél ke zvySeni ptijmu z inzerce vydavatelum tiskovin.

4.2 Reklama a marketing tabdkovych spole¢nosti po regulaci reklamy
(zkoumany rok 2005)

Tabakové spolecnosti od poloviny roku 2004 ztratily moznost propagace svych vyrobki
prostfednictvim tradicnich médii. Novelou Zékona o regulaci reklamy je propagace
tabakovych vyrobkli omezena pouze na misto prodeje, takze reklamu na cigarety lze vidét
v ramci CR v podstaté pouze v trafikich. Podporu prodeje viak celosvétové zajistoval také
prodej legendarniho znackového obleCeni véetné bot a dopliki znacek Marlboro
Classics™* a Camel.*? Ob& znagky zaplavily trhy s obledenim a jejich piisobnost dosahuje

mezinarodni Grovné, nékolik obchodi je mozné najit i v CR.
4.2.1 Podil tabakovych spolec¢nosti na celkovém inzertnim trhu

Strategie propagace tabakovych firem tak musela nutné doznat systémovych zmén. Jak
bylo analyzovano na datech od roku 2000, spolecnosti se na tato omezeni pfipravovaly
postupné¢ a omezeni reklamy je tak pftiliS§ nezaskocCilo. Navic firmy pii lobbovani o
parametrech zékazu reklamy prosadily princip dobéhu dlouhodobych inzertnich smluv,
ktery umoznil tabdkovym spolecnostem uvetejiiovat reklamu v médiich i poté, co zdkonna

nafizeni vstoupila v platnost. Tento efekt ilustruje nasledujici graf.

11 Mcs. The Brand Story. [online]. In: mcs.com. [cit. 2015-05-09]. Dostupné z: http://www.mcs.com/gb/corporate/who-we-are/brand-
story_gb/

12 Mazancova, Hana. Tabakové firmy na festivalech obchazi zakon, mini expertka. [online]. In: lidovky.cz. 24. 07. 2012 [cit. 2015-05-
09]. Dostupné  z: http://byznys.lidovky.cz/vyrobci-tabakovych-vyrobku-se-snazi-oslovit-mladez-rika-psycholozka-1k0-/moje-
penize.aspx?c=A120723_140404_moje-penize_hm
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Graf 12 — Objem tiskové inzerce na tabak 2000-2006
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I kdyz objem celkové tiskové inzerce nebyl nijak zavratny, dobie ilustruje strategii
tabakovych spolecnosti o co moznéa nejpomalejsi stahovani reklamy na tabak z vefejného
prostoru. Tento postup spolecnosti koresponduje s celkovou strategii tabakovych koncernt,
ktera neoficialn€ veli co mozna nejpomalej$imu omezovani kouteni a hdjeni cest k hledani
novych zédkaznikli — predevsim mladych kutékd. Ilustrovat lze tento piistup na vyvoji
v sousednim Né&mecku, kde v roce 2004, tedy po zavedeni**® tpIného zakazu reklamy na

tabak v CR, byla venkovni reklama na cigarety stale povolena.

Vzhledem k propadu investi¢nich vydaji na reklamu u tabakovych spole¢nosti, je ticba
analyzovat jejich podil na celkovych inzertnich ptijmech. Pro analyzu byla sestavena data

piijmu z inzerce celostatnich denikt.

13 Deyl D., Zaruba I. Tabakovy marketing: Zkroceny tygr nebo mrtvy brouk?. [online]. In: strategie.e1l5.cz. 27. 11. 2013 [cit. 2015-05-
09]. Dostupné z: http://strategie.e15.cz/zurnal/tabakovy-marketing-zkroceny-tygr-nebo-mrtvy-brouk-1041414
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Graf 13 — Top 5 inzerenti v celostatnich denicich vs. tabakové spole¢nosti
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Z vyvoje inzertnich vydaji je patrné, Ze ani pfed Uplnym zakazem tabakové reklamy
nepatiily tyto spolecnosti mezi klicové klienty medidlnich doml. Zatimco primérny
rozpocet Top 5 zadavatelll inzerce v celostatnich denicich ¢inil 317 mil. K&, nejveétsi
inzerent tabakového primyslu — spolec¢nost Philip Morris, utratila pouhou desetinu této
Castky. Celkové pak tabdkové spolecnosti na tiskovou reklamu zdaleka nevynakladaly

finance ve vysi ani jednoho z uvedenych rozpoctl spolec¢nosti z Top 5.

Graf 14 — Top 5 inzerentii v MFD a LN v¢etné suplementi
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Zdroj: Mafra, vlastni analyza
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Podobny obrazek o postaveni tabakovych spole¢nosti poskytuje piehled o Top 5
inzerentech zkoumanych deniki — MF Dnes a Lidovych novin. Zde byli nejvétsimi
inzerenty prodejci automobili a telefonni operatofi. Tabdkové spolecnosti tak
nepfedstavovaly z hlediska inzertnich piijmt kli¢ové zdkazniky pro Zadného z vydavatelt

celostatnich denika.

4.2.2 Format reklamy

Jak jiz bylo analyzovano v kapitole 4.1.3, tabdkové spole¢nosti soustiedily své inzertni
aktivity na tituly zaméfené na volny ¢as v magazinovém formatu. V ptipadé celostatnich
denikii dominovala bulvarni média. TiSténé tituly, do kterych tabdkové spolecnosti

sméfovaly své reklamni investice v roce 2004, ukazuje nasledujici graf.

Graf 15 — Zastoupeni formétu tiskovin v media mixu tabakovych spole¢nosti 2004 vs. 2005
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Zdroj: Mafra, vlastni analyza

Detailni analyza zastoupeni tiskovych tituld v media mixu tabakovych spole¢nosti ukazuje,
které formaty tiskovin byly zakazem tabakové reklamy nejvice zasazeny. K témto titulim
patfily suplementy. V roce 2004 tvorily podil 20%, po oficidlnim zakazu reklamy jejich
podil poklesl na méné nez 2%. Tabakové spole¢nosti uzaviely dlouhodobé smlouvy na
inzertni prostory spiSe v magazinovych formatech. Jasnym vitézem boje o ztencujici se
investice do tiskovych medii byly zejména motoristické tituly. Podobny trend Ilze
vysledovat i za data pro rok 2006. I piesto vSak byly celkové investice do tisku v roce 2005
a 2006 minimalni. Z celkovych investic ve vysi 54 mil. K& v roce 2004 se rozpocet po

omezeni reklamy v tisku omezil na pouhych 8 mil. K¢ v letech 2005 a 2006. Tyto
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prostiedky byly investovany na zdklad¢ dlouhodobych smluv uzavienych jest¢ pied

zadkazem tiskové reklamy v roce 2004.
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5 Dopady regulace tabakové reklamy na dotéené subjekty
5.1 Dopady regulace na zkoumana média
5.1.1 Subjektivni zhodnoceni vybranych zastupcii médii

Pro tucely subjektivniho zhodnoceni zastupci médii byly soucCasnym piedstaviteliim
televiznich stanic a tisténych médii ptedlozeny dva dokumenty — Zadost o poskytnuti
relevantnich dat a dotaznik k zodpovézeni otazek, které by konkrétné vedly ke zjisténi
vysledki a dale charakterizovaly osobni postoje oslovenych reprezentantd Kk tématu
souvisejicimu s postupné zavadénou regulaci reklamy na tabakové vyrobky. Zadosti o
poskytnuti udaji a dotazniky byly vytvofeny vzdy s ohledem na zkoumané médium a jsou
soucasti ptiloh této prace. Vzhledem k proménlivému vyvoji v personélni oblasti v rdmci
medialniho trhu neni v§ak mozné odpovédi na dotazy uvést a povazovat je za smérodatné.
Prostym faktem je, Ze soucasni zastupci médii ve funkcich v dobé, ktera je pfedmétem
zkoumani, nepusobili a jejich dne$ni odpoveédi na otazky spojené s dénim v obdobi pied

deseti az dvaceti a vice lety by postradaly vyznam.
5.1.2 Dopady na inzertni piijjmy

Pivodni ptedpoklad, zda doslo k citelnym ztratdm v oblasti piijma z reklamy od
tabakovych spolec¢nosti, se nepotvrdil. Sledovana tisténa média nebyla na piijmech
z reklamy tabakovych vyrobki za celou zkoumanou dobu zéavisla. Naopak, postupem casu,
kdy se uplny z&kaz reklamy na tabakové vyrobky blizil, utlumovaly tabakové firmy své jiz
tak zanedbatelné rozpocty a inzertni prostor zapliiovali v pfednich pfi¢kach predevSim
hrac¢i z oblasti automobilového primyslu, telefonni operatofi nebo firmy nabizejici

rychloobratkové zboZi.

5.2 Dopady regulace na tabakové spole¢nosti
5.2.1 Subjektivni zhodnoceni vybranych zéastupcii tabakovych spole¢nosti

Zastupci tabakovych spole¢nosti byli kontaktovani S zadosti o poskytnuti dat a zaroven
pozadani o zodpovézeni otazek v piedlozeném dotazniku. Oba dokumenty jsou soucasti
ptiloh této prace. Osloveny byly vSechny 4 nejvétsi spolecnosti pisobici na ¢eském trhu:

Philip Morris, British American Tobacco, Imperial Tobacco a Japan Tobacco International.
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Je vSeobecné znamo, ze tabakové spolecnosti poskytuji jakékoliv informace, tykajici se
jejich pilisobeni, s velkou nelibosti. Pfi snaze o ziskdni informaci tykajicich se
historického obdobi poloviny devadesatych let 20. stoleti jsem se nesetkala s pozitivnim
ohlasem ani od jedné z oslovenych spole¢nosti. Zastupce ¢eské pobocky tabakové firmy
Philip Morris mi telefonicky sdélil, Ze veSkeré informace, které zamysli spole¢nost
vefejnosti prezentovat, jsou volné pristupné na jejich internetovych strdnkach. Nastavené

politice o zachovani ml¢enlivosti se nelze diky lekcim ustédienym v nedaleké historii divit.

Philip Morris si totiz objednala u konzultantské spole¢nosti Arthur D. Little vypracovani
studie ohledn& dopadu koufeni na finance Ceské republiky. Jeji vysledky byly publikovany
vroce 2001 a zapiiCinily znaény zdjem svétovych médii. Studie pochazejici z CR
zpusobila celosvétovy rozruch nejen mezi organizacemi bojujicimi proti koufeni. Cim
dokument tak poboufil nejen odptirce tabakového primyslu? Piedevsim zjisténim a
publikaci informace o celkovém vlivu koufeni na vefejné finance v CR, ktery byl pozitivni
a dosahl v roce 1999 vyse pies 5 miliard a 815 miliont korun.'** Spolenost Philip Morris
mésic po zvetejnéni skandalu vydala (na nadnarodni drovni) prohlaseni, Ze se za tuto
straslivou chybu hluboce omlouva a lituje ji. Newyorska kancelaf také zaslala omluvny

dopis ministrovi zdravotnictvi a piedsedovi Poslanecké snémovny Ceské republiky.'™

Téméf totoznou reakci na zadost o poskytnuti dat a vyplnéni dotazniku jsem zaznamenala
u Ceského zastupce spolecnosti JT International. Na zaslany e-mail dotyény zaméstnanec
neodpovédel, kontaktoval mne telefonicky, aby mi sdé€lil, Ze pozadované udaje podléhaji
po uplynuti 10 let existence skarta¢nimu procesu a zaroven se jedna o interni Udaje, které
spole¢nost nezvefejnuje. Zduraznil také, ze Kk odpovédi zamérné nevyuziva e-mailovou
formu komunikace, a nepfeje Si uveiejiiovat své jméno (pozadavek ctim a vychazim mu
timto vstiic). Komunikace s ostatnimi dvéma spole¢nostmi pisobicimi v CR, British
American Tobacco a Imperial Tobacco, probihala jednodusSeji - na zaslané e-maily
konkrétnim zaméstnanctim (zjisténym telefonicky na zékladé vyuziti primarniho kontaktu

s recepci spolecnosti) jsem neobdrzela zadnou reakci.

1% budek P., Kytka I. Koureni se stdtu vyplati, tvrdi Phillip Morris. [online]. In: bbc.co.uk. 17. 07. 2001 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/czech/lupasvet/175.shtml

15 The New York Times. Philip Morris Issues Apology For Czech Study on Smoking. [online]. In: nytimes.com. 27. 07. 2001 [cit.
2015-05-02]. Dostupné z: http://www.nytimes.com/2001/07/27/business/philip-morris-issues-apology-for-czech-study-on-smoking.html
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5.2.2 Zména marketingové a komunikacni strategie

Zbozi, které se prodava samo, tak by se bez nadsazky bylo mozné vyjadrit o tabadkovych
vyrobcich. I po zakazu reklamy na tabakové vyrobky se pocet kutaki v poslednich letech v
CR nesnizuje. P¥i zohlednéni faktu, Ze cigarety jsou neustale zdraZovany a jejich
konzumenti za n¢ utraci stale vétsi ¢astky, je to pro tabdkové firmy urcité dobra zprava. Na
zékladé informaci Statniho zdravotniho tstavu z roku 2008 koufi v nasi zemi 26,6%
obyvatel a toto Cislo zGstavalo Vv poslednich deseti letech téméf bez zmény. Smutnou
zpravou je, ze se o téméf 8% zvysil podil détskych kutdkl z ptivodnich 8,8% v roce 1994
na 16,3% v roce 2008."°

Podle Agentury Reuters se ale nejvétsi tabakové spoleénosti potykaji s poklesem trzeb. Na
viné jsou nejen rostouci regulace statli, hospodarska krize a paSovani, ale hlavné sami
konzumenti, ktefi se snazi vice peCovat o své zdravi. Spolecnosti proto investuji do rozvoje
elektronickych cigaret, jejichz popularita u kutraku, kteti se zlozvyku nechtéji vzdat, roste.
Obliba této jiz dosti rozsifené alternativy je dana pfedevsim jeji niZsi cenou a deklarovanou

C . L . 117
zdravotni nezavadnosti, ktera je ov§em sporna.

Spole¢nost Philip Morris avizuje na internetovych strankach, Ze jeji marketingovée
aktivity patii mezi silné stranky spole¢nosti a bude je vyuzivat jako klicovy prvek ve

strategii smérem ke konkurenci. DrZi se vSak tii zékladnich principt:

v" neprodavat své vyrobky détem a nepouzivat formy oslovovani s apelem na nezletilé
v' umist'ovat zdravotni varovani na propaga¢ni materialy

v" respektovat normy slusnosti, lokalnich kultur, zvyklosti a tradic

Zaroven se vsak Philip Morris domniva, Ze marketing nezapficinuje zvySovani pocétu
kufaki a vyrobky by mély mit moznost byt nabizené dosp&lym osobam. Firma nesouhlasi s
uplnym zékazem reklamy a marketingu na tabakové vyrobky, a rada by zachovala

zpuisobilost komunikovat s dosp&lymi spotiebiteli.*®

Y8 vanicek, Milan. Pocer kuidkii vCR se neméni. [online]. In: atlantik.cz. 28. 05. 2008 [cit. 2015-05-04]. Dostupné z:

http://www.atlantik.cz/zpravodajstvi/zprava/pocet-kuraku-v-cr-se-nemeni.htm

U TR, Prodi klesajici poptavce: Philip Morris zacne vyrabét e-cigarety. [online]. In: e15.cz. 20. 11. 2013 [cit. 2015-05-04]. Dostupné
z: http://zpravy.e15.cz/byznys/prumysl-a-energetika/proti-klesajici-poptavce-philip-morris-zacne-vyrabet-e-cigarety-1039701

118 Philip Morris International. Reklama a marketing. [online]. In: pmi.com. ©2002-2014 [cit. 2015-05-03]. Dostupné z:

http://www.pmi.com/cs_cz/tobacco_regulation/regulating_tobacco_products/advertising_and_marketing/pages/advertising_and_marketi
ng.aspx
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British American Tobacco shrnuje své 4 hlavni marketingové principy v dokumentu

platném s mezinarodni pusobnosti a uvadi je na webovych strankach nasledovné:

v" neklamat ohledné rizik spojenych s koufenim

v' prodavat vyrobky pouze dospélym kufakiim

v’ nesnazit se ovliviiovat spotiebitele, zda koufit ¢i nekoufit, nebo v jaké miie koufit
v’ vidy by mélo byt pro spotiebitele ziejmé, Ze reklama pochazi z tabakové

spole¢nosti a je ur¢ena k podpote prodeje vlastnich tabakovych znacek

Hlavni vySe uvedené body jesté jednotlivé rozviji s detaily v nékolikastrankovém

dokumentu.**®

JT International cti celkem 6 zé&sad ve své marketingové strategii a prezentuje je na
globalnim webu takto:

zachovani otevienosti K rizikiim koufeni

udrZeni transparentnosti souvisejici s vlastnimi produkty
zavazani se k rozvoji snizovani rizik k produktu
prevence kouieni mladistvych

trvani na oddéleni kuidkt od nekuiakd

N NN R

respektovani lokalnich pravidel a kultury

Zaroven spole¢nost v dal§im dokumentu tykajicim se regulace produkti souhlasi s regulaci

a povazuje ji za spravnou, dokonce nezbytnou. *?°

Imperial Tobacco ve dvanactistrankovém dokumentu pifedstavuje firemni mezinarodni

marketingovy standard ve tfech nejpodstatn&jsich bodech:'?*

v' vyrobky jsou uréeny jen pro dospélé
v" respekt k volbé spotiebitele
v zodpovédny marketing

119 British American Tobacco. British American Tobacco’s International Marketing Principles. [online]. In: bat.com. [cit. 2015-05-03].
Dostupné z: http://bat.com/group/sites/uk__9d9kcy.nsf/vwPagesWebL ive/DO9EAMHQ/$FILE/medMDIG7LUZ.pdf?openelement

120 371, How we do business. Product regulation. [online]. In: jti.com. © Copyright JT International SA 2012. [cit. 2015-05-03].
Dostupné z: http://www.jti.com/how-we-do-business/product-regulation/

121 Imperial Tobacco. International Marketing Standard. [online]. In: imperial-tobacco.com. [cit. 2015-05-03]. Dostupné z:

http://www.imperial-tobacco.com/assets/files/cms/2014 12 01_International_Marketing_Standard.pdf
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Soucasné marketingove principy, které plati po zakazu reklamy, jsou u vSech uvedenych
tabakovych koncernti témét identické. Mezi hlavni aspekty zahrnuji ochranu mladistvych
tim, ze na n¢ nebudou cilit své marketingové aktivity, budou na pravou miru a na své
produkty uvadét, ze koufeni je Skodlivé, nebudou nikoho ovliviiovat, zda si ma zapalit
cigaretu a kolik jich ma, nebo naopak nema, vykoufit. Ale zaroven koncerny uvadi, ze
dospélym kuidktim radi své vyrobky dopfeji. Jenze téméf vSechny tyto podminky jsou
zaroven oSetfeny zdkonem a faktem zUstava, Ze se jimi, at’ chtéji nebo ne, musi tabidkové

firmy fidit.

Z rozhovord s experty z oblasti psychologie a psychologie reklamy vSak vyplyva, Zze se
tabadkové koncerny naopak snazi mladé kufdky naldkat na své vyrobky napiiklad
vkladanim karticek se slevou na festivalové vstupenky'? (ulastniky festivaldi jsou
pfevazné mladi lidé), jako to v roce 2012 realizovala znacka Camel. DalSim moznym
ovliviiujicim jevem, ktery cili na mladé lidi, je samotny design cigaretovych krabi¢ek nebo
dalsi lakadla, které se skryvaji uvnitf. Za zminku stoji upoutdvka na cigarety znacky West,
Vv jejichz baliccich byly vlozeny obrazky aut a formuli. Psycholog Jeronym Klime$ na toto

téma pohotov€é poznamenava: , Kdo z dospélych by totiz sbiral karticky s autickama,
v ?(( 123
zers .

2 Mazancova, Hana. Tabakové firmy na festivalech obchazi zakon, mini expertka. [online]. In: lidovky.cz. 24. 07. 2012 [cit. 2015-05-

09]. Dostupné  z: http://byznys.lidovky.cz/vyrobci-tabakovych-vyrobku-se-snazi-oslovit-mladez-rika-psycholozka-1k0-/moje-

penize.aspx?c=A120723 140404_moje-penize_hm

Mazancova Hana. Design cigaretovych krabicek? Zpiisob jak ovlivnit mladé lidi. [online]. In: lidovky.cz. 22. 07. 2012 [cit. 2015-05-
08]. Dostupné z http://byznys.lidovky.cz/kuraci-umiraji-je-treba-nahradit-je-mladymi-lidmi-f6t-/moje-
penize.aspx?c=A120719 162328 _moje-penize_hm
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6 Celkové zhodnoceni dopadi regulace tabakove reklamy

Omezeni tabakové reklamy bylo realizovano v dobé silného rustu reklamnich investic
napfi¢ vSemi druhy reklamniho prostoru. I kdyz legislativni omezeni postupné zamezila
tabakovym spole¢nostem veSkeré druhy inzerce v mediich, prodejci cigaret (i média) se

tomuto dokézali prizptisobit.

Jednak proto, Ze omezeni inzertnich vydajii tabadkovych spolecnosti do televize a zejména
tisku probihalo postupné, ale také proto, Ze tisk ani TV nepatfily mezi stéZejni
marketingove kanaly. Jedinym reklamnim forméatem, ktery pocitil dopady omezeni

tabdkové reklamy, byla venkovni reklama.

V prubéhu zavadéni regulace tabakové reklamy zaznamenaval reklamni trh kazdoro¢ni
narist, ktery vzdy ptekonal inflaci. Konkrétni ¢astky a podily media typti se mohou dle
zdroje lisit, a to vzhledem k Castym zménam poskytovateli agregovanych dat a rozdilnym

metodikam trznich odhadu v jednotlivych obdobich.

Graf 16 — Vyvoj investic do reklamy 1995-2004 v mld. K¢
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Zdroj: Strategie, IP Praha, SPIR, OMD, Arbo Media, vlastni analyza

Pokud bychom se zaméfili na roky, kdy doslo k omezeni tabdkoveé reklamy, a na dopad na
konkrétni typy médii, zjiStujeme, Ze v absolutnim objemu neméla regulace tabikové
reklamy na reklamni piijmy vliv. V roce 1996, po omezeni TV reklamy na cigarety,

zaznamenaly investice do televizi nartst o0 9%. To je o 3 procentni body vice, neZ o kolik
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rostl cely reklamni trh. Podobné Ize pozorovat i vyvoj v ptipadé rozhlasu, kdy v roce 2002

narostl objem inzerce v radiich meziro¢né o 3%.

Urcujici pro vyvoj podili media typi jsou dlouhodobé trendy nartistu investic do TV
reklamy, na ukor inzerce v tisku a na venkovnich plochdch. Od roku 2005 az do
soucasnosti lze pak sledovat narlst inzertnich vydaji do internetu, ktery ubira podil

televizi a tisku.
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7 Zavér

Vysledkem této diplomové prace je zhodnoceni dopadu regulace reklamy na tabakove
vyrobky na vybrana ¢eskd média. Na samotném pocatku jsem vychazela z hypotézy, ze
tabakova reklama tvofila podstatnou ¢ast jejich pfijmi. Po dikladné analyze dvou televizi
a dvou celostatnich denikd viak vysly najevo velmi piekvapivé vysledky. Casovy tsek od
roku 1993 do roku 2005 byl zkouman z n¢kolika diavodi. Sledované obdobi jsem si

zamémé zvolila od pocatku vzniku samostatné Ceské republiky, tedy od roku 1993.

Regulace reklamy na tabakové vyrobky probihala v Ceské republice postupnou legislativni
Upravou, ve tiech zasadnich fazich od 90. let minulého stoleti. V prvnim kroku v roce 1995
byla zaké&zana reklama v televiznim vysilani a omezena v rozhlasovém vysilani na ¢asovy
usek mezi 22. a 6. hodinou. Roku 2001 doslo k Uplnému zékazu tabdkové reklamy
Vv rozhlase a o tii roky pozd¢ji i v tisténych médiich. Tabdkova reklama v EU podléha
direktivé 2003/33/EC vydané Evropskou komisi v roce 2003, ktera je platna pro vSechny
zem¢ EU a musela byt implementovana do 31. Cervence 2005. Direktiva zakazuje
tabdkovou reklamu vztahujici se na oblast tiSténych médii, rozhlasu, internetu a
sponzorovani. Propagace tabakovych vyrobki je od kompletniho zdkazu v médiich
soustfedéna pouze do mista jejich prodeje. Pribéh omezeni, finalniho zakazu reklamy a
jeho dopadu byl sledovan v Ceské televizi a v TV NOVA a v denicich Mladé fronta Dnes a

Lidové noviny.

Ceska televize vznikla prvniho dne roku 1992 a je vSeobecné vnimana jako byvala
Ceskoslovenska televize, ktera viak zanikla az na konci roku 1992. CT je mozné definovat
jako vetejnopravni nastupkyni své predchidkyné. Dilezitym ukazatelem je fakt, ze byla
pfedev§im monopolnim médiem na Ceském trhu (aZ do Cervna 1993, kdy odstartovala
prvni soukromé vysilani televizni stanice Premiéra TV, ktera viak pro CT nebyla
konkurenci). Po prostudovani udaji o zadavatelich, ktefi umistovali své upoutavky do
televizniho vysilani v Ceské televizi vroce 1993, jsem dosla pomoci nékolika vydéni
Casopisu Strategie k zajimavému zavéru. Kazdy mésic vychazel mési¢ni, a nakonec
souhrnné za cely rok 1993 vySel rocni piehled, sedmi nejvétSich zadavateld reklamy
v Ceské televizi. Zadna ze &tyf nejvétsich tabdkovych firem piisobicich v CR se v Zebiicku
neobjevila. Informace nepotvrzuje, ani nevyvraci stanovenou hypotézu o dopadu zakazu

tabakove reklamy v TV, ktera v tuto dobu byla zatim povolena. V televiznim vysilani byla
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tato zakazana az od tnora 1995 a soucasné omezena v rozhlase na dobu mezi 22. a 6.
hodinou. Piesné statistiky zkoumaného obdobi v letech 1993 - 1996 mi Ceska televize
neposkytla, nemé je k dispozici, protoze obchodni ¢innost pro ni tehdy zajist'ovala externi
spolecnost (dnes jiz neexistujici IP Praha). Zcela zdsadni informaci pro analyzu reklamy
pro uéely vypracovani dotéené kapitoly této prace o Ceské televizi piinesl rozhovor
s dlouholetym feditelem CT Ivem Mathém, vedeny Danielem Kopplem a zvefejnény ve
zvlastni priloze Casopisu Strategie v prosinci roku 1996. Z odpovédi, které tehdejsi feditel
uvedl, je mozné vyvodit zavér, Ze do této doby mohla CT nabizet reklamu pouze v rozsahu
1 procenta vysilaciho Casu (to pokrylo naptiklad v roce 1995 jen zhruba 15 procent
nakladi stanice) a jeji hlavni pfijmy netvofila reklama, ale vybér televizniho poplatku od
obcani, ktery je stanoven zakonem. Z toho logicky vyplyva, Ze zakaz reklamy na tabakové
vyrobky V televiznim vysilani nemohl mit na Ceskou televizi z hlediska p¥{jmt z tabakové
reklamy vliv. Co naopak mélo na vysilani CT vliv, byla v tmoru roku 1994 nové vznikla
soukromé televizni stanice TV NOVA. Veiejnopravni Ceska televize méla vysilani
reklamy regulovano, soukroma TV NOVA ale nikoliv, a na rozdil od CT zpfijmi
z reklamy existovala. Nejen, ze jiz v prvnim roce sveho vzniku rozpoutala divacke
Silenstvi a odlakala CT publikum, ale vyborné si vedla i oblasti piijmt z reklamy. Stala se
lidrem na televiznim trhu a rychle piebirala své vefejnopravni konkurenci zadavatele
reklamy. Inzertni klienti byli po reklamé na TV NOVA doslova dychtivi, byl jich dostatek
a zajistili stanici v pfijmech z reklamy necekany uspéch. Televizni stanice, jak jsem jiz
ptedeslala, vznikla v Unoru 1994, zakaz reklamy na tabakové vyrobky v televiznim
vysilani zacal platit pfesné o rok pozdéji, v Unoru 1995. Z vySe uvedenych skutenosti
vyplyva, Ze tabakové firmy mohly své vyrobky prezentovat v médiu pouze v obdobi
pouhych dvanacti mésicil. Jeden rok je velmi kratka doba na to, aby méla reklama klienta,
ktery se ani neobjevuje v top sedmi inzerentech, vliv na celkové piijmy takto usp&s$né
odstartovaného projektu, jakym TV NOVA, jiz v dobé svého vzniku, bezesporu byla.
Zavér k zékazu tabakové reklamy v televiznim vysilani je zfejmy i bez zohlednéni

presnych dat. Zadné negativni dopady na TV NOVA nemél.

Tabakové spolenosti navic primdrné soustiedily své prezentacni aktivity na nosice
venkovni reklamy a okrajové do tisku. Zobrazovani upoutavek tabakovych vyrobkt na
billboardech saha do daleké historie ve svété. Tabakovi vyrobci dle dlouholeté tradice

aplikované po desetileti v zahrani¢i vsadili na billboardy a zc¢asti na tisk 1 u nas. Pouceni
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zakazem reklamy v televizi a rozhlase v zemich zapadni Evropy i v USA, kde platil uz od

ranych 70. let minulého stoleti, zistali strategicky vérni billboardéim i v CR.

U tiSténych médii mél vyvoj v celkovych Eislech investic do reklamy stoupajici tendenci.
Objem reklamy na trhu tiskovin byl velky, ale investice tabakovych spole¢nosti do
reklamy bychom mohli oznacCit za marginalni. V obdobi po zdkazu tabakové reklamy
V televiznim vysilani zacatkem roku 1995 doslo mezi lety 1995 — 1996 ke zvySeni objemu
investic na trhu médii celkové, ale pfedevs§im byl zaznamenan nartst reklamy na
billboardech a v kinech. To v§ak nedemonstruje souvislost s ptesunem reklamy tabakovych
vyrobki. Po zdkazu moZnosti umistovat tabakovou reklamu do rozhlasu v roce 2001
zaznamenala tisténa média celkovy, avSak mirny nartst. V letech 2000 — 2002 K rastu
objemu inzerce do tisku ale tabakové spolecnosti neptispély a naopak vydaje na tento typ
reklamy jesté¢ vice omezovaly. Ke snizeni rozpocti tabakovych spole¢nosti na reklamu
v obdobi let 2000 — 2003 doslo o téméf celou polovinu. Ani tisk celkem, natoz tituly Mlada
fronta Dnes a Lidové noviny, nepatfily mezi stézejni marketingové kandly tabakovych
firem. Zékazem tabakové reklamy v tisténych mediich v roce 2004 utrpély nejvétsi ztraty
v roce 2005 suplementy a naopak motoristické tituly pokles nepostihl. Tabakova reklama
se navic objevovala hlavné v bulvarnich denicich a v ¢asopisech magazinového formatu.
Regulace reklamy na tabdkové vyrobky neméla tedy na sledované tituly Mlada fronta Dnes
a Lidové noviny zadny zasadni vliv. Jejich nepatrné ztraty tak vyplnili inzerenti pfedevsim
ze segmentt automobilového primyslu, mobilnich operatort, ale také naptiklad prodejce

spotiebni elektroniky nebo potravinatsky fetézec.

Regulace reklamy na tabakové vyrobky neni v globalnim méfitku viibec G¢inna, novych

vvvvvv

v hledani rafinovangjSich cest svych marketingovych aktivit se zacilenim na nové,
predevs§im mladé (ne)kufaky, i kdyZ tuto skute¢nost soustavné vyvraci s odkazem, ze cili

pouze na stavajici, dospélé kuiaky.
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8 Summary

The thesis evaluates impact of imposed advertising regulation of tobacco products. It
analyzes the impact on advertising revenues of the Czech media between years 1993-2005,
which is the period when the advertising regulation was gradually introduced.

First ban of tobacco advertising was imposed in 1995, while restricting the possibility of
tobacco producers to place commercials in TV and radio broadcasting. However the first
ban allowed tobacco companies to advertise on radio stations at nights between 10pm and
6am. In 2001 radio commercials promoting tobacco products were banned fully, followed
by entire print media restriction in 2004. In 2005 the tobacco advertising was limited only

to the point of sale of tobacco products, based on EU Directive.

Evolution of income from advertising was analyzed with selected media: the Czech
Television, private broadcasted TV Nova and with newspapers Mlada fronta Dnes and
Lidové noviny. As the private broadcaster TV Nova begun operations in 1994, analysis of
TV advertising income was limited only to the Czech Television. Limited scope of TV
advertising revenues stems also from the fact that company IP Praha, which was
responsible for advertising data gathering and validation ceased operations and Czech TV
does not have the detailed data available. However data on total advertising revenues and
top clients indicate that tobacco producers took minor role on the TV advertising market.
The ban on TV tobacco ads in 1995 therefore did not represent any significant loss in

advertising revenues for any of the TV companies on the Czech market.

Tobacco producers focused their promotional activities on outdoor advertising and partly
also printed media. This approach reflected traditional marketing strategies applied by the

big tobacco companies in other markets, where TV advertising was banned since 1970s.

In case of printed media and the newspapers in focus, tobacco companies realized stable
investments, while putting more effort into outdoor advertising and partly also cinema
advertising. In the years before the ban of tobacco ads in printed media, cigarette sellers
had been reducing their print media budgets gradually. Between years 2000-2003 the
advertising budgets for this media type decreased by half. As the mostly focused media for
tobacco advertising were magazines and tabloids, traditional newspapers such as Mlada

fronta Dnes and Lidové noviny have been hardly affected by the ban of the tobacco
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advertising in 2004. The minor loss of advertising revenues was immediately offset by
traditional clients of the publishing houses such as mobile operators, automotive producers
or FMCG companies.

To conclude, the ban on tobacco advertising in TV, radio and printed media has not had
major impact on neither the tobacco companies, nor the media houses. The only media
type affected by the full ban on advertising, promotion and sponsorship as per EC
Directive were outdoor advertising providers and sport event agencies (e.g. car or moto

racing promoters) sponsored by the big tobacco brands.
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13 Prilohy

1. Dotaznik - tabakové spole¢nosti

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Popiste prosim stru¢né vyvoj a zasadni zmeény marketingové strategie spole¢nosti
v obdobi let 1993 - 2005

Jaké propagacni kanaly jste nejcastéji vyuzivali pro reklamu na tabdkové vyrobky
v letech 1993 - 19957 (Udaj v %)

a) TV

b) tisténa média

C) jina forma propagace (naptiklad?)

Jaké propagacni kanaly jste nejcastéji vyuzivali pro reklamu na tabakoveé vyrobky
v letech 1996 — 2001? ((daj v %)

a) rozhlas

b) tisténa média

C) jina forma propagace (napiiklad?)

Jaké propagacni kanaly jste nejcastéji vyuzivali pro reklamu na tabadkové vyrobky
v letech 2002 — 20057 ((daj v %)

a) tisténa média

b) jina forma propagace (napiiklad?)

V jaké mife jste premistili reklamu po jejim zékazu v TV po roce 1995 do rozhlasu
(kde byla povolena az do roku 2001 mezi 22. a 6. hodinou)? (tdaj v %)

V jaké mife jste premistili reklamu po jejim zakazu v TV po roce 1995 do tisténych
médii (kde byla povolena az do roku 2005)? (udaj v %)

Jak ovlivnil celkovy zakaz reklamy na tabakové vyrobky v médiich v roce 2005
ptijmy z prodeje tabakovych vyrobkt v nasledujicich letech?

Co si myslite o zakazu reklamy/inzerce tabakovych vyrobkt v médiich?
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2. Data — tabakové spole¢nosti

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Vyvoj vydaju na reklamu/inzerci v nize uvedenych médiich v letech 1993 - 2005:
a) CT

b) TV Nova

¢) MFD

d) LN

e) vydaje celkem ve vSech tisténych médiichav TV

Format reklamy v CT v letech 1993 — 1995:
a) vysilaci ¢as (uved'te prosim 3 nejvyuzivanéjsi)
b) délka reklamniho sdéleni — stopaz (uved'te prosim 3 nejvyuzivanéjsi)

Format reklamy v TV Nova v letech 1994 — 1995:
a) vysilaci ¢as (uved’te prosim 3 nejvyuzivangjsi)
b) délka reklamniho sdéleni — stopaz (uved’te prosim 3 nejvyuzivangjsi)

Format inzerce v MFD v % (v deniku a ptilohach deniku dohromady) v letech 1993
— 2005:

a) celostrana

b) 1/2 strana

c) 1/3 strana

d) 1/4 strana

Format inzerce v LN v % (v deniku a ptilohach deniku dohromady) v letech 1993 —
2005:

a) celostrana

b) 1/2 strana

c) 1/3strana

d) 1/4 strana

Vyvoj prodeje tabakovych vyrobki v CR v letech 1993 — 2014

Vyvoj ziskil z prodeje tabakovych vyrobkii v CR v letech 1993 - 2014
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3. Dotaznik — tisténa média — MF DNES a LN

1) Které spolecnosti patfily mezi hlavni inzertni klienty MFD a LN v letech 1993 -
2005? (prosim o odpovéd’ v ptipadé, Ze tato informace nebude dostupna z vami

poskytnutych dat)

2) Jaky format inzerce v MFD a LN tabakové spole¢nosti nejéastéji vyuzivaly v letech
1993 — 2005?

a) celostrana
b) 1/2strana
c) 1/3 strana
d) 1/4 strana

e) jiny

3) Kde nejcastéji v MFD a v LN obsazovaly inzertni prostor tabakové spole¢nosti
v letech 1993 — 2005?

a) Vv deniku
b) v tisténych piilohach deniku (celkem za vSechny tisténé piilohy daného titulu)

4) Ktefi inzertni klienti vyplnili volny inzertni prostor po tabakovych spole¢nostech
v MFD a LN po roce 2005? (prosim o odpoved’ v ptipadé, ze tato informace
nebude dostupna z vami poskytnutych dat)

5) Jaké dopady na inzertni piijmy tituld MFD a LN m¢la ztrata klientd z oblasti
tabakovych spole¢nosti po roce 2005?

6) Nahradili po roce 2005 tabakové spole¢nosti v inzertnim prostoru MFD a LN
inzerenti protikurackych pomtcek typu zvykacky, naplasti (spolecnosti jako
Nicorette apod.)?

a) ano
b) ne
C) castecné
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7)

8)

9)

Reklama na tabakove vyrobky byla v TV zakazana v roce 1995. Pozorovali jste od

té doby zvySeni poptavky a nakup inzerce od tabakovych firem v titulech MFD a
LN?

V roce 2001 byla reklama na tabakoveé vyrobky zakazana i v rozhlase, kde byla od
roku 1995 do zminéného roku 2001 povolena pouze v dobé mezi 22. a 6. hodinou.

Pozorovali jste od roku 2001 zvySeni poptavky a nakup inzerce od tabakovych
firem v MFD a LN?

Jak byste celkové zhodnotil dopad ztraty ptijmu z tabdkové reklamy v MFD a LN?

10) Co si Vy osobné myslite o zakazu reklamy na tabakové vyrobky v médiich?

Dotaznik — Ceska televize

1)

2)

3)

4)

Které spole¢nosti patiily mezi hlavni zadavatele reklamy v CT v letech 1993 -
1995? (prosim o odpovéd’ v piipadé, Ze tato informace nebude dostupna z vami

poskytnutych dat)

Jaky format reklamniho sdéleni nejéastéji vyuzivaly tabakové spolecnosti v CT

v letech 1993 - 1995?

a) TV spoty

b)TV sponzoring

c) jiny formét

Jakou délku reklamniho sdé&leni (stopaz) v CT nejéastéji vyuZivaly tabakové
spolecnosti v letech 1993 — 1995? Uved’te prosim 3 nejcastéji vyuzivané ¢asové

useky

V jakém vysilacim ¢ase byla reklama na tabakové vyrobky v CT v letech 1993 —

1995 piedevsim zatazovana? Uved'te prosim 3 nejCastéji vyuzivané vysilaci Casy
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5)

6)

7)

8)

9

Kteti zadavatelé reklamy vyplnili volny reklamni prostor po zdkazu reklamy na
tabakové vyrobky v televiznim vysilani po roce 1995? (prosim o odpovéd’

Vv ptipadé, Ze tato informace nebude dostupna z vami poskytnutych dat)

Jaké dopady na reklamni p¥{jmy CT méla ztrata klientti z oblasti tabdkovych

spole¢nosti po roce 1995?

Nahradili po roce 1995 tabakové spoleénosti v reklamnim prostoru CT zadavatelé
reklamy z oblasti protikurackych pomiicek typu zvykacky, néplasti (spolecnosti
jako napft. Nicorette apod.)?

a) ano
b) ne
C) castecné

Jak byste celkové zhodnotil dopad ztraty p¥ijmii z tabakové reklamy v CT?

Co si Vy osobn¢ myslite o zakazu reklamy na tabdkove vyrobky v médiich?

Dotaznik — TV Nova

1)

2)

Které spolec¢nosti pattily mezi hlavni zadavatele reklamy v TV Nova v letech 1994
- 19957 (prosim o odpovéd’ v ptipadé, Ze tato informace nebude dostupna z vami

poskytnutych dat)

Jaky format reklamniho sdé€leni nejcastéji vyuzivaly tabakové spolecnosti v TV
Nova v letech 1994 - 1995?

a) TV spoty

b)TV sponzoring

c) jiny format
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6.

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

1)

Jakou délku reklamniho sdé€leni (stopdz) v TV Nova nej¢astéji vyuzivaly tabakové
spolecnosti v letech 1994 — 1995? Uved’te prosim 3 nejcastéji vyuzivané ¢asové

useky

V jakém vysilacim ¢ase byla reklama na tabakové vyrobky v TV Nova v letech
1994 — 1995 predevsim zatazovana? Uved’te prosim 3 nejcastéji vyuzivané vysilaci

casy

Kteti zadavatelé reklamy vyplnili volny reklamni prostor po zakazu reklamy na
tabakové vyrobky v televiznim vysilani po roce 1995? (prosim o odpovéd’

Vv ptipadé, Ze tato informace nebude dostupna z vami poskytnutych dat)

Jaké dopady na reklamni pfijmy TV Nova méla ztrata klientd z oblasti tabdkovych

spole¢nosti po roce 1995?

Nahradili po roce 1995 tabakové spole¢nosti v reklamnim prostoru TV Nova
zadavatelé reklamy z oblasti protikuiackych pomicek typu zZvykacky, naplasti
(spolecnosti jako napt. Nicorette apod.)?

a) ano
b) ne
C) castecné

Jak byste celkové zhodnotil dopad ztraty pfijmu z tabakové reklamy v TV Nova?

Co si Vy osobn¢ myslite o zakazu reklamy na tabakové vyrobky v médiich?

Data za tiSténa média — tituly: MF DNES (+ prilohy) a Lidové noviny (+ prilohy)

Vyvoj inzertnich pfijmu tituld MFD a LN (po jednotlivych letech) v obdobi let
1993 — 2005 podle odvétvi
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2)

3)

4)

Vyvoj inzertnich pi{jmi celkové za trh tisténych médii v CR (po jednotlivych
letech) v obdobi let 1993 — 2005

Podil tabakovych spole¢nosti na celkovych piijmech za inzerci v titulech MFD a
LN (po jednotlivych letech) v obdobi let 1993 — 2005

Piijmy z inzerce od tabidkovych spole¢nosti v letech 1993 — 2005 jednotlivé (a po
jednotlivych letech):

a) Philip Morris

b) British American Tobacco

c) Imperial Tobacco

d) Japan Tobacco International

7. Data— Ceska televize

1)

2)

3)

4)

Vyvoj reklamnich ptijméi CT (po jednotlivych letech) v obdobi let 1993 — 2005
podle odvétvi

Vyvoj reklamnich pfijmi celkové za televizni trh v CR (po jednotlivych letech)
v obdobi let 1993 — 2005

Podil tabakovych spole¢nosti na celkovych pifjmech za reklamu v CT (po
jednotlivych letech) v obdobi let 1993 — 1995

Piijmy z reklamy v CT od tabakovych spoleénosti v letech 1993 — 1995 jednotlivé
(a po jednotlivych letech):

a) Philip Morris

b) British American Tobacco
¢) Imperial Tobacco

d) Japan Tobacco International
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8. Data - Televize Nova

5)

6)

7)

8)

Vyvoj reklamnich ptijma TV Nova (po jednotlivych letech) v obdobi let 1994 —
2005 podle odvétvi

Vyvoj reklamnich pifjmi celkové za televizni trh v CR (po jednotlivych letech)
v obdobi let 1994 — 2005

Podil tabdkovych spole¢nosti na celkovych ptijmech za reklamu v TV Nova (po
jednotlivych letech) v obdobi let 1994 — 1995

Piijmy z reklamy TV Nova od tabakovych spole¢nosti v letech 1994 — 1995
jednotlivé (a po jednotlivych letech):

a) Philip Morris

b) British American Tobacco
c) Imperial Tobacco

d) Japan Tobacco International
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