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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv préci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L] L] L] L]
1.2 | Technika prace X L] L] L] L]
1.3 | Struktura prace X L] L] L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, p¥ipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Cile prace, jeji technika i struktura odpovidaji schvalenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 — 2 —3 -4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

2.1 |Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji

2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouZzit soubor metod piiméteny cili

RPINDWINW

2.5 | Pivodnost prace, ptinos prace k rozvoji oboru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Piedkladana magisterska diplomova prace na hranici medialnich studii a prava si klade za cil pojednat o
problematice regulace reklamy na tabakové vyrobky a jejim dopadu na vybrana média v Ceské republice. Prvni
Cast bakalaiské diplomové prace je vénovana historii uzivani tabaku, reklamé obecné a reklamé na tabakové
vyrobky; nasledné autorka zminuje tabakové koncerny pasobici na ¢eském trhu po roce 1993, jakoz i vyvoj
pravni upravy reklamy na tabakové vyrobky v médiich, a to v¢etné souvislosti s pravem Evropské unie. V druhé
Casti magisterské diplomové prace se autorka zabyva vlivem regulace reklamy na tabakové vyrobky na vybrané
zéstupce médii elektronickych (Ceska televize, TV Nova) a tisténych (Mlada fronta Dnes, Lidové noviny).
Analyticky se zabyva ziskanymi daty o inzerentech v jednotlivych médiich a marketingovou strategii &tyt
tabakovych koncernd, véetné jejich adaptace na ménici se legislativni prostiedi. Nasledné se autorka vénuje
dopadtim na dotéené subjekty, a to jak z oblasti médii, tak i tabakovych koncern.

Autorka prokazala schopnost analyticky zpracovat a kriticky vyhodnotit relevantni prameny a literaturu. Téma
vztahu regulace reklamy na tabakové vyrobky a médii neni pfili§ ¢asto zpracovavano v pracich tohoto druhu na
FSV UK ¢&i PF UK (a to na rozdil od pomérné ¢astéjsich diplomovych praci vénujicich se regulaci reklamyy);
prace je ptivodni a ptispiva k rozvoji oboru medialnich studii, s jistym dovétkem v tom smyslu, Ze teoretické
zakotveni diplomové prace v oblasti medialnich studii neni pfili§ robustni.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE



Vypliyjte Cislici na skale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logicnost struktury prace, podlozenost zavéri 3
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 2
3.3 | Funk¢nost, uroven, pfiméfenost poznamkového aparatu 1
3.4 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 3

bez udani zdroje, hodnotte stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zduvodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)
3.6 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka iprava 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Graficka tprava prace je kvalitni (naprostou vyjimkou jsou drobnosti ve formatovani literatury na str. 62),
nechybéji ani pocetné tabulky, obrazky a grafy v textu vlastni prace, které ji vhodné dopliiuji, byt’ se ¢asto
nejedna o vysledek vyzkumné prace autorky, ale pouze o pievzaté informace, napt. z ¢asopisu Strategie ¢i

coz zejména v piipadé¢ grafu ¢. 4, 5 a 6 aktualité diplomové prace nepfida. Citacni norma je v zasadé dodrzena,
byt v nékterych ptipadech neni psani odkazt zcela tradi¢ni (srv. pozndmku pod ¢arou ¢. 77). V ptilohach
diplomové prace jsou obsazeny dotazniky, které autorka zaslala Ceské televizi, TV Nova, Mladé fronté Dnes a
Lidovym novinam, byt Ize s jistym zarmutkem konstatovat, Ze vysledky jejiho snaZeni bohuzel jsou - a tieba
zduraznit, Ze nikoli jejim pfi¢inénim - zna¢né omezené. Diplomantka ma rovnéz v nékterych mistech diplomové
prace tendenci sklouzavat do publicistického stylu (napf. str. 26 - "...kde si mohou kufaci svou cigaretu bez
potizi vychutnat alespoii pfed nastupem do letadla.").

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptvodnost tématu a zavéra apod.)

Ptedlozena magisterska diplomova prace splituje formalni a obsahové nalezitosti kladené na prace tohoto druhu.
Velkym kladem préce je jeji ptehlednost, ktera i nezasvécenému ¢tenaii umozni rychlé proniknuti do
problematiky, jakoz i jeji logicka struktura.

Vzhledem ke skuteénosti, ze autorka oproti puvodnim predpokladiim neobdrzela pouZitelna data od zkoumanych
denikd a televiznich stanic, jsou jeji Setfeni zaloZena na shrnujicich datech za cely reklamni trh, coZ je

v nékterych piipadech ne zcela vhodné, avsak s ohledem na konkrétni situaci zcela pochopitelné. Méné
obhajitelné vsak uz je pouZzivani starych dat tam, kde jsou dostupné aktualni udaje (viz vyse).

S ohledem na vyse uvedené doporucuji pfedlozenou magisterskou diplomovou praci k obhajobg, pticemz ji pti
kvalifikované odpovédi autorky na nize polozené otazky ji navrhuji hodnotit stupném velmi dobte.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Pohovoite o vyvoji investic do reklamy a podilu tisténych médii v letech 2006 - 2014. Sva tvrzeni dolozte
relevantnimi daty.

5.2 Porovnejte vyvoj pravni tipravy reklamy na tabak a tabakové vyrobky po roce 1989 s vyvojem pravni
upravy reklamy na alkoholické napoje. Své zavéry zdtivodnéte.

5.3 Uved'te, zda a jak je upozoriiovano na §kodlivost koufeni v mimoevropskych zemich (USA, Cina).

5.4

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ]- velmi dob¥e[ ]— dobie[ |- nedoporucuji k obhajobé []

ZDUVODNENTI V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: .........coooiiiiiinn Podpis: c.oveiiiii




Hotovy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zas$lete elektronicky na adresu katedry!




