Abstrakt

Diplomova prace pojednava o tématu regulace reklamy na tabakové vyrobky a jeji dopad na
vybrana média v CR. Prvni ¢ast prace je vénovana historii koufeni, reklamé obecné a propagaci
tabakovych vyrobkid s vyctem zdravi Skodlivych vlivi na lidsky organismus. Jsou
predstaveny tabakové spole¢nosti ptisobici na ¢eském trhu po roce 1993 a predevsim vyvoj
legislativy v oblasti omezovani reklamy na tabakové vyrobky v médiich, ktery byl v ramci Ceské
republiky zavadén postupné ve tfech fazich v horizontu let 1995 — 2004. Cast této prace je
rovnéz zaméfena na kontext vyvoje jednotného zékazu tabdkové reklamy v zemich Evropské

unie v roce 2005.

Druha ¢ast prace se soustiedi na rozbor a vliv rozrustajicich se zakazli na vybrana ¢eska média.
Z televiznich stanic je konkrétné analyzovana Ceska televize a TV NOVA, za titéna média jsou
prezentovany deniky Mlad4 fronta Dnes a Lidové noviny. Vyznamnou soucast prace tvoti také
analyza dat ziskanych o inzerentech jednotlivych médii a zmén v reklamni a marketingové
strategii Ctyf nejvétSich tabakovych koncernid, véetné jejich pfizptisobovani se omezenim a
definitivnimu zékazu reklamy na jejich produkty. Samostatna kapitola je vénovana dopadim na
dotené subjekty, jak zfad zkoumanych médii, tak i z fad tabakovych firem, suvetejnénim
vysledkd pokusu o ziskani subjektivniho vyjadieni oslovenych zastupct sledovanych meédii a

spole¢nosti.



