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Abstrakt

Tato prace se zabyva vlivem televize na Zivotni styl v Japonsku v 60. a 70. letech 20. stoleti.
V prvni kapitole piedstavuje vyvoj Sifeni televize v Japonsku. Ve druhé kapitole se zabyva
vlivem televize na kazdodenni Zivot a na Sifeni konzumni kultury skrze serialy a reklamy. Ve
tieti kapitole se zaméfuje na vliv televize na rodinny Zivot a na Zeny. Ve ctvrté kapitole
popisuje roli televize pii Sifeni jednotné televizni kultury do celého Japonska a jeji vliv na
venkov. V posledni kapitole potom pfedstavuje nékolik historicky vyznamnych televiznich

udalosti.

Klic¢ova slova: Japonsko, televize, Zivotni styl

Abstract

This thesis deals with the effects of television on the life style in Japan in the 60s and 70s of
the 20th century. In the first chapter it introduces how television spread through Japan. The
second chapter analyses the impact of television on everyday life, and the spread of
consumerism through TV serials and commercials. The third chapter concentrates on the
effects of television on family life and women. The fourth chapter describes the role of
television in the spread of homogenous culture throughout Japan, and its effects on the

countryside. The last chapter introduces several historically important television events.

Keywords: Japan, television, life style
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Seznam pouzitych zkratek

NET — Nippon Educational Television (dne$ni Asahi TV)

NHK — Nippon hoso kjokai

NTV — Nippon Television

RAB — Radio Aomori Broadcasting

TBS — Tokyo Broadcasting System Television



Uvod

V japonské spolecnosti doSlo po valce k dramatickym zménam. Okupacéni sprava
spustila rozsdhlou demokratizaci, jejiz soucasti bylo 1 zaru¢eni svobody médii — a praveé
masmédia v Cele s tim nejnovéjSim, televizi, prispéla velkou mérou k pferodu japonského
stylu Zivota od padesatych let, kdy se jiz zem¢ zotavila z nasledkt prohrané valky.

Zatimco od restaurace Meidzi v roce 1868 byli Japonci pod vlivem oficialni ideologie
a propagandy prosazujici oddanou sluzbu cisafi a vlasti ve snaze vyrovnat se zapadnim
mocnostem, po kapitulaci vroce 1945 a cisafové zieknuti se bozského plivodu nemélo
Japonsko zadnou jednotnou ideologii, kterd by bézné lidi spojovala. A pravé v této situaci
zapracovala svobodna média, jez zacala nenésilnou formou §itit ideal ,,americké demokracie®,
kde lidé pracuji hlavné proto, aby si mohli za vydélané penize se svou rodinou uzivat
spokojeného zivota. Televize, jez béhem nékolika let po svém uvedeni v roce 1953 zacala byt
nejvice konzumovanym médiem napfic vSemi generacemi, se stala nejuicinnéjSim
prosttedkem pro Sifeni nové japonské ideologie spokojené rodiny skrze konzumni zplisob
Zivota.

V této praci vychdzim z hypotézy, Ze televize v 60. a 70. let ovliviiovala Zivotni styl
Japonct vice, nez jakékoli jiné médium. Hlavni otazky, jez se budu snazit zodpovédet, jsou
nasledujici: Do jaké miry se stalo v 60. a 70. letech sledovani televize soucasti Zivota
Japoncti? M¢la televize vliv na rodinny Zivot a zivot v komunitach? Pfispivala televize
k Sifeni masové konzumni kultury v Japonsku? Touto problematikou se budu zabyvat
pfedevsim ze sociologického pohledu, pomoci analyticko-deskriptivni metody.

Zamé&fim se na zmeény, ke kterym doslo v zivoté Japoncl za pfispéni televize, a to
konkrétné ptiblizné od Sedesatych do poloviny sedmdesatych let — tedy v obdobi, kdy stabilné
rostla primé&rnd doba sledovani televize az na tfi a pll hodiny denné v roce 1975. Poté zacala
denni sledovanost stagnovat, a az vroce 1995 opét vzrostla nad tfi a ptl hodiny. Kromé
vysoké sledovanosti jsem si zvolil zkoumani tohoto obdobi proto, Ze televize byla jakoZzto
nové médium predmétem cetnych priizkumd, co se jejiho vlivu na lidi tyce. Jakmile se stala
jiz zcela béznou soucasti zivota, zajem odbornikli o ni do velké miry opadl, a mimo udaji o

V prvni ¢asti prace nastinim, jak probihalo rozsifovani televize v ramci Japonska, a jak 1ze
rozdélit vyvojova obdobi televizniho vysilani v 60. a 70. letech. Ve druhé kapitole se

zam¢eiim na to, jak televize ovlivnila kazdodenni zivot Japonct, a jak pomoci reklam, serialt

7



a anime pomohla rozsifit konzumni zplsob Zivota. Ve tieti ¢asti uvedu zplsoby, jakymi
televize pomohla rozsifit jednotnou kulturu do celého Japonska, a jak ovlivnila venkov. Ve
tieti ¢asti popiSu, jaky méla televize vliv na rodinny zZivot a postaveni Zen. V posledni ¢asti
zminim nékolik historicky vyznamnych ,televiznich udélosti®, ke kterym v daném obdobi
v Japonsku doslo.

V praci vyuzivam literaturu zabyvajici se vlivem televize na spole¢nost v Japonsku,
ptedevsim titul "4 nation of a hundred million idiots"?: a social history of Japanese television
od J.M. Chuna, ktery mapuje vliv televize na japonskou spolecnost od pocatku vysilani do
poloviny sedmdesatych let, a ¢lanek Taisu SohiSakai no keisei to terebi: sono bunseki to Siten
od Watanabeho Kaorua, ktery popisuje roli televize pii formovani povaleéné konzumni
kultury v Japonsku. Ddle jsem pouZil knizni titul Terebi to nihondzin od Tanaky JoSihisy a
Ogawy Bunji, ktery dopodrobna analyzuje fenomén televize v Japonsku z hlediska jeho role
v zivoté Japoncil na zaklad€ statistik sledovanosti a nazorti divakli na toto médium, a takeé
srovnava dulezitost televize jakoZto komunika¢niho média s ostatnimi médii. Dal§im zdrojem
se pro mne stala ptirucka Terebisi no handobukku (Ijoda et al.), kterd dokumentuje historii
japonského televizniho vysilani z hlediska vysilanych programt i reklam, ¢i televiznich
trendd v daném roce, a nabizi 1 podrobné statistiky tykajici se popularity a sledovanosti
programi. Déle jsem vyuzil literaturu zabyvajici se teorii televizniho vysilani (J. Bignell - An
introduction to television studies, R. Silverstone - Television and everyday life) a v neposledni
fad¢ i1 publikace popisujici povalecny vyvoj Japonska (Reischauer a Craig - Déjiny Japonska,
A. Gordon — Postwar Japan as history). Ve své praci uvadim rizné statistiky tykajici se
sledovanosti televize v Japonsku, ty z vétsi ¢asti vychazeji z pravidelnych prizkumi japonské
vetejnopravni televize NHK, s nimiZ pracuje i vétSina z vySe uvedenych japonskych autort.

Japonska slova v této préci piepisuji ¢eskou transkripci a japonska jména zapisuji v potfadi

pfijmeni-osobni jméno.



Sifeni televize
1.1. Pocatky televize v Japonsku

Vyzkum televiznich technologii sice zapocal v Japonsku jiz ve tficatych letech 20. stoleti,
ale kvali vstupu do véalky byl pferuSen. Za prvni konkrétni krok vedouci k zahdjeni
televizniho vysilani tak miizeme povazovat az nové zdkony o vysilani, které vstoupily
v platnost vroce 1950. Tyto zakony povéfovaly NHK', ktera jiz spravovala vefejnopravni
radiové stanice, rozsifenim radiového i televizniho vysilani do celého Japonska; a také poprvé
umoznily vznik komerénim stanicim. Nové zdkony rovnéz zarucovaly svobodu projevu ve
vysilani a taktéZ vyzadovaly po vSech stanicich, aby pfispivaly k rozvoji ,,zdravé demokracie®.
(Nagaja, 2010, s. 10)

Stalé televizni vysilani zacalo 1. unora 1953 spusSténim stanice NHK v Tokiu. V okamziku
spusténi vysilani méla NHK k dispozici pouze jedno televizni studio a pocet zaregistrovanych
televiznich piijimact dosahoval jen 866 kust. Jiz 28. srpna téhoz roku zacalo vysilani
komeréni stanice Nippon Terebi (H A7 L &, dale jen NTV).

NHK méla za kol poskytovat Siroké vefejnosti informace a vzdélani skrze kvalitni
programy a byla financovana z mé&si¢nich poplatkti zkazdého pfijimace, oproti tomu
komeréni NTV vysilala za Gi€elem finan¢niho zisku od sponzort a skrze reklamu, a proto byla
jeji programovéa skladba zaméfend vice na zabavné a popularni pofady. Obé stanice se
v poc¢atku vysilani potykaly se stejnymi problémy, piredev§im s nedostatkem divakl a z toho
prameniciho nedostatku financi.

Hlavnim diivodem nepocetného publika byla velice vysoka cena pfijimact, dosahujici
vySe ro¢éniho primémého platu.’ Obé stanice tudiz zadaly instalovat piijimace na vefejna
prostranstvi, pfevazné frekventované ulice ve velkych méstech — tyto televize se nazyvaly
gaité terebi (H18H7 L &), ,ndrozni televize. V dobg, kdy jen malo domdcnosti vlastnilo

televizi, se gaito terebi staly velkym fenoménem — shromazd'ovaly se ptfed nimi davy ¢itajici

! Nippon Hés6 Kjokai (H AHOEHE).

>NTV ziskala vysilaci licenci dokonce dfive nez NHK, kvali komplikacim se ji podafilo spustit vysilani az se
zpozdénim. (Chun, 2007, s. 54)

* Zatimco se vy$e primérného platu pohybovala kolem 15000 jend, nejlevnéjdi piijimace staly pres 170 000
jen(. (Chun, 2007, s. 55)



stovky az tisice lidi, hlavn& pti vysilani Zivych sportovnich pienosii.* Pomoci gaité terebi se
nejenom rychle rozsifilo povédomi o televiznim vysilani, ale zaroven mu byly denné
vystavovany tisice lidi, coz bylo dilezité zejména pro NTV, kterd se stala vice atraktivni pro
sponzory a zadavatele reklamy.

V pribéhu prvnich nékolika let po spusténi vysilani bylo tudiz sledovani televize v Japonsku
pfedevsim skupinovou aktivitou. Tento trend ostatné pokracoval i po proniknuti televize do
béznych domdacnosti, kdy se televize stala sttedobodem rodinného Zivota.

Ve druhé poloviné 50. let dochazi diky sériové vyrobé k vyraznému poklesu cen
televizorti — v roce 1958 staly 14 palcové modely jiz jen 60 000 jent, coZ odpovidalo asi ttem
mésicnim platim. SniZeni cen spolu s celkové posilujici domaci ekonomikou umoznilo rychlé
roz$ifeni televize do béznych domacnosti. Zatimco v roce 1956 vlastnilo televizni pfijimac
pouze 2,3% domécnosti, vroce 1961 to bylo jiz 49,5% a vroce 1963 dokonce 73,4%.
Zaroven jiz byla v roce 1958 pokryta televiznim signalem vétSina Japonska. Béhem deseti let
od spusténi vysilani se tedy stala televize celonarodnim fenoménem a s celkovym poctem 15
miliond pfijimaci se stalo Japonsko televizni velmoci. Vice pfijimaci se nachazelo pouze ve
Spojenych statech. (Chun, 2007, s. 72 — 75)

Postupné také ptibyvalo televiznich stanic: béhem necelych deseti let od pocatku
vysilani zalozila NHK lokalni stanice ve vSech prefekturach — ty se staraly predevSim o
nataceni regionalnich zprav, zatimco vétSina ostatniho obsahu byla dodévéna z centralnich
tokijskych studii. Podobny princip vyuzivaly i komer¢ni stanice, jez se zacaly sdruzovat do
siti. Princip tvofeni vétsiny pofadii v Tokiu & Osace a jeho nasledného vysildni po celém
Japonsku je jednim z faktorli, jeZ napomohly k rozSifovani ,tokijské* konzumni kultury a
nasledné homogenizace spolecnosti. Podrobnéji se timto tématem budu zabyvat v dalSich

kapitolach.

1.2. Obdobi televizniho vyvoje v 60. a 70. letech

[joda (1996) rozd€luje historii televizniho vysilani do nékolika usekd, jez jsou
charakterizovany technologickym pokrokem, programovym sloZenim ¢i celospolecenskymi

trendy. V této kapitole kratce rozeberu tato obdobi dle [jody, v rozmezi let 1960 - 1979.

* Popularitu si ziskaly hlavné pfenosy baseballu, boxu a sumé. Jednou z nejvétsich televiznich udalosti po&atkd
vysilani se stala ovSem série zapasl v profesionalnim wrestlingu mezi japonskou dvojici Rikidézan — Kimura
Masahiko a americkymi bratry Sharpovymi v unoru 1954. Jen pred televizi u stanice Simbasi v Tokiu se
shromazdilo ke sledovani jednoho ze zdpast az 20 000 lidi. (Chun, 2007, s.62-63)
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1.2.1. 1960 - 1964: Pocatek barevného a satelitniho vysilani

Obdobi pocatku Sedesatych let je charakteristické predev§sim technologickymi pokroky.
V zati 1960 zahgjila NHK a ¢tyfi komeréni stanice (NTV, TBS, Asahi TV, Jomiuri TV)
barevné vysilani. V nasledujicich dvou letech vSechny stanice pfesly na celodenni vysilani,
obvykle od sedmi hodin rdno do ptlnoci. Nejvétsi technologickou novinkou se vsak stalo
satelitni vysilani, jeZ spojilo americké a japonské publikum. Prvni pfenos z USA do Japonska
byl umoznén satelitem Relay, jez 23. listopadu 1963 odvysilal zpravu o atentatu na prezidenta
Kennedyho. V nésledujicim roce byl uveden do provozu prvni geostacionarni satelit Syncom
3, jez umoznoval pravidelné vysilani pfes ocedn. Diky tomu se staly tokijské olympijské hry,
o nichZ budu psat v posledni kapitole, prvnimi hrami zivé vysilanymi na vice kontinentech.
(Ijoda et al., 1996, s. 31)

Co se tyce programové skladby, dominovaly v tomto obdobi obrazovkam americké serialy,
v Cele s westerny Cowboy G-Men (vysilaném na stanici TBS), Rawhide, a Laramie (oba
vysilané na NET). Prav€ Laramie se stal celospole¢enskou senzaci a budu se o ném zminovat
v kapitole vénované seridliim. Potfady domaci produkce se také zacaly zlepSovat, a pravé na
pocatku Sedesatych let byly natoceny pritkopnické programy, na jejichZ zakladé vznikaji az do
soucasnosti ustalené typy programil. Pofad Musume to watasi (48 & ., NHK, 1961) ustanovil
zanr rannich televiznich romani na pokracovani (tzv. renzoku terebi $ésecu- 57T L E/]N
W), Kidzima Norio méningu §6 (KEH|RKE—=27" 3 — NET, 1964) se stalo prvnim
rannim zabavné-informativnim programem typu waido $6(V A K</ 3 —), a Nicini¢i no
haisin (H B 3515, Fuji TV, 1960) zase zapo&alo trend odpolednich ,,mydlovych oper pro
7eny v domacnosti — japonsky piezdivanych hiru dora (& K 7)°. (Iljoda et al., 1996, s. 31)

1.2.2. 1965 - 1969 Reklamy urcuji trendy

V tomto obdobi doslo k opuSténi modelu kratkych, péti az deseti vtefinovych reklam a
naopak se zacaly objevovat napadité televizni reklamy s velkym rozpoctem. Ijoda toto piicita
obrovskému poctu divaki (televizi v této dob¢ vlastnilo jiz 90% domadcnosti), ktefi navic byli

diky rychlému hospodarskému ristu ,naladéni® k utrdceni. A pravé origindlni reklamy

gt
=y

5 . N = , .z v s
Odvozeno od hiru no renzoku dorama (‘8D i K <), ,poledni seridl na pokracovani“

11



v televizi mohly rozsitit povédomi o znacce a ziskat vyhodu nad konkurenci. O kvalitnich
reklamach se tehdy poprvé zaGalo uvazovat jako o jistém druhu uméni,® a chytlavé fraze
zreklam se zacaly 3ifit do b&Zné mluvy Japonch jako tzv. rjikégo (AT RE), ,.populari
slova“.” (Tjoda et al., 1996, s. 47)

Ve druhé poloviné 60. let také vznikla vétSina ztzv. news networks, televiznich siti
primarné utvofenych pro sdileni materidld pro vysilani zprdv, ale ve vysledku silné
provazanych i pfi sdileni jinych typti poradi. Kazda sit’ méla jednu ,klicovou stanici® (k7
kjoku % — &) v Tokiu, jednu ,,polokliovou stanici® (dZun ki kjoku ¥E%—J5)) v Osace a
nasledné urcity pocet regionalnich stanic. Klicové a poloklicové stanice, jeZ mély nejlepsi
zazemi a nejvetsi finanéni prostiedky, poskytovaly pro sit” vétSinu obsahu, ktery byl vysilan
po celém Japonsku. Zbyvajici vysilaci ¢as byl doplnén mistni stanici, kterd byla soucasti sité.
Prvni siti se stalo v roce 1964 Japan News Network (s kli¢ovou stanici TBS), a nasledovaly
Nippon News Network (NTV, 1966), Fuji News Network (Fuji TV, 1966) a All Nippon News
Network (NET, 1970). (Hasimoto, 2011, s. 33 - 35)

1.2.3. 1970 - 1974 Pocatky nového lokalismu

Na pocatku sedmdesatych let se zaala ménit nalada ve spolecnosti, spojend napiiklad
s ekologickymi Skodami, ke kterym v obdobi rychlého hospodaiského riistu dochézelo.
V disledku toho se zacal ménit i hodnotovy Zebficek lidi, a jednou z oblasti, kterych se toto
dotklo, byl zivot v mistnich komunitach. Lidé se zacali vice zajimat o svij region, coz se
promitlo i vteleviznim vysilani, ve kterém se zacaly rozSifovat informativné-zabavné
programy zacilené na regionalniho divaka. Prvnimi dvéma programy v tomto Zanru byly RAB
njusu rédd (RAB = = — A L-— % —_ stanice Aomori H6s6, 1970) a Ohajé Tokusima (¥31%
£ 9 & < L&, stanice Sikoku hosé, 1971). Tyto a dalsi regionalni programy, je nasledovaly,
pomohly k revitalizaci obéanského Zivota i v oblastech odlehlych od Tokia a Osaky. Tomuto

trendu se zacalo fikat ,,novy lokalismus® a podrobnéji jej popisSu ve ¢tvrté kapitole. (Ijoda et

al., 1996, s. 63)

® Mezi vysoce hodnocené patii napfiklad reklama spole¢nosti Renaun na kolekci pleteného oblegeni z roku
1967. Minutovy spot kombinuje choreografii herecek s pop artovou animaci a chytlavou melodii, coz vytvari
filmovy dojem. (ljoda, 1996, s. 47)

’ Tato slova nemusi pochazet pouze zreklam, jde obecné o kterykoliv vyraz, jez je zrovna ve spole&nosti
popularni.
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Kromé regionalné cilenych programi zazily na pocatku 70. let velky narast popularity 1
homu dorama (" — 2 R 7 <), seridly zaméfené na kazdodenni déni v obyéejnych rodinéach.
Jako priklad lze uvést dva serialy, DZikan desujo (RFft] T4 &) a Arigaté (H VD 73 & 5, oboje
TBS, 1970), které se drzely po n€kolika let na vrcholu zebtickid sledovanosti — druhy zminény
dokonce casto s vice nez 50% sledovanosti. [joda uvadi, Ze popularita téchto potadi odrazi

pravé zmény ve spolecnosti a vétsi zajem lidi o emoce, nez jenom o zabavu. (Ijoda et al.,

1996, s. 63)

1.2.4. 1975 - 1979 Obdobi programovych specialu

Ve druhé poloviné sedmdesatych let se zacaly v Japonsku vyuzivat nové televizni
technologie — klasickda filmova péska, kterou bylo nutné nasledné¢ vyvolavat, byla
nahrazovana elektronickymi systémy, jez dovolovaly upravovat natoceny material piimo na
misté, napiiklad v natdecim voze. Tento posun znamenal pfedev§im mozZnost jednodussiho a
rychlej$iho nataceni zprav v tézko dostupnych lokalitdch, ale promitl se pozitivné i do
zefektivnéni produkce vSech potadu. Stejné tak vysilani vice zvukovych stop, jez bylo jako
prvni na svété zahdjeno na NTV v roce 1978, se stalo néstrojem k zlepSeni kvality programi —
at’ uz diky vysilani stereo zvukové stopy, ¢i soucasného vysilani v japonském a cizim jazyce.
(Ijoda, 1996, s. 85)

Programové slozeni bylo vtomto obdobi jiz pomérné pevné ustanovené, stanice
pfevazné experimentovaly s uvadénim programovych specidlll v hlavnim vecernim vysilacim
Case. [joda uvadi dva vyzna¢né potfady — oceilovany ttithodinovy televizni film Umi wa
Jjomigaeru (WEIXFES, TBS, 1977) a Gsp&$nou osmidilnou minisérii z produkce americké

stanice ABC, Roots (vysildno na Asahi TV, 1977). (Ijoda, 1996, s. 85)
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2. Vliv televize na zpiisob Zivota

2.1. Vyvoj sledovanosti televize

Rozsifeni televiznich pfijimaci do vétSiny domacnosti znaéné€ ovlivnilo zptsob, jakym
ziskavani informaci o déni ve spolecnosti, tak ¢isté pro pobaveni.

Ptedstavu o tom, jak dlouho v priméru denné sledovali televizi, si mizeme ud¢lat
z pravidelng potadanych prizkumi NHK o Zivoté Japoncil.® Zatimco v roce 1960 sledoval
kazdy v priméru 56 minut televize denné, o pét let pozdéji primérna doba vzrostla na 2
hodiny 52 minut denné. Tyto pruzkumy ale braly v potaz pouze sledovani ve vlastni
domacnosti — to znamend, ze prumérnd doba sledovéani televize v domécnostech, které
televizor nevlastnili, se pocitala vzdy jako 0 minut, i kdyz se chodili jeji c¢lenové divat
napfiklad k sousediim, jak byvalo b&zné. Primérnad doba sledovani v domacnostech, které
televizi vlastnily, je tedy odhadovana na 2 hodiny 20 minut v roce 1960, a rovné 3 hodiny
v roce 1965. I tak je pozorovatelny pomérné velky nartst. (Tanaka a Ogawa, 2005, s. 12 — 13)

Sledovéani televize se postupné stalo, alespoii co se Ccistého cCasu tyce, treti
nejdilezitéjsi Cinnosti béhem dne — hned po préci a spanku. Hasimoto (2011, s. 58)
vypocitava z prizkumi NHK, ze Cas strdveny u televize tvoril v sedmdesatych letech témét
40% z celkové doby stravené doma - samoziejmé nepocitaje spanek.

Je ovSem nutné uvést, Ze vice nez tietina uvedené doby sledovani televize byla tvofena
tzv. nagara $icé6 (7275 HAHRE), volng prelozitelné jako ,,sledovani pii né¢em jiném“.” Jedna
se napiiklad o situace, kdy je televize pusténa na pozadi pti jidle ¢i pfi domacich pracich.
Televizni stanice se piizpusobily tomuto trendu a vrannich a polednich pasmech zacaly
vysilat programy, jez nevyzaduji plnou koncentraci pti sledovani, zamétené hlavné na zeny
v domacnosti. Konkrétné Slo hlavné o tzv. renzoku terebi Sosecu - televizni romany na
pokracovani - v nichZ §lo pfedev§im o dialogy, a tudiz je stailo poslouchat k pochopeni
ptibchu; a déale pak waido $6, delsi programy vysilané ze studia, v némz moderatoti uvadéji

rizné kratSi ptispévky, zpravy a rozhovory. Typické sloZeni dopoledniho vysilani se od

® NHK kokumin seikacu dzikan &6sa (NHK [E F/E 15 R )
Sy anglictiné pouziva Bignell (2008, s. 293) pro tento typ sledovani vyraz secondary involvement.
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Sedesatych let v podstaté nezménilo a ferebi Sosecu a waido s6 nadale tvoii dilezitou soucast
programov¢ nabidky. (Tanaka a Ogawa, 2005, s. 13 — 14)

Nejvetsi sledovanost méla televize samoziejmé ve vecernich hodindch, béhem
takzvané géruden awa (2 — )7 > 7 U —), kdy velkd &ast domécnosti usedala
k televizorim v ,,rodinném kruhu®. Spole¢né sledovani ve€ernich programi tvofilo mimo
spole¢nych vecefi jednu zpomérné¢ mala pfilezitosti k tomu, aby se celd rodina seSla
dohromady. Az do poloviny osmdesatych let bylo sledovani pfevazné skupinovou zalezitosti,
predevsim kvili tomu, Ze do té doby méla vétSina domacnosti pouze jeden pfijimac, obvykle
umistény v obyvacim pokoji. (Tanaka a Ogawa, 2005, s. 20)

Sledovani televizniho vysilani se timto zptisobem stalo hlavni spole¢nou zédbavou pro
rodiny, a do velké miry tak podpofilo trend maihomusugi (~ A &= — 2 FEF) - volné
prelozitelny jako ,,mlj diim, mij hrad* — tim, Ze v rdmci domova zprostfedkovévalo kulturni
zazitky, za kterymi se diive muselo chodit ven do mésta: sportovni utkani, filmy, zdznamy
divadelnich her apod. S maihomusugi Gzce souvisi i termin mikuro no jutopia (X 7 @ D 1—

I ¥°7"), oznaCujici touhu vytvofit si z domova malou utopii, kde by se doty¢ny mohl schovat
pred ruSnym svétem, k cemuz mela dopomoci televize a dal§i moderni vybaveni. (Watanabe,
2003, 107 — 108) Podrobnéji se budu fenoménem maihomusugi zabyvat ve treti kapitole.

Z vyse uvedenych udaji je jasné, ze se televize stala od Sedesatych let jiz nedilnou
soucasti Zivota vétSiny Japonci. Celodenni vysilani a mnoho dostupnych stanic znamenalo, Ze
lidé mohli u televize travit vétSinu svého volného Casu — a v mnoha pfipadech tomu tak
skute¢né bylo. Prizkum, ktery provedla stanice NHK v roce 1957 v domacnostech vlastnicich
televizi ukézal, ze 83% z nich od pofizeni televize méné poslouchalo radio, 58% méné casto
chodilo do kina a 29% cetlo méné¢ casopisii. (Tanaka a Ogawa, 2005, s. 14) Sice se jednd o
pomérné rané udaje, ale trend je ziejmy — televize do velké miry vytlacila ostatni média,
zejména potom radio a filmy, jakozto pfimou konkurenci.

Celkové se da zhodnotit vstup televize do Japonska a japonskych rodin jako
neuvetiteln€ rychly: béhem necelych deseti let vlastnila pfijimac vétSina domacnosti, televizni
druhti zabavy. Toto kazdodenni soustavné vystavovani se televiznimu vysilani se do jisté
miry projevilo 1 na chovani Japoncti — konkrétné to podporovalo konzumni zpisob Zivota, coz

podrobnéji vysvétluji nize.
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2.2. Prechod ke konzumnimu zpiisobu Zivota

Ve druhé poloviné padesatych let zacalo v Japonsku obdobi rychlého hospodatského
riistu — obyvatelstvo i ekonomika se jiz zotavily z prohrané valky'® a vlada se zaméfila na co
nejvetsi ekonomicky rist. A to se skutecné povedlo — mezi lety 1955 a 1975 vzrostl hruby
narodni produkt dvacetinasobné, ¢imz se Japonsko stalo tfeti nejvétsi ekonomikou svéta — po
USA a Sovétském svazu. Japonsko zbohatlo piedevsim diky technologicky vyspélé vyrobé
elektrickych spotfebi¢li a aut a jejich exportu — prevazné¢ do USA a asijskych zemi.
(Reischauer a Craig, 2006, s. 280).

Nedilnou soucésti japonského ekonomického zdzraku bylo i1 vytvofeni silného
domaciho trhu plného potencidlnich zdkaznikli schopnych a ochotnych kupovat nejnovéjsi
zboZzi. K procesu vytvoieni silné¢ konzumni spolecnosti pfispéla velkou mérou vladda premiéra
Ikedy z let 1960 — 1964. Nejenze Ikeda prosadil v roce 1960 plan na zdvojnasobeni piijmu
obyvatel béhem deseti let'', ale zacal i oficialné podporovat konzumerismus jako pozitivni
chovani. Tento obrat v dlouhodobé prosazované ideologii pozadujici spofivost a skromnost
obyvatel znamenal, Ze si lidé mohli bez starosti dovolit utracet — coZ bylo jenom podporovano
¢im dal tim vy$§imi piijmy. (Gordon, 1993, s. 114)

Asi nejatraktivnéj$Sim zbozim byly v obdobi prudkého hospodarského ristu rtzné
domaci spotiebice — dilkazem toho je medializace tzv. ,,Tfi posvatnych pokladi®, tj.
spotiebi¢d, které by méla mit kazda moderni domécnost: televize, ledni¢ka a pracka.'?
Televize méla vyhradni postaveni v tom smyslu, ze byla nejenom objektem z4jmu jakozto
technologickd novinka (a do jisté miry i statusovy symbol), ale pfedevS§im kvuli tomu, Ze i
samotny obsah televizniho vysilani podporoval konzumni zpiisob Zivota.

Obecné se da fict, Ze v obdobi rychlého hospodaiského rlstu hrala japonska média
silnou roli pfi tvofeni masové kultury a konzumniho zpiisobu Zivota. TiSténd média jsou

v

v Japonsku tradi¢né silnd — az do roku 1975 byly noviny nejdilezitéjsi platformou pro

19 7préava vlady z roku 1956 Fika, ze se Japonsko u neni v ,povéleéném obdobi“.
! Fakticky bylo tohoto cile dosazeno b&hem pouhych sedmi let.
12 T¥i posvétné poklady (sandu no dzingi =& D#P%s) odkazuji na t¥i legendarni dary bohl japonskému cisafi:

mec, zrcadlo a klenot. Postupné se objevovaly mnohé dalsi skupiny ,poklad(”: za zminku stoji napfiklad , Tri C*
z Sedesatych let: barevna televize (Color TV), klimatizace (Cooler) a automobil (Car). (Reischauer a Craig, 2006,

5. 290).
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reklamu, a od 50. let se zacaly objevovat tydenni Casopisy riizného zaméteni, které Casto jiz
ze svého principu podporovaly konzumerismus — napiiklad prezentovanim nejnovéejsi mody,
tipll na cestovani, ¢i hodnocenim rtiznych restauraci.(Clammer, 1997, s. 5)

Ochotu celé spolecnost vice utracet mlizeme nepiimo pozorovat na vydajich za
reklamu v hlavnich médiich — zatimco v roce 1953 bylo investovano do reklam ve ctyfech
hlavnich médiich (noviny, Casopisy, radia a televize) ptiblizn€¢ 39 miliard jent, v roce 1970 to
jiz bylo ptes 5,8 bilionu jent, tudiz témét patnactinasobek. Postupem let se ménil i podil
vydajli v ramci riznych médii — v roce 1953, kdy bylo zahdjeno televizni vysilani, zaujimala
reklama v novinach 81,8%; v ¢asopisech 6,4%, v radiu 11,5% a v televizi pouze 0,3% vydaja
ze vSech reklam. O deset let pozdéji, kdy televizi vlastnilo jiz pfes polovinu domécnosti,
vzrostla 1 jeji atraktivita pro inzerenty - podil vydajl na televizni reklamu stoupnul na 38,1%,
zatimco podil novinové reklamy vyrazné poklesl na 47,5%, a podil reklamy v radiu na 7,2%,
coz odpovida i podilu cCasopist. (ISikawa, 2011, s. 139). Televize definitivné ptedstihla
noviny jako hlavni platformu pro reklamu v roce 1975 (Gordon, 1993, s. 251).

Obecné teceno televize propaguje konzumerismus ve dvou rovindch: za prvé piimo
pomoci reklam a pofadd pfedstavujicich rizné konzumni zbozi, za druhé neptimo v podobé
serialti a filmu, ve kterych vystupuji postavy Zijici spokojenym konzumnim zpisobem Zivota.
Zatimco seridly spiSe napomohly ke zméné€ celkového pohledu na konzum, reklamy dokazaly
cilené¢ presveédcit Sirokou vetejnost ke koupi daného vyrobku — coz se promitlo naptiklad na

jidelnicku Japonct, jak ukazu v nésledujici podkapitole.

2.3. Vliv televiznich reklam na Zivotni styl

Radio jakozto predchidce televize sice v Japonsku zacalo vysilat o tii dekady diive,
v roce 1925, ale jiz v roce 1926 byly jednotlivé stanice z Tokia, Nagoji a Osaky sjednoceny
pod kontrolou NHK, a byly tudiz podfizené statu. (Haruhara a Takeici, 2004, s. 20) Prvni
komeréni radiové stanice se zacCaly objevovat az vroce 1951 — tedy pouze dva roky pred
zahdjenim televizniho vysilani. Z ¢asového hlediska tudiz nemély radiové stanice pfili§ velky
naskok, co se tyce zlepSovani reklam — a brzy se beztak ukdzalo, Ze televizni reklamy
spojujici zvukovou a obrazovou stranku jsou mnohem u&inngjsi. "

V prvopocitcich televize byly reklamy nahravany a vysilany zivé — zpravidla mély

pouze podobu moderatora piedstavujiciho dany produkt. Postupné zacaly byt nahrazovany

3 7 radia se po za&atku televizniho vysilani stalo spide okrajové médium, zaméFené predeviim na typy pofadd,
jez by se v televizi financné nevyplatilo vysilat: napf. porady kulturni, hudebni a vzdélavaci. (Chun, 2007, s. 86)
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pfedtocenymi, zhruba péti az patnactisekundovymi spoty, sazejicimi obvykle na né&jakou
slovni hiicku, neobvyklé slovni spojeni, ¢i chytlavou melodii. Od Sedesatych let se nataeni
televiznich reklam posouva na vyssi uroven, a reklamy zacinaji byt kladné hodnoceny i jako
mald umélecka dila.

Zajimavou statistiku poukazujici na vyvoj poptavky vrameci japonského trhu
predstavuje ISikawa (2011, s. 140) — jednd se o vyvoj vydajii na televizni reklamu rozdéleny
podle druhu inzerovaného zbozi, v letech 1957 — 1967. V roce 1957 bylo nejvice investovano
do reklam na spottebice, ptistroje a dopravni prosttedky (kolem 30%), do reklam na potraviny,
pochutiny a napoje (18,9%) a na léky, hygienické pomiicky apod. (17,4%). O deset let pozdéji
se jiz potraviny dostaly na prvni misto s31,9% a spotfebi¢e vyrazné klesly na 15,3%.
Vyrazné zvysSeni vydajli na propagaci potravin a ndpoji koreluje se zménami ve zptisobu
stravovani — v daném obdobi (1957-1967) se naptiklad zvysil podil konzumace zapadniho
alkoholu (piva, whisky) z26% na 51%, podil konzumace zapadnich moucnikl z 23,6% na
46,8% (Gordon, 1993, s. 276), pramérna spotieba instantnich nudli na obyvatele se zvysila
vice nez tficetinasobné¢ (Nihon sokuseki Sokuhin kogjo kjokai, 2014), a zacala znatelné
vzrustat 1 spotfeba mrazenych potravin (Nihon reité Sokuhin kjokai, 2014). Macuda (1977, s.
a instantnich potravin, ale napiiklad i vyrazné navySeni spotfeby masa - v obdobi 1960 — 1970
narostla primérna ro¢ni spotieba z 5 kg na 12,7 kg.

Samoziejmé je obtizné presné zjistit, do jaké miry byli Japonci ovlivnéni televizni
reklamou, ale z vySe uvedenych udaji je zfejmé, Ze pravé napiiklad pomémé velké zmény
v jidelnicku Japonct byly doprovazeny znatelnym zvySenim vydaji na reklamy propagujici
potraviny — lze tedy predpokladat, Ze minimaln¢ z hlediska vyrobcli byly tyto reklamy

opodstatnéné, a Ze plnily sviij ti€el propagace novych potravinatskych vyrobku.

2.4. Vliv serialii

Dulezitou roli ve formovani konzumni spolecnosti v Japonsku hraly televizni serialy a
filmy, predeviim pak ty americké.'* Ty se vysilaly jiz od roku 1955, kdy je zacaly ve vétsi
mife japonské stanice dovazet a dabovat. Kvili omezené infrastruktufe a nedostatku

zkuSenosti s nataCenim bylo totiz finanéné vyhodnéjsi skupovat co do produkéni stranky

“ Filmy japonskych studii se v televizi zpotatku neobjevovaly. Studia toti nahliZela na televizi jako velkého
konkurenta klasickych kin, a proto mezi lety 1955 — 1964 neprodavala televizim vysilaci prava ke svym filmdam.
(Chun, 2007, s. 247)
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velice kvalitni americké serialy, které jiz navic byly ovétené a popularni. (Chun, 2007, s. 250)
V 60. letech bylo ro¢n¢ vysilano v priméru okolo 40 zahrani¢nich seridlti, v sedmdesatych
letech jejich pocet poklesl az na polovinu. (Mizumoto, 2004, s. 11).

Rané americké serialy dokdzaly v Japonsku vyvoldvat celonarodni trendy — jako tomu
bylo v piipadé westernového serialu Laramie vysilaného v letech 1960 — 1963 na NET'. Jeho
hlavni hrdina, Jess (pfedstavovany Robertem Fullerem), se stal mila¢kem publika a doslova
fenoménem. Byl rozebirdn 1 v jinych televiznich show a casopisech, které pomoci
vyzdvihovani jeho vztahu k Japonsku — napiiklad zminénim jeho névstévy Japonska béhem
nasazeni v Korejské valce — jesté vice umocnily jeho atraktivitu pro japonské obecenstvo. Pfi
navstévé Roberta Fullera v zafi 1961 ho na letisti Haneda pfiSlo pfivitat na deset tisic
fanouskil (prevazné tedy fanynek), a b&hem svého pobytu, ktery z vEtsi Casti absolvoval
v kostymu ze seridlu, se setkal mimo jiné i s premiérem Ikedou a cisafem, ktery mu jako
viibec prvnimu Ameri¢anovi udélil japonsky Zlaty fad za zéasluhy. Fullerovu tour po Japonsku
samoziejmé vyuzil pro svoji propagaci i sponzor serialu, pivovar Asahi. (Chun, 2007, s. 256 —
264)

Ptiklad ohromné popularity Fullera ilustruje, do jaké miry dokazalo televizni vysilani
urCovat celonarodni trendy a ,vytvafet“ celebrity, které byly nasledné vyuZivany pro
propagaci v reklamnim primyslu napfi¢ riznymi médii. V japonské televizni kultufe tvofi
velkou ¢ast téchto celebrit tzv. farento, bavi€i, jez plsobi zpravidla v mnoha rozli¢nych
programech. Tarento obvykle spoléhaji na svoji ,trademarkovou* hlasku ¢i charakteristicky
ptevlek s cilem odlisit se od ostatnich. Nicméné kvuli tomu, Ze pro sebepropagaci pouZivaji
stale stejné hlasky a gesta, vétSinou jejich popularita brzo pomiji.(Chun, 2007, s. 101)
skrze vystavovani divaki scéndm z ,,amerického Zivota“. Popularni seridly jako Father knows
best'® a I love Lucy'” vyobrazovaly ,typické* americké rodiny stiedni tiidy, jejichz
domacnosti byly plné nejmodernéjSich spottebici, jako naptiklad toasterti, vysavaci, lednic
apod., a které podnikaly rodinné vylety autem, ¢i si jinak uzivaly svlij bezstarostny konzumni
zpusob zivota. (Mizumoto, 2004, s. 10-11)

Tyto seridly vyobrazovaly pomérné€ idylicky Zivot americkych rodin, ktery se jevil

Japonciim velice atraktivné. Samoziejmé&, ze €leny téchto rodin ztélestiovali pouze herci,

> Nihon Educational Television, dnesni Asahi TV. Stoji za zminku, Ze vzdélavaci stanice, které mély ze zakona
povinnost vysilat urcité procento vychovnych ¢i nauénych poradd, vysilaly tehdy populdrni a komeréné Uspésné
westerny se zaminkou, Ze se jedna o porady ukazujici historii. (Chun, 2007, s. 253)

16 vysilano pod nazvem Papa wa nandemo Sitteiru(2 /X 13/i T & %15 TUV %) v letech 1958-1964 na NTV.

7 vysilano pod nazvem Aj rabu RUsi (7 A + 5 7 « JL——); 1957-1960 na NHK, 1961-1962 na Fuji TV.
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chovajici se dle scénafe, ale jelikoZ televize pfedstavovala jediny zplsob, jak nahlédnout do
Zivota b&znych Ameri¢anti, mohla mit tato , televizni realita® pomérné velky vliv na divaka.'®
Tyto seridly tudiz pfispivaly k formovani ideologie maihomu-sugi a také ke konzumu.
Jednoduse feceno, kdyz Japonci vidéli, Ze v Americe, utopii moderniho Zivota, ziji bézné
rodiny spokojenym zivotem, snazili se ho napodobovat. A pravé napodobovani skrze

konzumovani podobnych véci bylo jednim z nejjednodussich zplsobd.

2.5. Anime

Velkou roli v japonské televizi hraji od Sedesatych let i animované seridly japonské
produkce, tzv. anime. Ty se nejenom staly dileZitou soucasti japonské povalecné popularni
kultury, ale také diky své popularité velice atraktivnim ,,artiklem* pro sponzory a reklamni
agentury. PfedevS§im prodej vyrobkli zobrazujici postavy z anime se stal velice vynosnym
byznysem, coz ilustruje piiklad hned prvniho anime seridlu, Tecuwan Atomu ($:fE 7T & 2).

Tecuwan Atomu, sci-fi anime seridl zaloZzeny na stejnojmenné manze, byl natocen ve
studiu Musi Puro pod vedenim autora ptedlohy, Tezuky Osamua, a byl vysilan od roku 1963
na stanici Fuji TV. Jednalo se o prvni animovany serial vyrobeny v Japonsku, a pfes svoji
pomérné horsi kvalitu animace, zplisobenou ve srovnani s americkou produkci mizivym
rozpoCtem, si dokazal ziskat nejenom japonské, ale postupné i svétové publikum — a to
predevsim diky svym pilhodinovym epizoddm zaméfenym na silny pfibéh. V Japonsku se
okamzit¢ stal serial hitem a bézné ptilédkal k obrazovkdm okolo 30% divakii. (Chun, 2007, s.
275)

Prava na vysilani vSech 52 dilt Tecuwan Atomu byla prodana napiiklad americké
stanici NBC za cenu 10 tisic dolarti za dil, coz spolu s podily ze zisku prodeje licencovanych
vyrobkil a reklamy pfineslo zisky vramci stovek miliontt jeni (Hamano, 2009). I ve
Spojenych statech mél serial velky uspéch, coz nastartovalo trend exportu japonského anime
do USA — pro americké stanice bylo totiz levn&jsi kupovat hotové japonské seridly, nez
investovat do vyroby origindlnich. V tomto ohledu jde o podobnou situaci, v jaké se
nachazely japonské stanice v 50. letech, kdyz kupovaly americké hrané seridly. Je ovSem

nutno zminit, ze se americké stanice baly, ze by se divéci na japonské seridly nedivaly, proto

'8 Televize mé schopnost stirat hranice mezi ,,skutecnou realitou” a ,televizni realitou” a mystifikovat tak divaka
— to plati obzvlasté u témat, o kterych je dotycny jinak malo informovany. (Fiske a Hartley, 2003, s 129 — 130)
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byly vysilany lokalizované verze s upravenymi nazvy a piejmenovanymi postavami. Tecuwan
Atomu byl naptiklad pfejmenovany na 4stro Boy. (Chun, 2007, s. 278)

Japonsky trh poprvé poznal silu zbozZi propagovaného pomoci postavicek z anime diky
rozhodnuti hlavniho sponzora seridlu, potravinarské firmy Meidzi, ptfibalovat do svych
cokolad nalepky zobrazujici postavy z Tecuwan Atomu. Meidzi zaCala v pfedchdzejicich
letech v sektoru Cokolad ztracet na hlavniho konkurenta, firmu Morinaga, ale tento tah ji
dokézal opét dostat na vedouci pozici na trhu. Meidzi se rozhodla sponzorovat natoCeni
dalsich dilt Tecuwan Atomu, ve kterych se objevily nové postavy, ¢imz se navysil i pocet
druht samolepek, jez mohli k cokoladam ptikladat. (Hajasida, 2008)

Tento zplisob zpenézeni anime postavicek se postupné stal v Japonsku zcela béznym,
coz znamena, ze sponzofi populdrnich seridlii mohli jednoduSe navysit prodejnost svych

vyrobkd, predevsim u déti.
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3. Vliv televize na rodinny Zivot

3.1. Vliv na rodinu

Jak jsem zminil jiz v pfechozich kapitolach, v Sedesatych letech se diky rapidné
zlepSujici ekonomické situaci stal konzumerismus béznym stylem Zzivota — v praxi to
znamenalo, ze lidé si zacali vice uzivat vydélanych penéz, a to pfedevSim se svoji rodinou.
V souvislosti se zaméfenim se na rodinny Zivot a zlepSovani vlastni domdacnosti skrze
pofizovani modernich spotiebicl se pouziva diive zminény termin maihomu-sugi, tedy snaha
vytvofit si idedlni domov se spokojenou rodinou. V SirSim slova smyslu se jednd o
upiednostiiovani soukromého zivota pied pracovnim, a upfednostiiovani rodiny pied firmou.
Maihému je tak pomérné dillezitym posunem v ideologii — lidé jiz nepracovali pouze pro
dobro statu, aby Japonsko dohnalo zdpadni mocnosti (jak tomu bylo od restaurace MeidZzi
v roce 1868), nybrz pro dobro sebe a své rodiny.

Jednim ze symboli spokojené moderni domadcnosti se stal televizni pfijimac
v obyvacim pokoji. Az do roku 1977 méla vétSina domacnosti pouze jeden televizor, takze
muzeme predpokladat, ze vétSina rodin se u televize schézela a travila tak spolu ¢as. (Tanaka
a Ogawa, 2005, s. 50) Nazory na to, do jaké miry toto spole¢né sledovani televize rodinny
zivot ovliviiovalo, se ovSem uz lisi. Watanabe (2003, s. 109) naptiklad uvadi, ze televize se
harmonické souZiti v idealizované moderni domécnosti. Ta uz opustila vice méné asketicky
zpusob zivota, typicky pro tradi¢ni vicegeneracni domacnosti, a televize nejenze poskytovala
prostor k zdbavé, ale i1 skrze reklamu ¢i programy pifedstavujici vSelijaké prozitky a sluzby
roz§ifovala obzory, co se moznosti potéSeni z konzumniho Zivota tyce. Z téchto divodi
Watanabe tvrdi, Ze povalecnd rodina samotnd vznikla praveé diky televizi jakoZto zplsobu
zabaveni v domacnosti.

Watanabe ale cituje i viigi televizi kriticky ¢lanek sociologa Simizua Ikutaréa z roku
1958, ktery tvrdi, ze televize sice usazuje vSechny ¢leny domacnosti do jedné mistnosti, ale
svym obrazem a zvukem piehlcuje jejich smysly, takZze mezi nimi vibec nedochazi ke
komunikaci. V pfedvalecné rodiné, jejiz clenové spolu pracovali, sice také nemuselo dochazet

k rozhovortim, ale diky spolupréci pii nezbytnych ukonech byli pevné spojeni. Naproti tomu
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v povalecné rodin€, kdy se clenové schazeji pouze u televize, kterou jsou navic
,,knokautovani®, je pospolitost domacnosti pry velmi ohrozend. (Watanabe, 2003, s. 109)

Watanabe (2003, s. 110) ale s timto ndzorem nesouhlasi, naopak se ptiklani k tomu, Ze
televize napomohla vytvofit prostor pro spole¢né traveni ¢asu v povale¢né domacnosti, jejiz
¢lenové jiz nemuseli spolecné pracovat a zpravidla travili vétSinu dne mimo domov. Jako
dikaz uvadi jest¢ vysledky prizkumu NHK zroku 1974, podle kterého polovina
dotazovanych odpovédéla, ze diky televizi piibylo pfilezitosti popovidat si v ramci rodiny
(19% odpovédélo, ze kvili televizi takovych ptilezitosti naopak ubylo). Nakonec jesté uvadi,
ze televize slouzila jako prostfedek pro nalezeni nové identity v mnoha rodinach, které ji
povalecnym pierodem Japonska ztratily.

Okada (2012, s. 4) zminuje, Ze televize pomohla sesadit otce jako absolutni hlavu
rodiny. Nahradila ho do jisté miry jak fyzicky (tam, kde diive sedaval v obyvacim pokoji na
Cestném misté otec, tam nyni stala televize), tak pfedev§im funk&né — zatimco otec diive
rodin¢ sdéloval dle svého uvazeni dulezité informace, jez se dozvédél z novin, piipadné ze
zamestnani, nyni poskytovala televize srozumitelné¢ informace pro vSechny. Otec tudiz jiz
nemél ,,monopol na informace®, coz vyrazné snizilo jeho dulezitost a také image. Zatimco
v tradi¢ni rodiné byl otec vniman jako piisna postava, v moderni rodiné se o ném mluvi jako o
,hodném tatinkovi“. Okada dokonce tvrdi, Ze televize timto zplsobem piedala roli hlavy

rodiny do rukou matky, kterd méla hlavni rozhodovaci pravo v otazkach konzumu.

3.2. Zeny atelevize

Jak uvadéji Tanaka a Ogawa (2005, s. 94 — 100), pro zeny ptedstavovala televize
svym ,,nepisemnym charakterem pro zeny piivétiv€jsi nez noviny, zamétené hlavné na muze,
a také tim, Ze televize tvofila pro zeny v domdacnosti (jejichz podil v obdobi mezi lety 1960 —
1975 vzrostl z30% na 37%) jakési ,,okno do spolecnosti, diky kterému nebyly zcela
odfiznuty od déni ve svéte.

Jak dokazuji prizkumy NHK, Zeny v domacnosti travily sledovanim televize
v pruméru ze vSech skupin obyvatel zdaleka nejvice ¢asu — v roce 1965 to byly 3 hodiny 50
minut, o pét let pozdéji dokonce jiz 4 hodiny 30 minut. (Nippon hos6 kjokai, 1997, s. 29)
Televizni stanice si dobfe uvédomuji dilezitost Zen v domdcnosti jako divacké skupiny —

proto je programova skladba v dopolednich a brzkych odpolednich hodinach zamétena hlavné
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na né. Jak jsem jiz psal v prvni kapitole, jednéd se pfevazné o programy, jez lze sledovat i pfi
domacich pracich — bud’ seridly zaloZené na dialozich, nebo tzv. waido §6. Ty vétSinou
nabizeji segmenty poskytujici praktické rady tykajici se péce o domacnost ¢i vychovy déti, ¢i
modni koutky. Zaroven casto nabizeji i diskuze o soucasnych udélostech, které hybaji
spoleCnosti, pfipadné¢ i o politickych otdzkéch. Z tohoto divodu zacaly mit i1 Zeny
v domacnosti, které obvykle nemély tolik pfilezitosti k socializaci mimo domov jako jejich
manzelé, vétsi prehled o aktudlnim déni. Chun (2007, s. 81) zminuje prave dilezitost televize,
jakozto média poskytujiciho snadno srozumitelné zpravy, pro utvafeni politickych nazorti a
lepsi zapojeni Zen do spolecnosti.

Popularita vySe zminénych programil pro zeny v domdcnosti znamenala také urcité
zeslabeni vztahli v sousedskych komunitach — televize jednoduse zacala napliiovat do jisté
miry potfebu komunikace a socializace, a proto se Zeny ze sousedstvi zacaly méné schazet.
Oproti tomu se ale vytvofila pseudo-komunita ,,televiznich hospodyné€k®, tzn. vSech divacek
programll urenych pro zeny v domacnosti. Ty vSechny skrze televizi ziskaly podobné
znalosti, utvérely si podobné spolecenské a politické nazory a zily podobnym zivotnim stylem.
(Chun, 2007, s. 93)

Zobrazovani zen v televizi také napomohlo k jejich zrovnopravnéni — televize, jakoZzto
do velké miry komeréni médium, samoziejmé podporovala konzumni zpisob Zivota, a proto
ptisuzovala Zenam roli pfi vybéru a ndkupu zbozi. Tato role je napiiklad podle Clammera
(1997, s. 5) velice dulezitd — zatimco jejich manzelé travi vétSinu dne v praci vydélavanim
penéz, jejich manzelky maji pomérné volnou ruku pii rozhodovani o rodinném rozpoctu, tedy
rozhodnuti. To, co rodina konzumuje, vyjadiuje i to, jaky je jeji zivotni styl.

Prizkum NHK z roku 1968, ktery zkoumal vliv televize na rizné skupiny obyvatel,
ukazuje, ze pravé Zeny jsou skupina, kterd pocitovala pozitivni vliv televizniho vysilani
v jejich zivot€ nejvice. Pifesnéji feCeno, 34% venkovskych a 24% méstskych Zen
v domécnosti pocitovalo pozitivni efekt televize — negativni efekt naopak pouze 2%,
respektive 7% z nich. (Tanaka a Ogawa, 2005, s. 215 —216)

VEtsi spokojenost Zen na venkové s plisobenim televize si mizeme vykladat tak, ze
tam¢j$i tradi¢né pfisnéjSi hierarchické vztahy v ramci rodiny byly ponékud uvolnény —
napiiklad diky vlivu americkych seridlii, které obecné vykreslovaly Zeny jako rovné muzim.
Chun (2007, s. 85) také zminuje vypoveédi mladych Zen z vicegenera¢nich rodin, jejichz zivot
byl ulehcen tim, Ze jejich ptisné tchyné byly zabaveny televizi a nekontrolovaly tudiz tolik, co

doty¢na zrovna déla.
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Spolu s televizi se ovSem do domécnosti Sifily i1 spotfebice znacné usnadiiujici domaci
prace — pracky, lednice, elektrické ryZovary a vysavace. Diky témto modernim
vymozenostem mély hospodyné vice ¢asu na odpocinek, jez byl z velké ¢asti vyplnén
sledovanim televize — je tedy mozné, Ze pocitovany pozitivni efekt televize byl zapiicinény

pravé podobnou asociaci s celkovym ulehéenim Zivota.

25



4. Vliv televize na spolecnost

4.1. Homogenizace spolecnosti

Obdobi rychlého hospodaiského ristu bylo vyznacné nejenom neuvéfitelnym ristem
japonského hospodafstvi jako celku, ale i sniZenim ekonomickych rozdilu napfi¢ vSemi
vrstvami obyvatel. ZvySeni piijmi a zlepSeni zivotni trovné vSech skupin obyvatel ve vSech
regionech napomohlo k tomu, Ze vétSina obyvatel si mohla zacit uzivat konzumniho zpisobu
Zivota, ktery se v podstaté stal ideologii spojujici cely narod.

Macuda (1985, s. 48) srovnava vydaje spotiebitell dle velikosti aglomerace, ve které
ziji. Zatimco v roce 1959 €inily celkové primérné vydaje domacnosti na vesnici pouze 69,5%
z vydaji domécnosti ve velkoméstech, v roce 1974 to bylo jiz 88,7% - pficemz v kategorii
vydajl ne nezbytné nutnych (tj. mimo vydaji na jidlo, ubytovani, energie a obleceni) doslo ve
stejném obdobi k nartistu z 69,6% na 97,5%. Statistiky ukazuji, Ze zatimco ve velkoméstech
vzrostly tyto zbytné vydaje v tomto obdobi o 7,6%, na vesnici to bylo o celych 12,1%. Je tedy
zfejmé, ze prave obyvatelé vesnic a menSich mést si mohli postupné dovolit zacit vice utracet.

Chun (2007, s. 122 - 125) popisuje zpusoby, jakym se meénila konzumni kultura
v men$ich méstech pod vlivem televize — obecné fe¢eno Slo o snahu napodobovat tokijskou
kulturu, jak byla vyobrazovana ve vysilani. Konkrétné §lo naptiklad o velky nartst popularity
pomérné drahych kavaren a zvySeny zdjem o zbozi, jez bylo propagovano v reklamach.

Macuda (1985, s. 50) déale poukazuje na to, Ze rychlé Sifeni informaci skrze televizi
zpusobilo, Ze se trendy okamzité rozSifovaly do vSech koutli Japonska, takze napiiklad Zeny
nosily stejné obleceni Ci stejny sestiih, ktery byl dle vysilani zrovna v modé, at’ uz ¢lovek
folkloru.

Homogenizace se tykala i jazyka - vysilani totiz pomohlo rozsifit standardizovany
tokijsky dialekt hjodzungo (Ff¥EGE). Jelikoz byla vétSina studii umisténa v Tokiu, byl
tokijsky dialekt zdaleka nejvice reprezentovany v televiznich programech. Chun (2007, s. 127
— 131) uvadi, Ze Sifeni tokijského dialektu v televizi nejenom,ze napomohlo tomu, aby byl
obecné srozumitelny ve vSech ¢astech Japonska, ale zaroven i zpUsobilo, ze predevsim déti

ptestaly chtit mluvit vlastnimi minoritnimi dialekty, protoZe je v televizi — kterd udavala
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trendy — nikdo nepouzival. Vysilani napomohlo také popularizaci 6sackého dialektu, ktery
byl pouZzivany pfedevsim herci v zdbavnych potfadech, ¢imz zacal byt postupné¢ vnimany a

napodobovany jako zajimavy zptisob feci.

4.2. Danci a vliv televize na méstskou kulturu

Televize se zacala v Japonsku S§ifit v dobe, kdy v Japonsku dochéazelo k pomérné
rychlé urbanizaci. Do mést se st€hovalo za praci ¢im dél vice lidi, coZz zapfi€inilo rychly
narlst obyvatel predev§im v aglomeraci kolem Tokia. Vlada zacala pro lidi pfichazejici do
mésta hromadné stavét sidlist€ na okrajich mést, zvana danci (1), Ze statistik z roku 1960
popisujici obyvatele danci si mizeme udé¢lat obrazek o tom, do jaké miry tvofili homogenni
skupinu: 86% z nich tvofili lidé mezi 20 a 39 lety; ve vétSin¢ byt bydlely bud’ samotné
manzelské pary ¢i pary s détmi do 11 let; 75% obyvatel pracovalo v kancelafi, a ptes dvé
tietiny muzii ukoncilo alesponn stiedoSkolské vzdélani - pfi¢emz tehdejsi prumér v celé
spolecnosti byl jenom okolo jedné ¢tvrtiny. (Mizumoto, 2004, s. 6 —7)

Z vyse uvedenych informaci je ziejmé, Ze nove ptistéhovani obyvatelé mést tvorili
pomérné specifickou skupinu mladych, dobfe vzdélanych lidi, ktefi pracovali jako tzv.
sararimani (%7 V) —=>)," a 7ili v ramci tzv. nuklearni rodiny. Neni proto divu, Ze se jim
zalalo piezdivat dancizoku ([ H1%), ,kmen ze sidlisté“. Bydleni v danci a styl Zivota
dancizoku byl obecné povazovan jako ideal moderni spole¢nosti. (Mizumoto, 2004, s. 7)*°

Velkym pfilivem obyvatel do mést a vytvafenim novych ctvrti se také zacal ménit
charakter kultury ve méstech — a jednim z faktorti, které tomu napomohly, byla televize.

Lidé, kteri se pristehovali z venkova, se snaZzili napodobovat méstskou kulturu. Tu
mohli nejlépe poznat skrze sledovani televize - jelikoz velka televizni studia byla situovéana
v Tokiu ¢&i Osace, vétsina televiznich programi se tykala pravé déni v téchto méstech. To, jak
byl Zivot ve méstech vyobrazovan v televizi, samoziejmé ne zcela odpovidalo realité¢ — Slo
pouze o obraz, ktery tvofili tvlirci pofadii — nicméné, pro lidi z venkova bylo ,televizni
Tokio“, rozvinut¢é mésto plné bohatych lidi z ,nové stiedni tfidy”, uzivajicich si

v nejriiznéjsich zdbavnich podnicich, zcela realné. (Chun, 2007, s. 125)

1% \lyznamové odpovida vyrazu , bily limegek” — b&zné oznaéeni pro zaméstnance v kancelafi.

* Tento idedl se béhem nasledujicich desetileti zménil, a na danéi zatalo byt nahlizeno jako vice méné
prechodné bydleni, neZ si bude moci doty¢na rodina poftidit vlastni diim ¢i alesponi byt v tzv. manson (v > 3> =
>), které poskytovaly lepsi kvalitu ubytovani. (Mizumoto, 2004, s. 8)
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KdyzZ se poté takto ovlivnéni lidé prestéhovali do Tokia, upravovali ¢asto sviij zpiisob
zivota ,televiznimu Tokiu®“, které znali, aby dobtfe zapadli do nového prostiedi a sami se
zatadili do nové stiedni tiidy.”! Diky velkému pfilivu obyvatel do Tokia, kteti napodobovali
zivotni styl, jez znali z televize, se postupné zacala tokijska kultura ¢im dal tim vice blizit
»televiznimu Tokiu® — televizni vysilani timto zpiisobem pfispélo ke zménam zivotniho stylu
ve méstech. (Chun, 2007, s. 151)

K vytvoreni této nové kultury na predméstich napomohl i fakt, Ze nové pristéhovani
pochézeli z riznych ¢asti Japonska, jez byly tradi¢né kulturné pomérné odlisné. Kdyz sousedé
(nebo dokonce i manzelé) v danci pochézeli z kulturn€ odliSnych oblasti, bylo pro né obtizné
setrvavat pevné u svych zvyki a zplisobu Zivota a zaroveil navazovat vztahy s ostatnimi lidmi
na predmeésti. Takto vzniklé ,kulturni vakuum® bylo proto jednoduse naplnéno tim, co lidé

znali z televize — kterd ostatné poskytovala stejné kulturni zdzemi lidem ve vSech regionech.

4.3. Televize na venkové

Venkov, jakoZto tradiéné konzervativnéj$i oblast, byl televizi ovlivnén citelnéji, nez
mésta. To bylo mimo jiné zplsobeno tim, ze na rozdil od velkych mést se na vesnicich
nenachazelo piili§ alternativ k televizi, jako napfiklad kin a divadel. VétSina rodin tedy
uspokojovala své potieby tykajici se kultury a zdbavy doma u své televize, coz postupné
vedlo k ur¢itym spolecenskym zménam.

Popularitu televize na venkové prokazuje napiiklad prizkum NHK zroku 1970.
Statistika zkoumajici narast primérné doby sledovani televize mezi lety 1965 — 1970 dle typu
zamestnani ukazuje, ze jediné u skupiny lidi pracujicich v zeméd¢€lstvi v tomto obdobi
sledovani televize vzrostlo, a to do zna¢né miry — ve vSedni dny z 2 hodin 41 minut na 3
hodiny 22 minut, ¢imZ se tato skupina dostala na prvni misto v délce denniho sledovani
televize. (Nippon hoso kjokai, 1997, s. 29)

K pozitivnim G¢inklim televize na venkov¢ patii naptiklad uvolnéni tradi¢né dost silné
hierarchickych vztahli v rdmci rodiny. Pravidelné spolecné sledovani televize nejenomze

tvofilo zdbavu piistupnou pro vSechny generace, ale zaroven i poskytovalo témata, o kterych

! Tento fenomén, pfi které lidé piejimaji styl Zivota a hodnoty dané socialni skupiny, aby si uleh&ili svdj vstup
do ni, se oznacuje jako ,predbéznd socializace” (anticipatory socialization). Televize vtomto procesu casto
hraje velkou roli, jelikoZ poskytuje moznost, jak nahlédnout do soukromého Zivota rliznych socialnich skupin —
v popularnich serialech Slo pak predevsim o dobre situované rodiny ze stfedni tfidy. (Fiske a Hartley, 2003, s.
82)
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si vSichni v ramci rodiny mohli povidat. (Chun, 2007, s. 145) Televizni vysilani zaroven
poskytovalo informace o aktudlnim déni, takZe i obyvatelé odlehlych oblasti méli ptehled o
situaci ve zbytku Japonska.

Televize vsak byla jednim z faktord, které zapfiCinily oslabeni komunitnich vazeb na
venkove. Zatimco vesnické komunity byly tradicné silné a do velké miry sobéstacné,
povalecny ekonomicky rast zeslabil pospolitost téchto skupin. Béhem tohoto obdobi zacala
centralni vlada vice investovat do venkovské infrastruktury, coz znamenalo, ze nékteré prace
jako napftiklad opravy silnic, které diive spoleéné provadéli ¢lenové komunity, dostali na
starost profesionalové urceni vlddou, ¢imZ se snizila soudrZznost komunit v rdmci nutnosti
spoluprace. A po rozsifeni televize do vétSiny domdacnosti zacalo ¢im dal vic rodin travit
volné vecery ve svém obyvacim pokoji, namisto socializace se sousedy. Timto zplisobem
doslo k tomu, Ze z hlediska prace i zdbavy jiz jednotlivé domécnosti nezévisely na ostatnich
obyvatelich tak jako diiv.(Chun, 2007, s. 147)

Ve vicegeneracnich domacnostech v obdobi hospodarského rlstu dochazelo
ke zhorSeni postaveni nejstarSich generaci. Zatimco dfive star$i ¢lenové rodiny zpravidla
ptispivali k chodu domaécnosti napiiklad vyrobou drobnych ptredmétd, po zlepSeni
ekonomické situace na venkové a vétsi dostupnosti vSeho zbozi ztratila tato role na vyznamu.
A stejné tak v tradi€ni uloze hlidani a vychové vnoucat byli prarodi¢e do urcit¢ miry
nahrazeni televizi, a proto zacali byt v mnoha ptipadech vnimani jako jiz zcela neuzite¢ni, a
neméli naptiklad pravo urcovat, jaky program bude rodina v televizi sledovat. (Chun, 2007, s.
149)

Vysilani také pomohlo s Sitenim jednotné televizni kultury do celého Japonska — tato
televizni realita se stala pfedobrazem nového zivotniho stylu pro mnoho obyvatel, zvlasté
potom téch z venkova, ktefi neméli moznost osobné cestovat do vétSich mést. Chun (2007, s.
140 — 143) popisuje mimo jiné piipady, kdy se obyvatelé menSich mést zacali dozadovat od
svych mistnich obchodl nového zbozi, které znali pouze z televiznich reklam. Nakupovanim
véci, které byly zrovna v modé ve velkomeéstech, se kdokoliv mohl citit jako ¢len nové stiedni

ttidy.

4.4. Novy lokalismus

V této kapitole jsem zatim zminoval pouze vliv potadii z produkce klicovych stanic

v Tokiu, jez pfisp€ly k homogenizaci kultury napfi¢ vSemi regiony. Nicméné&, od roku 1970
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zacal jiny trend — obsah z regiondlnich stanic se zacal vice prosazovat a mél pozitivni vliv na
zivot v regionu. Pofadem, ktery odstartoval tento trend, se stal ranni program RAB njusu réda
vysilany na stanici Aomori hoso v prefekture Aomori. Tento pofad si zakladal na tom, aby
pfinasel zpravy a uzite¢né informace tykajici se pravé tohoto regionu, a ne pouze obvyklé
,tokio-centrické® reportaze. Okamzité si ziskal velkou popularitu - pravdépodobné i diky
tomu, Ze Aomori patii k oblastem nejvzdalenéjSim od Tokia - a s primérnou sledovanosti
30% se stal ptikladem i pro ostatni regiondlni stanice, které brzo také zacaly vysilat podobné
programy zaméfené na mistni obyvatelstvo. Tato regionalni zpravodajstvi napomohla
k informovanosti publika, co se déni v jejich okoli tyce, a pozitivné také ovlivnila miru
zapojeni obyvatel do mistnich komunit — tento trend aktivizace regioni se n¢kdy oznacuje
jako ,,novy lokalismus* (nju rokarizumu). (Ijoda et al., 1996, s. 63 — 64)

V roce 1970 zahajily japonské statni drahy (Nihon kokuju tecudo - H K[E A7 ¢kiE)
masivni reklamni kampan na posileni domaciho cestovniho ruchu jménem Discover Japan.
Tato kampan byla zaméfend proti Zivotnimu stylu, jez jako hlavni zplsob odpocinku
upiednostiioval televizi, a propagovala znovuobjevovani japonskych kras skrze cestovani.
Mimo samotné reklamni kampané uskutectiované napiiklad pomoci plakatd, casopist,
specidlnich nabidek na vyhodné vlakové listky a sbératelskych razitek, vyuzivaly japonské
dréhy trochu paradoxné i televizi — a to pomoci pofadu Téku e ikitai (3% < ~TX 7=\,
Jomiuri TV, 1970), jez sponzorovaly. Tento pofad piedstavoval riizné turisticky atraktivni
lokality po celém Japonsku, pfedev§im pak se zaméfenim na piirodni krésy a historické Ctvrti.
Regiony ¢i piimo urcité podniky, jez byly takto v televizi pfedstavovany, zazily velky nartst
zajmu ze strany turistd. Celd kampan vcetné¢ zminéného televizniho pofadu oznacovala
cestovani za zplsob znovuobjeveni sama sebe — a pravé tento aspekt ziejmé napomohl
k velkému Uspéchu kampané a celkové proméné zpisobu, jakym Japonci vnimali cestovani

v ramci vlastni zemé&. (Hajasi, 2005)
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5. Televizni udalosti

Jednou z dilezitych vlastnosti televize je jeji schopnost pfenaSet danou udalost Zivé na
miliony obrazovek — a tim padem 1 udavat témata, jakymi se cely narod televiznich divakl
bude zabyvat v nasledujicich dnech po vysilani. Japonsko zazilo v prvnich dvaceti letech po
spusténi vysilani hned nékolik udalosti, které¢ byly masivné popularizovany pravé za pomoci
televize. V této kapitole zminim ty nejvyznamnéjSi z nich, které do velké miry dokdzaly

ovlivnit ndladu v celé spole¢nosti a mély znatelny vliv na celé Japonsko.

5.1. Cisarska svatba

Prvni velkou televizni udélosti byla svatba korunniho prince Akihita v roce 1959.
Svatba byla vyznaéna piedevsim tim, Ze Soda Miciko se stala prvni neurozenou Zenou, ktera
se ptivdala do cisafské rodiny. Po ozndmeni svatby v roce 1958 se proto stala Miciko stfedem
pozornosti médii, ktera tuto udélost oznaCovala za ,,svatbu stoleti ¢i jako piibéh ,,Popelky
z obdobi Sowa“, a strhl se tzv. Mic¢ci biimu (2 v F—7—L1), vprekladu ,,Mi¢iko boom*.
Nejenom televize ale i1 ostatni média, predevSim tydeniky, dopodrobna informovaly o zivoté
Miciko, kterd se stala vzorem pro mnoho Zen — jeji zasnoubeni s korunnim princem totiz
davalo potencialné¢ nadéji vSem Japonkdm nearistokratického plvodu, Ze si jednoho dne
mohou vzit prince a stat se tak cisafovnou. Miciko se stala také modnim vzorem, ¢ehoz
samoziejm¢& vyuzivaly obchody pro navySeni svych prodeji. Mimoto v oc¢ekavani svatby
stouply prodeje televizort, jelikoZz lidé touzili vidét svatbu v pfimém pienosu. (Chun, 2007. s.
205 - 208)

Cisafské rodina samotna také profitovala z medializace svatby — cisaf Hirohito se od
prohrané valky v médiich takika neobjevoval, a postoj béznych lidi k nému nebyl obzvlaste
pozitivni. Naproti tomu Miciko a Akihito se najednou diky televizi a Casopisim stali doslova
celebritami, o kterych mluvilo celé Japonsko. Svatebni obfad, konajici se 10. dubna 1959, byl
uzptisoben tomu, aby vypadal dobie v televizi, z ¢ehoz je zfejmé, Ze si i cisafska rodina
uvédomila dilezitost tohoto nového média a vyuzila ji pro vylepSeni své povésti u béznych
obyvatel. Medialni Silenstvi obklopujici svatbu také dokazalo zastinit zpravy o nelispéSném

pokusu premiéra KisSiho o prosazeni novych policejnich zdkonid, omezujicich obcanské
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svobody — to byl jeden z ptikladi sily televize uméle ,,nafukovat® urcité udalosti a zastifiovat

5.2. Protesty kolem bezpecnostni smlouvy

Dalsi udalosti, které dodala televizni publicita celondrodni rozmér, se staly protesty
proti prodlouzeni bezpecnostni smlouvy s USA v roce 1960. V prvni fazi protestovali hlavné
tokijsti studenti, predevsim ti levicové orientace. Televizni zpravodajstvi ukazalo tyto protesty,
diky ¢emuz se i Siroka vefejnost zacala vice zajimat o to, co vlastné prodlouZeni bezpe€nostni
smlouvy znamena.

Hlavnim katalyzatorem nejvétSich protestl se ale stalo imrti 22]eté studentky a clenky
komunistické strany, Kanby Miciko, pii stfetu studentl s policii pfed budovou parlamentu v
Tokiu, 15. ¢ervna 1960. Kanba Miciko se stala v jistém slova smyslu mucednici demonstraci,
pricemz jeji smrt byla samoziejmé silné¢ medializovand. Televize zacaly podrobné rozebirat
osobu Kanby Miciko - podobné jako v piipadé svatby Sody Miéiko s korunnim princem se
stala ikonou, kterou znalo celé Japonsko. A pravé soucit s nevinnou obéti, jejiz tvar se
objevovala ve vSech zpravach, ziejmé nejvice pomohl k masové ucasti na demonstracich
v nasledujicich dnech, pfesahujici sto tisic lidi — mimo studentd se jich ucastnily naptiklad i
zeny v domdcnosti. Vefejnost kromé nestandardniho postupu pii procesu prodluzovani
smlouvy protestovala i proti nepfiméfenému policejnimu zdsahu, ktery skoncil smrti — a tyto
protesty byly sméfovany hlavné proti premiéru Kisimu, ktery zdsahtim velel. Neni tedy
s podivem, ze premiér Kisi hned po podepsani prodlouzeni bezpecnostni smlouvy oznamil 23.
cervna svoji rezignaci. (Reischauer, 2009, s. 298; Chun, 2007, s. 218 — 222)

Umrti Kanby Miéiko poprvé prokéazalo schopnost televize vyvolat celonarodni diskuzi
na politické téma a zaujmout politickymi problémy i lidi, ktefi by se jinak pfili§ neangaZovali.
Bylo by ale dobré podotknout, ze jesté siln€jsi studentské bouie z konce 60. let tykajici se
valky ve Vietnamu, a nasledné demonstrace proti dalSimu prodlouzeni bezpecnostni smlouvy
z roku 1970 byly taktéZz Casto vysilany v televizi, ale zdaleka se jim nedostalo takové podpory
Siroké vetejnosti. Chun (2007, s. 229 — 235) uvadi nékolik divodl pro relativni nezdjem
Siroké vetejnosti o demonstrace proti bezpecnostni smlouvé: za prvé, divaci si jiz zvykli na
zabéry demonstrujicich studentli, jez plnily obrazovky po nékolik let. Za druhé, televize
zacala ukazovat divacky atraktivnéj$i nasilné demonstrace radikalngjSich skupin — ty sice

reprezentovaly pouze minoritni proudy, ale jejich €asté vyobrazeni v televizi do jisté miry
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zdiskreditovalo v oc¢ich vefejnosti vSechny demonstrujici skupiny. Za tieti, ekonomicka
situace Japonska byla mnohem lepsi, nez tomu bylo v roce 1960, a vétsSina lidi tak necitila
potfebu demonstrovat proti vladeé, diky své spokojenosti ve vSednim zivoté. A za Ctvrté,
protesty zroku 1970 postradaly ,,Miciko®, néjakou tvar, kterd by personifikovala celou
udalost, a se kterou by mohl b&€zny televizni divak soucitit. Demonstrace roku 1970 byly sice
co do poctu lidi v ulicich relativné velké, ale jiz nedokazaly zaujmout celou vetejnost tolik,

jak v roce 1960.

5.3. Tokijska olympiada

Olympiada v Tokiu roku 1964 vytvofila moznost pro Japonsko piedvést svétu, ze se
nejen zotavilo zpovale¢nych Skod, ale Ze dokonce 1 diky svym ekonomickym a
technologickym pokrokim patii k nejvyspélejsim zemim svéta. Japonsko se tak stalo prvni
asijskou zemi, ktera potadala olympijské hry.?

Nézory na poradani her byly zpo€atku smiSené, odptrci poukazovali pfedevS§im na
obrovské ndklady na vybudovani potfebné moderni infrastruktury. Ta obnaSela mimo jiné
vystavbu nékolika linek metra, modernizaci leti§t¢ Haneda, a pfedevS§im pak zprovoznéni
prvni linky vysokorychlostniho vlaku Sinkansen mezi Tokiem a Osakou. Sinkansen se stal
s rychlosti pfes 200 km/h jednim ze symboli moderniho Japonska, a diky slavnostnimu
otevieni tésn¢ pred olympiddou byl i ve svété velice medializovan. Tokijské hry byly také
prvni v historii, které byly pomoci satelitnich pfenosit vysilany Ziv€é a navic barevné do
Ameriky i Evropy, coZ umoZnilo se jes$t¢ U€innéji pozitivné prezentovat pied zdpadnimi
zemémi. (Droubie, 2010)

I pro Japonce samotné byly hry velkou udélosti a vétSina obyvatelstva je sledovala
pomoci svych televizori — napiiklad zahajovaci ceremoniél sledovalo 70% vSech divaku.
Nejsymboli¢téj§im momentem ceremonidlu se stalo zapaleni olympijského ohné na stadionu
Sakaiem JoSinorim, nad&jnym atletem, ktery se narodil pobliz Hiro$imy 6. srpna 1945 — v den
svrzeni atomové bomby. Japonsko tak symbolicky svétu ukazalo, Ze se dokazalo vzpamatovat

Nejsledovanéj$Sim pienosem se stalo findlové vitézstvi Japonska nad Sovétskym

svazem v zenském volejbalu — dle statistik sledovalo findle pres 80% divaki, ale skutecné

*? Japonsku byla pfitknuta jiz organizace olympiady pro rok 1940, ale byla pozdé&ji odebrana Mezinrodnim
olympijskym vyborem kvali japonské invazi Ciny. Nejprve byly uréeny Helsinky jako nahradni poradatel, ale
s vypuknutim druhé svétové valky byly olympijské hry roku 1940 zruseny Uplné.
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¢islo mohlo byt jeSté¢ vyss$i, nebot’ na mnoha mistech byly instalovany tehdy zatim méné
rozsitené barevné televize pro komunitni sledovani. (Chun, 2007, s. 223 — 226)

Celkové se da fict, Ze tokijska olympidda byla jednim z meznikl japonské povalecné
historie — Japonsko si ziskalo mezinarodni uznani jako mirumilovna a pokrokova zemé, a
mimofadné Uspéchy japonskych atletli sjednotily takika cely narod, fandici u televiznich
obrazovek. A Japonci mohli byt pySni - Japonsko ziskalo béhem doméci olympiddy 16
zlatych medaili, ¢imz se v pofadi narodd umistilo hned za USA a SSSR. Jednalo se tehdy o
(Droubie, 2010)

Jednim z dlouhodobéjsich efektli olympiddy byla vina zdjmu o sportovani — a to
nejenom v profesiondlni, ale i v amatérské rovin€. Vykony japonskych sportovctl inspirovaly
mnohé lidi k tomu, aby se sami zacali sportu vénovat. Nejlepsi ukazkou tohoto trendu byla
nahla popularita zenského volejbalu — po celé zemi vznikaly kluby nejenom v ramci $kol, ale
predevsim i kluby pro zeny v domacnosti. Vznikla organizace spojujici tyto kluby a zacaly se
poradat i celonarodni turnaje. Amatérsky volejbal pro Zeny se stal pomérné velkym
fenoménem a zaalo se mu pfezdivat mamasan baré (~ ~ & /N L —), ,volejbal pro

maminky*. (Japanese Olympic Committee, 2014)

5.4. Incident v Asama sanso

V tnoru 1972 doslo k takzvanému incidentu v Asama sanso, ktery byl doprovazen
desetidennim maratonem zivych televiznich pfenosi, které se zapsaly do historie japonského
vysilani jako jedny z nejdelSich a zaroven nejsledovangjsich.

Cela udalost zacala v prvni poloviné tUnora, kdy extremistickd militantni organizace
Rengé Sekigun (#4777, Spojena ruda armada)® provedla Gistku ve svych fadach, kdy
brutdln¢ popravila 14 ¢lend. Policie nasledné zadrzela viidce organizace Moriho a dalich
sedm pachateldl, ale péti tézce ozbrojenym ¢leniim se podafilo utéct a 19. inora zabarikddovat
v horské chaté Asama sansé v prefekture Nagano. Jako rukojmi drzeli manzelku majitele,
Mutu Jasuko, a v horské chaté, ktera se diky své pozici na horském svahu a diky jedinému
vchodu podobala nedobytnému bunkru, vydrzeli odolavat policii deset dni. Policie opakované

vyzyvala Gtoc¢niky k tomu, aby se vzdali a propustili rukojmi, ale beziispé$né. Proto bylo 28.

* Jak nazev organizace naznaluje, jednalo se o jednu z odnoZi Japonské rudé armady, kterd méla na svédomi
napfriklad teroristicky utok na telavivském letisti Lod v kvétnu 1972.
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unora spusténo doslova dobyvani chaty, s pomoci desitek policistl i1 tézké techniky. Rukojmi
se nakonec podafilo zachranit, ale dva policisté byli béhem piestielky zabiti, stejn¢ jako jeden
ptihliZejici civilista. (Chun, 2007, s. 236)

Televizni stanice sledovaly a natacely po celych deset dni situaci a pravidelné
informovaly divaky o veSkerém vyvoji na scéné. Muta Jasuko se stala tvafi celého incidentu,
jelikoz televize neustale ukazovaly jeji fotografie, a tudiz se jeji zdchrana stala pro policii i
celé Japonsko nejdilezitéjsim tkolem. 28. unora, v den policejniho zdsahu, vysilala NHK
nepietrzité zivé po dobu pies 10 hodin, s primérnou sledovanosti 50% - a ve€erni sledovanost
pfenosu z Asano-Sansé dosédhla rekordnich 89,7% (sectena sledovanost NHK i1 komercnich
stanic, které také byly na misté). Z tohoto hlediska se jedna o jednu z nejvyznamnéjSich
udalosti v d€jinach japonského vysilani — dle dobovych zprav ubylo provozu na ulicich a
mnoho lidi si bralo dovolenou, aby mohlo rozuzleni celé udalosti zivé sledovat. (Nagaja, 2003,
s. 16)

Incident v Asama sanso predstavuje dobry piiklad tendence televize ukazovat do velké
miry divacky atraktivni pfenosy a vice méné ignorovat ostatni udalosti. Pravé v obdobi 21. —
27. unora 1972 navstivil americky prezident Nixon Cinu, coz byla udalost pro budoucnost
nezabyvala ni¢im jinym, nez zabarikddovanymi extrémisty. Bourdieu (2002, s. 61) povazuje
schopnost takto ovliviiovat nejdiskutovanéjsi celospolecenska témata skrze nadmérné vysilani

tykajici se jedné udélosti za jednu z dilezitych vlastnosti televize, potazmo i dal§ich masmédii.

Celkové se da o vSech vyse zminénych ptikladech fict, Ze hlavné diky televiznimu
zpravodajstvi se staly celospolecenskymi udalostmi s vétSim vlivem respektive nasledky na
déni v Japonsku. V piipad¢ svatby prince Akihita a Miciko Slo o velice pozitivni publicitu a
s tim spojenou zvySenou popularitu pro cisafskou rodinu, béhem demonstraci proti
bezpe¢nostni smlouvé naopak pomohla televize zvednout celonarodni vinu odporu proti
premiéru KiSimu. Televizni vysilani z tokijské olympiady ukazalo svétu i1 Japoncim
samotnym, ze jim patfi misto ve svété nejenom jako sportovni velmoci, ale ze uz opét
dokazali dohnat zapadni zemé. A nakonec nékolikadenni drama v Asama-sansd ukazalo
schopnost televize upoutat dlouhodobé pozornost divakli na relativné nedileZzité udalosti.
Tanaka a Ogawa (2005, s. 38) tvrdi, Ze prave udalosti jako cisafskd svatba a olympiada, které
byly sledovany téméetf celym Japonskem, pfispély k formovani povalecného ,,japonského
naroda®, jehoz c¢lenové vsSichni sdileli spole¢né zazitky a kulturni pozadi, poskytnuté

televiznim vysilanim.
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Zaveér

Televize je v Japonsku, stejné jako ve vétSiné ostatnich zemi, nejenom velice vlivnym
médiem, ale zaroven i soucasti kazdodenniho zivota velké Casti obyvatelstva. Jak jsem ve své
praci na mnoha pfikladech dokazal, televizni vysilani se do velké miry podilelo na
povéalecném pierodu Japonska, a to pfedevsim diky rozsifovani jednotné konzumni kultury do
vSech koutt zem¢. Televizni kultura se stala jednoticim prvkem nejenom v ramci domécnosti
a komunit, ale i1 v celospoleCenském métitku. Konzumni zplsob Zivota prezentovany televizi
se stal zékladni ideologii japonské spolecnosti v obdobi rychlého hospodaiského ristu. Z vyse
uvedenych divodi 1ze tedy uzavitit, Ze moje hypotéza o mimotadném vlivu japonské televize
na zivotni styl Japonct v 60. a 70. letech byla potvrzena.

Televize si v Japonsku podrzela dominantni pozici i po sedmdeséatych letech. V prvni
poloviné osmdesatych let se sice dostala primérna sledovanost televize na historickd minima,
ale od devadesatych let opét sledovanost narostla. MizZe za to pfevazné velky narlst poctu
stanic: na konci osmdesatych let se totiz zacaly rychle objevovat lokalni kabelové a satelitni
stanice, jez rozsitily programovou nabidku pfedev§im o placené kandly. Zatimco kabelové
stanice nabizely hlavné programy tykajici se daného regionu, placené satelitni stanice
poskytovaly ptedplatitelim Sirokou nabidku filmt ¢i sportu bez reklam. Satelitni a kabelové
sluzby si rychle ziskaly popularitu: v roce 1997 mélo predplaceno kabelovou televizi 15%
domacnosti, vroce 2003 tento podil vzrostl na 34%. Podil domacnosti ptredplacejicich si
satelitni televizi ve stejném obdobi vzrostl z necelych 6% na 12%. (Tanaka a Ogawa, 2005, s.
68)

Technologicky vyvoj dal televizi i nové funkce, naptiklad od poloviny osmdesatych
let funguje ve vysilani automatické zobrazovani varovdni o zemétfesenich ¢i dalSich
zivelnych katastrofach.

Pozice televize jakozto predniho média zacala byt ohrozovana az v novém tisicileti -
s ptichodem tzv. Webu 2.0. Ten nabizi oproti televizi jesté aktudlngjsi informace, a hlavné si
jeho uZivatelé mohou pfizplsobit obsah svym zajmlm, pfi¢emz této vlastnosti nemohou
konkurovat ani placené televizni kanaly.

Neni tedy s podivem, ze nejmladsi generace Japoncii jiz travi vice ¢asu denné na

internetu, nez sledovanim televize. Nicméné, statistiky zroku 2010 ukazuji, Ze pramérny
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Japonec sleduje televizi 3 hodiny denné, a oproti tomu internet vyuziva pouze 50 minut denné.
Internet je tak po televizi druhé nejkonzumovanéjsi médium, ale stile hluboce zaostava.
Ankety mezi Japonci také ukazaly, ze 72% dotazovanych povazuje televizi za nejlepsi
médium pro ziskdvani aktualnich informaci (internet zvolilo 21% lidi), a televizni zpravy
povazuje za nejdivéryhodnéjs$i 55% lidi (na druhém mist€¢ se umistily noviny s 30%).
Televize ztratila dominantni postaveni pouze jakoZto médium pro zdbavu ¢i ziskavani
informaci tykajicich se konickli: pro tyto ucely je nejvyuzivanéjsi internet (36%) a az na
druhém misté televize 30%. (HaSimoto, 2011, s. 205 — 208)

Z vyse uvedenych statistik je ziejmé, Ze japonska televize sice zafina ztracet svou
dominantni pozici, hlavné v kategorii zabavy, ale je$té neni na mist¢ mluvit o jejim Gpadku ¢i
dokonce smrti. Sledovéni televize stale zaujiméa nezanedbatelnou ¢ast kazdého dne v zivoté
Japonct, a navic je nepravdépodobné, Ze by internet dokazal odldkat od obrazovek starsi

vvvvvv

generace, pro které televize od détstvi predstavovala nejdilezitéj§i médium.
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