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POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych péik!

Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouci/ho prade]

Autor/ka prace
Ptijmeni a jméno: Hnatova Marie
Nazev prace:Pribéhy v marketingové komunikaci vybranych ze&
Autor/ka posudku
RKijmeni a jméno: Tereza Klabikova Rabova

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Pracovi&: IKSZ FSV UK

Posudek

oponenta/Ky |

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace X [] [] [] L]
1.3 | Struktura prace X [] [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Diplomantka se odchylila od teze jen v drobnostech.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skédle 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — valotiré — dobré — dost&mee — nedostat@é)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace stavi na znamych naratologickych konceptegilikuje je na oblast marketingové komunikace;
diplomantka prokazuje jejich dobrou znalost. Zastygedstavuje koncept "storytellingu”. V§bzdroja je
bohaty. Pro praktickotiast si stanovilaigsnou metodologii, kteréni analyzu pehlednou a strukturovanou.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte éislici na Skale 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velotiré — dobré — dost&m — nedostataé)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 1
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 1
bez udéani zdroje, hodtie stupim 5. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci
k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby
s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)
3.4 | Jazykova a stylisticka uraverace (pokud je opakov&aporusSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 5)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace vyjimeéné obsahuje pravopisné chyby, jinak je styl textupéiisa dobry, zpracovani je plésé;
analyzované spoty jsodifpzeny.

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silnéabésl
stranky, fivodnost zpracovani tématu apod.)

Diplomantka pistupuje k marketingové komunikaci z nezvyklé aymrini perspektivy — vyuziva teorie
naratologie a &nuje se storytellingu v reklamnaratologie tak zde ziskava novy, moderni, apligwozndr.
Marketingova a reklamni komunikace si takovisfup rozhod# zaslouzi, nebltopiedstavuje specificky a

v ramci iznych segmeiit z nichZ nakonec vybral& znamé reprezentanty, na kterych storytelling destroije.
Vénuje se pibéhim v konkrétni reklamni komunikaci i v ramci budovanatky samé. Interpretace analyzy
piinasi zajimava zjidhi a inspiruje k dalSimu vyzkumu v této oblastiolany Fistup je hodnotny i pro
praktickou reflexi vystavby marketingové komunikaegnizreéjSich komeénich spolénosti¢i nekomeéniho (a
vlastre i politického) sektoru.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P Rl OBHAJOB E DIPLOMANT(KA) MUSI VYJAD RIT:

5.1 Podle jakého kritéria jste vybirala analyza@v&omunikéni vystupy jednotlivych zrik?

5.2 V ¢em spatujete vyhodu narativnihatfstupu k reklamnim te&kin? Co niZze odhalit, wem pomoci...?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie[ | — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: ..o, Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




