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Abstrakt

Bakal&ska prace se zabyva cestovatelskym magazinem @bgRirsim teoretickym
ukotvenim Zanru cestovatelskychipdi. PrestoZze pdt z hlediska spotenského a
kulturniho ginosu mezi vyznamne s&asti televizni publicistiky, nebyl dosud v
odborné literatte wnovan cestovatelskym magaiim WétSi prostor. Prace proto
nejprve blize specifikuje jejich Zanrové ukotveniawnci televizni tvorby adnuje se
Objektiv, ktery poprvé vysilaladeskoslovenska televize v roce 1987. Neskych
obrazovkach je tak nejstarSimifpdem tohoto druhu s doposud fepSenou tradici.
Autorka @i jeho zkoumani aplikuje znalosti vymezené v pridisti bakalské prace a
informace na&erpané z rozhovérs tvirci Objektivu. Zabyva se vznikem a vyvojem
poradu, dale se souetli na izné aspekty jeho realizace - b&tad zpisob ziskavani
reportaznich materi&l¢i celkovou dramaturgii. Praktick&ast sestava z kvantitativni
analyzy tematické agendy Objektivu, jak ji maggaiedkliadal v roce 2014. Na zaktad
ziskanych vysledk je nasledd zmapovano, jakym Zigobem péad v sodasné dob
plni svou ulohu cestovatelského magazinu a zdazhabki vSech sirech vyvazeny

obsah.

Abstract

This bachelor thesis deals with the travel magazdigektiv and wider
theoretical background of travel programs. Althoutllese magazines are major

components of television journalism, especialyanrs of social and cultural benefits,



there have not been devoted much space in theepioffal literature to them yet.
Therefore the theoretical part of this thesis diposeecifies its genre anchorage within
the television production and is dedicated to tlodiaracteristic features. The main
object of studying is the magazine Objektiv, whotest episode broadcasted
Czechoslovak television in 1987. It is therefore tiidest czech travel program with
continually lasting tradition. In the examinatiohet author applies the knowledge
defined in the first part of the thesis and infotim@a obtained by interviewing its
creators. She deals with its formation and devekgnthen focuses on various aspects
of the implementation of the program, for exampéald with its way of getting the
reportage materials and dramaturgy of the maga&8obsequently, these elements are
explored by using quantitative content analysis.ti@nbasis of the obtained results it is
described how the magazine Objektiv currently fislits task and found if it provides a

balanced content in every way.
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Uvod

Patatky cestovani realizovaného zgelem poznavani cizich kultur a razsiani
vlastnich znalosti a obzZbsahaji hluboko do lidské historie. Podle mého nasouvisi
pravdépodobré s girozenou touhowlovéka objevovat nepoznané a snahou poragum
smyslu vlastni existence skrze interakci €j$im swtem. Atributem této specifické
lidské ¢innosti se zahy stal také dalSi fenomén, a tdepat zachycovat a sdilet své
zazitky a poznatky. UZ prvni cestovatelé zaznamang¥iihody, popisovali objevena
mista i @irodni Ukazy. Pokladali tak zaklady jednoho z reefdth literarnich zZafr-
cestopisu. Ten se v ihu technologického a spéknského vyvoje dynamicky
vyvijel. Mnohdy n&nil svij charakter, mnoZstvi cestopisvznikalo na zaklas
skute&nych cestovatelskych zazitlka jiné byly naopak vysledkem Zzivé fabulace svych
autofi. Autentické a reportaZzni metodou zaznamenané\agsteké zazitky si nasleén
nasly své misto také v ramci televizni produkcee 2é ve znmé mfe rozvinuly v
podolE cestovatelskych magazin

Mezi & maZzeme z#adit také Objektiv - piad vysilany Ceskou televizi.
Magazin se na televiznich obrazovkach objevil pé¥.1 1987 a stal se mibdolre
aspsnym. Za jeho vysokou popularitou bezesporu stpbi&ensky kontext, ve kterém
vznikl. Za Zeleznou oponu, ktera attivala tehdejsi socialistick€eskoslovensko od
zbytku s¥ta, se mohl podivat jen malokdo. fBd, ktery izolované spalposti
dovoloval nahlédnout do zahr&hia to etné tehdy zapo¥zenych zapadnich statse
proto setkal s kladnou odezvou publika. Objektivage dokazal udrzet své silné
postaveni také v porevanim vyvoji zeng a k televiznim obrazovkam laka mnozstvi
divaka i dnes, po vice nez dvaceti osmi letech, ktergrupy od uvedeni jeho prvniho
dilu.

Jako téma své bakaskée prace jsem si tento magazin vybralaékolika
duvodi. Predre jsem ale peswdcena, Ze pedstavuje dlezity a spoléensky velmi
piinosny televizni format, kterému v odbornych tektgomdobného charakteru zatim
nebyla ¥novana ¥tSi pozornost. #tom si myslim, Ze prévv dnesni dob je vyznam

takto zandreného petadu naléhaySi nez kdy dive. Moznost nahlédnout do Zivota



jinych nérodh i cizich kultur a poznavat jejichiipodni bohatstvi, historické realie,
naboZenské tradic&i architektonické pamatky je zakladnimiedpokladem pro
vzajemné porozugmi a mirové souziti lidi po celem&wy. Ve spoléenské atmostfé

naklorené spiSe mezikulturni netoleranci proto nabyva &aidoznost takového

nahlédnuti do sita nebyvalého vyznamu.

Cilem prace je nejprve systematicky zasadit stanévtiéma a cestovatelské
porady do SirSiho teoretického ramce a Zanrového kantelevizni tvorby. Restoze je
pojem Zanr porrné téZzko definovatelnym elementem, jehoZz povaha se digigm
promeéiuje spoléné s tim, jak se vyviji samotnaii ¢innost, i snaze uvést obegjsi
kontury, ze kterych format cestovatelskych fonimazeSel, jej nelze opomenout.
Magazinu Objektiv se vSakénuji z vicero uhi pohledu. Nejprve se zabyvam jeho
vznikem a vyvojem, ktery saha az do dneSnich daslédig se na zakladrozhovoiti a
spoluprace s jeho s@asnymi tairci zabyvam jednotlivymi aspekty realizacerqdu,
jak jej divaci znaji dnes. Konkrétreaznamenavam n#glad jednotlivé kroky vyroby

¢i zptsob vylEru a zpracovani reportazi.

Ve druhécéasti se ¥nuji analyze tematické agendy magazinu, jak ji divi
mohou zaznamenavat v sagné dob a skrze kterou Objektiv divékn prezentuje
jednotlivé geograficky vymezené oblasti, jejich tlkuli, spolénost ¢i piirodu.
Vyzkumny vzorek jednotlivych dil jsem omezil&aso, a to rokem 2014. Cilem této
praktickécasti bakalgské prace jeiedevsim zjistit, zda Objektiv v stasné dob, tedy
po téngr triceti letech od svého prvniho vydani, zahrnuje @éhs obsahu tematicky
pestra témata a zda v tomto ohledu nabizi vyvanbsgh. Jinymi slovy, zda je i dnes
pro divaky, kté Zziji v naprosto odliSné spaleosti, nez-li divaci prvniho dilu
magazinu, stale uziteym, praktickym, hodnotnym a inforéa zajimavym zdrojem

cestovatelskych zajimavosti.

Poznamka ke znénam ve vztahu k tezim

PrestoZe jsem si vigvodnich tezich stanovila zahrnout v praci tesujici se
historii cestopisnych gadi v Ceské televizi, po Gvaze zaloZzené na prostudovani
dostupnych materiél jsem se rozhodla neroZhovat obsah prace touto kapitolou,

namisto toho jsem #adilacast &nujici se Zzanrovému ukotveni Objektivu a pouze jeho



historickému vyvoji. Také doslo ke ztv@mu roz&eni analyzovaného materialu, ktery
tvoii zaklad obsahové analyzy tematické agendsaghn K této zréné jsem gistoupila
piedevsim za delem zkvalitgni rozboru a dosaZzeni vysSi reliability vyslédk
vyzkumu. Ri pavodre stanoveném rozsahu, ktery byl vymezen sérii dévysilanych

v jediném ndsici, by provedeni obsahové analyzy pozbyvalo suéfetu. Z divodu
téchto Uprav je text takeé jinak strukturovan (k pedhii a vzajemnému vztahu pajm
.cestopisny” a ,cestovatelsky” se blize vyfaf v kapitole 1.2.1.). ¥im, Zze uvedené

zmeény ve vztahu ke stanovenym tezitispely k vySsi kvalig vysledné prace.



1. Zanr a zanrova kategorizace televizni tvorby

Predtim nez pkro¢im k hlubsi studii jednotlivych specifik magazinij€ktiv,
povazuji za nezbytné ¢movat utity prostor pojmu zanr a Zzanrové Kklasifikaci
televiznich peadi, na jejimz z&klaglpoté z&adim cestovatelské magaziny do kontextu
televizni tvorby. Tato klasifikace mi umoZnighledrjSi a strukturova&si vhled do

celé problematiky a poslouzi jako vychodisko pjodalSi zkoumani.

Pojem zanr pochazi z francouzského slova ,genittetékse uziva pro ozéeni
urtitého druhwi typu.! Zanr Ize definovatiznymi zpisoby, réktefi teoretici vychazeji
spiSe z praktického vyznamu a uziti, jini se ditz¢éawjSi a teoretitéjSi interpretace
tohoto pojmu. Dosud vSak neexistuje jeho oBeulatny a ustaleny vyklad. Prakticka
encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikaéer definuje jako soubor znak
vyvozenych z ufitého dila, ktery naslednvytvéi druhovy typ platny pro vSechny
materialy stejného za¥feni. Na zaklagltéchto spolénych prvki, & uz tematickychti
kompoztnich, pak novin&a(¢i jakykoliv autor medialniho obsahu) k tveérpristupuje.
Autori definice nicmén upozonuji na prongnlivost Zanrové kategorizace a dodavaji,
Ze spiSe nez-li produktem teorie &dy je Zanr produktem praktického uZivani

v médiich?

Zanrova kategorizace se objevuje i v televizi, &teyuZziva zarr pavodrs
znamych z jinych médii - néjlad filmu nebo rozhlasu, prezentuje je vSak zcela
specifickym zgisobent Martin Stoll upozaituje na to, Ze televize neni film, literatura
¢i divadlo - €chto ungleckych druli se vSak dotyka, vyuziva jich a dale je rozviji.
Aplikujeme na ni proto vlastni a odliSnou kategadz gicemz je teba ,televizi
prijmout jako rezervoar specifickych komunikéch postup a vypijcek z riznych
urmeleckych drubi“ * Jak jsem jiz zminila vy$e, pohledy na kategoiizglevizni tvorby

se v odbornych kruzich liSi¢kteri autdi hovaori spiSe o druzicksi typech televizni

! ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni, 2012.
213 s. ISBN 978-807-3312-466. s.40

2 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz8. vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-807-2772-667. 5.243

® KAMINSKY, Stuart M. a Jeffrey H. MAHAN. American television genres. Reprint. Chicago:
Nelson-Hall, 1988. 250 s. ISBN 9780882298283. s.35

* STOLL, Martin. T/i podoby televize: Skripta Literarni akademie Soukromé vysoké $koly Josefa
Skvoreckého. Praha: Literarni akademie (Soukroma vysokéa Skola Josefa Skvoreckého), 2013.
ISBN 978-80-86877-67-9. s.76 Dostupné také z: http://www.art-campus.cz/la/wp-
content/uploads/2014/05/martin-stoll_tri-podoby-televize.pdf



tvorby, nebd pojem Zanr spojuji s klasickou literarni genolSgionkrétre anglicka
literatura vSak pracuje s vyrazem ,genre” @omd casto a zarowve nabizi teoreticky
dolkie podloZzené vychodisko pro studium této oblastin&hledu do kategorizace

televizni tvorby v ramci své prace se tedy arnina Zanrovy zfisobcleneni.

V televizi je Zanr signalizovan mimo jiné i pagpymi informacemi o piadu
uvadsnymi v programovych magazinech, trailerech a updééh® Podle producenta a
pedagoga Jeremyho Orlebara Ize v ramci televiamibiv definovat zanr jako sdilena
ocekavani mezi publikem axci. ,Velkd cast televiznich p@adi miZze byt v tomto
smyslu chapana jako Zanrovaiidemz v poslednich letech doSlo kisiu Zanroy

zamsenychteleviznich kanal“’

(Tento trend mimo jiné do ¢&ité miry potvrzuje takeé
teze Karola Jakubowicze, ktery ve své knize s adzilova ekologie médii hotioo
zvysujicim se z&jmu publika o specializované proyr¥ Orlebar dale svou definici
Zanru rozviji a uvazuje o tomto nastroji jakqdemokratickém koncepty“ktery bere
zietel na divakovy fedsudéné nazory a jehocekavani. Rozpoznaniidérné znamych

zanrovych konvenci totizigsobi na publikum bezpes a gitazlives.’

Zanrovou kategorizaci Ize tedy v tomto pojeti chiako poniicku, pomoci niz
mohou televizni tirci publiku nabizet to, cotekava a zlepSovat tak jeho orientaci v
televizni nabidce. Zarotiestanovené zanrové konvence usngid tvorbu novych
materiat - tvirci se diky nim mohou drZet stanovenych postgerym divaci dokazi
snadiji porozun¥t.’® Podle scénaristy a dramatika Davida Edgara takhaidc
k urcitému ,p /eneseni moci. Je to divak, kd&a producentovi: Mam v rukou &tivé

elementy této udalosti je&iive, nez zaala(...).“**

® tamtéz, 82

® ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni, 2012.
213 s. ISBN 978-807-3312-466. s.41

" tamtéz

8 JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. Zlin: Verbum,
2013. 334 s. ISBN 978-80-87500-38-5. s.146

® ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni, 2012.
213 s. ISBN 978-807-3312-466. s.41

19 ASA BERGER, Arthur. Television genres. Television Genres encyclopedia. [online]. [cit. 2015-
03-23]. Dostupné
z:http://culturestudies.pbworks.com/f/Television+Genres+Encyclopedia+Article.doc

1| ACEY, Stephen a Jonathan Bignell. Popular television drama: critical perspectives. 2.
vydani. Manchester: Manchester University Press, 2005. 255 s. ISBN 978-071-9069-338. s.12



Tradiéné pritom miZzeme televizni obsahylkit do Sirokych Zanrovych skupin -
podle publikace The Language of Television jsgmithlavnimi drama, komedie, light
entertainment (odlglené zabavné pady), untlecké pdady, dokumenty, zpravodajstvi
a publicistika’?> Podobnym zfisobem, avsak pouze se z#iemim na nehranou
audiovizualni tvorbu, &i porady také Annete Hillova. Ta rozliSuje zanry zpraajstie,
publicistické a dokumentarni a Zanry na béazi ,tgglirogrammes”, ficemz z &chto
uvedenych kategorii fiteme déle vyvozovat mnoZstvi ,subZént® Pro Gely této
prace ale povaZzuji za dostgici pouziti klasifikace audiovizualni nehranértwg ktera
zahrnuje oblast Zaarrinformaénich (zpravodajstvi),publicisticko-dokumentarnich
(socialre-analytické, publicistické a dokumentarni snimkgglukativnich (didakticke,
popularg-nawné a ¥decké filmy a ptady) auéelovych (nagiklad vesSkera reklamni

produkce*

S ohledem na vySe zngimé teorie a poznatky ze studia Zaje ale teba i tento
systém Zanrovehoébbni chapat spiSe jako pdoku, ktera poslouzi kiphledrgjSimu
piistupu a popisu jednotlivych specifik cestovatettkymagaziti (tedy i pdadu
Objektiv), nez jako striktni a vSeobeécaplikovatelny systém zanrové kategorizace.
V této souvislosti je takéutezité uwdomit si, Ze zanry a jejich pojmenovani nejsou
pevre stanovenymi a netnnymi elementy -¢asto dochazi k jejich vzajemnému

prekryvani, michani affzpiisobovant?

1.1 Zanrové za Fazeni cestovatelskych magazin @

Na tomto mist se ogt vratim k tvrzeni Jeremyho Orlebara, podle kterého
funguje Zanrové vymezeni televizni tvorby na ppucsdilenych éekavani mezi thrci
pofadl a publikem. Také i tvorb¢ cestovatelského magazinu musi jehirdivpccitat

s jistymi atekavanimi divak, které je teba naplnit, ma-li byt nabizené dilo &Spé.

12 MARSHALL, Jill a Angela WERNDLY. The language of television. New York: Routledge,
2002. 117 s. ISBN 04-152-8794-4. s.44

B HILL, Annette. Restyling factual TV: audiences and news, documentary and reality genres.
New York: Routledge, 2007. 263 s. ISBN 978-020-3099-735. s.5

1 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., rozS. vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-807-2772-667. s.57

15 EDGERTON, Gary R. a Brian Geoffrey ROSE. Thinking outside the box: a contemporary
television genre reader. Lexington: University Press of Kentucky, 2005. 368 s. ISBN 978-081-
3123-653. s.7



Pokud divdk vyhledd cestovatelsky fpd, pedem poita s jeho ufitymi
charakteristickymi Zanrovymi specifiky. Mimo t@ekava pisun zajimavosti z blizkych

I vzdalenych oblasti celého &a, a to obvykle skrze autentické reportaze, které
poutavym zpsobem piblizuji a informuji o €chto mistech, jejich kulturnim,

umeleckémgi piirodnim ddictvi a jejich obyvatelich.

PrestoZe se stirani hranic mezi zanrovymi charakitaisi, o kterém se zmuji
nekteif teoretici, do ufité miry projevilo i na forméatu cestovatelskychiad,'® pro
jejich priblizné vymezeni se mi jevi jako nejvhagli zaazeni do zanrpublicisticko-
dokumentarniho. Jak vyplyva ze samotné kompozitni podoby ¢enatéto kategorie -
publicistika a dokumentéarni tvorba k gob nékterych ohledech maji paimé blizko.
Praw v cestovatelskych padech pitom pozoruji jak pitomnost ryd publicistickych,

tak rekterych postup priznainych pro dokumentarni tvorbu.

1.1.1 Znaky televizni publicistiky

Pojem publicistika pochazi z latinského vyrazu putd, ktery Ize pelozit jako
obecni nebo vejny!’ Tento etymologicky fvod terminu odkazuje na zésadni
povahovy rys publicistiky, tedy Ze jde &nnost zamiienou k Siroké uejnosti.
PredevSim je vSak druhem Zurnalistické tvorby a pkodu ktera objasije udalosti a
z&kladni fakta. Je charakteristick&d subjektivnifistppem a nazorovou slozkou, jejim
vysledkem je poznani, eventu&lmpreswédieni a ,ziskani recipientd. V ramci
publicistiky vstupuje do pdpdi vysSi mira autorského vkladu a dochazi k posiéyti
teoretické argumentace s bezpfedhim vlivem na emociondlni, praktickou i

teoretickou Grovie védomi®

Uz v této pomirné obecné a zakladni definici publicistiky mohu nalégité
prvky typické pro cestovatelské magaziny. Bezespgdeli o pdady zandrené na
verejnost (popipact Siroké spektrum televizniho publika)filgizuji fakta i udalosti

'8 pojmem format rozumime dané rysy pofadu, které definuji jeho jedine¢nost a charakter, tento
termin se prakticky pouziva spiSe v oblasti televizniho podnikani, nez v odbornych teoretickych
textech. (Orlebar, 44)

" OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz8. vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-807-2772-667. s.164

'8 tamtéz

¥ KOSCO, Jan. Zurnalistické zanry v televizi. Praha: Novina¥, 1984. 179 s. s. 31
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subjektivnim zpsobem zprogedkovanym nefasgji autory reportdzi - ty tvid zakladni
stavebni elementy cestovatelskych magazifestoZze snaha ,ziskat si recipienta“
nemusi byt v tomtoifpact tolik zietelna, nelze ighlédnout vysokou miru autorského

vkladu a svym zfisobem také vliv na emocionalni a praktickou stranidomi.

Dale je jednim z charakteristickych tyscestovatelskych padi jejich
magazinova forma. Magazirfippm v ramci televizniho vysilani chapeme jako druh
poradu periodického charakteru sestavajicih@tgikio p@tu kratSich pispivku, které
byvaji spojeny pivodnim slovem moderatofa. Televizni magaziny mohou byt
tematicky zamsrené, v ramci vysilani se nesetkdvame pouze s eastekymi, ale také
nagiklad se sportovnimii ekonomickymi magazin§* Pra jejich magazinova forma,
ktera je pro cestovatelskéfpdy @giznana, je v kontextu televizniho vysilanicpadi

spige do oblasti televizni publicistiky.

1.1.2 Vyuzivani reportazni metody

Jak jsem jiz zminila vySe, zakladnimi stavebnin@menty cestovatelskych
poradi jsou reportaze. Obvykle jsou zde spojenyvpdnim slovem moderatora a jejich
spole&nym rysem je fiblizovani napiklad nejtzngjSich socialnich a kulturnich aspékt
Zivota, girodnich zajimavosti a udalosti ze zahtnHlavnimi metodami pracefip
tvorbe reportdze jsou pozorovani @&ast, tedy metody podilejici se na jejim dalSim
charakteristickém rysu, a tim jéiypdnost DileZita je v tomto ohledu také analyza
piicin a souvislosti, stefnjako prace s jednotlivymi fakff. Vymezit reportaZ zcela
univerzalnim zpsobem a stanovit jeji dominanty je vSak &wa problematické.
Obvykle je charakter tohoto Zanru Zn& ovlivnén autorovym stylem, stejnjako

médiem a publikem, pro které je reportd? zpracovanmabectw lze vsak Glohu

% OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., rozS. vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-807-2772-667. s.115

? ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych umént,
2012. 213 s. ISBN 978-807-3312-466. s.216

%2 Jan Kos¢o o magazinu hovofi jako o slozeném publicistickéhm pofadu, ktery fadi

k integrovanym (moderovanym) Zurnalisticko-publicistickym celkiim (Kos¢o, 29)

8 BECH-KARLSEN, Jo. Byt piitom: reportaZ jako zanr a metoda. Oslo: Universitetsforlaget,
1991. 208 s. ISBN 8271470949. s.14-15

* OSVALDOVA, B., KOPAC, R. NEMCOVA TEJKALOVA, A. O reportaZi, o reportérech. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2010. 130 s. ISBN 9788024617817. s.6
> STORKAN, Karel. O reportazi prakticky i teoreticky. Praha: Novinaf, 1985. s. 12
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reportaZe vidt v tom, Ze dopliuje, ale nenahrazuje zpravd®Méla by predmit svého
z4jmu redevsim co nejehledrji a nejkonkrétsji objasnit, nabizet spiSe dity Uhel
pohledu na & a mnozstvi informaci, nez-li analyzu a vyjaini nazal. Reportér by
se pak ml zanxfit na detailni vykresleni atmosféry a divakiepést na mistoée.
Tento aspekt reportérovi prace jdi pvorbé reportaze pro cestovatelsky magazin
obzvlas¢ dilezity, publiku je feba piblizovat ¢asto velmi vzdalena mista, cizi kultury i

neobvyklé jevy, které je nutné detdila gresto jast a grehledré zachytit.

V cestovatelskych magazinech seizeme setkat se specifickou formou
reportaze, ktera je ozéwmvana jako reportdZz cestopisna. Autor v ni zackyayja
pozorovani a podava objektivni¢sheckou vypo¥d’ o tom, co na cesproziva aeho je
Gcasten. Vznikaji tak itematicky orientované cestopi reportaze Ziznych oblasti

(napiklad z kultury nebo irody)*’

1.1.3 Dokumentarni postupy

Podle Jana Kiery ,neni publicistika otrocky zavisla na dokumentarnim
zaznamu, je vSak nesporné, Ze publicistika a z\pablicistika filmova i televizni
vyuZivd pednostd dokumentarniho zZsobu zdznamu objektivni skéresti.“*®
Dokumentarni metodu zobrazeni sKuiesti pozoruji také v cestovatelskych
magazinech, a tor@devsim proto, Ze hlavni Ulohou reportdzi v nicsadlenych je
piinaSet bezprogedni, detailni a autenticky popis reality &inpou swdeckou
vypoved’.?® Dokument v tomto typu fadi figuruje jako metoda, snaZi se zaznamenat
urtité aspekty reality, nejeviijpom znamky fikni invence, ani nejde o faktickou
reprodukci, spiSe nabizi pohled na dana tématdrargmi zajimavosti ze specifické

perspektivy>

® RUB-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Grada, 2005. 292 s. ISBN 80-247-0158-8. s.56

" KOSCO, Jan. Zurnalistické zanry v televizi. Praha: Novina¥, 1984. 179 s. Knihovnicka
Novinéare. s.113

8 KUCERA, Jan. Uvahy pred obrazovkou. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1977. 176
s. Ucebni texty vysokych Skol (SPN). s.88

?® OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz8. vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBN 978-807-2772-667. s.56-57

% NICHOLS, Bill. Uvod do dokumentarniho filmu. Praha: Akademie muzickych uméni v Praze,
2010. 316 s. ISBN 978-80-7331-181-0. s.27
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Bill Nichols, autor knihy Uvod do dokumentarnihdlmiu, dodava, ze

,dokumentarni forma vyvaZuje il vizi respektem ¢ Zivému sstu“®, tato

vyvazenost je podle mého nazorit fvorb¢ reportédzi pro cestovatelské magaziny také
dulezita, je teba dosahnout zajimavého zobrazeni daného témbduzamove
respektovat zasadygsného, objektivniho a srozumitelného zachyceritye@utofi
reportazi by vtomto ohledu nelnhzcela gehlizet metodiku jinak platnou spiSe pro
dokumentaristy - tedy skuteost objevovat, zobrazovat a davat fitgm fad sveho

pohled{?

1.2 Definice cestovatelského po rFadu

Uspokojivé zgni definice cestovatelského iaolu, jak jej nizeme znét
z ¢eského prosedi, jsem § studiu paticné literatury a informénich zdrofi nenalezla.
Pro &ely této prace protorpdkladam vlastni definici, ktera vychazegevsim z vyse
uvedenych poznatka nastudované teorie televizni a ZurnalistickétyoCestovatelsky
¢i cestopisny ptad definuji jako druh televizniho magazinu, ktezyzpravidla tvéen
n¢kolika autentickymi reportaznimi figpevky, jejichz autory jsou hkbdl externi
prispeévatelé a cestovatele, pdpact stali reporté (nejcastji zahranéni zpravodajove).
Takovy magazin zaznamendva a zobrazuje kulturnéleake, socialni, firodni a jiné
zajimavosti ziiznych oblasti sita i z tuzemska. Jehai€lem je pibliZit televiznim
divakim razné geografické oblasti, jejich turistické zajimstv@ charakteristické rysy,

piipadré poskytnout praktické cestovatelské rady a inspirac

1.2.1 Vymezeni v G€i televiznim cestopis Gm

Na tomto mist bych také rada poznamenala, Ze cestovatelsk&dpdyvaji
casto zammovany s tematicky podoknzamérenymi formaty, nejastji s cestopisy.
Rozdil mezi cestovatelskym famlem a cestopisem vSak g$pat hned ve vicero
aspektech. Jednou z hlavnich odliSnosti je sam&tmapozice, zatimco vifpac

cestovatelskych magatine kazdy dil tvéen WtSim pd@tem reportazi, u televiznich

cestopis zpravidla kazdy dil dokumentuje jedno souvisléopéhi po uité lokalite, Ci

31 -~

tamtéz
%2 SKLENAR, Véclav. Deset kapitol o dokumentarnim televiznim filmu: pro posluchace fakulty
filmové a televizni. 2. vyd. U&ebni texty vysokych Skol. Praha: SPN, 1983.135 s. s.6
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s

zemi. Cestopis maifmé kdeny v literarni tvord a obsahuje auttv obsahly popis
cesty, ktery je obvykle chronologicky a vedeny ssiou narativni formou.

Cestopisné reportaze, na kterych je obvykle vystav kompozice
cestovatelskych magazintkvi také v autentickém zaznamenani reality, iargportaze
mé& vSak k dispozici omezggi prostor, na kterém musi divdka upoutat ditsdnu
nejpodstat®jsi a nejzajimagjsi postehy®® Krome toho se cestovatelské ipoly
sousted’'uji spiSe na zahrami zajimavosti, tradni a pro danou oblast typické udalosti
a zvyky, popipact prirodni ¢i kulturni unikaty, nezaznamendavaji podrdboelé
autorovo souvislé putovani odéasku do konce, jako tomu byva u cestdpBrag pro
tyto rozdily a mozné zagnovani s cestopisy povazuji za srozumig@n ozna&ovat
porady nabizejici soubory reportazi o zahtaith zajimavostech jako cestovatelske,
nikoliv cestopisné. Prakticky se vSak satiefné jedna o to samé, pokud mluvime o
magazinu nabizejicim vySe popsané reportaZgeme jej oznét jako cestopisny i

jako cestovatelsky.

2. Magazin Objektiv

2.1 Vznik a vyvoj po fadu

Prvni dil Objektivu odvysilalgeskoslovenska televize 11. ledna 1987 v ramci
necdlniho dopoledniho vysilani. Stal se tak prvnim e vysilanym
cestovatelskym magazinem taskych obrazovkach s dosud rEpsenou tradict
Prvni dil tydeniku zahratmich zpravoddj s nazvem Objektiv byl avizovan uz 10.
ledna 1987 ve wernich Televiznich novinach na prvnim progra@®T. Moderéator
zde upozornil, Ze Objektiv bude vysilan kazdoughedstruiné seznamil s jednotlivymi
reportazemi zahraémich zpravoddj, které tvdily obsah nového padu. Reportaz

z plovouci naftiské ploSiny v Jihdinském mdi, ¢i prispévek o spolupraci s Polskem

% SVARCOVA, Tereza. Na cesté: Soubor cestopisnych reportaZi. Brno, 2008. Dostupné z:
https://is.muni.cz/th/144146/fss_b/Bakalarska_prace.pdf. Bakalarska prace. Masarykova
univerzita. Vedouci prace Ing. Rudolf Burgr. s. 21

% SPONAR, Tomas, Vendula KREJCOVA a Lucie HORACKOVA. Objektiv ma 20 let. Praha:
Ceska televize, 2007. 167 s. Edice Ceské televize. ISBN 978-80-85005-73-8. s.6
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v oblasti elektroniky, i to byla néplprvniho dilu Objektivii®> Jeho témata ale

s pibyvajicimi dily z&inala vytvdet pestrou paletu zajimavosti z fiejwjSich koufi

sweta a oblasti lidskéinnosti.

S nandtem na filhodinovy magazin s tydenni periodicitou, stgpgko s ndzvem
Objektiv piSel tehdejsi generaliteditel Jan Zelenk¥® Vyraznou pidanou hodnotou,
kterou no¥ vznikly pa‘ad nabizel, bylaijedevSim moznost skrze reportaze nahlédnout
do celého sita, a to ¢etne tehdy zapo¥zenych kapitalistickych st&t Obrazg receno
tak diky Objektivu monhli divaci v socialistické@eskoslovensku kazdy tyden svobsdn
cestovat, tedy alespgrostednictvim svych televizdér Z diavodi plynoucich z tehdejsi
politické atmosféry vzemi se ani tento magazin lazceevyhnul povinnému
normaliz&nimu diktatu, ktery se projevoval riédad v zd&azovani reportazi
vyzdvihujicich nejizngjSi aspekty Zivota v zemich komunistického blokunaopak
kritizovani kapitalistické spotmosti. \£tSina reportazi vSak byla spiSe apolitickd a

odlehrsend’®’

Urovei prispsvka piitom byla dana fedeviim zpsobem jejich ziskavani a
nasledné prace s nimii, na které se podilela redakbranriniho zpravodajstvi. Mezi
nejdilezitéjSi zdroje informaci péty v prvnich letech vysilani magazinu zpravodajskée
agentury. Ale fispivali i samotni zahratmi zpravodajovéCeskoslovenské televize,
kteri pasobili negasgji v hlavnich metropolich sptelenych socialistickych stét

N¢které reportazni fiispivky pak byly natéeny takzvas ,nad plan“ @i cestach
s politickymi delegacenit

Rok 1989 pnesl pad Zelezné opony a spwmi& s nim vyznamné politické i
spole&enské zminy pro tehdejSiCeskoslovensko. Tyto zny se projevily také
v televizi a svym zpsobem ovlivnily i magazin Objektiv.i®@mysl Cech, ktery na
pocatku 90. let psobil jako jeho dramaturg a moderator, na tyt@éryreavzpominal ib

prilezitosti 20. vyr@i paradu:,,Musim priznat, Ze v té debmel Objektiv v jednu chvili

% Specialni dil Objektivu k 20. vyrodi pofadu. Videoarchiv CT. 2007. Dostupné

z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-objektiv/207411030400107/video/

% Historie poradu Objektiv [online]. Ceska televize [cit. 2015-05-08]. Dostupné z: view-
source:http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-0bjektiv/1734-historie-poradu/

3" SPONAR, Tomas, Vendula KREJCOVA a Lucie HORACKOVA. Objektiv ma 20 let. Praha:
Ceska televize, 2007. 167 s. Edice Ceské televize. ISBN 978-80-85005-73-8. s.6

B tamtéz, s.7
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namale, protoZze tehdy vedeni televizéslp s takovou myslenkou: Rrovysilat o
zahranti, kdyZ uz se tam kazdyire svobod# podivat? Nicméhten Zivot Sel jinak a
¢im vice lidé cestovali, tindaskji se divali na Objektiv, protoZze tam nachazeli
inspiraci.* Podle PemyslaCecha divaci oagvali typicky ¢esky pohled Objektivu na
dana témata, coz mu docité miry pomohlo ustat ifval konkurence v podeéb
cestopif nagfklad z americké provenienc@.

Tento typickycesky pohled ziskal&sSi prostor také diky zémam spojenym s
nastupem technologického rozvoje v 90. letech, kdyzaznamova technika stala
dostupnou SirSi wejnosti a zarouvese rozmrove prizpiasobila praktickému vyuzivani v
terénu. Postugntak pgibyvalo cestovatél, ktei zarove: pii svych cestach govali
reportazni materialy a nasledje nabizeli pro odvysilani v Objektivu¢Roliv ne vzdy
byly tyto materidly pouzitelné, postuprse otevirala cesta k publikovani dchto
reportdZzi. Dnes se externi spolupracovnici a ca@y na tvorb magazinu &nre
podili. *°

Polistopadovy vyvoj alefinesl také personalni zmy v CST, které se dotkly
mimo jiné i redakce zahrafmiho zpravodajstvi. MnoZstvi redakiorsvé pozice
opustilo, dosSlo kreorganizaci a Gtlumu pgostahraninich zpravodaj (televize
odvolala zejména své korespondenty ze satbiivalého sodtskeho bloku). Naslean
se tak oslabila i produkce matetigdro Objektiv. Podle publikace Objektiv ma 20 let s
ale magazin iigsto po obsahové strance udrzel stalou aroa¢o zejména diky praci
redaktofi s agenturnimifispivky a pdizovani material bchem kratkych zahraémich
vyjezdi.*

Tvrzeni o udrzeni stalé uUrovnporadu v porevoléni dok prezentované
v publikaci, kterou napsali jeho dkci jsem pochopitekh povazovala za siin
subjektivni, o¥fila jsem proto jeho pravdivost v Udajich o spokomn divaki a
sledovanosti p@du v této dok které vtomto ohledu maji objekti&si vypowdni

hodnotu. Narsfené hodnoty ukazuji, Zze divaci¢hinporad opravdu v obli& coZz by

% Historie poradu Obijektiv [online]. Ceska televize [cit. 2015-05-08]. Dostupné z: view-
source:http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-objektiv/1734-historie-poradu/

9 SPONAR, Tomas, Vendula KREJCOVA a Lucie HORACKOVA. Objektiv ma 20 let. Praha:
Ceska televize, 2007. 167 s. Edice Ceské televize. ISBN 978-80-85005-73-8. s.7

1 tamtéz
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mohlo poukazovat na zitované udrzeni patné urovig vysilaného obsahu Objektivu.
Nap‘iklad v roce 1998 byl Objektiv devatym nejsledosjiaim publicistickym péadem
CT.*2 Vroce 2000 také pat mezi paady CT1 s nejvy3sim koeficientem divacké
spokojenostf® Mizeme tedy skuteé hovdit o relativie vysoké Gspsnosti pdadu
v ramci nabidkyCT. Mezi tvirce, ktéi se podileli na etablovani Objektivu v jeho
pocatcich, paf nagiklad Alexandr Petrzelka, jiz zimvany Remysl Cech, Vit

Kurfurst¢i Zdensk Samal.

Obr. & 1: Zdengk Samal moderujici Objektiv v roce 1993 zdroj: ArchivCT)

V polovirg 90. let se zrmila dramaturgie Objektivu, tu & na starosti nejprve
dva redaktti a nasledd pouze jeden. Upravou pro$la také vizuélni podvteasatcich
vysilani sedl moderator na Zidli u provizorniho stolku, na Ker stal Salek kavy,
piicemz byla na ghu studia promitana vlajka statu, ke kterému saladz danou chvili
uvadina reportdz. Postuprbyla tato jednoducha scéna obohacena o dalSiImizua
prvky, v pozadi za moderatorem se fildpd objevily kulisy s mapami. Zlomovym
okamzikem bylo vtomto ohledu nésledné zakoupewrit@mveé technologie v roce
1999, ktera umaibvala vytvdeni virtualniho studia. (viz kapitola 2.2.3) Objelde tak
u nas stal prvnim gadem, ktery byl pravidetnvysilan timto zpsobem®**

2 Nejsledovanéijsi publicistické pofady [online]. 1998. TN AGB MF - TV PROJEKT - ATO [cit.
2015-05-10]. Dostupné také z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/1998 nej/nejPUB98.pdf
3 padesat poradd s nejvy$si divackou spokojenosti na CT1 v roce 2000 [online]. 2000.
Sociologicky vyzkum CT + Taylor Nelson Sofres Media - ATO [cit. 2015-05-10]. Dostupné také
z:http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2000_celkove/50_nejsp
ok _ctl 2000.pdf

* SPONAR, Tomas, Vendula KREJCOVA a Lucie HORACKOVA. Objektiv ma 20 let. Praha:
Ceska televize, 2007. 167 s. Edice Ceské televize. ISBN 978-80-85005-73-8. s.8
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Na za&atku nového tisicileti magazin dramaturgicky vedbnian Bradd
kterého naslednve vedeni vystdaly Eva Hriifova, Barbora Samalové Tereza
Engelova. Hlavnim zdrojem reportaZznich matéride postuph staly gFispivky
externich spolupracovnik Objektivu. Krong nich se na tvorb stéle podili také
zahranéni zpravodajove, kié zaznamendavaji zajimavosti z oblasti svéligopeni.
Diky obéma €mto skupinam se tak minimalizovalo vyuzivani agerith material
v Objektivu, ktery dnes nabizi uz vyhr&doriginalni autorské reportaze a dodava
magazinu fidanou hodnotu v podébautentickéhoceského pohledu na jednotliva
témata. V sotasnosti, tedy po dvaceti osmi letech od vysiladhsvprvniho dilu, je
Objektiv stale sotasti nediniho vysilani Ceské televize a pokud jde o hodnoty

sledovanosti, udrZuje si v tomto ohledu @ons pevné postaveri.

2.2 Souasna realizace po fadu

Magazin Obijektiv se na televiznich obrazovkackewale s tydenni periodicitou,
a to tradkné v ramci nediniho dopoledniho programGT1, kde je pro & od pil
jedenacté vyhrazenariplizné palhodina vysilacihoc¢asu. Odvysilani kazdého dilu
piitom predchazi proces postupné realizace, ktera je razdoieihbehu jednoho tydne
a sestava zdkolika vyrobnich fazf® V nasledujici kapitole sesrito jednotlivymi
aspekty vyroby magazinu podrafinzabyvam. Abych mohla tuto oblastildadns
zmapovat, z€astnila jsem se naténi studiovych zaiw a kompletace jednoho z dlil
pofadu. Ri této pilezitosti jsem ne&erpala patbné znalosti tykajici se realizace
Objektivu gimo od jeho turct, svymi odpo¥dmi a poskytnutymi informacemi
prispeli ke vzniku této kapitoly najklad dramaturgy®& Vendula Krefova ¢i rezisér
Charilaos Karadzos. Fakta a informace uvedenéokédti bakaléské prace pochazeji
predevsim z rozhovérs nimi a s dalSimi pracovniky, kiese na vzniku magazinu
podileji (viz Riloha ¢islo.2: Repis rozhovar s tvirci magazinu). Dale se v textu

odkazuji na poznatky darpané i studiu material v archivuCeské televize.

5 Mésiéni zprava o sledovanosti: Duben 2015. 2015. ATO - Mediaresearch. Dostupné také z:
http://www.mediaresearch.cz/wp-
content/uploads/2014/06/M%C4%9Bs%C3%AD%C4%8Dn%C3%AD-zpréeC3%Alva-
2015_04.pdf

¢ Do tohoto tydenniho postupu realizace nezapogitavam vlastni praci jednotlivych tvarcd
reportazi, ta je vyznamnou soucasti vyroby pofadu, nicméné je z pochopitelnych davodu natolik
individualizovand, ¢asové rozsahla a rozdilna pfispévek od pfispévku, Ze neni mozné ji
systematicky a obecné popisovat
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2.2.1 Dramaturgie

Za dramaturgii magazinu Objektiv v sasné dob zodpovidaji Vendula
Krejcova a Anetta Kubalova, ktera v této funkci widala giblizné v polovirg roku
2014 dlouholetého dramaturga a moderatora Tomadenap OB souwasné
dramaturgys se v pipraw jednotlivych vydani Objektivu zpravidlar&taji a pracuji na
nich samostath do ukité miry vSak vyuZzivaji také spoluprace a maji gaéjy [fehled
0 pripravovanych materialech. Jejich prace &pé v rekolika raiznych ¢innostech,

piicemz mezi nejilezitéjSi pati nagiklad komunikace s autory report&zsestavovani

scéné pro natéeni studiovych vstup

Magazin Objektiv dnes nabizi vyhr&drautorské a {fovodni reportazni
prispivky, atkoliv tomu tak vzdy nebylo. (viz kapitola 2.1. Vkra vyvoj pdadu) Nyni
ale maji externifispévatelé na tvor magazinu proponé nejvyssi podil a spoluprace
s nimi je nedilnou saidsti jeho realizace. Jak se #nji vySe, kron¢ nich materialy
stale dodavaji i zahrafmi zpravodajovéCT - od roku 2008 také prdstnictvim
rubriky Objektiv osob#. Frilezitostre pak magazin nabizi Figpivky novindu z jinych
redakci televize a ostatnichrigpévateli. Koordinaci jejich ¢innosti ve vztahu

k Objektivu ma na starosti vyhratidramaturgie p@adu.*’

Vzhledem ke své mnohaleté tradici disponuje maggzdnerné Sirokou
zakladnou stalych externichigpevateh. Podle dramaturggnVenduly Kregoveé jich
nyni s Objektivem spolupracuje zhrubfcet, gicemZ jde v mnoha ifpadech o
dlouholetou spolupraci. Lidéfigpivajici timto zpsobem ke vzniku magazinu jsou
obvykle nadSenymi cestovateli, Ktemaji jisté zkuSenosti s n&&nim reportaznich
zaznani, disponuji padebnou technikou a zaravejsou schopni dodat ke svym
prispivkam vhodré zpracovany text. UZipplanovani své cestyfipom navazuji kontakt
s dramaturgii Objektivu - s$tlji, do jaké oblasti se planuji vydat a co by zdugli
natatit. Ukolem dramaturgy# je v daném fipadt posoudit, zda by tento material byl
vhodny pro z#gazeni do skterého z dii paradu. Je ptom treba zvazit a zkontrolovat
nékolik okolnosti, gedevsim zda se nabizené reportdzni témkterem z nedavno
odvysilanych dil jiZ neobjevilo. Pokud se cestovatel chysta podmikrcestu do ze#

" P¥iloha &. 2: Ptepis rozhovor( s tviirci magazinu
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ve které m& eska televize svého zahramiho zpravodaje, jefeba jej kontaktovat a
zjistit, zda neplanuje tit piispivek s podobnym nagtem. V takovém fipact by totiz
material pdizeny zahragnim zpravodajen€’ T dostal pednost a externitjspsvatel by

mohl byt dramaturgyni upozam, aby se P nat&eni noval jinému tématu®

Cestovatelé se vSak s dramaturgii domlouvaji ndz@aych reportazich spise
ramcow, podle Venduly Krgjové se totiz stava, Ze sé pest nestihne natot vse,
nebo autora na miskaujme zcela jina zajimavosf.akze mame fehled zrovna jen o
tom, kdo a kde nafé a paiitame s tim, Ze ndm po navratu doda material, eackt
jsme se ramcevdomluvili, pogipadé néco navicci néco, co cestovatele zaujalo a
nechtl to pA natéeni opomenout®® Pri vybéru tematickych okrul reportadZi se
piitom dramaturgieiidi nékolika zasadami. raz je kladen nagklad na ugity
informani presah stanovenych témat, tedy na to, abigppvky priblizovaly co
nejzajima¥jSi a pokud mozno netragii pohledy na zobrazované oblasti. Jeji¢além
by mélo byt obohaceni divako zazitky, které jim z najzr¢jSich divoda zistavaji
skryté i jejich vlastnim cestovanjSnazime se, aby se témata neopakovala a aby se
stridaly také zew) ve kterych jsou materialy fiaované, sousédime se fitom vice na
zajimavé exotické destinace spiSe nez na,zorkterych ma kazdy moznost snadno se

dostat,“ dodava k tematické strukipdadu jeho dramaturgy®

2.2.2 VVyroba

Proces samotné vyroby Objektivu tedyizeme rozdlit do dvou zakladnich
fazi, picemzZ prvni z nich je iiblizné popsana vigdchozi podkapitole a sgiga ve
spolupraci s cestovatelidppevateli a jejich individualni praci na jednotlivych
reportaznich fispevcich, které nasle@ndodavaji dramaturgynim padu. DalSi¢ast
vyroby se sousedi na pipravu a realizaci konkrétniho dilu magazinu Olweld
probiha zpravidla v tydnu, kdy je dané vydani \&@sdl. Prvnim krokem jeifom
vybirani reportdznichifspivki, které budou tviit obsah aktuélniho dilu. Autiotyto
piispivky dodavaji uz seihané, zvlaS k nim posilaji i vyhotoveny frvodni text,
ktery je obvykle iteba pouze upravit, aby vyhovoval stylur@du. Jednotlivé reportaze

je nutné také zkontrolovat - a to po obsahové hreké strance, je totiZdba aby

“8 PFiloha &. 2: Pfepis rozhovord s tvarci magazinu
9 tamtéz
0 tamtéz
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material vyhovoval poZadaukn na vysilani. Nkdy dochézi k drobnym Upravam a
krdceni pispevku - jejich idealni stopaz obvykle byvdilplizné osm minut (tato délka
vyhovuje kompozici ptadu sloZzeného zéitprispevka, pokud ma dany dil Objektivu
obsahovat niZSEi vysSi p@et reportdzi, jejich stopaz je tomuizpiusobena). Tato
piiprava gipada v ramci tydenniffpravy na utery, kdy se také vyhotovuje sc¢ém@
nat&eni ve studiu a fipravuji se podkresy, které tkiopozadi za moderatorkourip
studiovych zatrech.**

Na rozdil od reportaZi dodanych Objektivu zahmaimi zpravodaji Ceské
televize je obvykleitba pispivky od externist namluvit profesionéalnimi speakery,
v soutasnosti ptad vyuziva sluzeb Sesti profesiohalCeského rozhlasu, Kieobvykle
ve stedu namlouvaji fedlozeny text k jednotlivym reportdzim. Zaréwee do materiél
usazuji hudebni podkresy. Dopoledne nasledujicihe, dedy vectvrtek, probiha
nat&eni vstup z virtualniho studia a finalni kompletacerpdu.>?

2.2.3 Vizualni podoba

Vizualni podoba Objektivu se viiehu let znan¢ promenovala (viz kapitola
2.2.1). Nej¥étSi znenu v tomto ohledu alefmesl rok 1999 - fesre 4. duben 1999, kdy
moderator Josef MarSal poprvévital divaky magazinu z virtualniho studia. Objekt
se tak stal prvnim gadem \Ceské televizi, ktery zal technologii poitatem
vytvoreného trojrozrirného prosedi pouZivat® Moderatorkasi moderator Objektivu
uvadtjici jednotlivé reportadze tedy tiiojednu obrazovou vrstvu, zatimco rovnong
osvicené zelené studio je druhou &itsové pretvaenou vrstvou obrazu. Scéna
definovana jako 3D model jefippm sniména virtualni kamerou, ktera disponuje

stejnymi parametry jako kamera reaffia

*1 Ptiloha &.2: PFepis rozhovord s tvirci magazinu

2 tamtéz

>3 SPONAR, Tomas, Vendula KREJCOVA a Lucie HORACKOVA. Objektiv ma 20 let. Praha:
Ceska televize, 2007. 167 s. Edice Ceské televize. ISBN 978-80-85005-73-8. s.8

* KLEKNER, Martin. 2011. Video-zone  Recenze - Tajemstvi trikovych platen - 1. dil [online].
Prevzato z ¢asopisu PiXel 9/2011. Atlantida [cit. 2015-05-08]. Dostupné z: http://www.video-
zone.cz/recenze/tajemstvi-trikovych-platen-1-dil-t52.html



20

RICHARD
HONZOVIE
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HERRMANNOVA

Obr. €. 4 a 5: Na hornim obrazku moderator Josef Marsal vadi porad z realného studia (1998),
dole poprvé z plré virtualniho prostiedi dne 4.4. 1999zdroj: ArchivCT)
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Podle hlavniho kameramana Objektivu Petra Hlavypre kvalitni vytvdgeni
obrazu stZejni zejména vyvazena hladina &eni studia. Pokud neni ogleni
provedené spra¥n projekini plocha se ,prozradi“ a obraz se bude takzvshkubat.
Kameraman proto komunikujeti;mo s techniky v rezii, ki€ na monitorech sleduji
pribéhové Kivky jednotlivych barev a jejich gtelné hranice. Zarowemaji moznost
korigovat dané barevné slozky obrazu a upgaemt na nedokonalosti v osviceni
studiové scény. Pro spravné provedeni technologiealniho studia je takéutkezité
ohlidat, aby nafiklad moderatorka netta na svém obteni zelenou barvu, ktera by se
ve vysledném obrazu mohla jevit jakoupledna, pofipad aby nebyly v interiéru
studia jakékoliv nepéitné gredmity nesplyvajici s jeho zelenou plochdt.

Souwasna podoba magazinu Objektiv je uz druhym zpradavavirtualnino
studia, s tim fvodnim se mohli divaci na obrazovkéchské televize setkavat do srpna
roku 2005. Vtomto studiu moderatati moderatorka vychazeli v Uvodu izalu
z virtualniho objektivu a celé piiacem vytvdené prosedi sestavalo z obraxk
zachycujicich wzné cestovatelské destinace, které byly vyobrazeknuhu. Od 4.9.
2005 se vSak gad po vizualni strance z&r@& zmodernizoval a virtualni studio se
prostoro¥ rozsfilo o druhé patro. Podle Radka Mihuleho, speciahsttualniho studia,
je Objektiv jednim z nejtSich p@itatem vytvdenych studii, kteréeska televize
pouziva.,Ve 3D prostoru jsme vymodelovaly schody, kteréadgji jako kovove, ve

studiu je gitom pouze jejich maketagodava k podabObijektivu specialista’

Virtualni kamera se na gatku pdadu pohybuje nejive po spodnéast studia a
nasleds se fiblizuje k moderatorovi - saasné dob k moderatorce, ktera s utichnutim
avodni zrlky vitd divaky u sledovani Objektivu arquistavuje reportaZze. Ssti
studia jsou také virtualni obrazovky obsahujicikyedy z jednotlivych fispivku afada
cestovatelskych motiv - nagiklad mapa séta v pozadi dolniasti studia,cervena

sedaka ¢i kompas na jeho podlaze.

% Piiloha &. 2: Pfepis rozhovori s tviirci magazinu
% video bonus: O historii pofadu [online]. 2015. Ceska televize [cit. 2015-05-08]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-objektiv/ibonus/10994-o-historii-poradu/
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Obr. &. 6: Sowasnéa podoba virtualniho studia(zdroj: http://halmil.blog.cz/1101)

2.2.4 Struktura

Jiz v definici cestovatelskych magakirkterou jsem uvedla v prvigasti této
prace, poukazuji na jejich obvyklou strukturu, &a\jystavena na reportazich, které
spojuje piivodni slovo moderatora. Struktura magazinu Objekgvpo dobu jeho
vysilani prongnila pouze minimalea Pdad vzdy uvedl moderator, ktery se kratce
zminil o tom, jaké fispsvky se v daném dile objevi. Nasledovalo uvedéad fxazdou
z reportazi. Jako nejpatyfi rozdil ve struktte pdadu lze uvést to, Zze se v prvnich
letech moderator s divaky léil pted odvysilanim posledniho reportaznitigsjpEvku.
Nyni nasleduje zavetné slovo az po dm. Fibyla také souiz, ve které divaci
odpovidaji na otazku vztahujici se dkteré z reportazi. V séasné podob magazinu
nasleduje po dvaceti wWiaach Uvodni z#élky struiné gedstaveni obsahu daného dilu.

Nejcastji jsou @itom jeho naplniif reportaze, kazda aiplizné stopazi 8 minut.

2.2.5 Moderace

Funkce moderatér Objektivu vzdy spoéivala zejména v uvedeni iamlu,
nasledném provéazeni divakmezi jednotlivymi pispivky a ukoreni magazinu
zawrecnym rozlowenim. K prvnim moderatdbm Objektivu paitli naptiklad Jan
Roh&, Alexandr PetrZelka, Jaroslav Janknebo Leopold Moraiik. Od 90. let byli
tvdfemi magazinu Richard Honz@yiDana Hermannové& Renata Wisczorova. Pogd
se v jeho moderovani vyidali také Zdesk Samal, Milan Sima, iemyslCech nebo

Petr Podany. Narplomu tisicileti mohli divaci na moderatorském poSbjektivu videt
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Barboru Samalovou, Evu Htifovou, Jana Mokka a Tomase Sponara. Po roce 2000
se v moderaci Objektivu postupmstalil model dvou moderatirkteti se po kazdém
dile vtéto funkci gidaji. Po odchodu Barbory Samalové do funkce zaéman
zpravodajky pevzala v roce 2005 jeji misto dramatur§ym moderatorka Vendula
Krejéova. Spoléng s ni pdad moderoval také Toméas Sponar, a to az do rokd, 2@ty
piijal funkci kreativniho manaZera novych projekfT. Jeho misto ziskala Anetta
Kubalova, s jejimz fichodem se do moderovani Objektivu po leteckt opétila

slovenstina.

2.2.6 Rezie

Prestoze takeé v rezii Objektivu dochazelo vulghu let k utitym personalnim
obmenam, negidalo se zde tolik osobnosti jako kigad moderace p@adu. Mezi prvni
reziséry magazinu @t napiiklad Petr Krul nebo MojmiCapek. V 90. letech tuto
funkci zastavali Pavel Hanu$ a Charilaos Karaddnshy jmenovany Objektiv reZiruje
dodnes. Spota¢ s nim se dnes o rezii staraji také FrantiSek Kaaka Tibor Szilvasi,
piicemz se v rezirovani jednotlivych wigtidaji. Role reziséra padu spoiva zejména
v celkové koordinaci vyroby, praci na tvérbstudiovych podkres ¢i kontrole a
piipadnych Upravach natenych materidi, ridi také kompletaci Objektivu a n&é&ni
studiovych zaéru.

2.3 Objektiv mimo televizni obrazovku

Objektiv si po dobu svého vysiladieskou televizi udrZzuje stalou podobu i
obsahovou strukturu, s nepodléhd nejzngjSim trendim nastolovanym obdobn
zantienymi pdady, které naceské obrazovky fichazeji nafiklad ze zahrasni
distribuce. Podle jeho @vct je magazin zaten spiSe na konzervativni publikum, jez
vyhledava Objektivem nabizeny obsah gravoto, Ze si udrzuje §y nezangnitelny a
ustaleny charakteéf. Mimo televizni obrazovky se ale v jistych ohleddécBbjektiv
zapojil do aktivit spojenych s novymi meédii acah vyuzivat i €chto platforem.
Prikladem niize byt profil na sociélni siti Facebook, v ramaerkho pipravny tym
Objektivu od roku 2012 zwejnuje fotografickou dokumentaci kkterym reportazim,
souasrt zde piznivci magazinu mohou sledovat osobni video-pokyatvirca

" Pfiloha &. 2



24

poradu, ktéi je touto cestou zvou ke sledovani jednotlivychi.dTaké autti reportazi
dostali \&tSi prostor v komunikaci s divaky, a to ptesinictvim rubriky Zapisky z cest,
ktera je souvasti webovych stranek Objektivu. Cestovatelé zdefefuji osobni
postehy z oblasti svého putovani, mohou prezentow#$i vmnozstvi informaci i
vlastnich Gvah, které se dznych divodi neveSly do samotnych reportazi. Tyto
~denikové zapisky" tak tvid jakysi osobgjSi background k odvysilanyn¥ippsvkam.
Mimo aktivity v oblasti online platforem jgdba zminit také vydanickolika kniznich
publikaci, které ti%nou formou zachycuji zajimavosti odvysilané pednictvim
reportdzi magazinu Objektiv. Flatsem nafiklad kniha Objektiv z Ruska, jejimz
autorem je Zdetk Samal, dale Objektiv z USA autorky Petry Flande¥ Podob#
zameienou knihou je také publikace Objektiv s @ésem, kterou napsaliBmyslCech,
zde jsou prezentovany uswmé reportaze, které vSak nikdy nebyly odvysilany.
K prileZitosti 20. vyraéi vysilani magazinu v roce 2007 vysla v ramci Edizeské
televize také kniha Objektiv ma 20 let, na jejimzniku se podilel kolektiv twca

poradu, jmenovit Toméas Sponar, Vendula Keéeyaci Lucie Horakova.

2.5 Cestovatelské po rady na c¢eskych televiznich obrazovkach

Cestopisy i cestovatelské magaziny staského televizniho publika ziskaly
pomérné znanou pizen. Nagic programovymi nabidkami jednotlivych stanic se
vyskytovaly v fiznych podobach,gkteré televize je igbiraly ze zahratini produkce,
jiné investovaly do jejich vlastni vyroby. Raly, které divakm zprostedkovavaly
jakykoliv druh cestovani,tauz byly tematicky zagiené na Hrodu, kulindstvi a
podobna témata, nebo nabizely vSeobedehlpd, se nicménstaly EZnou sodasti
televizni nabidky. Ponechame-li stranou magazinekd, mizeme zminit hned
n¢kolik dalSich podob& profilovanych poadi, které se objevovalyi stale objevuji na

¢eskych obrazovkach.

Jednim z nich je najklad Cestomanie - cestopisny cyklus, ktery v ra©89
uvedla do vysilaniCeska televize. Cestomanie byla projektem spmisti Febio a
v programu CT1 se vyskytovala kazdy tyden s charakteristickymivednim
komentdem Miroslava Vladyky a Barbory &tanové. Dily tohoto cestopisného cyklu
se zabyvaly vzdy jednou zemi a souvislym putovapémi. Po odvysilani 25 @ilCT

porad nahradila podolnzantienym cestopisem 8tozor, ktery sama vyréla. Ten
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vSak nedosahoval takové popularity, a tak teledize@ysilani opt zaradila Cestomanii.
Od z& 2004 se pak tento cyklusgsunul 2ZCT do programu konkureni televize
Nova, kde byl vysilan pod nézvem Nova cestom#hi¥.sowasné dob mohou
televizni divaci jednotlivé reprizované dily sledbw ramci programu sesterskych
kanah televize Nova - tedy Nova Cinema, Fariildelka. TakéCeska televize dily
.Staré“ Cestomanie doposud opakuje.

Ceska televize &nuje cestopidm a cestovatelskym magagtin v porovnani
s ostatnimi ¢eskymi celoploSnymi televiznimi stanicemi n#fi prostor. V jejim
vysilani se pravidethobjevuji cestopisné fejetony zahrarich zpravoddj pod ndzvem
Postehy od jinud, kde je divaln zprostedkovan pohled doiznych oblasti Evropy.
Krome toho se v jejim programu vyskytuje€kolik cestopisnych magadirpievzatych
ze zahrarini produkce. NaCT2 se nafiklad vysila francouzsky cyklus S kudken
kolem s\ta, ktery je tematicky za#hen na tizné narodni kuchyn nebo pead Kamera
na cestach pochazejici ze Sflaké produkce. Stale je ve vysilani takégubNa cesf
kterym provazi komenta Jiiho Bartosky a Miroslava Donutila. Format cestopism
pofadu se adaptoval také v piesti dtského kanaluCT :D, kde se vyskytuje pod
ndzvem Cestohratky. Odidzna 2015 Jejnopravni televize experimentuje také s
cestopisnou docureality Dobrodruh, ve které ceseébva fotograf Adam Lelek
navstvuje mizré exotické destinace. Jak jiz bylo zriio vySe, televize Nova na svych
kanalech stale nabizi reprizytdityklu Nova cestomanie. Krafrtoho uz v roce 2005
zaradila do svého vysilani magazinii€ai, ktery ma divakm piinaset ,vSechny tné
swta“. Paad nabizi kratké (spiSe klipovité) reportaze o aaitinich zajimavostech, za
dobu svého vysilani se vSak spiSe odklonil od pestgch namsta k nangtam life-
stylového a spotenského charakteru. Reportaze o zakirdoh zajimavostech nabizi
od roku 1995 také magazin &¥5 televize Prima, ktery od té dobygkolikrat zmenil
nazev, dnes je ve vysilanitaaen jako Prima ZOOM $va jeho moderéatory jsou Anna
Kadava, Jan Kudiek a Josef Klugd? Krome toho stanice od roku 2010 vysilala

vlastni cestovatelsky pad Zeny na cestach.

*8 Febio: Tvorba - Cestomanie [online]. 2004. Febio [cit. 2015-05-08]. Dostupné z:
http://www.febio.cz/index2.php?chlan=cz

¥ Porad Prima ZOOM Svét slavi 20 let! Cim je tak vyjimeény? [online]. 2015. FTV Prima [cit.
2015-05-08]. Dostupné z: http://zoom.iprima.cz/clanky/porad-prima-zoom-svet-slavi-20-let-cim-
je-tak-vyjimecny?special=954268
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3. Obsahova analyza magazinu Objektiv

3.1 Uvod

V této ¢asti bakaléské prace seénuji obsahové analyze falu Objektiv. Jak
jsem jiz upozatovala v Uvodni poznamce ke vztahu pradei \stanovenym tezim,
doSlo v této praktické sekci ke Zmam oproti fivodnimu planu. JdetedevSim o
znané rozSieni analyzovaného materialu, a to twadu zkvalit@éni samotného
vyzkumneého procesu a vysSi relevanci ve vztahudmsosenym cilm. Technika prace
v podolg obsahové analyzyugtala zachovana, poukladném uvazeni jsem vSak
upustila od pouziti deskripce, nebloy tento postup v kontrastu s kompléxiwvedenou
obsahovou analyzou neéfrhlubSi smysl a nesfbval by swij Ucel. Deskripce je vSak do
urcité miry uzita uz vpedchozicasti prace, kde jsou s jeji pomoctegstaveny

jednotlivé realizéni aspekty magazinu Objektiv.

Dodavam, Ze je hlavni postup zpracovani matevidézich uveden jako analyza
obsahova. Jde o zjednoduSené pojmenovani kvawtitatbsahové analyzy, kterym
byva ozn&ovana pro své dominantni postaveni na poli vyzkunadidlnich obsah
jedna se v8ak o identicky posttfpK dalsim ale méh vyraznym zninam doslo
v pojmenovani &ilenitosti jednotlivych podkapitol v praktickéasti, a to ve snaze

zpiehlednit dané kroky vyzkumu.

3.2 Metodologie

Pojem metoda pochazietiny - z vyrazu methoda, kteryiheme pelozit jako
.cesta za &im"“. Pouzivani tohoto slova vedeckém kontextu oziaje systematicky
postup, kterym se snazime odhalovatne souvislosti naSeho &&. Rozdlujeme
piitom metody twrci, které vytvéi nové skuténosti, a metody poznani odkryvajici

souvislosti jiz existujici a majiciedobraz v realt®

% TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél,
2010. 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4. 5.103

1 JANDOUREK, Jan. Uvod do sociologie. Praha: Portal, 2003. 231 s. ISBN 80-7178-749-3.
s.205
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Snahu dinit takové poznani projevujeme také pnalyze medialnich obs&h
Jakymi zmisoby a metodami bude tato analyza realizov&itanp zalezi pedevsim na
Ukolech, které si v ramci vyzkumu stanovime & typickymi metodickymi fistupy
k analyze medialnich obsahsou podle profesora Helmuta Scherera na jedradéstr
hermeneuticka textovd a obrazova analyza a naésttarné kvantitativni obsahova
analyza. V rozmezi mezirnito dwma gistupy lze identifikovatadu smiSenych forem,
pogipadt kombinace obou metod. Nicm&roba jmenované postupy se od sebe
podstats liSi a rozdilny je také fiistup k jejich aplikaci. Zatimco k rozboru mensSiho
mnozstvi obsah z mnoha iiznych aspekt je vhodrjSi uziti hermeneutické analyzy,
pro vyzkum rozsahlejSiho vzorku mediovanych olisgd optimal@jSi aplikovat
kvantitativni obsahovou analy26.S timto rozdlenim v z&sal souhlasi i sociolog
Miroslav Disman, ktery k druhé jmenované metododava, Ze jde o jednu z
nejproduktivigjsich technik skru informaci®® Vzhledem k tomu, Ze jsem obsahovou
analyzu zvolila jako vyzkumnou metodu prakticiésti této bakakské prace, budu se ji

nyni wnovat podrobgji.

3.2.1 Obsahova analyza

Obsahova analyza sama o &ogtredstavuje kvantitativni objektivni rozbor
jakéhokoliv sdleni. Jeji uziti se vS8ak nemusi tykat pouze mediélia obsahu, analyza
totiz nabizi porarné Sirokou Skalu moznosti vyzkumu. Lze ji aplikovét grovnavani,
jak sclovaci prostedky informuji o udalostech, nebo ji pouzit zslém identifikace
autora obsahu. Uplatni nachazi i vramci jinych vyzkumnych sysiéfl Avsak
vzhledem k tomu, Ze se jedn& o metodu kvantitgtiizeme pomoci ni naléz&Seni
pouze takovych probléim které lze,popsat v terminech vzt@hmezi pozorovatelnymi
promgnnymi.“ ®°

Tento metodicky fistup gedstavuje znaé strukturovany a selektivni proces,
ktery probiha podle iedem formulovanych pravidel a vychazi ze so¢i&dnich

metod n&teni a kvantifikace. Vzhledem kémto atributm mizeme kvantitativni

2 SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu mediélnich sdéleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum,
2004. 149 s. ISBN 80-246-0827-8. s.29-30

%3 DISMAN, Miroslav. Jak se vyréabi sociologicka znalost: pfirucka pro uZivatele. 4., nezmén.
vyd. Praha: Karolinum, 2011. 372 s. ISBN 978-80-246-1966-8. s. 174

® tamtéz, 168

% tamtéz, 77
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obsahové analyze fipknout vysokou miru atitelnosti a spolehlivosti vysledk
(reliability)®®. Dalsi fednosti, o které se kratce #mii vy3e, je schopnost zpracovavat
velké mnozstvi dat a vysledky transparéntnmazornit véiselnych udajich, grafech a
tabulkach. B aplikaci se obsahy zkoumaji z pohledékalika vybranych znak a
vysledkem je jejich kvantitativni popfis.

Z tohoto postupu vSak plynou i jisté nedostatkyetddia nabizi exaktni data,
ktera evokuji pedstavu objektivni platnosti,ckoliv vyplyvaji z kategorizéniho
systému a princip stanovenych vyzkumnikefi.Vysledky jsou tedy spiSe konstrukty
reality, které vyplyvaji z fedem nastaveného procesu. Toho si vS§im4 také Djsman
ktery v souvislosti s vysokou standardizaci kvatitthiho vyzkumu hovié o vyrazrjsi
redukci informaci a niz&i validitvysledia.®® | pres tyto moZné negativni vlivy a

nedostatky vSak metoddipaSi dilezité a objevné informace a uniofe adekvatni

zmapovani medialnich obgah

3.2.2 Tematicka agenda jako vyzkumny ndm ét

Kvantitativni obsahova analyza, kterou jsem @typredstavila vyse je v ramci
této prace zattena na zkoumani tematické agendy magazinu ObjeRojem
tematicka agenda v tomto pojeti znamena soustaskewgch témat, ktera se vipdu
objevuji a na kterd se vramci vysilani seedt Jeji zkoumani jefipom jednim
z tradenich nangta vyzkumu medialnich obséh kde se analyza tematické agendy
vyskytuje v mnoha podobach a kdeiza probihat za dglem splgni raiznych citi.
Zabyva se bdi vzajemnym srovnavanim vyssihoc¢po médii nebo se soisti na
obsah jediného, poipad se objevuje jako s@ast komplexyjSich vyzkuni, nagiklad
pii analyze dlouhodobychéinka medialnich obsahv ramci zkoumani tzv. nastolovani

témat (agenda settird)

% JANDOUREK, Jan. Uvod do sociologie. Praha: Portal, 2003. 231 s. ISBN 80-7178-749-3.
s.206

®”SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu medialnich sdéleni. 2., pfeprac. vyd. Praha: Karolinum,
2004. 149 s. ISBN 80-246-0827-8. s.30

% TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél,
2010. 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4. s.110

%9 DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost: pfiru¢ka pro uZivatele. 4., nezmén.
vyd. Praha: Karolinum, 2011. 372 s. ISBN 978-80-246-1966-8. s.287

"TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal,
2010. 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4. s.100
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Pro poteby této prace je vSakilgZitd zejména moznost vyuZziti metody pro
posouzeni, do jaké miry dity medialni obsah naplije dand normativni cekavani
publika. Pracuje iftom s normourziznorodosti.Vyzkum tematické agendy z tohoto
pohledu zkouma, zda se analyzovany medialni obsaktel’uje na vyhragnou a
Gzkou tematickou oblast, nebo se snazi o kompleaohyceni iznorodého spektra
oblasti zajmu. Kvantitativni obsahova analyza téchétagendy tedy do ztaé miry
reflektuje zmsob a s nim souvisejici éhodnost zobrazovani skuat®sti
analyzovanym obsahefh. Pra diky tmto vlastnostem a moZnostem aplikace
povazuji jeji vyuziti za nejvho@dsi metodu pro p#itné zodpowzeni vyzkumnych
otazek a napbni mnou vytgenych obecnych di] které jsou definovany nize.

3.2.3 Stanoveni cil a a vyzkumnych otazek

Obecrt stanovenym cilem praktickéasti této bakai&kée prace je analyza
souwasného medialniho vystupu cestovatelského maga@iojektiv, ktery vyrabi,
produkuje a vysilé&Ceskéa televize, a to z pohledu tematické agendytdoparadu.
Analyza se fitom do zn&né miry zaklada nateoretickém podkladu uvedeném
v predchozich ¢astech prace. Rozbor stanoveného rozsahu dikgazinu ma
komplexre prostudovat, jak magazin dnes - #1po fticeti letech od svého uvedeni na
obrazovky, participuje na naglvani poslanCT jako média viejné sluzby, které ma
mimo jiné gispivat k lepSimu poznani, pochopeni #erdii ndrodniho a evropského
kulturniho @&ni a ddictvi.”* Zda poskytuje kvalitni a ve vSech ohledecHipay obsah
a zda je jehoifnos dostatny z hlediska poskytovani vyvazeného, tematickyrpbs,

poutavého a v jistém slova smyslu také popétrasného obsahu.

Prvnim konkrété vymezenym cilem je pomoci kvantitativni obsahomélyzy
zZjistit, jakou nErou se magazin ve stanoveném obdobi zabyval jedyroil tématy,
které jej specifikuji jako cestovatelskyipd (viz nize). Jednotlivé tematické kategorie
jsem stanovila je8tpred samotnou analyzoufigkteré budu pibézné zaznamendavat
jejich vyskyt v ramci televizniho vystupu fa@lu. Druhym vymezenym cilem vyzkumu

je zjistit, o jakych geografickych oblastech magakiformoval. Oblasti jsemffom

" tamtéz, s.101

2 CESKA TELEVIZE. Kodex Ceské televize: zasady napliiovani verejné sluzby v oblasti
televizniho vysilani. Praha: Ceska televize, 2003. 46 s. ISBN 80-850-0546-8. Dostupné také z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/kodex-ct/pdf/kodex-ct.pdf s.3
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vymezila do dvou hlavnich kategorii - Sadil a Stat (viz nize). DalSim jevem, ktery
budu ¥ analyzovani magazinu Objektiv sledovat, je vygkgkticky zamstenych rad,
které divaci mohou vyuZzitiprealizaci svych turistickych vyléta cest. Na zaklad
téchto stanovenych dilformuluji vyzkumné otazky, jejichz zodpézeni je nezbytné
pro zachyceni s@asné podoby a sp@enského vyznamu padu.
Z&kladni vyzkumné otazky:
* Nabizel magazin Objektiv pestrou a vyvazenou terkaiti agendu?
* (Sjakou intenzitou se magazin Objektiv ve sledéwanobdobi
zabyval stanovenymi tematickymi okruhy?)
» Zachycovaly odvysilané reportaze jednotlivé geagkaf oblasti vyvazenym
zpisobem?

« Jakcasto se v reportazich vyskytovaly prakticky 2z&mé turistické informace?

3.2.4 Vymezeni vzorku analyzovaného materialu ajed notky m éreni

Kvantitativni analyza zpravidla pracuje s vymezanyzorkem dat, ktery
vychazi z daného vybového souboru. Analyza celkového souboru exidtaljidat se
zpravidla neprovadi, a torgdevsSim z toho tvodu, Ze je rozbor stanoveného vzorku
dostatén¢ vypovidajici a z hlediska samotného analytickérargsu také efektijsi.
Vzorek tedy ve své podstatpredstavuje skupinou jednotek, které skote
pozorujemée? V této souvislosti je alereéba klast draz na spravné definovani
dostaténé reprezentativnino mnozstvi dat, ktery bude vypaydd predevsim
z hlediska analyzovanych kategorii. Pokud vzoreknue sprava, maizeme na zéklad
jeho analyzy vyvozovat tvrzeni platna pro cely swubat, a to se zanedbatelnym

zkreslenim.

Podle Trampoty a Vajthovské je vybrovy soubor pro kvantitativni analyzu
obvykle vymezertasow, popipac z hlediska vybraného média, Zan¥av tematicky.
Postupy pi ur¢ovani vyzkumného vzorku se mohotigad od pipadu liSit podle &elu
daného vyzkumu. Pro vyzkum s@sné podoby magazinu Objektiv povaZuji jako
nejvhodrjsi casové vymezeni analyzovaného materialu. Rozborliadg proveden na

vzorku materidl odvysilanych za cely rok 2014, tedy na celkem #i&ct pdadu, které

® DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost: pfiruéka pro uZivatele. 4., nezmén.
vyd. Praha: Karolinum, 2011. 372 s. ISBN 978-80-246-1966-8. s.93
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&itaji 149 premiéroy vysilanych reportaZf* Tento réni vyzkumny vzorek povaZuii
pro ely této prace za dostéte rozsahly a vypovidajici. Rok 2014 byl vybran na
zaklad mé uvahy, Ze je vhodné analyzovat ucelené obdabié by se zaroweco

nejvice piblizovalo sodasnosti.

Mimo stanoveni rozsahu vyzkumného vzorku je prarkiativni obsahovou
analyzu dlezité definovat také jednotku &feni. Jde o zakladni a nejmenSi prvek
rozboru, na kterém dochazi k samotnému analyzosdmnovenych prosmnych.

V piipact analyzy p#adu Objektiv je touto jednotkou, u které budu zkatimyskyt
jednotlivych kategorii, kazda reportdz. Pr&tS prehlednost je vSak v zaznamovém

o

archu zachovanaislusnost reportazi k jednotlivym dlfh.

3.2.5 Kbdovaci postupy

Pro spravné vyhotoveni obsahové analyzy je nejmapotebi formulovat
kodovaci postupy, které jsou podstatou vyzkumnébdokani. Kédovani znamena
proces, B némz zkoumané obsahy identifikujeme a zaznamenavakoeykité ciselné
hodnoty (kddy). Pracujemetfifpm v kddovacimi jednotkami (prvky, k nimz se vaze
meéieni obsahu). Ty nasleglizarazujeme do danych kategorii (viz nize), které pgpis
vlastnosti analyzovaného obsahuékdy se odbor& ozna&uji jako prongnné, protoze
mohou nabyvat tznych hodnof> Samotné kédovani je p@mé zdlouhavym
procesem, ktery tkvi v ghvém studiu mdfenych jednotek, ifixiemz je u kazdé
zaznamenano, k jaké kategorii nalezi. Vzhledemtkepam mého vyzkumu jsem se
rozhodla nepouzitiselné kbédy, ale pracovat spiSe s vyrazy ANO a MEré budu
aplikovat podle toho, zda dana reportdz nabyvéstnych kategorii. Vifjpadech, kdy
je tteba zaznamenatdity nazevci specifické oznéeni, jsou tato pojmenovani uvedena
bez jakéhokoliv kddovani. Tento postup podle méhaoru cely analyticky proces

zprehlediuje.

3.2.6 Stanoveni zkoumanych kategorii

Definovani kategorii vyzkumu je dalSim ddivym krokem pi realizaci

obsahové analyzy. Jiz citovana kniha Metody vyzkumddlii uvadi dva mozné postupy

" Do analyzy jsou zahrnuty pouze premiérové vysilané reportaze, nikoliv reprizy.
® SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu medialnich sdéleni. 2., preprac. vyd. Praha: Karolinum,
2004. 149 s. ISBN 80-246-0827-8. s.38
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jejich formulovani. Prvnim z nich je takzvané enmergkddovani, které je zaloZzeno na
predlEZném prozkoumani daného vzorku materiadlu. Druhynstypem je apriori

kodovani, tedy definovani jednotlivych kategotiég samotnym analytickym procesem
na zéklad urcité teoretick&i racionalni Gvahy® Pro (&ely obsahové analyzy magazinu
Objektiv jsem zvolila druhy uvedeny postup, ktegjckhazi pedevsSim z prostudované

teorie a vySe uvedenych znalosti.

Obsahova analyza magazinu Objektiv ma za cilitzigakoucetnosti se pad
v tomto obdobi ¥noval jednotlivym zemim a kontingmh a zarové zmapovat témata,
kterymi se zabyval. Jiz v teoretickém vymezeni jagredla definujici okruhy zajmu
cestovatelskych magazinskrze které tyto gady giblizuji divakim razné oblasti a
zajimavosti ze sita. Pro uchopeni seéasné podoby gadu Objektiv je proto nezbytné
provést analyzu pr&vtéchto atributi. Jednotlivé zkoumané kategorie jsem vymezila
podle tematickych okruh které jsou typickou naplni cestovatelskychgah. Jejich

specifika giblizuji nize:

Swtadil: Tento pojem pro &ely nasledujiciho vyzkumu definuji jako rozsahlou
pevninu, ktera ma geologicky vyzremé hranice. Do této kategorie nalezi vzdy jeden
swtadil podle toho, z jaké oblasti zkoumany reporidaterial pochazi. Pracujfippm
s rozatlenim swtadili na Afriku, Austrélii a Oceanii, Evropu, Asii, Sewé Ameriku

(véetre stati oblasti Stedni Ameriky), Jizni Ameriku a Antarktidu.

Stat: Definici pojmu stat existuje velké mnozstvi &Smou se |iSi podle toho,
v jaké &dni disciplit se vyraz uzivagi z jakého uhlu pohledu je najnpohlizeno.
V piipact této analyzy je postajici ukeni odpovidajici mezinarodni konvenci, ktera
stat definuje jako subjekt mezinarodniho pravaryksphuje tato kritéria: existence na
vymezeném statnim Uzemi, stalé obyvatelstvo, stdtoé¢ (vldda, statni aparat) a
schopnost vstupovat do vztals jinymi staty’’ Tato kategorie je z hlediska obsahové
analyzy pomdrné snadno ufitelnou prongnnou, u kazdé reportdZze odvysilané

v magazinu Objektiv jefetelrt uvedené, jaké zetrse tyka.

® TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal,
2010. 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4. 5.106

" Dé&jiny svéta, kontinentd, stat a regiond [online]. 2008. Terra Nostra [cit. 2015-05-10].
Dostupné z: http://www.terra-nostra.cz/obecn%C3%A9-d%C4%9Bjiny-sv%C4%9Bta-
kontinent%C5%AF-st%C3%A1t%C5%AF-%C3%BAzem%C3%AD
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Priroda: Tato kategorie zahrnuje ta témata reportaziakseuvisi s firodnimi
zajimavostmi v nejiznéjSich koutech ssta. V obecném slova smysliimpdu mizeme
ozna&it jako prostedi, ve kterém Zijeme. Pojenitpm zahrnuje Zivowi nezivou faunu
a fléru. Témata zobrazujicifipodni zajimavosti se v cestovatelskychiguech
vyskytuji pongrné casto, obvykle upozéuji na nejfizrejSi prirodni pamatky a

pozoruhodna mista.

Kultura : ReportaZze cestovatelskych magézé® mohou tematicky zatiovat
také na kulturni zivot v danych zemich. Kultutegstavuje specificky produkt lidské a
spole&enskésinnosti obvykle spojeny séjfakou tvarci nebo vzdlavaci aktivitou. Pokud
tvrdime, Ze je reportaZz z&pena na kulturu a kulturni téma, zpravidla to znaimee se
tyka napiklad uneni, literatury, hudby, naboZenstvi nebo jakékalé jlidské¢innosti,
kterd je typicky spjatd s danym ph@stim ¢i spole&nosti a obvykle se ipdava
Z generace na generaci. Kultura je gomy Sirokym pojmem, festo ji povazuiji

v kontextu dalSich kategorii za dostakespecifickou.

Technika: Do této kategorie fZeme z#adit veSkera témata tykajici se
technickych ¥d a specifickych technologii vyuzivanych ¢egtji v riznych oblastech
vyroby. Reportadze tematicky spadajici pod tuto datie se obvykle zabyvaji vynalezy,
nastroji, technologiemi a technickymi postupy tyimi pro danou spot@ostci oblast.

Architektura : Architektura paf mezi nejtypétéjSi symboly a projevy
spole&nosti. Pro mnoho lidi fpdstavuje hlavni tvod pro cestovanti cil jejich
turistické aktivity. Z tohoto @vodu jsem se rozhodlaémovat architektte zvlastni
vyzkumnou kategorii, ve které budu mapovat, jakatram se reportaze odvysilané v
Objektivu wnuji architektonickym pamatkam a zajimavostemlasibstavitelstvi.

Historie: PrestoZe historicka témata rrestavuji hlavni naplcestovatelskych
magazii, mohou se i odkazy na historické udalosti st@dpttem cestovatelského
z4mu. Reportaz ndiklad miZze zobrazovat séasnd mista skrze specificky pohled
Lhistorického putovani“. Pro komplexni zmapovannh&tické agendy Objektivu proto
zarazuji mezi vyzkumné kategorie také historii. Budl toci zjistit, jakou rérou se

zde reportaze vztahuiji k historickym téidmata vyznamnym udaloste#hpostavam.
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Spole&nost DalSi vyznamnou oblasti zajmu cestovatelskychagio jsou
spole&enska témata. i®lizovani charakteristik vzdalenych spéesti, jejich zfisob
Zivota i mapovani jejich jedigaych specifik povazuji dokonce za jednu ze zasddnic
roli cestovatelskych maga#in Reportaze se ifpom mohou zabyvat spaleosti
z raiznych pohled a zkoumat tak jednotlivé zajimavé aspekty jejiqind

Jiné Pro stanoveni této kategorie jsem se rozhodlhleslem na celkovou
pestrost a Siroky z&b moznych témat, kterd se v cestovatelském maga2bjaktiv
mohou vyskytovat. fédpokladam, Ze se mohou objevit zcela specifickértéze, které
svym zandfenim nebudou odpovidat zadnéiedrhozich stanovenych oblasti. Tato
kategorie proto slouzi i pro dapljici zmapovani dalSich moznych témat, ktera se

v Objektivu mohou vyskytnout.

Prakticka turisticka doporu ¢eni: V ramci obsahové analyzy fawlu jsem se
rozhodla zaréit pozornost také na poskytovani praktickych tiokstch rad divakm.
Spadaji sem informace o mistni dogagenach, dopoteni jak se chovat apod. U
jednotlivych reportdzi budu zaznamenavat, zda s@chlvy sdleni charakterem
odpovidajici této kategorii vyskytoval@j nikoliv. Zajimalo by n& piitom, zda se
Objektiv zcela soustdi na zachycovani zahranich zajimavostig¢i explicitné radi

svym divakim v oblasti cestovani.

3.3 Analyza tematické agendy magazinu Objektiv

3.3.1 Zastoupeni tematickych okruh

Na zaklad sledovani vsSech dil paradu odvysilanych vroce 2014 jsem
zaznamendvala vyskyt témat, kterym se reportazehvaobsazené énovaly. VyuZila
jsem pitom materiadl véejnd dostupny v online archivuCeské televizé® Ve
stanoveném obdobi byly televizi vysilany také mpriz roku 2013 a vramci

piipomenuti udalosti 17. listopadu 198%ktere archivni materialy z tohoto roku, tyto

8 Reportaze jsou vefejné dostupné online z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-
objektiv/video/
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reportdZe jsem vSak do procesu rozboru nezahrnalay’ nesphuji zasadni vlastnost
definované jednotky analyzy - nebyly vyrobené adpkmvané v roce 2014. Navzdory
puvodni edsta¢ o tematické celistvosti reportazi jsem zjistila gou pispsvky
magazinu Objektiv zpravidla polytematickeé, zabygajiobvykle démaci tiemi tématy.
Podle toho jsem tedy zaznamenavala jejiétiopnost. Nafiklad pokud se reportaz
vénovala girodk deStného pralesa a zarévéivotu mistniho domorodého kmene,

oznasila jsem v archu obtematické kategorie - tedyiPoda a Spoknost’®

Graf ¢islo 1 znézatuje intenzitu s jakou se reportazénavaly jednotlivym
tématim, tedy girodk, technice, kultte, architektée, historii a spokénosti. V kategorii
Jiné jsou nasledn zaznamenany ostatni aegdem nedefinované okruhy, jimz se
zkoumany material dnoval. Dodavam, Ze zhledem ke zwwané polytematnosti
piispsvka prevySuje poet zaznamenanych témat mnoZstvi analyzovanych fekino
(reportazi). Vysledky vyplyvajici z tohoto grafucmiérg ukazuji, Ze odvysilané
reportaze tematicky pokryvaly vSechny stanovenéedaie, avSak s rozdilnou

intenzitou.
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Graf ¢.1: Zastoupeni tematickych okruhi ve sledovanych reportazich (rok 2014)

" presné a kompletni Gidaje ziskané sledovanim dilti pofadu jsou zaznamenany na CD pfiloze
pod nazvem Zaznamovy arch.
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Nejcastji Objektiv nabizel pispivky tykajici se spoknosti a pirody. Ol
oblasti byly zastoupeny stejnémé - objevily se v Sedesatitipadech z celkového
poctu 149 reportazi. iekvapiv ¢asto se fispivky vénovaly také historickym témiain,
ty se vyskytovaly celkem v 58 reportazickispevatelé se pogrné intenzivré zabyvaly
i architekturou a kulturou navstivenych mist, tgtilasti se stalyiiednety jejich zajmu
vice nezétyricetkrat. Mér castym tématem reportdzi byla technika, ktera sevilbj

pouze sedmnactkrat.

Kategorie Jiné byla tena pro mé#x obvyklé namity piispivki, které jsem na
zatatku analytického procesu nepovaZzovala za chaistt#é oblasti z4jmu magazinu.
V prabéhu rozboru se vSak i zde vyprofilovalgkiera témata, ktera byla zastoupena
opakovall. Mezi nefastji pozorované oblasti se ialily kulina&stvi a mistni kuchyf
dale sport a podobné aktivityéatéma ¥dy a vyzkumu. (viz Grat. 2:) Objevila se zde
také naprosto specificka o#tvi, kterd jsem pro zajimavost do grafiadila také, jejich
vyznam z hlediska vyskytu je vSak zanedbatelny. ddéma humanitarni pomoci a
lazeastvi, které by se obegmn dalo zaadit do sektoru sluzeb, tato kategorie nictnén

nemusela byt stanovena, protoZe se takove téemgtiyslouze jednou.
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Graf &.2: Cetnost vyskytu jinych (prfedem nedefinovanych) témat
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Ze ziskanych vysledk vyplyva relativni tematickatueznorodost a obsahova
vyvazenost odvysilanych matefidhagazinu Objektiv. Spektrum témat zcela pokrylo
stanovené kategorie vyzkumu a odhalilo i dalSi sthlakterym byla ve vysilani
vénovana pozornost.iPbliz§im pohledu na ziskané hodnotyzame usuzovat, Zze mezi
dva hlavni pilfe obsahové nabidky Objektivu, coby cestovatelsk@hgazinu, pat
piiroda a spoknost. Ok oblasti byly prezentovany rigjsgji, vyskytly se v téendt
polovirg prispevka. MiZzeme se tedy ptat - gfrdomu tak je? Vzhledem k tomu, ze
mohu nabidnout své pdshy vztahujici se pouze kiaaolu Objektiv, jeieba brat mé
Z&wry s rezervou a siiinllédnutim k této okolnosti, neie se jednat o obecné 2av
aplikovatelné na cely sortiment cestovatelskych amag. Domnivam se ale, Ze
tematicka agenda tohotofjaolu je ovliviovana pray praktickym zamitenim na divaka
coby turistu, ktery se ma Objektivem inspirovatradicni podstaty cestovani vyplyva
snaha objevovat nova preéadli, tedy odlisné ffirodni podminky a Zivot v nich,&mz
souvisi vysoky podil fispivka zabyvajicich se spaleosti. Zajimavosti firodniho
charakteru jsou s nejvyssi pr&pddobnosti n€pstjSim cilem cestovaté] & uz mii
do jakychkoliv kout swta. Vysoky podil témat souvisejicich idrpdou je proto
v ramci tematické agendy Objektivu zcetaqeeny a neni po této strancekvapivy.

Jak zmiuji vySe, v reportadzich se&asto vyskytuji také informace o spatesti.
Kategorii Spolénost jsem zaznamenala vzdy, kdyZz se ve zhlédnutéispyku
objevovala vysSi mira informaci o sagném Zivat mistniho obyvatelstva. Zahrnuta
jsou tedy veSkera skbni @iblizujici nejiznéjSi aspekty kazdodennich aktivit, ale i
socialnich probléiin obyvatel. Pokud vychazim ze ziskanych vystedkohu tvrdit, Ze

divaci Objektivu ziskavaji v tomto ohledu inforémé nasyceny obsah.

Pri urcovani analyzovanych kategorii jsem zvlad/mezila oblast kultury a
architektury. Akoliv by architektura mohla byt podiekterych n&fitek zahrnuta pod
kategorii Kultura, povazuji ji z hlediska cestovakgch aktivit za dostateé
specifickou, aby byla ve vyzkumné struldwzdazena zvl&S Do kulturnich zajimavosti
jsem nasledh zaznamenavala pouze skirtesti souvisejici s kulturnimi projevy
lidskych ¢innosti a to tak, jak jsou specifikované teg@chozi metodologickéasti
vyzkumu. Vysledky ukazuji, Ze émto oblastem se Objektiv v uplynulém rocasmeval

pomérné intenzivré. Ze 149 reportazi se ve vice nez 40 vyskytovdi $informa&ni
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ramec vztahujici se k architektua ve vice nez 4@igpivcich dominovala také kulturni
tematika. Relativé vysokd intenzita zastouperichto témat podle mého nazoru do
urcité miry ot koresponduje s realnymi zajmy divakktei jako turisté vyhledavaji
architektonické pamatky, podobmatraktivni pro & jsou také kulturni specifika cizich

spole&nosti.

Pro uUplnost tematického spektra magazinu jsemozkodla k samostatnému
vymezeni kategorie Technika, kterou jsem v zazna&moarchu ozndla pokazdé, kdyz
se reportazni fispivek zabyval technologickymi postupy, ostatnimi t@échymi
zélezitostmi¢i vynalezy. Podle &kavani vSak tato kategorie nebyla v reportazich
zahrnuta s takovou intenzitou, jakou se&gabwnoval jinym témaim. Pouze v 17
piipadech bylo moZné tuto oblast zaznamenat. N&gkavani poetna vSak byla
kategorie Jiné, kterou jsem do vyzkumuiazhla prad¢ pro aiekdvanou pestrost
piedkladanych témat, které jsem zamowemohla pedem definovat. Vysledky zde &p
poukazuji ke zn@mé obsahovéueznorodosti magazinu. Vyprofilovalo se zde Sest
specifickych oblasti. V intenzit kterou se reportazesmovaly napiklad nejtzn€jSim
sportovnim aktivitdm pozoruji @p reakci na realné turistické zajmy divak/ysledek
pravdépodobré reflektuje oblibu cestovatiel praktikovat v navstivenych oblastech
sportovni¢innosti a travit zd€as aktivnim pohybem. Ostatni tematické oblastrgkse
ve sledovaném obdobi vyskytovaly v kategorii JimpéSe dopiuji pestré spektrum
charakteristického obsahu cestovatelského maga3iouzi vice méhjako zajimavy
doprovod k dominantnim témiah a podle mého nazoru #pji urcitou roli popularg-

vzklavaciho prvku, je tofiedevsim ¥da a vyzkum.

3.3.2 Obsahové pokryti geografickych oblasti

P¥i sledovani jednotlivych dil magazinu Objektiv jsem u kazdé zhlédnuté
reportdZze zaznamenavala také geografické obldstie skteré byl tematicky obsah
piiblizovan divakim paadu. Ugovala jsem fitom zaprvé fislusny s¥étadil a zadruhé
zemi, ve které byl material piaen. U cestovatelskych magazipochopiteld nezalezi
pouze na tematické agendbsahu, ale také na tom, které regiony a s jaktanzitou
divdkim predklada. Kdyby naiiklad pdad referoval o rozmanitych spoé@skych,
piirodnich i kulturnich aspektech Zivota, ale vSechalto tematicky wznorodé
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prispivky smeioval pouze k referovani o izkém geografickém ragigmebo o jediném
statu), nemohli bychom o takovém obsahu tvrdijezetohoto hlediska vyvazeny.

Vratim-li se zpt k paradu Objektiv, uz v gibéhu zaznamenavani jednotlivych
oblasti fivodu reportazi zde byla patrné jista nevyvazenoshjasreni jejich Ficin se
vSak stai ohlédnout na zsoby ziskavani audiovizudlnich matekialTy jsou
dramaturgii ptadu gedavany zejména siti stalychigpévateli. Tvarci poradu chgji
nabizet gvodni a autorské materialy, spoluprace s exterrastgstovateli je z tohoto
hlediska Zadouci. Na druhou stranu se gjéjich preference a #gob tohoto ziskavani

materiab podepisuji na jevu, ktery bych popsala jajeografickou nevyvazenost
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Graf ¢. 3: Zastoupeni s¥étadilia v ramci reportazi za rok 2014

Tato nevyvazenost vSak nemusi byt v ramci cesttalgtch magazihnezbytr
negativni vlastnosti. Jak pozorujeme v gréfslo 3, vroce 2014 bylo celkem 79
reportaZzi p&izeno v Evrop a zandtrovalo se pouze na témata vyskytujici se v zemich
tohoto s¥tadilu. Pokud bychom Objektiv chapalist¢ jako magazin weny pro
praktické vyuZiti v rdmci turistickych cest divgkneni rozloZeni podle zobrazovanych
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kontinenfi nelogické. Je to pré&Evropa, po kteréesti turisté cestuji n&stji.*® zda
se, Zze magazin tento trend kopiruje ve své obsamabilce. Nicmé&hnelze pehlizet
zcela zjevnou nevyvazenosti peferovani o danych oblastech. Neexistuje obyeikti
duvod (alespd z pohledu obsahové nabidky), propribéhu jednoho roku zadit do
vysilani 17 reportazi z tzemi Severni Ameriky, sbhssie zahrnout ve 3%igpsvcich a
napiklad Jizni Americe se&novat pouzectyrikrat. Divod této nevyvazenosti v3ak
vidim v podol a struktiie, kterou ma giexternich pispévatelh paradu. Jsou to prév
tito cestovatelé, kie z nejtizrejSich osobnich woda voli urité destinace svych cest.

Bezdi¢né tak ovliviwji skladbu oblasti prezentovanych Objektivem.

Dramaturgie s materidly pracuje spiSe po kvalitatistrance a ip jejich
zarazovani do vysilani se neohlizi na dlouhodobou tieivni podobu nabizeného
obsahu. Zdraziuji vSak, Ze je jev geografické nevyvazenosti podiého nazoru
zpisoben pr&¥ z uritych omezenych kapacitnich mozZnosti, které s sebhese
vyuZivani si externisti. Z pochopitelnych dvoda nelze zajistit, aby i tvarci poradu
k dispozici gispévatele v kazdé zemi a tak naslédméli moznost referovat o vSech
oblastech na zakladvyvaZzeného vylru. VyuZivani prace externich cestovatel
Objektivu @indsi vysokou miru autenticity a pestré tematickéidky, dani za tyto
piidané hodnoty je na druhé stéaponerné vychylena osa zajmu o dané spektrum

geografickych oblasti.

Z prostudovani ziskanych vysleditaké vyplyva, Zze pad nedisponuje zcela
jasnou pedstavou o svém zaiteni. Zda ma ambice byt jakymsi praktickyniywdcem
pro ¢ceského divaka ip jeho vlastnich turistickych aktivitackj priblizovat swt bez
ohledu na toto za#éieni a nefizptisobovat se tradinim oblastem zajméeskych turisi.
Pro prvni variantu by hovily napriklad Udaje z tabulkgislo 1, ze kterych jeigjméa
vysokd intenzita, kterou se magazin v roce 2014vadliématy z Chorvatska, trade
oblibené zerm c¢eskych turisi. Pro druhou moZznost hotiofakta, ktera rmizeme
vypozorovat srovnanim s tabulkdislo 2. Napiklad vidime, Ze se Objektiv zabyval
tiikrat Francouzskou Polynésii, tedynoval této exotické destinaci stejny prostor jako
napiklad Némecku (viz tabulka.1).

8v° Vyjezdovy a domaci cestovni ruch v roce 2012 [online]. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR. 2013 [cit. 2015-05-09]. Dostupné z: http://www.mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-cestovni-
ruch/Cestovni-ruch/Informace-Udalosti/Vyjezdovy-a-domaci-cestovni-ruch-v-roce-2012
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Opst za touto nekonzistentnosti sfpgit daraznou orientaci tca magazinu na
puvodni autorskou tvorbufpivajicich cestovatéla pouze ramcovou podobu jejich
koordinace fi pofizovani material. Ackoliv praw toto ne zcela jasné vymezeni zajm
muze zmsobovat witou roztistnost publika Objektivu - ti, ki¢ zde vyhledavaji
informace o netradhich a turisticky neprobadanych Uzemich, se u Welkpaitu
reportazi z Chorvatska mohou nuditst publika, ktera naopakiekava pispivky o
dostupnych oblastech, kam se planuje podivat, toldvyhledava informace o

destinacich ménpiistupnych, které lezi n#jglad v Oceanii.

Stat Pocet. Stat Pocet
reportazi reportazi
Velka Britanie 8 | Nizozemsko 2
Chorvatsko 8 | Recko 2
Rusko 7 | Portugalsko 2
Ukrajina 4 | Rumunsko 2
Slovensko 4 | Estonsko 1
Rakousko 4 | Lucembursko 1
Svycarsko 4 | Norsko 1
Island 4 | Malta 1
Polsko 4 | Bosna a Hercegovina 1
Svédsko 3| Itélie 1
Spanélsko 3 | Moldavsko 1
Francie 3| Rumunsko 1
Belgie 3| LotySsko 1
Némecko 3

Tabulka ¢.1: Zastoupeni reportazi z Evropy dle stait (véetné evropskééasti

Ruska)
Stat Pocet
reportazi
Francouzska Polynésie 3
Havaj (USA) 1

Tabulka ¢.2: Zastoupeni reportazi z Australie a Oceanie distata
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Stét Pocet. Stat Pocet
reportazi reportazi
Cina 9| Jizni Korea 1
Indonésie 6 | Nepal 1
Indie 4 | Japonsko 1
Filipiny 3| Jordansko 1
Rusko 3| Turecko 1
Vietnam 2 | Kambodza 1
Thajsko 2| Taiwan 1
Malajsie 2 | Maledivy 1
Pakistan 1| Afghanistan 1
Gruzie 1

Tabulka ¢.5: Zastoupeni reportdzi z Jizni Ameriky dle stakh

o

. Pocet
Stat repoﬁcéil’
USA 10
Mexiko 4
Panama 3

stftedoamerického regionu)

. Pocet
Stat repo::téii
Brazilie 3
Argentina 1
Bolivie 1

. Pocet
Stat repoﬁcéil’
Egypt 2
Madagaskar 2
Uganda 1
1

Reunion (Francie)

e

Tabulka ¢. 3: Zastoupeni reportdzi z Asie dle stdt (véetné asijskééasti Ruska)

Tabulka ¢.4: Zastoupeni reportazi ze Severni Ameriky dle sté (véetné zemi

Tabulka ¢.6: Zastoupeni reportdzi z Afriky dle stati
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Z tabulek¢islo 1 az 6 mzeme vyist kolikrat se v ramci s¥adili Objektiv
vénoval jednotlivym zemim, Antarktida nebyla zrma v Zadném z odvysilanych
materiati, proto ji vtomto pehledu neuvadim. Vifpad® Ruska jsem se rozhodla
zahrnout reportdZze pochazejici z evropgkéti této zem do kontinentu Evropa a
piispEvky zachycujici témata z asijskésti v Fislusné tabulce Asie (tedyslo 3). Stat
Havaj nélezi k USA, vyskytuje se vSak v Oceaniipotpr jsem zachovala jeho
geografickou fsluSnost k této oblasti, podobny postup byl apldo v gipad
Réunionu. Jak jsem popsala vySe, geograficky Objektnabizel vyvazeny obsah.
Mnozstvi reportazi, které se kjednotlivym zemimtatmji, neodpovida jejich
geopolitickému vyznamu, rozloze, to obyvateki jinym charakteristikam. Zastoupeni
zemi vychazi prawgpodobré pouze z nahodného Wi autofi reportdzi @ jejich
cestovani. V tabulcéislo 7 a grafigislo 4, které jsou vyobrazeny nizZe, je zachyceno 15
negasgjSich zemi podle vyskytu v Objektivu. Je patrné,nigvice prostoru &noval

magazin USA, Ruskiing, Velké Britanii, Chorvatsku a Indonésii.

Pocet
reportazi
USA 11
Rusko
Cina
Velka Britanie
Chorvatsko
Indonésie
Indie
Mexiko
Ukrajina
Slovensko
Rakousko
Francie
Svycarsko
Island
Polsko

Stét

(=Y
o

AR |O|0|0|O©

Tabulka €. 7: Nejtastéji zobrazovaneé staty v p&dgadu Objektiv za rok 2014
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Graf ¢.4: Nejéastji zobrazované staty v pdadu Objektiv za rok 2014 v grafickém

znazornéni

3.3.3 Pritomnost praktickych turistickych doporu ceni

Pfi sledovani magazinu Objektiv jsem zaznamenavalke t@fitomnost
praktickych turistickych dopoteni, ktera se zde podle tvrzeni dramatuégyyskytuiji.
(viz Priloha¢. 2) Jak vyplyva z vySe uvedenych pozriai®bjektiv se neprofiluje zcela
vyhrareéné jako televizni cestovatelskyiguodce. Jednotlivéifspivky sicecasto nabizi
pohled cestovatele na navstivené lokality, ale tpolak vyuZitelné rady a typy pro
vlastni cesty nep#t mezi pravideld se objevujici informace. U jednotlivych il
magazinu jsem zaznamenavala prakticka dagmiyakéhokoliv charakteru, ktera by se
do této kategorie mohlg&dit. Obvykle Slo o informace vztahujici se k dogra dané
oblasti a rady ohlednorientaceci pohybu na navstiveném misObjevovala se také
upozorrni tykajici se vhodného spotnskéeho chovani, zviyika gripadného nebezpie
které cestovani po dané lokalimiuze ginést. V reportazich byly obsazeny také
informace o cenach za ubytovaciizani¢i stravu. Celkem byla prakticka turisticka
doporweni zahrnuta v 77 reportazich. Vzhledem k vySe &néimu charakteru padu
je toto cislo pongérné vysoké, nicméé prispiva k chapani role Objektivu, ktera tkvi
spiSe v informovani o zajimavostech veétsvnez snaze byt fiwodcem a praktickym

radcem pro paeby turistiky.
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3.4 Shrnuti vysledk d

Iv L

Cilem analytickécasti bylo zmapovani tematické agendyrgou Objektiv a
zZjisténi, zda vtomto ohledu nabizi vyvazeny a pestryabb<ront toho doSlo
k analyze zastoupeni geografickych oblasti, ktersyenv roce 2014 zabyvaly jednotliveé
piispivky odvysilané timto magazinem.fi Psledovani stanoveného mnoZstvi
reportdZznich materi@ljsem se sousdila také na ifitomnost praktickych turistickych
doporweni, kterd by divaci mohli vyuZitipsvém vlastnim cestovani.

Tematickda agenda magazinu Objektiv je podle énigth vysledk analyzy
pomérné vyvazena a nabizi divakn cestovatelsky pohled na Siroké spektrum oblasti
lidské ¢innosti, aktivit a zajm, prirodnich i kulturnich redlii, historickych témat a
dalSich poznaitk Rozbor ziskanych vysledkukazal, Ze je zastoupenichto témat
dostatén¢ riznorodé a nabizi televiznimu publiku moznost vyzn@no rozdeni
obecnych znalosti, flgemz jsou veSkeré zkoumané tematické kategorie wpaety
v relativrg vyvazeném pogiru. MiZzeme tedy mluvit o zdaém spoléenském finosu

magazinu, skrze ktery Ize obohatit divackégommi o zobrazovanych zemich.

Jak je uvedeno vipdeslé ¢asti bakaléské prace, td obsah magazinu
Z propotné nej\wtsi ¢asti [rispsvky parizené externimiifispévateli. VEtSinou se jedna o
stalé spolupracovniky a cestovatelefikperizuji reportaze $ svych cestach, pojpac
z mist, kde Zziji. Tento Zsob ziskavani materialse vSak vyznaminodrazi na dalSim
analyzovaném jevu, ktery byl pracavipojmenovan jako geografickd vyvazenost
obsahu. Jeigjmé, Ze &oliv je po tematické strance faa tiznorody, niize vzhledem
k dalSi kompozini sloZce - tedy zobrazovanym oblastem — nabizetmto ohledu
nevyvazeny a omezeny obsah. Tento jé&tom nemusi byt zcela patrny pro jeho
tvarce, gedevSim dramaturgy, Kfedbaji na obsahovou pestrosti@du, nebt bez
kvantitativni analyzy dostate¢ velkého mnozstvi odvysilanych reportazi za dostite

dlouhédasové obdobi nelze toto sfavani odhalit.

V roce 2014 tak bylo ve vysilani magazinu zahrriitoké spektrum témat, ale
zarover skrze & byly v nepondru prezentovany jednotlivé zénpotazmo sitadily.
Napiklad témata z Evropy se vyskytovala v 53 % vSeobmperos odvysilanych

reportazi, u 26,2 % zkoumanych jednotek se jedoatoaterialy piblizujici témata
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o

z Asie, nasledovala Severni Amerika, které geovalo 11,4 % reportazi. Afrika se
v Objektivu vyskytla pouze ve 4 %ipadi, Jizni Amerika a Austrélie a Oceanie shodn
pouze ve 2,7 %. Co secty stail, nejvice se reportaze zaravaly na USA (celkem 11
reportazi), Rusko (10fspsvka), Cinu ( 9 zaznamenanyclfipadi), Velkou Britanii a

Chorvatsko, které byly prezentovany v 8 reportdZpitspsvcich.

Z vysledii analytickécasti tedy usuzuji, Ze se Objektiv snazi naplnit dizaé
cile - zaprveé ¥novat se destinacim, ktetésti turisté nav8vuji a @iblizit jim napiklad
mért znamé aspektythto zemi, coz by vystlovalo vysoké zastoupeni evropskych
stati v obsahové nabidce magazinu. Zatoake [Fiblizuje exotické a méndosazitelné
oblasti s¥ta, do kterych se divacitipsvych cestach spiSe nepodivajékaliv se mize
zdat, Ze snaha o naphi obou &chto odliSnych zagria musi vést k nutnym ztratam na
sledovanosti, tento trend v popularipafadu nesledujem®. Objektiv si udrZuje
pomeérné rozsahlou divackou zakladnu a pokud mohu usuzoypaiznatk nabytych pi
intenzivnim sledovani stanoveného mnoZzstvi materigaradoxs vidim i za timto
divackym uspchem totoZznou ificinu, jez zmisobuje i geografickou nevyvazenost
obsahu. Touto jfi¢inou jsou externi jispévatelé magazinu. &oliv vede spoluprace
s nimi k jevam popsanym vyse, jsou to zardé\ejich autentické a jedigaé pohledy na
zobrazovana témata, jezZ nejen dodavaji Objektivilauwr charakteristickou podobu , ale

nejspis stoji také za jeho popularitou u divak

Zaver

Zpracovani tématu této prace bylo ve své pogdtahcipovano deduktivnim
zpisobem, ficemz postupovalo od obecnéhorazeni cestovatelskych magakido
kontextu televizni tvorby k posledni fazi, kterazadyvala analyzou tematické agendy
magazinu Objektiv. Touto postupnou konkretizaeidgladanych poznaikbylo mozné
zachytit téma prace ve srozumitelnych konturaclegillizovat pouze omezeny thel
pohledu. Zarovie tak doSlo ke zmapovani doposud spiSe opomijengastuelevizni
tvorby. Opomijenim je mim ale gedevsSim nedostatek prostoru z hlediska teoretického

81 Mésieni zprava o sledovanosti: Duben 2015. 2015. ATO - Mediaresearch. Dostupné také z:
http://www.mediaresearch.cz/wp-
content/uploads/2014/06/M%C4%9Bs%C3%AD%C4%8Dn%C3%AD-zpréeC3%Alva-
2015_04.pdf
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badani, protoze v rdmci televizniho vysilanirtveestovatelské magaziny - stejako

cestopisy <asto z&azovanou a do jisté miry obvyklou $ést programové nabidky.

Prvnicast prace se tedy soteslila na obecnéfiblizeni cestovatelskych paxii
skrze Zzanrovou kategorizaci televizni tvorby. Zmemitého spektra nazor a
teoretickych poznatk na tento zpisob dleni byly nasled& priblizeny pohledy
n¢kterych autolt a odbornik, pomoci kterych byla objasna Zanrova specifika
zkoumaného tématu. U cestovatelskychrapgpd bylo timto zmisobem piblizeno
vyuzivani prvk prtiznanych pro televizni publicistiku i aplikovani jistycpostug
typickych pro tvorbu dokumentarni. Kratce se taxiioval také o reportazi a jeji tloze
v paradech tohoto typu, reportdzni metodou zaznamenajiidax/osti z iznych mist

sWta totiz gedstavuji zakladni stavebni prvek cestovatelskyabamniri.

DalSi ¢asti prace uz se timto magazinem zabyvaly kongiétiNejdiive
z hlediska jeho vyvoje a séasné realizace. Co se&g&yzaznamenaniatezitych milnika
v historii paadu, bylo toto zpracovani z hlediska dostupnychojaddo ugité miry
zavislé na materidlech oficid@npublikovanych turci poradu, g vyuZivani €chto
zdroji vSak dochéazelo k @wovani jednotlivych dat. Informace, které z hlediska
objektivity nebyly spolehlivé, do textuitbec z@azeny nebyly. Kromitoho byla gktera
data a faktaterpana z archiviCT. Udaje poatebné k zachyceni jednotlivych kiiok
souwasné realizace Objektivu pak bytgrpany z rozhovdr s tvirci magazinu. V této
oblasti byla spoluprace s lidmi podilejicimi se twarb¢ Objektivu Zadouci, nelio
zarwovala autenticky pohled do zakulisfigravy pdadu. Jsou zde tedyriplizeny
jednotlivé aspekty spojené sjeho vyrobou, drangétua cerpanim reportaznich

prispsvka.

V praktické casti prace byla vyhotovena obsahova analyza éEam na
tematickou agendu a celkovy televizni vystup Olyekrza rok 2014. Vyzkumny proces
byl nejprve po formalni strance zakotven v metodienasled& proveden na
stanoveném vzorku reportazniho materialu. Nasledadyza vysledk ptitom objasnila
zpasob, kterym Objektiv v daném obdobi nabizel svaendg. Jak bylo zjisho, témata
reportazi jsou pommné pestra a pokryvajituznorodé zajimavosti a oblasti zajmu
cestovatal. Ur¢ita nevyvazenost vSak byla zaznamenana v intenaiisahového

pokryti geografickych oblasti. Zde vysledky ukazagané vychyleni rovnovahy
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smérem k oblastem Evropy. Co secéy zastoupeni jednotlivych statje zde patrna
znana nepravidelnost a nekonzistentnost. Oba rysyhah&anabidky magazinu jsou
piitom pravatpodobré zpisobeny strukturou jehorigpévatelské sit. Ta je zaloZzena

Z nejWwtsi ¢asti na externich spolupracovnich,dasgji cestovatelich.

Summary

The topic of this thesis was processed in thectoe from the general
categorization of the travel magazines in the odné television production to the last
phase, which dealt with the analysis of the themnagienda offered by the magazine
Objektiv. Presented findings describe the topidhaf thesis in clear contours and in
addition, clarify so far overlooked topic - theravie not been devoted much space in
proffesional and theoretical literature to thisdypf TV magazines yet. The first part of
the thesis is therefore focused on the generaloappr of travel programs by genre
categorization of the television production. Throudjverse spectrum of views and
theoretical findings were subsequently capturechiops of some authors and experts,
through which were explained genre specifics ofn@rad topic. Thesis also briefly

deals with reportage, which is an important elenoémtavel magazines.

Next part of the thesis deals specifically witle tinagazine Objektiv. At first
with regard to its development and the current enmntation. When describing
important milestones in the history of the progrdmare were used available resources
officially published by authors of the magazine wéwer, there was made a validation
of each used data. Information that in terms okdiyity were not reliable have not
been included in the text at all. In addition, agrtfacts and figures were obtained from
the archives of Czech Television. The data deswibhe individual steps of the current
implementation of the Objektiv comes from interveewith the creators of the
magazine. In this part the cooperation with theppeavolved in the formation of the
programme was useful because it guaranteed authesityht into the topic. In this part
of the thesis are therefore presented various tspetated to the production and

dramaturgy.



49

In the practical part of the thesis was made canéamalysis focused on the
thematic agenda of the Objektiv as it was offerednd) the year 2014. Subsequent
analysis of the the results clarified the way inickhObjectiv in the given period
offering his agenda. As revealed, topics of reparése quite varied and covered a
variety of points of interest. However, certain sfdnce was noted in the intensity of
content coverage of geographic areas and regatditiye representation of individual
countries, there was considerable unevenness awhsistency. Both features of
content offer of the magazine are probably causetth® structure of the network of its

contributors which is based largely on the extecoaperating travelers

Pouzita literatura

BECH-KARLSEN, JoByt pitom: reportaz jako zanr a metod@slo:
Universitetsforlaget, 1991. 208 s. ISBN 8271470949.

CESKA TELEVIZE. KodexCeské televize: zasady napVani véejné sluzby v oblasti
televizniho vysilanPrahaCeska televize, 46 s. ISBN 80-850-0546-8. Dostupké t:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/content&kexd/pdf/kodex-ct.pdf

DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalostinoicka pro uzivatele4.
vydani. Praha: Karolinum, 2011. 372 s. ISBN 978286-1966-8.

EDGERTON, Gary R. a Brian Geoffrey ROSHinking outside the box: a
contemporary television genre readeexington: University Press of Kentucky, 2005.
368 s. ISBN 08-131-2365-8.

HILL, Annette.Restyling factual TV: the reception of news, doautarg, and reality
genres New York: Routledge, 2007. 263 s. ISBN 978-02038035.

JAKUBOWICZ, Karol.Nova ekologie médii: konvergence a mediamorfglia:
Verbum, 2013. 334 s. ISBN 978-80-87500-38-5.

JANDOUREK, JanUvod do sociologiePraha: Portal, 2003. 231 s. ISBN 80-7178-
749-3.

KAMINSKY, Stuart M. a Jeffrey H. MAHANAmerican television genreReprint.
Chicago: Nelson-Hall, 1988. 250 s. ISBN 97808823332

KOSCO, JanZurnalistické Zanry v televiZPraha: Noving 1984. 179 s.

KUCERA, JanUvahy ped obrazovkouPraha: Statni pedagogické nakladatelstvi,
1977. 176 s. Eebni texty vysokych Skol (SPN).



50

LACEY, Stephen a Jonathan Bignélopular television drama: critical perspectives
vyd.ani. Manchester: Manchester University Pre@852255 s. ISBN 978-071-9069-
338.

MARSHALL, Jill a Angela WerndlyThe language of televisiohondon: Routledge,
2008. ISBN 978-041-5251-198.

NICHOLS, Bill. Uvod do dokumentéarniho film&raha: Akademie muazickych @ni v
Praze, 2010. 316 s. ISBN 978-80-7331-181-0.

ORLEBAR, JeremyKniha o televiziPreklad Helena Bendova. Praha: Nakladatelstvi
Akademie muzickych usmi, 2012. 213 s. ISBN 978-807-3312-466.

OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADAPrakticka encyklopedie Zurnalistiky a
marketingové komunikaca., rozs. vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBNB0D7-2772-
667.

OSVALDOVA, B., KOPAC, R. NEMCOVA TEJKALOVA, A. O reportazi, o
reportérech. Praha: Univerzita Karlova v Praze, nakladatelkssiolinum, 2010. 130 s.
ISBN 9788024617817.

RUR-MOHL, StepharZurnalistika: komplexni pivodce praktickou Zurnalistikou
Praha: Grada, 2005. 292 s. ISBN 80-247-0158-8.

SCHULZ, Winfried.Analyza obsahu medialniché&ehi. 2., greprac. vyd. Praha:
Karolinum, 2004. 149 s. ISBN 80-246-0827-8.

SKLENAR, VAclav.Deset kapitol o dokumentarnim televiznim filmu: posluchae
fakulty filmové a televizn®. vyd. Webni texty vysokych Skol. Praha: SPN, 1983. 135 s.

SPONAR, Tomas, Vendula KREOVA a Lucie HORACKOVA. Objektiv ma 20 let
PrahaCeska televize, 2007. 167 s. Ed(eskeé televize. ISBN 978-80-85005-73-8.

STOLL, Martin.T# podoby televize: Skripta Literarni akademie Souké vysoké Skoly
Josefa SkvoreckéhBraha: Literarni akademie (Soukroma vysoka Skoszfa
Skvoreckého), 2013. ISBN 978-80-86877-67-9. Dastujaké z: http://www.art-
campus.cz/la/wp-content/uploads/2014/05/martin-drdipodoby-televize. pdf

STORKAN, Karel.O reportdzi prakticky i teoretickyPraha: Vydavatelstvi a nakl.
Novinar, 1985

SVARCOVA, TerezaNa cest: Soubor cestopisnych reportaBrno, 2008. Dostupné
z: https://is.muni.cz/th/144146/fss_b/Bakalarskacprpdf. Bakai&ka prace.
Masarykova univerzita. Vedouci prace Ing. Rudolfdu

TRAMPOTA, Tomas a Martina VOFCHOVSKA. Metody vyzkumu médRPraha:
Portal, 2010. 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4.



51

Internetové a ostatni zdroje:

ASA BERGER, ArthurTelevision Genregonline]. [cit. 2015-03-23]. Dostupné
z:http://culturestudies.pbworks.com/f/Television+@s+EncyclopediatArticle.doc

Déjiny swta, kontinent, stat: a region: [online]. 2008. Terra Nostra [cit. 2015-05-10].
Dostupné z: http://www.terra-nostra.cz/obecn%C3%8&4%9Bjiny-sv%C4%9Bta-
kontinent%C5%AF-st%C3%A1t%C5%AF-%C3%BAzem%C3%AD

Febio: Tvorba - Cestomanjenline]. 2004. Febio [cit. 2015-05-08]. Dostupné
http://www.febio.cz/index2.php?chlan=cz

Historie poadu Objektionline]. Ceska televize [cit. 2015-05-08]. Dostupné z: view-
source:http://www.ceskatelevize.cz/porady/10969 2185 ektiv/1734-historie-poradu/

KLEKNER, Martin. 2011Video-zone: Recenze - Tajemstvi trikovych platen -

dil [online]. Frevzato Zasopisu PiXel 9/2011. Atlantida [cit. 2015-05-0Bpstupné z:
http://www.video-zone.cz/recenze/tajemstvi-trikokyaaten-1-dil-t52.html
NejsledovadjSi publicistické pgady[online]. 1998. TN AGB MF - TV PROJEKT -

ATO [cit. 2015-05-10]. Dostupné také z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contentdsslanost/zebricky/1998_nej/nejPUB98.pdf

M¢sicni zprava o sledovanosti: Duben 2015. 2015. ATCedidresearch. Dostupné
také z: http://www.mediaresearch.cz/wp-
content/uploads/2014/06/M%C4%9Bs%C3%AD%C4%8Dn%C3%AD
zpr%C3%Alva-2015_ 04.pdf

Padesat peadi s nejvy3si divackou spokojenostiGiel v roce 200Qonline]. 2000.
Sociologicky vyzkunCT + Taylor Nelson Sofres Media - ATO [cit. 2015-06}.
Dostupné také
z:http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/conteleiddvanost/zebricky/2000_celkove/5
0_nejspok_ctl 2000.pdf

Porad Prima ZOOM Sét slavi 20 let!Cim je tak vyjimeény?[online]. 2015. FTV Prima
[cit. 2015-05-08]. Dostupné z: http://zoom.iprim@atanky/porad-prima-zoom-svet-
slavi-20-let-cim-je-tak-vyjimecny?special=954268

Specialni dil Objektivu k 20. vyfioparadu. VideoarchivCT. 2007. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-aloyék07411030400107/video/

Video bonus: O historii p@adu[online]. Ceska televize [cit. 2015-05-08]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-alyékonus/10994-0-historii-
poradu/

Vyjezdovy a domaci cestovni ruch v roce 2Z@hline]. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj CR [cit. 2015-05-09]. 2013. Dostupné z: http://wwwnmcz/cs/Podpora-
regionu-a-cestovni-ruch/Cestovni-ruch/Informace-ldg&/'VVyjezdovy-a-domaci-
cestovni-ruch-v-roce-2012



52

Seznam pfiloh

Priloha¢. 1: Vyvoj designu loga p#adu Objektiv (obrazek)
Priloha¢. 2: Pirepis rozhovot s tviirci magazinu (text)

Priloha¢. 3: Zaznamovy arch (Filozené CD)

PFilohy

Priloha &. 1: Vyvoj designu loga p#adu Objektiv, zdroj: archivCT (obrézek)




53

Priloha¢. 2: Pirepis rozhovoti s tviirci magazinu

Rozhovor s rezisérem magazinu

(uskuté&nén 16.4.2015 v buda/CT)

Jak probiha priprava jednotlivych dili Objektivu?

Charilaos KaradzZos: Dramaturgy® vyberou pispevky do kazdého dilu, v Utery se
potom @&la priprava. To znamena Ze se reportaze zkontrolijpaolre zkrati, upravi a
udélaji se podkresy dath studii, to je to, co za moderatorkami.

Jak dlouho priprava probiha?

Ch.K.: Praw od toho utery, ve &du jdou pispevky na michéky, pichazeji speakg
namluvi se to a usazuje se hudbacwetek pichazi naradu kompletace ve virtualnim
studiu, takZe se to vlagtela t7i dny, plus ta piprava... gipravu a dramaturgickou
praci to ctlaji Vendula a Anetta. fpravi reportaze, napiSou nam ty studia, nastiny a
my podle toho, jak ony to napiSou, palache pipravu v rezii, to znamena -
nachystdme si podkresy déch studii... a dldme to asi i dopoledne.Samozejne,
pokud se nemusi/éiat reportaze, ty uz jsou aletginou segihané, takze tady probiha
jenom Uprava, nebo se to zkontroluje obsahavtechnicky, jestli jsou materialy

v paddku a vyhovuji poZzadaia na vysilani.

Vzhledem k vaSi dlouholeté spolupraci na tvor® Objektivu mizete posoudit, zda
doSlo k ngjakému posunu v gripravé poradu. Je dnesni realizace rozdilna od té
Ch.K.: Vicemén priprava probiha hod# podobr. Jediny rozdil je v tom Zegutim
probihalo nat#&eni v realné dekoraci, moderator seda stolem. Jediné, co se na
zacatku devadesatych let pouzivalo, byldjaka grafika popipad kolaz vedle
moderatora, ale vSechno séla v realném progedi. A pozdi se pesSlo na virtualni
studio, Objektiv byl tady vlastnprvni virtualni p@ad. Navic pivodre se vyuzivalo
reportazi od zpravodaj lidé nendli patiicnou externi techniku Oni samiepr¢ ti
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zpravodajové @i treba viccasu se Objektivuémovat a ja si myslim, Ze je to i bavilo,
protoze mohli od politiky odhnout k témaim, ktera je bavila, do2d¢li se réco o té
zemi. TakZe to je asi nefgi rozdil, Ze & uz to jsou hlavéiexterniste, i kdyz&Sinou to
jsou taky kameramani, Kie cestuji s gjakym dalSim clovekem, teba rjakym
novinaem a uz nam to dodavaji vicerdéstiihané. Té’ je vlastw mnohem &Si diraz
kladeny na tu dramaturgickou sloZzku, materialy sesimhlav@é dramaturgicky
zkontrolovat, upravit, protoZze ne vSechno se ddatyss uz po té novingké nebo i po
té technické strance. (...) A na kompletaci vZzdyidel rezisér, dvacet let jsem sl

s Pavlem HanuSem adtese viceméh pravidelr¥ stidame s Frantou Karvankem a

Tiborem.(Tibor Szilvasi, pozn. autorky)

Zménil se Objektiv po roce 1989?

Ch. K.: Vroce 89' za&ali moderovat lidé, kté museli pedtim odejit - Richard
Honzovié nebo Kamila Modkova. Objektiv jim umoznil vratit se na obrazovidepa
jen na kratkou dobu, alepce. Feba Richard Honzo#ipotom jest celouradu let, i
kdyZz uz nemoderoval, knam chodiflati speakera, protoze ten jeho hlas byl
nezandnitelny a krasd se s nim pracovalo. TakzZe pro tyhle lidi to bydaknatkou dobu
alespai nejaka satisfakce, Zze se mohli na tu obrazovku vr&tit revoluci se stahli
nekteri zpravodajové a zaroxelidé za®ali cestovat.... dnes uz vicerdémize ta@it
kazdy, nebo aspokazdy ma pocit, Zeilbe t@it. RozSkovala se i gi téech externich
pracovnil¢, ktei dnes uz fevazuji. Je to i tim, Ze jsou stali zpravodajoeeé viytiZzeni,

zvlase po zahajeni vysilariT24.

Jak se na vyrol& poiradu odrazily zmény spojené s technickym vyvojem?

Ch.K: Driv se vSe tdlo na film, ten se musel poslat, vyvolat, gésit... takze cely
proces byl mnohem delSi. Ta technika uz dneskauwotiaolik, Ze kazdy, kdo se o to jen
troSku zajima, tak se to néuKdyz reba pispevatel jede do &aké exotické ze#ntak
mu dam gjakeé rady, pokud toréba neni profesionalni kameraman, aby dbec bylo

k pouziti, aby ser¢ba nestalo, Ze ¢kam vyjede a 14 dni tamcip aby se pak

nedozvdél, Ze je to nepouZitelné.

Otazka: V ¢em spa¥kujete vyznam magazinu Objektiv?
Ch.K.: Myslim, Ze ne vSichni maji mozZnost cestovat. AiekgdyZ se afas setkavam

s lidmi, ktéi Objektiv sleduji, tak jsou tasto uz starsi lidé, kieoceiuji, Ze se mohou
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podivat na mista, kam uz seéeha kvili nedostatku fyzickych sil nebo finarich
prostedki nemohou sami vydat. Objektiv ale nenabizi poustogisné reportaze,
vyskytuji se tam i dalSi témata, rdgbad technicka, divdkn se tak rozsuji obzory.
Prispevky z Objektivu je pak mohou nasavat k dohledani dalSich informaci. Takze je

to takovy inspirator a pivodce po dni ve svte.

Jak bude Objektiv vypadat do budoucna? Pod& mu udrZet se na televiznich
obrazovkach?

Ch.K.: Samozejnme se niZe stat, Ze ékdo usoudi, Ze jegba zrdnit image pdadu nebo ho
zrrenit Uplre. Kazdopads, kdyZ tady nebude Objektiv, tak tu bude jiny aélek\paoad. Poiady
tohoto typu se budou vysilat dal a objevuji se ad& televizi. Nevim, jak dlouho jesude
fungovat zn&ka Objektiv, doufam, Ze dlouho, zdjem divgkrad je... kazdopaghmyslim, ze

tenhle typ peadi zCT nezmizi.

Bude se podle vas Objektiv muset ifizpiisobovat novym médiim, napiklad v mire
interaktivity?

Ch.K.: Nejspi$ ano, ale s ohledem na to, jakému pubdikudgeny. Myslim, Zze mladi lidé, Kie
sedi doma u pitace nejsou v satasnosti zrovna cilovou skupinou Objektivu. Tou giSes
starSi a konzervativiigi cast publika. Ve chvili, kdy bude Obijektivili§ technicky nebo
interaktivni, tak uz bude pro tuto generacilig slozity. V okamZziku, kdy se to posune timhle
snerem, tak bude nadale podabrzamgenym typem magazinu, ale uz budéeny jinému
okruhu divak. Prizei tech sowdasnych si zachovava diky tomu, Ze je autenticky & eho
obrazova sloZzka nijak nezneni@je. StarSi generace diviakje zvykla sledovat pady
s urditym tempem a Ahovou skladbou a formaty jako je Objektiv si stdtzi sledovanost bez
velkych vykys. Prospiva mu i ten nebhi vysilacicas, je to takovy idealni odleéény paad

k ranni k&¥, divak se s nim projde poés a potom po odde miize na @jaké cesty vyrazit sam.

Rozhovor s dramaturgyni magazinu

(uskuté&nén 16.4.2015 v buda/CT)

Plati, Ze ten, kdo moderuje, se zarowestara i o dramaturgii daného dilu?

Vendula Krejova: Nebylo to tak vzdycky, vlastiomas Sponar dhl dramaturgii
hrozre dlouho gedtim, nez to/edal m@. To bylo s jeho odchodem, kdyZaadelat
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jiné pracovni aktivity. Ale vzdy byli moderatalva a jeden dramaturg,7@/ se jich
stridalo i vic, byli to hlava lidé ze zahramrhi redakce, aseba na @& vychazela ta
moderatorska funkce jednou zasit. Te je to tak, co pasSla Anetta Kubalova, Ze
Objektiv vlastd delame napl. Kazda si dlame ten sy dil, pak si ho i odmoderujeme,
obcas si i tak trochu pomahame, upravujeme si s&&ndebo kontaktujeme ty
cestovatele, j&tbareknu volal mi ten a ten, jede tam a tam... tak mébdgoehled o

tom, co tady vznika.

Podle jakych pravidel materialy do pafadu vybirate?

V.K.: Snazime se, abyeim néjaky pesah, teba tady v televizi pracuje rezisér, ktery se
venuje free divingu. A kdyz jede do Egypta, tak pm rchceme, aby tam na#,
protoZze se tam jezdi spiS na dovolenou a jen Stomah Turisté se uité nepotopi

k vrakim... Takze to jesiiklad toho, o co se snazime, nabiz&onvic, nez co lidé uvidi,

kdyZ se vypravi na vlastni dovolenou.

V ostatnich pfipadech vas cestovatelé kontaktuji samifedtim, nez se vydaji na
cestu?

V.K.: Ano, tSinou, je to tak, Ze staliFigpevatelé si tu cestu planuji dégdu,Fikaji si

Ze pojedou tam a tam, takZze se ptaji, jestli byase o tom nehodila reportaz, v kostce
si Fekneme, na co se zaih, ale stava se Ze cestovatel je tam 14 dni, mestvSechno,
nebo naopak ho zaujmeao jiného. Takze mameghled zrovna jen o tom, kdo kde
nat&i a patitame s tim, Ze ndm po navratu doda material, ee€kt jsme se rdmcév
domluvili, pogipad néco navicci neco, co cestovatele zaujalo a neghd pfi natéceni

opomenout.

Jsou tyto materialy uz réjak editované a upravené?

V.K.: Lidé, ktei prispivaji pravidel#, namvetSinou poSlou text spalee s obrazky, v
podstat poslou hotovoudc. Nekterym dalSim material opoznamkujeme a dogione
nejaké apravy. Potom tedy ziskajiigtup na FTP a rovnou ze svéha’frace reportaz

pretransformuji k ndm do systému. TakZe uz sem @gtanii fyzicky nosit nemusi.

Otazka: Jak konkrétné probiha domluva s prispévateli?
V.K.: Oni nas kontaktuji sdqakym napadem na reportaz, idgdad rekdo zavola, ze

jede do Ameriky a bude tanritoo tom a o tom. Myekneme, Ze tam mame zpravodaje
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a také zkontrolujeme, kdy se naposledy podobné odieailo. KdyZtak doporime, &
zkusi nateit neco jiného. Také se ptaméh zpravodaj, jestli se to nechystaji nali,
protoZze vzdycky dostanéeplinost ten zpravodaj, ktery tam je. Snazime sesabdmata
neopakovala a aby ser&taly také zed) ve kterych jsou materialy fi@aované,
soustedime se fitom vice na zajimavé exotické destinace spiSeae2nd, do kterych

mé kazdy moznost snadno se dostat.

Ale samoizjn¢ se stava i to, Zergba sami narazime nackoho zajimavého, kdo by
ndm mohl poskytnout material a oslovime ho,/fid@d nedavno jsme nahodou na
internetu narazili na jednoho Slovéka, ktery Zij€ime a moc hezky foti, tak jsme ho
kontaktovali. Nebo se stava, zela i redakté z domaciho zpravodajstvi jedou na
dovolenou, a tak/fjdou, Ze by &co nat@ili, to je taky super, protoZe to jsou lidé, kte
to umi, dovedou tu reportdZz napsat i néttonebo poprosi kameramana, jestli by s nimi
nekam neodjel. Nafiklad takhle pispivali Lenka Zarybnickd nebo Standa B&ek.
Celkov se témata snazime vybirat tak, aby to bylo coesémsi, nechceme mit cely dil

z Evropy, nebo cely dil z Asie.

Kolik stalych prispévateli Objektiv ma?

V.K.: Je jich asi ficet a uz to daji léta, oni r’kam jedouteba fikrat neboctyrikrat
za rok, natéi tam t#eba material naA reportaze a postughnto dodavaji a nebo jsou i
lidé, ktei tFeba Objektiv sleduji, jsou to préstovingi nebo nadSenci affjdou, Ze to
chtgji zkusit. Ale nejde jen o to reportaZ spraviataiit, ale také spravinapsat. Zvlas
potom bereme obrazky a zul&gxt, idealni stopaz je osm minugkdy je to delSi a
nekdy kratSi, to uz je takova alchymie materidly jdkt, aby se veSly na tenaal.
Jsou potom ¢ktedi prispevatelé, ktéi si reportaz sami namluvigdh je teda strash
malo, \tSinou jsou to ti zpravodajové, ale obvykigdou profesionalové z rozhlasu,
mame nasmlouvanych Sest lidi, #iijgou ve sfedu, dostanou text a namluvi ten

komenté k tomu. Potom se tady sejdeme takhlétwveek a natégime k tomu ty studia.

SnaZite se zéazovat do Objektivu praktické turistické rady?

VK: Ano, taky je tam mivame. N#@dad informace typu: cestovat po Madagaskaru lze
vlekem, jizdenka stoji tolik a tolik... Také to thgva. Potom mame jéSha webové
strance relativa novou rubriku blog, kde je pra¥ prostor pro autory, aby se zde

pocklili o néjaké osobni &ci. TakZe to, co se nevejde do reportaze je tam.
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V ¢em spafujete vyznam magazinu Objektiv?

V.K.: Jeho nejtSi piinos vidim v tom, Ze nabizi pohled na témata, lg¢era jinych ptadech
neobjevuji. Neni to ani publicistika a ani zpravisthd, Objektiv m& odliSny/stup a myslim,
Ze proto je tak oblibeny. KeSi se v ém valky, konflikty ani politika - je to takovy oldéeny a
pohodovy cestovatelsky magazin.”

Jak bude Objektiv vypadat do budoucna? Pod& mu udrzet se v této podob na
televiznich obrazovkach?

V.K.: Myslim, Ze lidé maji Objektiv radi zejména progeisobitost, tempo a &itou vlastni
tva® - divaci vi, co od ¢ cekat. Jestli se pad rekam posune, tak spiSe po tematické strance.
Spoleneé s tim jak stale vice lidi cestuje’tm dal tim vice lidi navstivilo négregjsi kouty swta,
tak se wkteré destinace stavaji merzajimavymi. Napklad po Evrog uz se lidé &re
dostanou, v podstatmizemerici, ze kazdy druhy uz bylRime nebo v P#izi. Zarove se diky
SirSim moZznostem cestovani stavaji vyhledgsami doposud mennavsévované destinace.
Proto také z#azujeme i zethjako je napiklad Bhutan a podobné, které nejsou dpbdzre
turisticky nav&vované. A cestovaieh, kt&i pro nas materidly pézuji také /ikame, aby
natciili néco, co turisté normaknezaziji. Abyreba i m, ktéi v dané oblasti byli, ukézali to,

co tam nevidi a co neni uvedené viprodcich.”

Prepis rozhovoru s hlavnim kameramanem magazinu
(rozhovor z 16.4.2015)

Jaké naroky klade virtualni studio na praci kameramana?

Petr Hlava: Nejvic zalezi na osviceni. Tady s tim svicenirerjeptoblém, Ze musite
dodrzet naped tu technologickou hranici, co gebuji kamery a pétac. Cely ten
systém pdtbuje uritou hladinu os¥tleni, to musite mit podle peby vyvazené,
protoze jinak se virtualni prosdi prozradi, /teba tim, Ze se obraz Skube. V tom
okamziku se ta scéna potrha, projevi se tarit@imedostatky - logické a technické a
pozna se to, Ze moderatorka stojieg projekni plochou. Oilezity je také pohyb
kamery, aby se moderatorka ve vyemem virtudlu dotkla podlahy. V momgnkdy
tohle kameraman neohlida, tak to vypada, Ze jeazabdena v podlaze, chybi ji kus

naho'e a nebo naopak stoji ve vzduchu.
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Podleéeho poznate, Ze je scéna spra¥masvicena?

P.H.: Néco mireknou pracovnici z rezie, protoze sleduji tybghoveé Kivky a také to
vidim sam, to je ta praxe. Ale oni na monitorechikarekce a vi, jak ty hranice maji
byt, cili kdyZz to nasvitim, tak orfeknou, jestli je to vyhovuijici, kdeigiat a kde ubrat.
Potom je takova dalSi drobnost, a to je, Ze kahdétis které se na té seeabjevi, tak
oni vidi. Poznaji i kdyZz tam upadnéco malého, feba sirka, protoze i ta vam z&gmobi
to, Ze vlasté prozradi tu animaci, v ten moment se ten obraizlioe. Nebo kdyby ¢ta

moderatorka obléeni ve stejné bagy jako je pozadi studia, nebyla by étid



