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Abstrakt

Bakalafska prace je vénovana vzniku a vyvoji tabletovych magazint v Ceské republice.
Soucasti prace je rozbor nejen ryze tabletové vydavanych magazini puasobicich na
Ceském medidlnim trhu v obdobi let 2012-2015, ale i samotnych vydavatelstvi, jez se
tomuto modernimu specifickému technologickému trendu vénuji. Podstatnou ¢asti je
poté vytyCeni technologickych aspektid souvisejicich s procesem jejich tvorby a
distribuce a také aktualné platné restrikce z oblasti legislativy. Teoreticky pohled na tuto
problematiku je poté ovéfovan a prozkouman v rdmci realizovaného dotaznikového
Setfeni. V ramci n&j bylo u majiteld chytrych telefont a tabletd v Ceské republice
zjistovano nejen prozatimni vyuzivani téchto zafizeni k riznym aktivitdm, ale
predev§im povédomi o dostupnych tabletovych magazinech. Nasledné¢ byla u
respondentll zjiStovana konzumace té€chto obsahil, postoj k interaktivité¢ obsahi,
zpoplatnéni tituld ¢i zaméfeni do budoucna potencialné noveé vydavanych magazint.

V zévéru prace je na zakladé ptikladu vyvoje tohoto segmentu v zahrani¢nich zemich,
nazori odbornikli a vlastniho zhodnoceni nastinén mozny vyvoj této oblasti v
nasledujicich letech, a to ptedevs§im formou konkurenénich vyhod (pozitiv) a nevyhod

(negativ) tabletovych magazini.

Abstract

The bachelor thesis is dedicated to the origin and development of the tablet-only
magazines in the Czech Republic. The component of the thesis is the analysis not only
of the tablet-only magazines published on the Czech media market in the period
between the years 2012 and 2015, but also the publishing houses themselves that are
specialised in this modern and unique technological trend. The essential part of the
thesis is then the definition of technological aspects connected with the process of

creation and distribution of the magazines and restrictions applied from the legislation



area. Theoretical perspective on this issue was then tested and examined in the realized
questionnaire survey. The smartphone and the tablet users were subjected to questions
regarding their device usage for various activities, and also their awareness about the
available tablet-only magazine. The usage of these electronical contents, the attitude to
the interactivity, the pricing and the tematical specialization in the new potential tablet
magazines were then determined. Based on the development of the market segment in
foreign countries, on the opinion of the experts and on my own evaluation, the potential
development in the Czech Republic is outlined in the closing part of this thesis via

describing the advantages and disadvanteges of the tablet-only magazines.
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systém.
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Uvod

Ve své bakalarské praci se zabyvdm zmapovanim a popisem oblasti tabletovych
magazini na medialnim trhu v Ceské republice. Tato prace je vénovana pouze ryze
tabletovym magaziniim, jedna se tedy o periodika, kterd byla koncepcné pfipravovana i
jsou v reélu vydavana pouze v elektronické podobé a formatu uréeném pro tzv. chytré
telefony a tabletova zafizeni. Cilem této prace je poskytnout uceleny pohled nejen na
proces vydavani a publikovani téchto periodik, ale 1 komplexni rozbor existujicich titula

a povédomi o této problematice mezi ceskymi uzivateli chytrych telefont a tablett.

Téma tykajici se tabletovych magazini jsem zvolila z divodu jeho aktualnosti a
vyznamnosti v soucasné spolecnosti, ktera je zalozena pravé na virtualni komunikaci a
vyuzivani modernich technologii v kazdodennim Zzivoté. Tato neustala proménlivost
oblasti vCetné jejiho vyvoje piedstavuji riziko v tom, Ze informace, které byly
shromazd’ovany v obdobi od ¢ervna 2014 do dubna 2015, mohou velice rychle zastarat.
Situace v oblasti tabletovych magazinti se stejné jako technologie podminujici jejich

existenci neustéle vyviji a modernizuje.

Kapitoly této prace jsou strukturovany a tfazeny tak, aby poskytly co mozna nejSirsi a
zaroven uceleny rozbor problematiky tabletovych magazini. V prvni c&asti je
predstavena zakladni terminologie vztahujici se k tabletovym titultim a jejich historie na
naSem Uzemi. Oproti po¢ateCnimu vymezeni rozsahu v tezi byla pfidana podkapitola
vénovana legislativnim opatfenim vydavani téchto periodik.1 Kapitola veénovana
technologickym aspektim vydavani byla pfidana do prace z toho diivodu, Ze jsem pfi
zpracovani tématu zjistila, ze pro komplexni pojeti a informovani o této problematice, je
jeji zahrnuti nezbytné. Nésleduje rozbor vybranych tituld, které jsem zafadila z davodu
zajimavosti tématu, kterému se vénuji, financnimu fungovani, organizace redakce
daného magazinu ¢i dalsim specifikim. Pivodni pocet zamyslenych tituli k rozboru byl
navySen z divodu uvedeni novych magazini v druhé poloving roku 2014 a pozdé&ji.
V zavéru  teoretické Casti  prace je poté cilem  poskytnout souhrnny
pohled na vydavatelstvi ptisobici na trhu tabletovych magazinti v Ceské republice, ale i

na neuspésné modely z této oblasti.

1V tezi bakalaiské prace je chybng uvedena &4st ndzvu prace, ktery spravné zni Tabletové magaziny - jejich historie,
vyvoj a soucasné postaveni na ceském medialnim trhu.



Druhd rozsdhla cast této prace je praktické povahy. Cilem dotaznikového Setieni
provedené¢ho mezi ceskymi uzivateli tableti a chytrych telefont je zjistit, do jaké miry
tento segment medialniho trhu uzivatelé znaji, zdali ho wvyuzivaji, ¢i zdali jsou
s portfoliem spokojeni. Cilem Setfeni je také prizkum (v piipadé tituld dostupnych ke
stazeni zdarma), jaky obsah je konzumovan, ale také jak by optimalné¢ meéla byt

nastavena cenova politika.

Nasledujici kapitola je veénovana situaci tabletovych magazinli v zahraniéi.
Prostfednictvim reSerSe vybranych americkych a britskych titulG popisi typické znaky
segmentu ryze tabletovych magazini v téchto statech. V navaznosti na teoreticke
i praktické poznatky jsou zavérem struéné shrnuty vyhody a nevyhody tabletovych
magazint oproti tisténym titulim. Na zaklad¢ nazort eskych i zahrani¢nich odbornikti
z riznych oblasti se nasledné pokusim nastinit vyvoj tabletovych magazinti v budoucnu.
Shrnuji nazory pozitivni, které jsou presvédéeny o tom, Ze tabletové magaziny a obsah
v digitalni podobé budou v budoucnosti vyznamnym, ba piimo jedinym médiem
dostupnym pro c¢tenarské publikum. V protikladu knim také poskytuji spektrum
negativnich nazorti upfednostiiujici existenci tisténych tituld v budoucnu, a naopak

vymizeni digitalniho obsahu z medialniho trhu.

V Uvodu této prace bych také rdda okomentovala slozeni zdroji, které jsem pro svou
préaci vyuzila. JelikoZ se jedna o velice novou a nezdokumentovanou oblast, hlavnimi
zdroji informaci pro teroetickou ¢ast prace mi byly osobni polostrukturované rozhovory
s péti zastupci Ceskych tabletovych magazinﬁ.2 Ackoliv ma tento druh zdroje velkou
vypovidaci hodnotu, neni mozné postavit tvrzeni zastupci do kontrastu s oficialnimi
udaji, statistikami, a podobné. To neni proveditelné ptedev§im ztoho divodu, ze
tabletové magaziny prozatim v Ceské republice nejsou zahrnovany do oficialnich
medialnich prizkumd, neni oficialné uvadéna jejich ¢tenost ani pocet prodanych vydani.
Ackoliv se tedy miize v mnoha ohledech jednat o rizikovy zdroj relevantnich informaci,
v dob¢ tvorby této prace neexistovalo mnoho oficialnich nestrannych prament, jako
napfiklad monitoring, souhrnnd statistickd data ¢i vyzkumy od agentur a veiejnych
instituci. V pavodni tezi byly uvedeny nékteré zdroje, ktere se nakonec ukazaly jako
irelevantni k vybranému tématu, a naopak byly ptidany zdroje, které byly vytvofeny az

Vv druhé poloviné roku 2014 ¢i pozdé;ji.

2 Polostrukturovany rozhovor je piiloZen v piiloze prace (P¥iloha 1).
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1. Definice tabletového magazinu a jejich historie v Ceské republice

1.1 Definice a vymezeni pojmu ,tabletovy magazin“

Tabletovy magazin nebyl doposud jasn¢ definovan a neexistuje pro n¢j oficialné platné
vymezeni. Pojem tabletovy magazin se vSak nicméné Vv Ceské spoleCnosti postupné
ustavuje a je pouzivan médii pii informovani o aktualné existujicich tabletovych
magazinech. VVzhledem K jejich kratké historii a neustalému vyvoji ani neni mozné tento
druh periodika specificky vymezit, piesto bych se, na zdkladé mnoha rozhovori se
zéastupci nejvyznamnéjsich ¢eskych tabletovych magazint a vlastni uzivatelské znalosti,
pokusila nize o jeho definici zaloZzené i1 na jiz existujicich obecnych definicich

vztahujicich se k riznym typim médii a periodického tisku.

Tabletovy magazin je médiem komunikaénim, které se vyznacuje zprostiedkovavanim
urcitého sdélenig, a zaroven se jedna o sekundarni médium.* Zaroveti miizeme fici, ze se
jedna o mediélni produkt zcela nového druhu spadajici pod internetova média.> Je to
médium interaktivni a do znacné miry také vyzadujici a umoznujici aktivni Ucast

Stenare.®

Stejné jako v ptipadé tist€énych médii, i zde jde o periodicky vydavané publikace s rizné
dlouhou periodicitou, které jsou vydavany riznymi subjekty, zpravidla vSak
nezavislymi nové vznikajicimi komerénimi vydavatelstvimi specializovanymi pravé na
tvorbu tabletovych magazinﬁ.7 Zaroven je ale potieba fici, Ze se nejedna o periodicitu
krat§i nez jeden tyden, jelikoz naptiklad denné vydavany tabletovy titul by nebylo
V soucasné dob&é mozné financné zabezpeéit.8 Jedna se o médium tvotené vyhradné pro
tzv. chytré telefony a tablety, které se neodviji ani neni mutaci zaddného jiz existujiciho
periodika. Jeho distribuce je provadéna pomoci modernich operacnich systémi a
platforem vyvinutych spole¢nostmi zaméfenymi na vyvoj modernich technologii, jako
naptiklad Apple, Microsoft a dalsi. Vice informaci o technologické proveditelnosti
tvorby, vydavani a distribuovani tohoto specifického druhu periodika je popsano
v kapitole 2 — Technologické aspekty vydavani tabletovych magazind.

% Viz JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny ivod do studia médii a medidini komunikace.
Vyd. 2. Praha: Portal, 2007, 207 s. ISBN 978-807-3672-874. s. 16

4 Tamtéz, s. 17.

5Viz JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, 413 s. ISBN 978-807-3674-
663., s. 247.

® Viz JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny ivod do studia médii a medidlni komunikace.
Vyd. 2. Praha: Portal, 2007, 207 s. ISBN 978-807-3672-874. s. 93

"Viz kapitola 3 - Rozbor vybranych tabletovych magazini - a kapitola 4 - Postaveni magazin@i na trhu a vydavatelstvi
tabletovych magazint.

8 Osobni rozhovory se zastupci tabletovych magazini v obdobf listopad 2014-biezen 2015, polostrukturovany
rozhovor dostupny v Ptiloze 1. Zaznamy &i piepisy rozhovori jsou dostupné k védeckym ugeléim na vyzadani u
autorky.



1.1.1 Definice pojmu stahovanost a ¢tenost u tabletovych magazini
Stejné jako je v ptipadé tiSténych tituld mozné rozlisit pojmy prodany nédklad a Ctenost,
je i v piipad¢ tabletovych magazint nutné rozlisit dva zasadni terminy — stahovanost a
étenost. V Ceské republice doposud neexistuje Zadné pravidelné oficialni méfeni
stahovanosti ¢i Ctenosti tabletovych magazinii. Unie vydavatelli ani jiné instituce se
touto problematikou nezabyvaji, pfestoze samotné ziskdni statistickych udaji
o tabletovych magazinech je znacné snazsi nez v ptipadé tisténych periodik. Vzhledem
k tomu, Ze jsou magaziny dostupné ve specidlnich virtualnich obchodech®, vydavatelé i
distributofi maji k dispozici velice detailni informace o uspé&snosti svych tituli po

vooov o 1
uveiejnéni. ™

Stahovanost

Jelikoz jsou tabletové magaziny stahovany v ramci unikatnich aplikaci pies nékolik
druhii platforem, mohou vydavatelé ziskat od provozovatelli pfesna Cisla o stahovanosti
danych magazint. Stahovanosti se tedy rozumi celkovy pocet jednotlivé stazenych
vydani titulu v ramci dané aplikace. Stazeni je mozné u vétSiny tituld jak do chytrého

telefonu, tak do tabletu.

Cv' tenost

Ctenosti se rozumi pocet ¢tenafi, ktefi u Gteni jiz stazeného titulu setrvali po uréitou
dobu a shlédli riizné velkou procentualni &ast obsahu vydéani.** Prectenim se tak miize
stat v jednom ptipadé pouhé prolistovani magazinu, v druhém piipadé delsi a peclivejsi

procteni magazinu.12

Ziskani udajii o ¢tenosti je mozné prostiednictvim publikacniho systému, ve kterém je
tabletovy magazin vytvaren.®® Velkou vyhodou téchto systémii je, z pohledu zji§tovéani
¢tenosti, velice detailni analyzovani kazdého ctenafe pii Cteni daného titulu. Takové
ukazatele, jako napiiklad doba stravena nad Ctenim jednoho ¢lanku ¢i procentualni
pfecteni clanku ctenafem je u tiSténych tituli velice obtizné ziskat. V nékterych

ptipadech se ¢tenost zapocita az po ,,pfekonani* 80 % obsahu ¢lanku.

® Vice o této oblasti je popsano v nasledujici kapitole 2 — Technologické aspekty vydavéni tabletovych magazini.

19 0sobni rozhovory se zastupci tabletovych magazinii v obdobi listopad 2014-bfezen 2015.

1 Vypocet &tenosti se mezi jednotlivymi vydavateli lisi, jelikoz kazdy z nich zapogitava unikatniho &tenate odlignym
zpusobem.

12 0sobni rozhovory se zastupci tabletovych magazini v obdobi listopad 2014-biezen 2015.

13 Vice informaci o distribuénich systémech je poskytnuto v nasledujici kapitole 2 — Technologické aspekty vydavani
tabletovych magazinti.
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Takto detailni analyza procesu ¢teni umoznuje redaktorim naptiklad vyradit neuspésné

rubriky ¢i naopak zjistit, kterd témata Ctenate upoutaji vice."

1.2 Vyvoj tabletovych magazinii v Ceské republice

Pocatek historie tabletovych magazini je pfirozen¢ vazan na vznik a vyvoj tzv. chytrych
telefoni a tableti (zafizeni iPad bylo uvedeno spole¢nosti Apple Inc. na trh
3. dubna 2010"™). Prvni my3lenky za&it publikovat periodika prostiednictvim tableti a
chytrych telefonti vznikaly v Ceské republice v roce 2012, ve svété (zapadni Evropé a
USA) jiz od roku 2010.° Dalsim faktorem vyznamné ovliviyjicim vznik téchto
periodik je neustdlé zvySovani nakladi pfi vyddvani tiSténych tituld. Tyto vlivy
zaptiinily postupny nastup technologii i odbornikii zabyvajicich se moznym vyuzitim
pristroji ke c¢teni publikaci. Od pocatku jsou vydavatelé tabletovych magazini
konfrontovani s pfistupem ¢tenaiti a vSeobecné panujicim piesvédcenim vefejnosti, ze
obsah, ktery neni mozné materialné uchopit, by mél byt vzhledem k pocitu

»hevlastnéni® dané véci k dispozici zdarma.!’

Pfirozenym zplisobem tedy =zacaly nejdiive vznikat verze tiSténych periodik
Vv elektronické podobé. Nasledné se objevily snahy vytvéret obsah urceny pouze pro
chytré mobilni telefony a tablety, které by bylo mozné ¢ist pravé pouze na nich. Zde ale
nastal problém, jehoz vyfeseni bude pravdépodobné trvat jesté nékolik dalsich let — jak
obsahu spravedlivé ur€it cenu, aby mél uZivatel pocit, ze za n¢j plati vhodnou cenu a
bude ochoten tuto cenu platit neustale? A také — jak Ctenafe piesvédCit, Ze obsah ve
virtualni podobé¢ je stejné kvalitni, ¢1 dokonce pfinasi jesté vice obsahu a zdbavy, nezli
klasické tisténé tituly? Mnoho zakladatelli Ceskych tabletovych magazini se vydalo

cestou nabidnout nejdiive bezplatnou verzi a po n€kolika vydénich titul Zpopla‘tnit.18

Nyni struéné popisi vyvoj ceskych tabletovych magazinti, analyza a podrobngjsi popis
nékterych z nich je kdispozici v kapitole ¢islo 3. Prvnim titulem, ktery se rozhodl
vstoupit na tento segment trhu a svou pozici si udrzuje do soucasnosti, je magazin

Dotyk. Jedna se o tydenik spadajici pod vydavatelstvi Tablet Media, a.s., jehoz nulté

% Osobni rozhovor s Jaroslavem Konagem, §éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. (inora 2015.

5 Viiz STAUGHTON, Kylee. Tablet Magazines and the Affects on the Magazine Industry. 2012. Dostupné z:
http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1073&context=grcsp. Senior Project. California
Polytechnic State University. str. 22.

18 \/iz WARZEL, Charlie. Are Tablet-Only Publications Dead?: Recent changes call The Daily, HuffPo model into
question. [online]. 2012-08-09 [cit. 2015-04-24]. Dostupné z: http://www.adweek.com/news/technology/are-tablet-
only-publications-dead-142624.

17 Osobni rozhovory se zastupci tabletovych magazini v obdobi listopad 2014-biezen 2015.

18 Tamtéz.


http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1073&context=grcsp
http://www.adweek.com/news/technology/are-tablet-only-publications-dead-142624
http://www.adweek.com/news/technology/are-tablet-only-publications-dead-142624

¢islo bylo publikovano 30. dubna 2013 a prvni ¢islo poté vyslo 3. kvétna 2013. V roce
2013 bylo publikovano 35 vydani, v roce 2014 poté 52.° O zalozeni &isté tabletového
magazinu uvazovalo vydavatelstvi Tablet Media, a. s. jiz v roce 2012.%° Cestovatelsky
magazin Srdcafi, ktery je rovnéz analyzovan v ptislusné kapitole, vznikl pravé z napadu
vyuzit tablet k publikovani maximalné interaktivniho obsahu. Ptipravy zacaly jiz
koncem roku 2011, prvni &islo poté vyslo 20. dubna 2012.** A&koliv je tedy za prvni
ryze tabletovy magazin pokladan Dotyk, prvni ¢islo magazinu Srdcafi bylo vydano o
vice nez jeden rok difve.”? Vroce 2013 rovnéZ vznikly &asopisy z vydavatelstvi
Magazino Media, SE — Architual, Aventuro a Koncept. 29. fijna 2013 zacal vychazet
magazin EXTRA vydavatelstvi Extra Publishing, s.r.0.%

Dalsi tituly poté p¥ibyly v roce 2014 — v bieznu hudebni magazin Headliner®®, v srpnu
bylo uveden magazin Hodinky Plus vydavatelstvi WATCH STAR MEDIA s.r.0.%
K 1. fijnu byl uveden dal§i magazin z téhoz vydavatelstvi — DAMA.?® Koncem roku
byly poté uvetejnény dalsi dva mési¢niky z vydavatelstvi Tablet Media, a. s. — Dotyk
Styl Royal (prvni ¢islo bylo vydano 3. listopadu) a Dotyk Styl Bydleni (prvni ¢islo bylo
vydano 12. listopadu).”” Poslednim titulem stejného vydavatelstvi se stal v roce 2014
tydenik Dotyk Byznys, jehoZ prvni ¢islo vySlo 1. prosince. Dalsi periodicky vydavané

publikace nebyly do konce bfezna 2015 zaznamenény.

1.3 Legislativa tykajici se vyddvdni tabletovych magazinii v Ceské republice

Zakon €. 46/2000 Sb. o pravech a povinnostech pii vydavani periodického tisku a o
zméné nékterych dalsich zakonu (tiskovy zakon), ve znéni pozdéjsich piedpisi ve své
aktualni podobé28 neupravuje nékteré aspekty vydavani tabletovych magazint, které by
mély byt povinné pro vSechny periodicky vydavané publikace. VSechny tituly, které
jsem zaradila do své analyzy magazini vychézeji alesponi dvakrat ro¢né, a tak jsou

podle § 3 pism. a) zakona ¢. 46/2000 Sb. periodickymi tituly.

¥ Viz aplikace Dotyk na platformeé App Store.

2v/iz osobni rozhovor s Markétou Houdkovou, zastupkyni vydavatelstvi Tablet Media, a.s dne 15. fijna 2014.
2! Osobni rozhovor s §éfredaktorem magazinu Srdcati — Miroslavem Naplavou dne 27. ledna 2015.
22 Tamtéy.

28 Viz aplikace EXTRA dostupna ve sluzb& App Store.

24Viz Archiv: Headliner.cz. OPTIO CZ S.R.0. S.R.0., s.r.0. [online]. [cit. 2015-03-09]. Dostupné z:
http://www.headliner.cz/archiv/.

% Viz aplikace Hodinky Plus dostupna ve sluzb& App Store.

%6 v/iz aplikace DAMA dostupna ve sluzb& App Store.

27 V/iz aplikace Dotyk STYL dostupna ve sluzb& App Store.

% Stav k 20. dubnu 2015.


http://www.headliner.cz/archiv/

Nekteré ztéchto magazinti disponuji piidélenym ISSN (napiiklad Dotyku bylo
ptidéleno ISSN 1805-9465, Dotyku Styl Royal ISSN 2336-5242, Dotyk Byznys ISSN
2336-5684), jin¢ prozatim ISSN nemaji, jelikoz neni jasné stanoveno, zdali je tato
registrace potieba (tyka se to napiiklad magazinu Srdcafi, DAMA & Headliner).”®
Vzhledem k tomu, Ze se ve vSech piipadech jedna o periodické publikace, mély by tedy
radn€ odevzdavat povinné vytisky (v tomto piipadé vydani v elektronické podobg). Dle
§ 9 zakona ¢. 46/2000 Sb. by m¢li vydavatelé poskytovat na vlastni nédklad nékolik
povinnych vytiskii rznym institucim. Ve skuteCnosti se ale tak ned¢je, jelikoz na
povinny vytisk elektronicky vydavanych dokumenti neni pravni narok, a zavisi tedy
Gisté na vili vydavatele, zdali bude vydéani svého titulu archivovat.®® , Pfirozenym
zpiisobem*™ jsou jednotliva Cisla archivovana na platformé AppStore a Google Play, kde
je mozné zpétné zakoupit vétsinu ¢i vSechna jiz publikovana vydani. V soucasnosti je
vSak pfipravovana novela zdkona ¢. 46/2000 Sb., kde by jiz elektronicky povinny vytisk
byl pravdépodobné obsazen, a jeho poskytovani by tak v budoucnosti mélo byt pravné
upraveno.™

Narodni knihovna CR se na tento krok piipravuje vytvofenim systému e-deposit v ramci
projektu NAKI Sprava elektronickych publikaci v siti knihoven Ceské republiky.®
Tento projekt si klade za cil mimo jiné vyfeSit sbér a zpracovani knih a periodik
Vv elektronické podobé a navazuje na pilotni projekt Dobrovolné uloZeni elektronickych
publikaci. Tento projekt je realizovany ve tiech etapach trvajicich od bfezna roku 2012
s planovanym ukonceni v prosinci roku 2015. Prvni etapa probihajici v roce 2012 byla
zaméfena na zanalyzovani stavu. V druhé etapé, trvajici v letech 2013-2014, bylo cilem
vyvinout systém pro sbér, zpracovani a sdileni elektronickych publikaci. Dale probihal
vyzkum V oblasti bibliografického popisu elektronickych publikaci a byly navrzeny
procesy pro pripravu elektronickych publikaci k archivaci. Zacatkem roku 2015 byl
spustén zkuSebni provoz infrastruktury pro sbér, zpracovani a sdileni elektronickych
publikaci. Aktualné je mozné publikace ukladat do Narodni knihovny CR na zakladé

dohody, zatim pouze pro ucely hodnoceni RIV. 33

2 \/iz NARODNI TECHNICKA KNIHOVNA. I1SSN.cz: Zakladni vyhledavani [online]. [cit. 2015-03-09]. Dostupné
z: https://aleph.techlib.cz/F/643LL1U91UDBVQMTUAFKQADA9U3DKE27J182RX79S5SX6M35Q2-
00272?func=find-b-0.

%0 Viz Vyjadieni odbornice z odd&leni Povinného vytisku periodik Narodni knihovny Ceské republiky ze dne 11.
Unora 2015.

%1 Viz vyjadteni odbornice z odd&leni Povinného vytisku periodik Narodni knihovny Ceské republiky ze dne 11.
Unora 2015.

%2 \/iz NARODNI KNIHOVNA CR. E-deposit: Vitejte na strankach e-deposit NK CR [online]. 2015 [cit. 2015-03-
09]. Dostupné z: http://edeposit.nkp.cz/cs.

¥ ¢j. Rejstiik informaci o vysledcich vyzkumi a vyvoje.

% Viz NARODNI KNIHOVNA CR. Ukladéni elektronickych publikaci [online]. 2015 [cit. 2015-03-09]. Dostupné z:
http://edeposit.nkp.cz/cs/ukladani-elektronickych-publikaci.
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Elektronické publikace umisténé na fyzickych nosi¢ich ,,... je producent povinen
odevzdat Narodni knihovné ve dvou exemplarich (tzv. povinny wtisk) dle § 3 odst. 1
zdkona ¢. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich, ve zneni zakona ¢. 320/2002
Sb rr35

Soucasti ptiprav projektu je i analyza legislativy v oblasti povinného elektronického
vytisku v zahrani¢i, na zakladé které by mél byt pfipraven vySe zminény navrh pravni
Upravy véetnd zmén zékona &. 46/2000 Sb.*® Je tedy pripravovan novy zékon o
povinném sitovém depozitu.*” Jeho névrh a ndvrh pozmétiovacich Gprav jiz existujicich
zékonti by mél byt piedlozen vlade v roce 2015.% Velky diraz by mél byt kladen také
na bezpecnost a zajiSténi proti uniku poskytnutych publikaci, ¢ehoz se jiz nyni
nakladatelé a vydavatelé obavaji.*® Publikace (jak e-knihy, tak periodické e-publikace)
by mély byt nasledné pfistupné ve vefejnych knihovnach prostiednictvim systému
Kramerius. V soucasné testovaci verzi se musi producent (vydavatel) nejdiive
zaregistrovat, a poté muize ohlaSovat e-publikace a vkladat soubory v riznych formatech
do systému.”® Systém e-deposit je soucasti Narodni digitalni knihovny Ceské

republiky.*

V soucasné chvili tedy neni nutné digitalni periodikum, podobné jako web, ohlasovat
ani registrovat na Ministerstvu kultury Ceské republiky. Ani pfidéleni ISSN neni
povinné ze zakona pifidélovat. Vzhledem k tomu, Ze se u tabletovych magazini ale
jednad o kvalitni a profesionalni periodikum, feditelka vydavatelstvi WATCH STAR
MEDIA s.r.0. vydavajici tabletové magaziny Janka Sirotova se domniva, ze k t€émto
opatienim v budoucnu pravdépodobné dojde, jelikoz se jednd o regulérni druh

medidlnich obsahl ovlivitujici vefejnost i vefejné minéni stejné jako média ti§teéna. 2

% Viz NARODNI KNIHOVNA CR. Ukldddni publikaci na fyzickych nosicich [online]. 2015 [cit. 2015-03-09].
Dostupné z: http://edeposit.nkp.cz/cs/ukladani-publikaci-na-fyzickych-nosicich.

% \/iz NARODNI KNIHOVNA CR. E-deposit: Vitejte na strankach e-deposit NK CR [online]. 2015 [cit. 2015-03-
09]. Dostupné z: http://edeposit.nkp.cz/cs.

8 Viz ZIZALA, Martin. Aktudini stav a vwvoj v projektu NAKI: ,,Sprava elektronickych publikaci v siti knihoven CR".
In: ODDELENI DOPLNOVANi DOMACICH DOKUMENTU NK CR. [online]. [cit. 2015-03-09]. Dostupné z:
www.techlib.cz/public/userfiles/NTK%202014.pptx, slide 5.

%8 Viz ZIZALA, Martin. Aktudlni stav a vivoj v projektu NAKI: ,, Sprava elektronickych publikaci v siti knihoven CR”.
In: ODDELEN{ DOPLNOVANI DOMACICH DOKUMENTU NK CR. [online]. [cit. 2015-03-09]. Dostupné z:
www.techlib.cz/public/userfiles/NTK%202014.pptx, slide 7.

% Tamtéz slide 8.

vz Pro producenty/ nakladatele: E-Deposit - portdl pro ohlasovani elektronickych publikaci. NARODNI
KNIHOVNA CR. [online]. 2015 [cit. 2015-03-09]. Dostupné z: http://edeposit-test.nkp.cz/producents

“1Viz NARODNI KNIHOVNA CR. E-deposit: Vitejte na strankéch e-deposit NK CR [online]. 2015 [cit. 2015-03-
09]. Dostupné z: http://edeposit.nkp.cz/cs

“2 Rozhovor s Jankou Sirotovou, §éfredaktorkou tabletového magazinu DAMA ze dne 6. biezna 2015.
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2. Technologické aspekty vydavani tabletovych magazini

2.1 Definice chytrého telefonu a tabletu

V této kapitole je struéné vysvétlen kazdy typ zafizeni, na kterém je mozné tabletové
magaziny ¢ist. Soucasti rozboru jsou také statistiky tykajici se poctu majitelti vlastnicich
prislusny typ elektronického zatizeni spolecné s progndézami nastinujici vyvoj téchto

ukazateli do budoucna.

Co se tyce penetrace téchto medialnich technologii ve svété, chytré mobilni telefony
dosahuji pfirozené vétsiho ukazatele néZli tablety. Tablety dosahly 10% penetrace
vroce 2014, vroce 2015 by se mélo jednat az o 13%. Oproti tomu chytré telefony
zaznamenaly vys$$i nartst, konkrétné z 56,5 % Vv roce 2014 na predpokladdanych 71,7 %

v s 43
V leto$nim roce.

2.1.1 Chytry telefon (smartphone)
Takzvany chytry telefon byl vynalezen jiz v roce 1992 firmou IBM. Vzhledem k jeho

tehdejsi vysoké cené (900 $) si ho ale spotiebitelé nemohli dovolit, a tak nebyl ani pres
inovace, které pfinesl, masové produkovan. Velkou revoluci vyvolala az v roce 2007
op¢t spolecnost Apple diky uvedeni zatfizeni iPhone na trh. Chytré telefony disponuji
mobilnim operacnim systémem, ktery umoziuje prochazeni internetového obsahu,
vyuzivani webovych sluzeb, ale také staZeni a vyuZiti velkého mnozstvi aplikaci.**
Chytré telefony se staly uspéSnymi predevSim diky zptistupnéni velkého mnozstvi
digitalniho obsahu prostfednictvim online piipojeni.*> Velkym prilomem byla dotykova
obrazovka s jednoduchym ovlddadnim a synchronizace s velkym mnozstvim jiz
existujiciho obsahu, naptiklad na stolnim pocitaéi.

Dle odhadi by mélo v roce 2015 vlastnit na celém svété 1 910 milion osob chytry
telefon, coz piedstavuje téméf 43 % uZivatelit mobilnich telefond.”® V roce 2018 mal

byt pocet uzivatelt jiz 2 560 miliond, coZz by piedstavovalo vice nez polovinu

*Viz Pocet tabletii a smartphonii se mé do 2015 zdvojndsobit. MEDIAGURU.CZ. [online]. 2015, 11/02/2015 [cit.
2015-03-09]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/aktuality/pocet-tabletu-a-smartphonu-se-ma-do-r-2015-
zdvojnasobit/#.VPAUA2fcnlV.

“ Viz LIBECAJTOVA, Tereza. Promény konzumace internetového obsahu podle typu zafizeni. Praha, 2013,
Dostupné z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/117254/. Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze -
Filozoficka fakulta. Vedouci prace Ing. Petr O¢ko, Ph.D., s. 18.

* Tamtéz, s. 20.

%6 viz 2 Billion Consumers Worldwide to Get Smart(phones) by 2016. EMARKETER INC. [online]. 2014,
11/12/2014 [cit. 2015-03-09]. Dostupné z: http://www.emarketer.com/Article/2-Billion-Consumers-Worldwide-
Smartphones-by-2016/1011694.
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(konkrétng 51,7 %) komunity uZivateld mobilnich telefont.®” Co se ty¢e celkového
zisku z prodeje chytrych telefont, spoleénost Apple s operacnim systémem iOS
v soutasnosti vyrazn& prevySuje zisky ostatnich vyrobct s podilem 88,7 %.%* V
poslednim ctvrtleti byly prodeje vyrobct Apple a Samsung shodné, v prvnim ctvrtleti
roku 2015 se spole¢nost Samsung stala lidrem.*® Vice o operaénich systémech je
zminéno v nasledujici kapitole. V nésledujici tabulce jsou uvedeny poéty uZivatelt
chytrych telefonti v zemich s globalné nejvétsim poétem téchto uzivateld, Ceské
republice a celosvétove, a to jak za obdobi predesla, tak formou predikce pro roky
nasledujici.

355,1 4482 519,7 574,2 624,7 672,1
122,0 1445 165,3 184,2 198,5 2115
20,0 67,0 1233 167,9 204,1 2438
1,358 2,082 3, 36> 6,045

celosvétové 1 060,0 1310,0 1440,0 1910,0 2160,0 2 380,0°

Tabulka 1 Pocet uzivateli chytrych telefoni ve vybranych zemich a celosvétové v piislusnych letech
(v mil. osob) >
Vyzkumy ukazuji, Ze uzivatelé chytrych telefoni a tabletl presunuji realizovani aktivit
provadénych diive na stolnich pocitacich a noteboocich na tato pienosna zatizeni
mensich rozmért.>* Objevuji se i nazory, Ze tablet je chytrym telefonem pouze s vétsim
displejem.>

47 Viz 2 Billion Consumers Worldwide to Get Smart(phones) by 2016. EMARKETER INC. [online]. 2014, 11/12/2014 [cit. 2015-
03-09]. Dostupné z: http://www.emarketer.com/Atrticle/2-Billion-Consumers-Worldwide-Smartphones-by-2016/1011694.

“Viz ZDANSKY, Michal. Apple dominuje ziskiim z prodeje smartphonii s 89% podilem. [onling]. 2015, 27/02/2015
[cit. 2015-03-09]. Dostupné z: http://jablickar.cz/apple-dominuje-ziskum-z-prodeje-smartphonu-s-89-podilem/.
“Dostupné z:  https://blogs.strategyanalytics.com/WSS/post/2015/04/29/Strategy-Analytics-Samsung-Recaptures-
Title-as-Worlds-Largest-Smartphone-Vendor-in-Q1-2015.aspx

%0 Vlastni vypo&et na zaklad& http://www.mediaguru.cz/aktuality/pocet-tabletu-a-smartphonu-se-ma-do-r-2015-
zdvojnasobit/#.VSAT772dIvtQ.

®1 Vlastni vypocet na zékladé http://www.mediaguru.cz/aktuality/pocet-tabletu-a-smartphonu-se-ma-do-r-2015-
zdvojnasobit/#.VSA772dIvtQ.

52 K ompletni &iselna Fada viz http://www.statista.com/statistics/330695/number-of-smartphone-users-worldwide/.

%3 Vlastni zpracovani dle: http://www.emarketer.com/Article/2-Billion-Consumers-Worldwide-Smartphones-by-
2016/1011694; http://www.mediaguru.cz/aktuality/vyzkum-pocet-majitelu-tabletu-v-cr-presahl-

800 tisic/#.VSA3g2dIvtQ, Magazino Media Kit, s.2; http://www.slideshare.net/KaustubhKokane/tablet-market-
segmentatinonindian-perspective; http://www.statista.com/statistics/201182/forecast-of-smartphone-users-in-the-us/;
http://www.statista.com/statistics/255195/number-of-smartphone-users-in-china/;
http://www.statista.com/statistics/321482/smartphone-user-penetration-in-china/;
http://techcircle.vccircle.com/2013/05/30/india-has-67m-smartphone-users-desi-netizens-more-open-to-sharing-
everything-online-mary-meeker/.

* Viz FAIRFAX MEDIA. Fairfax Tablet Audience Insights [online]. 2013, 32 s. [cit. 2015-04-27]. Dostupné z:
http://adcentre.com.au/wp-content/uploads/Tablet-Audience-Insights.pdf, s. 28.

% Viz LIBECAJTOVA, Tereza. Promény konzumace internetového obsahu podle typu zafizeni. Praha, 2013.
Dostupné z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/117254/. Diplomova préace. Univerzita Karlova v Praze -
Filozoficka fakulta. Vedouci prace Ing. Petr Ocko, Ph.D., s. 22.
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2.1.2 Tablet

Tabletova zatizeni jsou v dnesni dobé podobné rozsahla jako stolni i pfenosné pocitace.
Tablet je témto zafizenim podobny, ackoliv nedisponuje klavesnici ani ovladacim
zafizenim (mysi). Z toho divodu je ale sndze pienosny a poskytuje osobnéjsi interakci
mezi zatizenim a jeho uzivatelem.”® Tablet existoval jiz pted rokem 2010, kdy byl na trh
uveden pfistroj iPad od spolecnosti Apple, ktery jejich boom teprve odstartoval.
Ptedchozi verze tabletovych zatizeni vSak nebyly tak uspé$né. Prestoze spolecnost
Apple drzi jiz od svého vzniku prvenstvi v po¢tu prodanych tabletd se svym piistrojem
iPad (v Severni Americe 80 % v roce 2014)*’, roste v soudasnosti i podil prodanych
tabletl jinych znacek. Spole¢nost Samsung méla ke konci roku 2014 6% podil trhu
s tablety, firma Amazon pote 6,7%.

Dle odhadti odbornikti by mél pocet uzivatelu tableti dosahnout v roce 2015 hranice
jednoho bilionu, coZ odpovida témék 15 % svétové populace,® do roku 2018 by se mélo
jednat az 0 20 % svétové populace.®® V nize uvedené tabulce se nachézi srovnani
riiznych svétovych zemi (v&. globalniho ukazatele) a Ceské republiky v oblasti po&tu
uzivateli tabletd. Jedna se o data nejen z ptedchozich let, ale také odborné odhady

vztahujici se k letem nasledujicim.

206,4 217,3 281,2 328,3 370,5 405,7
USA 50,7 69,6 1471 156,0 162,7 167,8
1,2 2,6 32,3 40,4 47,1 54,0
CR 0,478 0,825 1,4 3,4
celosvétové 120,0 700,0 910,0 1.060,0 1200,0 1.320,0

Tabulka 2 Pocet uzivatelt tablet ve vybranych zemich a celosvétové v
riiznych letech (v mil. osob)*®

% Viz LIBECAJTOVA, Tereza. Promény konzumace internetového obsahu podle typu zafizeni. Praha, 2013.
Dostupné z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/117254/. Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze -
Filozoficka fakulta. Vedouci prace Ing. Petr Ocko, Ph.D., s. 21.

57 Viz North America tablet usage brands 2013-2014. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-09]. Dostupné z:
http://www.statista.com/statistics/255219/tablet-usage-by-brand/.

58 Zpracovano dle: http://www.emarketer.com/Article/Tablet-Users-Surpass-1-Billion-Worldwide-2015/1011806 a
http://www.tabletmedia.cz/cz/pocet-tabletu-v-cr-se-mezirocne-opet-zdvojnasobil/;
http://www.mediaguru.cz/aktuality/vyzkum-pocet-majitelu-tabletu-v-cr-presahl-800-
tisic/#.VSA3g2dIvtQ; http://www.iresearchchina.com/samplereports/5433.html;
http://www.marketingpilgrim.com/2012/06/tablets-to-be-used-by-over-20-of-us-internet-users-in-
2012.html; http://www.statista.com/statistics/199761/forecast-of-tablet-pc-users-in-the-united-states-
from-2010-to-2015/; http://ewrelations.blogspot.cz/; http://www.statista.com/statistics/377977/tablet-
users-worldwide-forecast/; http://www.slideshare.net/bge20/2013-05-bea.

% Viz Tablet Users to Surpass 1 Billion Worldwide in 2015. EMARKETER, Inc. [online]. 2015, 08/01/2015 [cit.
2015-03-09]. Dostupné z: http://www.emarketer.com/Article/Tablet-Users-Surpass-1-Billion-Worldwide-
2015/1011806.

8 Tamtéz.
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2.2 Operacni systéemy a platformy, na kterych je moziné tabletové magaziny
ziskat

Tato podkapitola je vénovana stru¢nému piedstaveni operacnich systému, potazmo
prislusnych internetovych obchodii, pro které jsou aplikace tabletovych magazini

nejcastéji vytvareny. Kazdy ma sva specifika, ktera jsou rovnéz nize okomentovana.

VSechny tabletové magaziny, které jsou analyzovany Vv kapitole 3, disponuji aplikaci jak
Vv systému Android (sluzba Google Play), tak i0S (sluzba App Store). Co se tyce podilu
téchto operacnich systéma na trhu jak pro chytré telefony tak tablety, v soucasnosti
lehce vitézi systém Android s podilem 46,78 %, pficemZz systém iOS disponuje
42,61 %. Vyznamné mensi podil (okolo 3 %) poté ziskdvaji napiiklad systémy
Symbian, Java ME nebo Windows Phone. Posledni zminény je odborniky povazovan za
potencialniho lidra a je mu piedpovidana Gsp&snost v budoucich letech.®! V piipads
operacnich systémi Cisté pro tablety jsou podily na trhu nésledujici: Android 64,04 %,
i0S 29,17 % a prozatim nejmensi podil Windows RT s 6,79 %. Vyse podilu by ale méla
postupné rist, v roce 2018 by dle prognéz mohl doséhnout az 11,4 %.%

Vétsina mobilnich aplikaci na pftislusnych platformach je k dispozici zdarma. V roce
2014 bylo v internetovém prostiedi k dispozici 138,81 miliard aplikaci, pficemz
zpoplatnéno jich bylo pouze 8 %. V tomto roce by mélo byt dle prognéz odbornikti
dostupnych az 179,62 miliard aplikaci, zpoplatnéno by mélo byt asi 7 % z nich.%

2.2.1 Operacni systém iOS a sluzba App Store

Tento systém byl vyvinut spolecnosti Apple a slouZi ptedev§im pro produkty iPhone a
iPad. Operacni systém iOS nabizi prostfednictvim sluzby App Store ke stazeni 1,3
milionu aplikaci vénujicich se rtiznorodym oblastem.** Mezi tyto aplikace patii 1
aplikace (nejen Ceskych) tabletovych magazini. 6,9 % vsSech aplikaci spada do

kategorie zabava, aplikace tykajici se knih tvoii poté okolo 4,04 %.%°

81 Viz Operating system market share. NET MARKET SHARE. [online]. 02/2015 [cit. 2015-03-01]. Dostupné z:
http://www.netmarketshare.com/operating-system-market-share.aspx?qprid=8&qpcustomd=1, vyplyva z rozhovort
se zastupci redakci realizovanych v obdobi listopad 2014 — biezen 2015.

82 viz Global tablet operating system market share forecast 2013-2018. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-07].
Dostupné z: http://www.statista.com/statistics/272446/global-market-share-held-by-tablet-operating-systems/.

83 iz Mobile app stores: number of free and paid downloads 2011-2017. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-
07]. Dostupné z: http://www.statista.com/statistics/271644/worldwide-free-and-paid-mobile-app-store-downloads/.
84 \/iz App Stores. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-07]. Dostupné z:
http://www.statista.com/topics/1729/app-stores/.

8 Viz Most popular Apple App Store categories in January 2015. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-07].
Dostupné z: http://www.statista.com/statistics/270291/popular-categories-in-the-app-store/.
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Tento obchod je jedinym zpisobem, jak aplikace legaln¢ do tabletového ¢i chytrého
mobilniho zafizeni ziskat.®® UZivatel ma k dispozici unikatni pfistupové Apple ID, diky
kterému muZze spravovat vlastni virtualni ucet. Aplikace nachazejici se na platformé
App Store jsou trojiho druhu. Bud’to mohou byt specialné vytvotfené pro iPad nebo
iPhone, anebo se jednéd o takzvanou univerzalni aplikaci, kter4 automaticky rozpozna,
na kterém zafizeni je oteviena, a podle toho pFizpisobi své rozhrani.®’ Pro vydavatele
tabletovych magazinii jsou ale univerzalni aplikace finan¢né€ narocné na vytvoreni, a tak
napiiklad hudebni tabletovy magazin Headliner vytvati pro kazdé vydani verzi pro

chytré telefony a verzi pro tablety.®®

Ve vétsiné pripadi maji periodika, at’ uz se jedna o magaziny ¢i noviny, svOu
samostatnou aplikaci v platformé nazvané Kiosek (jakasi virtualni trafika), v rdmci niz
muze zdjemce a potencidlni pravidelny cCtendf vyuzit staZzeni ukézkového vydéani
zdarma, a posléze piipadné titul pifimo predplatit. Takto piedplacené tituly se v ramci

. . .y . v rae .y rowr v ; 69
aplikace samy aktualizuji a automaticky se Ctenafi zobrazuji nova ¢isla ke Cteni.

Vydavatelé magazinu musi pfi registraci svého titulu na tuto platformu splnit urcité
podminky, které spocivaji pfedevsim v neSifeni nebezpecného a nevhodného obsahu
prostfednictvim titulu. Podminky podle zastupcii magazinli nejsou narocné pro splnéni,
ale na ziskani souhlasu je nutné obvykle ¢ekat pomérné dlouhou dobu. Jakmile je
jednou aplikace (potazmo samotny magazin) schvélena, jednotliva vydani jiz neni nutné
individualn¢ nechavat provozovateli platformy schvalovat. Za to, Ze je magazin
dostupny v aplikaci v obchodu App Store, musi vydavatel platit jednotny poplatek za
kazdé stazeni. Jeho vysi neovliviiuje velikost (objem dat daného vydani) ¢i pocet stran.
V ptipad¢ casopisu Headliner je poplatek nutné uhradit ve vysi 6,50 K¢ za stazeni

jednoho vydani.™

8 Viz FIALA, Jifi. IPad: priivodce s tipy a triky. 1. vyd. Brno: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-3737-6., s.
81.

*" Tamtéz, s. 81-82.

88 Osobni rozhovor se §éfredaktorem Jaroslavem Konasem dne 16.0nora 2015.

% Viz FIALA, Jiti. IPad: pritvodce s tipy a triky. 1. vyd. Bro: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-3737-6, s.
154.

70 Osobni rozhovory s Jaroslavem Konasem dne 16. inora 2015 a Miroslavem Néplavou dne 27. ledna 2015.
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2.2.2 Operacni systém Android a sluzba Google Play
V soucasnosti nejvyuzivangjsi operacni systém byl vyvinut spole¢nosti Google v roce
2008.™ Na rozdil od systému popsaného vyse — iOS — se jedna o otevieny systém, ktery
umoziuje uzivatelim aplikace a obsah portiznu upravovat a inovovat. Aplikace do
zafizeni disponujicich timto systémem jsou dostupné prostiednictvim obchodu
s aplikacemi Google Play, ktery jich v sougasnosti nabizi vice nez 1,4 milionu.” Oproti
platformé App Store je zde mozné nalézt mnohem méné zdarma dostupnych aplikaci.

V roce 2013 byl podil aplikaci dostupnych ke stazeni zdarma pouze 67,5 %."

Obchod Google Play je mozné prochazet i na pocitaci a pokud uZzivatel nalezne
vyhovujici aplikaci, mlize ji do tabletu jednoduse zaslat. K propojeni nékolika ptistroji
muze dochazet na zdkladé svazani Google uctem, unikatnim pro kazdého uZivatele.
Stazené aplikace (at’ uz placené ¢i ziskané zdarma) je takto mozné jednoduse otevfit na
vice zafizenich.”* Co se ty&e periodik existujicich na této platformé, opdt existuji
samostatné aplikace, obdobné jako u App Store spolecnosti Apple. ,, U elektronickych
casopisii je vetSinou nutnd instalace specializované ctecky fungujici obvykle jako
obchod. A to bud pro jeden casopis, nebo vice. Nékteri vydavatelé si nechaji vytvorit
Ctecku pro casopis na klic, jini vyuzZivaji fungujicich platforem. "> Vice o téchto

platformach a publika¢nich systémech je zminéno v nasledujici podkapitole.

Postup pii registrovani aplikace s tabletovym magazinem je velice obdobny jako u

platformy App Store. Stejny je 1 poplatek za staZeni, tedy zhruba 6,50 Ke."

™ Viz Android (operacni systém). [online]. 2014, 08/03/2015 [cit. 2015-03-09]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Android_(opera%C4%8Dn%C3%AD_syst%C3%A9m).

"2 Viz Google Play: number of available apps 2009-2015. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-08]. Dostupné z:
http://www.statista.com/statistics/266210/number-of-available-applications-in-the-google-play-store/.

8 Viiz Distribution of free and paid Android apps 2009-2015. STATISTA. [online]. 2015 [cit. 2015-03-08]. Dostupné
z: http://www.statista.com/statistics/266211/distribution-of-free-and-paid-android-apps/.

™ Viz HERODEK, Martin. Tablet pro iiplné zacdtecniky. 1. vyd. Brno: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-
4333-9,, s. 65.

" Tamtéz, s. 165.

7® Osobnf rozhovor s Jaroslavem Konagem dne 16.anora 2015.
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2.3 Publikacni systéemy a spolecnosti poskytujici digitilni publikovini na
Ceském trhu

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozi kapitole, nc€které magaziny (naptiklad tituly
publikacnich systému, ve které I1ze velice vyhodné magazin vytvofit. NejznaméjSim a
nejvyuzivanéjs§im systémem je v piipadé Ceskych tabletovych magazinii publikacni
systém Triobo. Konkurentem je poté spole¢nost OPTIO CZ s.r.0., ktera nabizi vytvoreni

aplikace s danym magazinem na miru.

2.3.1 Spolecnost Triobo Ltd. a jeji publika¢ni systém Triobo

Britska spole¢nost Triobo se zabyva oblasti vydavani digitalnich médii a je v soucasné
dobé " nejvyznamnéjsim poskytovatelem sluzeb tykajicich se interaktivnich digitalnich
publikaci a dalSich obsaht. Stejnojmenny publikaéni systém je ,,... snadno pouziteiny
nastroj pro navrh publikovani digitalniho obsahu jako jsou magaziny, jednorazove
aplikace, interaktivni katalogy, atd. a distribuci takto vytvoreného ovsahu na tablety a

b.«"® Vyhodami vyuziti tohoto systému nejen pro

chytré telefony (Apple, Android) a we
tvorbu tabletového magazinu je mimo jiné multiplatformni digitalni publikovani, coz
znamena, ze jedno vydani je kompatibilni jak pro opera¢ni systém iOS, tak pro Android
¢i Amazon Kindle. Jednotliva vydani mohou byt také pod vybranou znackou (jménem
magazinu ¢i spole¢nosti) distribuovana prostfenictvim platformy jako naptiklad App

Store nebo Google Play.”

Tento systém nabizi také nckolik typl interaktivnich
publikaci, mezi které¢ se fadi digitalni Casopisy s volitelnou ¢tenaiskou zonou, volitelnou
privatni sekci ¢i jednordzové publikace (ty vyuZivaji naptiklad spole¢nosti pro moznost
vydani jednorazového katalogu pro prezentaci svych sluzeb). Triobo také nabizi tvorbu
interaktivni reklamy a unikatnich reklamnich formatd, jejichz vyznamnost pro dalsi

sméfovani interaktivni inzerce v tabletovych magazinech zduraziuji v kapitole Cislo 6.

" Nejméné do brezna 2015.

"8 Viz Triobo: digitalni publikovani. TRIOBO.COM. [online]. 2014 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z:
http://www.Triobo.com/cz.

™ Tamtéz.
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Pivodné byl publikaéni systém vyuzivany ptredevS§im pro tvorbu tituli z portfolia
vydavatelstvi Magazino Media, SE, v soucasnosti je ale vyuzivan téméf vSemi
magaziny, které v nasledujici kapitole analyzuji. Triobo tedy pro tvorbu svych vydani
vyuzivaji nasledujici tituly: magaziny z portfolia vydavatelstvi Tablet Media, a.s.
(Dotyk, Dotyk Byznys, Dotyk Styl Royal a Dotyk Styl Bydleni), DAMA, Hodinky plus,
Srdcati ¢i EXTRA. Systém je vyuzivan také vydavatelstvimi tiSténych magazind, a to
pro digitdlni mutace tiSténych titulti. Jedna se naptiklad o tituly vydavatelstvi Extra
Publishing, s.r.o., konkrétné tituly 100+1 zahrani¢ni zajimavost ¢i Valka REVUE.®
Dalsimi tabletovymi verzemi velmi tuzce odborné zaméfenych tituld jsou:

Statistika&My, epravo.cz & Horizonty (magazin pro top management).®*

2.3.2 Spolecnost OPTIO CZ s.r.o.
Spole¢nost OPTIO CZ s.r.o. je takzvanym DTP (tj. desktop publishing®) studiem

zamétujicim se mimo dal$i digitalni a pfedtiskové sluzby také na digitalni publikovani
pro tablety iPad a platformu Android. Tato spole¢nost véfi pravé v budoucnost
digitalnich technologii, a to predeviim tableti.®® Pro tvorbu magazinii je vyuZivan
software Adobe Digital Publishing Suite. Pro digitalni publikovani ale vznikaji dalsi
programy a softwary nabizejici Siroké spektrum moznosti pro vytvofeni unikatnich
publikaci.®*

Nekteré tabletové magaziny byly plivodné vydavéany praveé touto spolecnosti (naptiklad
magazin Srdcafi), v soucasnosti je jejich nejvyznamngjs$im titulem hudebni magazin
Headliner. Spole¢nost ale vytvaii i dalsi digitalni publikace, které si nechavaji
spole¢nosti zpracovavat na miru svym potiebam vztahujicich se k prezentaci sluzeb ¢i
vyrobkll (napfiklad katalog Prazského jara, OVB Journal ¢i priivodce vystavami

umeéleckych del).®

8 Dostupné z: http://www.epublishing.cz/naucne a http://www. Triobo.com/cz/reference/periodika, [cit. 2015-03-06].
81 viiz Triobo, digitalni publikovanf: Reference. TRIOBO.COM. [online]. 2014 [cit. 2015-03-6]. Dostupné z:
http://www.Triobo.com/cz/reference/periodika.

8 Termin oznadujici vydavani pro stolni pogitade, Viz HOWARD BEAR, Jacci. What is Desktop Publishing?.
ABOUT.COM. [online]. 2015 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z:
http://desktoppub.about.com/cs/beginners/fiwhat_dtp.htm.

8 \/iz O nas. OPTIO CZ S.R.0. S.R.0,, s.r.0. [online]. 2011 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z: http://optio.cz/o-nas/.
84Viz Publikovani a DTP. SVETSOFTWARE.CZ. [online]. 2014 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z:
http://www.svetsoftware.cz/grafika-a-publikovani-publikovani-a-dtp.

8 viz Aplikace. OPTIO CZ S.R.0. S.R.O., s.r.0. [online]. 2011 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z:
http://optio.cz/rubriky/aplikace/.
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2.4  Proces tvorby, vydavani a distribuce tabletového magazinu

Posledni podkapitolou vénujici se technické a technologické proveditelnosti vydavani
tabletovych magazinli je samotny proces prace redakce vytvarejici tyto tituly. V rdmci
rozhovorti se zastupci Ceskych tabletovych magazini jsem vzdy pokladala i otazku
tykajici se praveé systému prace redakce. Vétsina ze zastupcu ziskala v minulosti praxi
ve vydavani tisténych tituld, a tak mohou nyni procesy vydavani v obou druzich médii
(jak tisténych tak digitalnich) porovnat. Nize tedy stru¢né shrnuji nejen tento proces, ale
také zasadni rozdily oproti praci redakei tisténych titulti, které¢ jsem v ramci rozhovora

zaznamenala.

Jak je uvedeno v rozboru tituld®, redakce jsou pomémné malé a jejich proces fungovéni
Séfredaktofi magazinii povazuji za velice obdobny tomu, ktery je charakteristicky pro
média tisténa. Redaktofi pracujici na jednotlivych ¢lancich jsou vedeni $éfredaktorem.
| v piipadé tabletovych magazini jsou stanoveny uzavérky a cyklus tvorby magazinu
s Casovym planem je tieba dodrzovat. Rozdil spociva ve spolupraci redaktort s grafiky.
Vzhledem kK interaktivit¢ ¢lankii a moznosti pfidani animaci fe$i redaktofi grafickou
podobu ¢lanku jiz od jeho samotného vzniku. Grafici hraji pfi tvorbé tabletového
magazinu velkou roli a v redakcich jich tedy obvykle byva vice, neZli v oblasti tisténych
médii.%” Janka Sirotovd, $éfredaktorka jednoho z tabletovych magazint, tvrdi, Ze
ptiprava, neboli vyroba tabletového ¢asopisu, trva stejné dlouho, jako pfiprava tisténého

titulu — proces tvorby ¢lanku, grafického zpracovani i korektury je stejny.

Cely magazin poté byva bud’to zaslan externi spole¢nosti k vytvoreni digitalni podoby
celého Cisla, vlozeni do aplikace a jeho nasledné distribuci, nebo veskeré stupné
zabezpecuje vydavatelstvi samo. Vzhledem ktomu, ze je software umoziujici
interaktivni publikovani velkou investici a neustale se zdokonaluje a vyviji,
vydavatelstvi WATCH STAR MEDIA s.r.o. (tituly Hodinky Plus ¢ DAMA) si ho za
mésicni poplatek pronajime’l.88 Jak jiz bylo vySe zminéno, do aplikace na rtiznych
platformach se poté vkladaji jednotlivad vydani daného magazinu. Vyhodou vydavani
digitalniho obsahu je, Ze vydavatelé mohou velice jednoduse jiz vydané tabletové

magaziny zpétn¢ aktualizovat a upravovat dle svych potteb.

8 iz kapitola 3 — Rozbor vybranych tabletovych magazing.

8 Osobni rozhovory se zastupci tabletovych magazint v obdobf listopad 2014 — biezen 2015; Viz také kapitola 3 —
Rozbor vybranych tabletovych magazinti.

8 Osobni rozhovor se §éfredaktorkou magazinu DAMA Jankou Sirotovou dne 6. bfezna 2015.
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Pti konstrukci vydani je potieba, na rozdil od poctu stran u tiSténych médii, sledovat a
ptipadné regulovat celkovou velikost (objem dat) daného vydani. Dle zastupct
magazini se adekvatni velikost pohybuje mezi 100 a 200 MB. Jen pro piedstavu,
vydani magazinu Dotyk ma v pruiméru 60-70 MB, ve vyjime¢nych piipadech i vice,

magazin Headliner si klade za cil nepiesdhnout objem 200 MB.%

Hlavni divody této regulace jsou dva — chytré telefony i tablety maji sice velkou, ale
pfesto omezenou kapacitu, a tak ho uzivatelé nechtéji zahlcovat pfiliS objemnymi
dokumenty. Druhym dtvodem je poté délka stahovani. Pro ¢tenaie je optimalni, pokud
ve volné chvili necha stahovani zapnuté a v pribéhu par, maximalné vSak péti minut, se
mu obsah na zafizeni stdhne.*® Napiiklad interaktivni inzerce, videa a infografika
mohou vyraznym zpusobem navysit velikost vydani, a tak je nutné feSit umisténi
takovychto obsahii do magazinu naptiklad prostiednictvim odkazl, které cCtendie

pfesméruji na obsah umistény externé na internetu.®*

Vyroba tabletového magazinu je naro¢na, na ¢emz se shoduje vétsina mnou dotazanych
zastupctu vybranych tituli. Naro¢nost vyroby jak po strance produkéni, technické ci
finanéni je podle jedné z $éfredaktorek zarukou, Ze pro zalozeni tabletového magazinu

se rozhodnou pouze profesionélni vydavatelé.®?

8 Osobni rozhovory se zastupci tabletovych magazint v obdobi listopad 2014 — biezen 2015.

% Osobni rozhovor s Jaroslavem Konagem, §éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. tnora 2015.
*% Osobni rozhovory se zastupci tabletovych magazini v obdobé listopad 2014 — biezen 2015.

%2 Osobni rozhovor se §éfredaktorkou magazinu DAMA Jankou Sirotovou dne 6. bfezna 2015.
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3. Rozbor vybranych tabletovych magazini

Nésledujici kapitola je vénovana rozboru vybranych tabletovych magazind, jejichz
pusobeni na ¢eském medialnim trhu je ruzrorodého charakteru. Jedna se o tituly Dotyk,
Dotyk Byznys, Dotyk Styl Royal, Dotyk Styl Bydleni, Extra, Srdcafi, Headliner,
DAMA luxury magazine a Hodinky Plus. Vzhledem ke kréatké historii tabletovych
magazinti nebylo doposud definovano ani vytvofeno zadné Clenéni titulti dle rtiznych
ukazatelll ¢i prislusnych charakteristik. Aby bylo mozné v radmci rozboru zaradit tituly
do urcité skupiny a vytycit spole¢né charakteristické znaky, povazuji za nutné vytvorit

koncepci déleni a ttidéni s kritérii rozlisujicimi jednotlivé magaziny.

1) Periodicita
a) tydeniky
b) mési¢niky
) delsi periodicita — dvoumésicniky, ¢tvrtletniky
2) Zaméfeni, pirevladajici tematika
a) spolecenské magaziny — odborné ¢lanky zaméfené na aktualni déni ve svéte,
ekonomice, politice formou rozhovort, reportazi a recenzi
b) cestovatelské zaméfeni
c) odborné zaméfeni — ekonomika, politika, sport, mdda a modni dopliky
(hodinky, apod.), B2B (business to business)®
3) Financovani
a) inzerce
b) financovani od vlastnikti vydavatelstvi, soukromé investice
C) jiny zpusob
4) Zpoplatnéni titulu®
a) zdarma
b) nizky poplatek — do 3 eur (zhruba 83 korun)®
C) vyssi poplatek — vice nez 3 eura

d) kombinace zdarma a placeny

% Specifické zaméfeni vZdy na jednu konkrétni oblast. Tyto magaziny jsou prezentovany jako vice odborné, tvorené
profesionaly na danou problematiku.

% Cena uvedend v analyze platna v lednu roku 2015. Zmény ve zpoplatnéni jsou postupné evidovany a pipadné

v praci budou upraveny.

% Dle primérného kurzu devizového trhu EUR, dostupné z:
https://www.cnb.cz/cs/financni_trhy/deVizovy_trh/kurzy_deVizoveho_trhu/prumerne_mena.jsp?mena=EUR.
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Tato klasifikace bude pouzita v nasledujicim rozboru vybranych tabletovych magazinti
existujicich na medialnim trhu alespon od konce roku 2014. V prvni ¢asti rozboru vzdy
poskytuji zakladni informace o titulech formou pichledné tabulky, na které jsou poté
navazany podrobnéj$i informace tykajici se redakce titull, popisu tematického
zaméteni, financovani a zavérem také podrobnéjsi udaje o struktute ¢tenadit. U kazdého
titulu zaroven uvadim vyznamné znaky, diky kterym je titul odliSny od ostatnich
magazind. Jedna se o specifika, kterda vnimam jako realné i potencialni konkuren¢ni
vyhody daného periodika v porovnani s ostatnimi tituly existujicimi na ¢eském trhu.
Informace, na zéklad¢ kterych jsou magaziny popsany, jsem ziskala predev$im na

zékladg polostrukturovanych rozhovort se zastupci vybranych tituli.

Tituly nejsou fazeny chronologicky (sled jejich vydavani je popsan v kapitole 1.2 —

VyVoj tabletovych magazinii v Ceské republice), ale seskupeny podle svého vydavatele.

% Strukturovany rozhovor je dostupny v P¥iloze 1 této prace. Pokud neni uvedeno jinak, informace byly ziskany na
zaklade¢ rozhovort se zastupci titulll. Zaznamy, ptipadné piepisy, jednotlivych rozhovori jsou k dispozici na vyzadani
u autorky prace.
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3.1 Magaziny vydavatelstvi Tablet Media, a. s. — Dotyk, Dotyk Byznys, Dotyk
Styl Royal a Dotyk Styl Bydleni

Nazev titulu Vznik Periodicita Tematickeé Cena C Stahovanost
davatelstvi 1. vydani zaméreni 8
Spolecenska
témata,
ekonomika,
DOty!( (Tablet 4.5.2013 tydenik politika, zdarma 60 9 0,0/ 16 500
Media, a. s.) mésic
R technologie
véda, kultura,
sport
Dotyk Byznys .
(Tablet 1.12.2014  tydenik  TorO"ME ggama - 7000
Media, a. s.) yznys
Historie a
Dotyk Styl s soucasnost
mésicénik kralovskych
Roya_l (Tablet  4.11.2014 rodi, Zivot zdarma --- 3000
Media, a. s.) moderni
Slechty
Architektura,
design,
Dotyk Styl hi-tech
Bydleni C s domacnosti, .
(Tablet 12.11. 2014  mésic¢nik zahrady, zdarma 3000
Media, a. s.) trendy
z oblasti
bydleni

Tabulka 3 Prehled zdkladnich informaci o tabletovych magazinech vydavatelstvi Tablet Media, a. s.%

Redakce

Redakce Dotyku &itajici zhruba pét stalych &lend®® je slozena z odbornikd, ktefi pied
pusobenim v tomto periodiku zastavali funkce v odborné zaméfenych periodikach, jako
napiiklad Ekonom, Euro, ITHNED.cz nebo Tyden. Séfredaktorkou tituléi Dotyk, Dotyk
Styl Royal a Dotyk Styl Bydleni je Eva Handkova. Charakteristickym rysem Dotyku je
také velké mnozstvi externich redaktorti (odbornikli), ktefi ptispivaji clanky na
specializovand témata. Svym nazorem pfispivaji do kazdého c¢isla specialisté z tad
1ékait, politikdi, odbornikii pfes riznorodé technologie a dalSich, jejichZz pocet neni
mozné piesné stanovit z divodu méniciho se poctu ptispevateli pro kazdé z vydani.

Séfredaktorem Dotyku Byznys je Libor Akrman.*

%7 Vlastn{ zpracovani.

% Viz HAJEK, Roman. Tablety umi vic, neZ si u tisku umite piedstavit. [online]. 2015-01-05 [cit. 2015-01-30].
Dostupné z: http://cz.ejo-online.eu/3219/nova-media-a-web-2-0/tablety-umi-vic-nez-si-u-tisku-umite-predstavit
% viz Dotyk Byznys. Praha: Tablet Media, a. s., 2015, rog. 2, &. 16. ISSN 2336-5684. Dostupné z:
http://www.tabletmedia.cz/cz/titul/byznys/, tiraz.
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Technicka specifika a financni udaje

Vydavatelstvi pro své tituly vyuziva publikacni systém Triobo a graficky system firmy
OPTIO CZ s.r.o."® Magaziny z portfolia Tablet Media, a. s. jsou k dostani zdarma,
divodem této volby je, aby se tituly dostaly k co mozné nejSirSimu publiku a pfistup
k nim mohlo mit co nejvice ¢tenait. Piestoze bezplatné stahovani titulti se vydavatelstvi
osvédcilo, feditelka redakci magazinu z portfolia Tablet Media, a. s. Eva Hanakova neni
ptiznivkyni bezplatné dostupnosti kvalitnich obsaht, a tak vedeni vydavatelstvi do
budoucna nevyluduje jejich zpoplatnéni.’® Co se ty&e nakladii na provoz magazinu
Dotyk, nejsou uvefejiovany, jelikoz informace takovéhoto charakteru nechce
vydavatelstvi sdélovat. Celkové provozni naklady jsou vSak zhruba o 40 % nizsi, nezli u
srovnatelného titéného magazinu s tydenni periodicitou.'® Naklady na vyrobu jednoho
vydani tydeniku Dotyk jsou na hranici 60 % nakladu tisténého titulu obdobné povahy.
Ubytek nakladd je tedy Znateln}'/.lo3

Vydavani titult je financovano vyhradné ze ziski z inzerce.®* Pokud mé inzerent zajem
o umisténi inzerce do magazinu Dotyk 1 Dotyk Byznys, mize zaplatit za dvé reklamy
160 000 K&'%, pro kombinace tituli DS Royal, DS Bydleni byla cena stanovena na
145 000 K&.' Struktura a model financovéani Tablet Media, a. s. jsou popsany
v podkapitole 4.1.

100 yice o t&chto technologiich bude uvedeno v kapitole 2 — Technologické aspekty vydavéni tabletovych magazind.
101 iz Informace zminéné Evou Hanakovou. In: Diskuze v ramci projektu IKSZ FSV UK Nové projekty v ceské
Zurnalistice: Rozpravy o Ceskych médiich. 18/12/2014. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=q9PY IQzyQUA.

102 Tamtéz.

103 Tamtéz.

104 v/ice viz tabulka v zavéru této podkapitoly.

105 viz TABLET MEDIA, a. s. Cenik inzerce. Praha, 2014, 3 s. Dostupné z:
http://www.tabletmedia.cz/file/1471/cenik_inzerce-pdf [cit. 2015-03-10], s. 2.

198 v/iz TABLET MEDIA, a. s. Cenik inzerce. Praha, 2014, 3 s. Dostupné z:
http://www.tabletmedia.cz/file/1471/cenik_inzerce-pdf [cit. 2015-03-10], s. 3.
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Tematické zaméreni

Dotyk

Clanky na aktualni témata z oblasti ekonomiky, politiky, technologii, védy, ale i
kultury, jsou zpracovavana zpravidla v delSich ¢lancich a analyzach, které jsou casto
doplnény o fotogalerie a datovou zurnalistiku spocivajici ve vyuziti infografiky a
spolecensky vyznam technologii (napt. vliv Googlu, fenomén big data, apod.), soucasné
udalosti pojaté v historickém kontextu a ¢lanky piejaté ze zahrani¢nich médii. Diky
spolupréci Dotyku se zahrani¢nimi periodiky, jako naptiklad Newsweek, Foreign Policy
nebo Washington Post, miize magazin piindSet originalni ¢lanky publikované témito

tituly.'%’

Dotyk Byznys

Cilem tvirci je pfinaset aktuality ze svéta ekonomiky a businessu za dany tyden.
Zpravy a clanky jsou doplnény o infografiku a interaktivni prvky, pomoci kterych je
mozné jednodu$e a ptehledné nastinit slozité uchopitelna ekonomicka témata, Udaje a

statistiky. \Vzorem pro vznik byl magazin The Economist.**®

Dotyk Styl Royal
DS Royal piinasi zpravy o soucasnych potomcich kralovskych a Slechtickych rodu,
rozhovory, zékulisni informace o jejich Zivoté, apod. Tento titul je zaméfen na Siroké

spektrum &tenafi, jeZ spojuje zajem o Zivot prislusnikél soucasné aristokracie.'®

Dotyk Styl Bydleni

Titul zaméteny predev§im na damské publikum, jelikoz hlavnimi tématy jsou: hi-tech
doméacnost, nové trendy v oblasti zahrad, staveb, interiérového designu, atp. Clanky
jsou doplnény virtualnimi prohlidkami, videi, slideshow ¢i odkazy pfimo na prodejni

weby designovych produkti.

Y07 viz HAJEK, Roman. Tablety umi vic, nez si u tisku umite predstavit. [online]. 2015-01-05 [cit. 2015-01-30].
198 v/iz TABLET MEDIA, a. s., Cenik inzerce. Praha, 2014, 3 s. Dostupné z:
http://www.tabletmedia.cz/file/1471/cenik_inzerce-pdf [cit. 2015-03-10], s. 1.

109 Tamtéz.
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Struktura étendin a stahovanost

Mg&siéné si n&jaky z &asopist portfolia Tablet Media, a. s. stéhne 100 000 &tenaid.'™®

Ctenost a stahovanost Dotyku neustale roste, v bieznu roku 2015 tydenni stahovanost
piekrocila 16 500 ‘[}'Idné.lll‘112 Stahovanost tydenikit Dotyk i Dotyk Byznys pfedstavuje
v soucasnosti piiblizn¢ polovinu prodaného nakladii srovnatelnych tisténych titulg. '3
Tyto tudaje se postupné piiblizuji hranici, kterd je charakteristicka i pro tiSténé
spoleensko-politické Gasopisy.’** Nové vydani vychazi vzdy ve Gtvrtek, &tenost je
nejvyssi vzdy v patek (21 % tydenni étenosti) a o vikendu (za oba dva dny 32 %).
V rdmci jednotlivych dnt si nejéastéji uzivatelé oteviraji magazin mezi 18. a 22.

hodinou.*®

Struktura ¢tendih magazinu je nasledujici: nejvyznamnéjsi skupinou ¢tenafi jsou muzi

(tvoii 82 %), a to predevsim ve veku 45-59 let.*® Tato vé&kové skupina tvoii zhruba

J A

38 % ctenaid. Nasleduje veékova skupina 30-44 let s 33 % a dale nejmladsi vékova

skupina ve v&ku 15-29 let s piiblizné stejnym podilem.™’

Pres 50 % ctenafd je
vysokoskolského vzdélani. 55 % ¢tenaid zije ve vétsich méstech, pfi¢emz 33 % z nich
jsou obyvatelé hl. mésta Prahy.118 Obdobnou strukturu cCtenarft maji 1 tisténé
ekonomicko-zpravodajské tydeniky, uzivatelé Dotyku jsou ale obecné mladsi,

vzdélanéjsi a vEétsi ¢ast z nich je muzského pohlavi.119

110 viz TABLET MEDIA, a. s. Cenik inzerce. Praha, 2014, 3 s. Dostupné z:
http://www.tabletmedia.cz/file/1471/cenik_inzerce-pdf [cit. 2015-03-10], s. 1.

11v/iz Informace zmin&né Evou Handkovou. In: Diskuze v ramei projektu IKSZ FSV UK Nové projekty v ceské
Zurnalistice: Rozpravy o ceskych médiich. 18/12/2014. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=q9PY IQzyQUA.

112 iz HOROVSKA, Kristyna. Eva Handkova hledd étendre Dotyku i mimo tablety a smartphony. [online]. 2015-03-
16 [cit. 2015-03-22]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-63691950-eva-hanakova-hleda-ctenare-dotyku-i-mimo-
tablety-a-smartphony.

Y8 \iz Unie vydavatelit CR: Spolecenské casopisy. UNIE VYDAVATELU CR. [online]. 2015, 2015-04-23 [cit.
2015-04-24]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/prodany_naklad_casopisu/1019-
spolecenske_casopisy; Unie vydavatelit CR: Ekonomické casopisy. UNIE VYDAVATELU CR. [online]. 2015, 2015-
04-23 [cit. 2015-04-24]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/prodany_naklad_casopisu/1016-
ekonomicke_casopisy.

W4z Unie vydavatelit CR: Ekonomické casopisy - Ctenost casopisii. UNIE VYDAVATELU CR. [online]. 2015,
2015-04-23 [cit. 2015-04-24]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/ctenost_casopisu/2282-ekonomicke_casopisy.

115 viz TABLET MEDIA, a. s. Media Kit Dotyk. 2013, 12 s. Dostupné z:
http://www.tabletmedia.cz/file/1507/media_kit_090614.pdf, s. 3.

16 Tamtéy.

17 viz TABLET MEDIA, a. s. Media Kit - Dotyk. Praha, 2013., s. 7 a HAJEK, Roman. Tablety umi vic, nez si u tisku
umite predstavit. [online]. 2015-01-05 [cit. 2015-01-30].

118 viiz TABLET MEDIA, a. s. Media Kit - Dotyk. Praha, 2013, s. 8.

19 Tamtéz, s.9.
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http://www.tabletmedia.cz/file/1471/cenik_inzerce-pdf
http://mam.ihned.cz/c1-63691950-eva-hanakova-hleda-ctenare-dotyku-i-mimo-tablety-a-smartphony
http://mam.ihned.cz/c1-63691950-eva-hanakova-hleda-ctenare-dotyku-i-mimo-tablety-a-smartphony
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/prodany_naklad_casopisu/1019-spolecenske_casopisy
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/prodany_naklad_casopisu/1019-spolecenske_casopisy
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/prodany_naklad_casopisu/1016-ekonomicke_casopisy
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/prodany_naklad_casopisu/1016-ekonomicke_casopisy
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/fakta_cisla_casopisech/ctenost_casopisu/2282-ekonomicke_casopisy

Pro DS Royal a DS Bydleni se koncem roku 2014, tedy pouze po dvou vydanich
kazdého z tituld, pohybovala stahovanost okolo 6 000 za oba dva mési¢niky (vzhledem
k tomu, Ze jsou umistény V jedné aplikaci, odkud je ¢tenafi stahuji, neni mozné rozlisit

statistiky jednotlivych tituli).*°

120 iz Informace od Evy Handkové. In: Diskuze v ramci projektu IKSZ FSV UK Nové projekty v ceské Zurnalistice:
Rozpravy o Geskych médiich. 18/12/2014. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=q9PYI1QzyQUA.
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Srdca¥i (SdruZeni leden 2012 Stvrtletnik Cestovani, zdarma/ 3,99 eur 8 000
magazin Srdca¥i) expedice, poznavani
kultur, cestovatelské
vybaveni
EXTRA (Extra 29.10. 2013 ¢trnactidenik Oblast védy, zdarma 3500 2500
Publishing, s.r.o.) ptirody, historii,
vojenstvi a dalsi.
Headliner (OPTIO brezen 2014 mési¢nik Hudba, recenze zdarma 22 000 15000
CZs.r.0) koncertii, hudebnich
alb, kulturni
programy.
DAMA (WATCH mésiénik Damska moda, zdarma
STAR MEDIA 5.11. 2014 lifestyle, kosmetika,
s.r.0.) vyznamné
osobnosti.
Hodinky Plus 19. 8. 2014 dvoumésicnik Trendy v oblasti zdarma
(WATCH STAR hodinafstvi, recenze
MEDIA s.r.0.) a testy hodinek,

reportaze z veletrhi,
rozhovory
s profesionaly.

Tabulka 4 Piehled zékladnich informaci o vybranych tabletovych magazinech dalsich vydavatelstvi‘*

121 \/]astni zpracovani.
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3.2 Magazin Srdcari

Titul Srdcaii je prvnim tabletovym magazinem v Ceské republice, ktery vyuzil plnou
interaktivitu. Redakce je slozena primérné z deseti Clenu, pro které neni vydavani
magazinu hlavnim zdrojem pfijmu, ale tvoifi jakousi nadstavbu zajmu o cestovani.
Redaktofi maji zkuSenosti z oblasti médii (napf. Lucie Vyborna, Miroslav Néplava) a
redakce je zalozena predevSim na zodpovédnosti konkrétnich ¢lenti, pfiCemz kazdy
zabezpecuje chod urcité sekce. Pravidelnymi piispévateli jsou i1 vyznamni CeSti

cestovatelé Miloslav Stingl a Miroslav Zikmund.*??

Technickad specifika a financni udaje

Magazin Srdcati vyuziva publikacni systém Triobo. Srdcafi jsou brani jako prototyp, na
kterém jsou touto platformou zkousSeny rtizné inovace. Postupnym prozkoumavanim je
tak zjistovano, co vSe je mozné z obsahu zinteraktivnit. Ve vétsiné ptipadi se jedna o

vylepseni, ktera skoné&i usp&chem, a implementaci dané inovace.'??

Kazdé vydani je k dispozici za dvoji cenu. Nekompletni, ale pfesto obsahové zajimavé
vydani, je dostupné zdarma, kompletni vydani poté za cenu 3,99 eur.*** Tato cena byla
stanovena odbornikem na mediéalni trh v Ceské republice, Antoninem J. Grimmem,

ktery zodpovida za marketing a obchodni oblast magazinu.'*®

Hlavni myslenkou a zamérem je nabidnout ¢tenafi obsah, ktery by mohl, pokud se mu
zalibi, finanéné podpotit. Podle $éfredaktora Miroslava Naplavy tento systém, nejen
v oblasti médii, funguje v zahrani¢i. Na zakladé spoluprace se spole¢nosti T-Mobile byl
magazin ¢astecné zpoplatnén — zdkladni verzi dostupnou zdarma dopliiuje rozsifena
placend verze. Ziskanim podpory od spole¢nosti T-Mobile (jejich zakaznikiim mél byt
magazin nabidnut zdarma, a tak bylo nutné vydani pro ostatni uzivatele zpoplatnit),

magazinu tim klesla stahovanost.?

Vydavani magazinu je ztratové, sdruzeni Srdcafi se tedy nachazi v deficitu.?” Aby bylo
mozné magazin vydavat, je nutné tuto aktivitu dotovat z vlastnich finan¢nich zdroj

¢lenu.

122 vjiz propagani brozura magazinu Srdcafi urSené pro prezentaci potencialnim inzerentiim; Archiv autora.
128 Osobni rozhovor se §éfredaktorem magazinu Srdcafi Miroslavem Néplavou dne 28. ledna 2015.
124 Cena aktualni k 26.4.2015.
125 Osobni rozhovor se §éfredaktorem magazinu Srdcafi Miroslavem Naplavou dne 28. ledna 2015,
126 T mtés
amtezZ.
127 Tamtéy.
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Piijmy z plateb uzivatell za stazeni jsou totiz neporovnatelné nizsi nez fixni i variabilni
naklady, které sdruzeni vydavanim vznikaji. V ramci nakladt je mozné rozlisit jasné
stanovitelné naklady, ale i ty, jejichZ cenu neni mozné vycislit. Do prvni skupiny
spadaji naklady spojené s proplacenim licence a Castka, ktera se odviji od poctu stazeni.
Za kazdé stazeni je totiz nutné platformé platit az 50 % ceny dané¢ho titulu, jez zaplati
ctenaf. Nevycislitelné ndklady tvofi napiiklad potencidlni platy redaktortim, které by jim

za béznych okolnosti bylo tfeba vyplatit za stfih videi, nataCeni ptispévk, apod.128

Inzerce je zalozena na individudlnim feSeni prezentace daného produktu a také vice

. . , e 129
druzich mozné spoluprace, ktera mize mit i podobu barteru.

Forma barteru tedy ¢asto
spoc¢iva naptiklad v poskytnuti materidlni podpory pro expedice Srdcatfti (takto byl
darovéan naptiklad automobil), nato¢eni ¢i nahrani materialu a produktu ,,v akci®, jeho

otestovani, apod.**°

Tematické zaméieni, Ctenost

Kazdé ¢&islo piinasi ¢lanky propojené jednim ustfednim tématem. Clanky vyuZivaji
pfedev§im dva typy interaktivnich prvkia, které obsah ozvlastiuji oproti tiSt€énym
cestovatelskym magazinim. Prvnim prvkem jsou rozsahlé oteviratelné fotogalerie, které
umoziuji k ¢lanku vlozit galerii obsahujici az desitky fotografii vazicich se k tématu.
Dal$im zajimavym a zpestfujicim prvkem jsou videa, kterd mohou byt vloZena,
z divodu zachovéni akceptovatelné velikosti souboru, v souhrnné délce 30 minut.
Ideéalni objem dat pro jedno vydani se podle $éfredaktora pohybuje mezi 300 a 400

MB.131

Vzhledem k tomu, ze jsou redaktofi stfedniho véku, piirozenym zplsobem je obsah
cilen na obdobnou ¢tenafskou zakladnu. Aktualni ¢tenost se pohybuje okolo 8 000
Ctenafd, pricemz kazdy je zapocitavan az ve chvili, kdy projde 80 % obsahu

vydani. 122133

128 Osobni rozhovor se $éfredaktorem magazinu Srdcati Miroslavem Naplavou dne 28. ledna 2015

129 iz propagaéni brozura magazinu Srdcaii uréena pro prezentaci potenciélnim inzerentiim; Archiv autora; Cena
inzerce je uvedena v gragu nize v této podkapitole.

130 Tamtéz.

181 Osobni rozhovor se §éfredaktorem magazinu Srdcafi Miroslavem Néaplavou dne 28. ledna 2015.

132 Tamtéz.

138 podrobné prizkumy ¢tenaid magazinu nejsou zadavany. Osobni rozhovor se $éfredaktorem magazinu Srdcati
Miroslavem Néplavou dne 28.ledna 2015.
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3.3 Magazin EXTRA

Magazin vznikl jako pouhd nadstavba jiz existujicich populdrné naucnych titult
vydatelstvi Extra Publishing, s.r.o. Clanky nejsou vytvafené pro magazin unikatng, ale
pouze pievzaty z ostatnich tituld vydavatelstvi a obohacené o infografiku a dalsi
interaktivni prvky. Tento model kompila¢niho magazinu piedstavuje dalsi zplsob,

kterym je mozné tabletové periodikum vytvéiet.

Technicka specifika a financni udaje

Vyuzivan je publikaéni systém Triobo."* Tvorba je oproti jinym tabletovym
magazinim rychld a nekomplikovand — jde pfedevSim o vybér vhodnych c¢lankt
z ptedchozich jiz existujicich vydani riznych tituld (100+1 zahrani¢ni zajimavost,
Ptiroda, Kauzy, Historie, Tajemstvi vesmiru ¢i Valka), pfedani hotovych podkladi do
DTP™ a jejich nasledné piepracovani a uzptsobeni do tabletové verze. Nékteré &lanky
jsou posléze obohaceny jest¢ o infografiku a multimedialni obsah (zahrnujici offline

zvuky, odkazy, online videa, apod.).**

Finan¢né je magazin na provoz oproti jinym titulim zminénym v této analyze velice
malo ndkladny, jelikoZ je potfeba zaméstnat pouze jednoho redaktora na zhruba 0,1
uvazku. Nakladové polozky tvofi: naklady na cast redaktora, na sazbu, publikacni
systém, amortizaci techniky, dané ¢i poplatky a piipadné honoraie za snimky, které byly
pfidany nové k puvodnim clankim. Vzhledem ktomu, ze se jednd o velice
minimalisticky projekt, ve skutecnosti je nejvyznamnéjsi poloZzkou ¢astka za publikacni
a distribu¢ni systém a sazbu. Néklady na jedno vydani jsou odhadnuty na 10 000 K¢
véetné technologii.137 Inzerce je stejné jako u ostatnich tituld vytvafena individualng a i
ceny inzerentim jsou stanovovany individualné, zarovenn se ale jednd o partnery

spolupracujici dlouhodobg.*®

Tematické zaméieni a étenost

JA)

Ptestoze tviirci magazinu nemaji jasn¢ definovanou cilovou skupinu ¢tenaiti, jedné se
pfedevsim o Ctenafe zajimajici se o védu, historii, pfirodu ¢i vojenstvi. Brzy po vydani
¢isla si ho stahne zhruba 1 000 uzivateld, v del§im ¢asovém horizontu se toto ¢islo

navysi az na 2 500 stazeni jednoho vydani.

184 Rozhovor se $éfredaktorem Easopisu EXTRA Pavlem Nygrynem dne 29. ledna 2015.
1% Desktop publishing.
1% Rozhovor se §éfredaktorem Casopisu EXTRA Pavlem Nygrynem dne 29. ledna 2015.
137 Tamiés

amtezZ.
138 Tamtéy.
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3.4 Magazin Headliner

Hudebni magazin je tvofen redakci slozenou ze Sesti az sedmi stalych redaktort.
Celkem se na tvorbé obsahu titulu ale podili az tficet osob (grafici, editofi, apod.).
Velké mnozstvi ptispévatelt tvoii také okruh asi patnacti az dvaceti externisti, ktefi

bud’to na zéklad¢ vlastnich ¢i vedenim navrzenych témat vytvoii obsah pro magazin.139

Technicka specifika a financéni udaje

Magazin patii pod vydavatelstvi OPTIO CZ s.r.0. a pro jeho vydavani je pouZzivan
systtm Adobe Folio, ktery umoziiuje vytvofit magazin v samostatné aplikaci
Headliner,*° které je vyvijena pfimo vy3e uvedenou spole¢nosti. Magazin jako takovy
je ale nutné publikovat ve dvou mutacich — jedné pro chytré telefony a druhé pro
tabletova zafizeni. Velikost (objem dat) jednoho vydani se pohybuje mezi 120 a 170
MB, maximalni pfipustny objem je ale 200 MB, a to pfedevsim z diivodu pohodlnosti

pro uzivatele.

Stejné jako tvirci dal§ich magazint, je Séfredaktor Jaroslav Konds toho nazoru, ze ¢esti
konzumenti online obsahu jest¢ nejsou nauceni a ochotni za elektronicky dostupny
obsah platit. Naklady na jedno vydani se dle odhadt pohybuji mezi 150 000 a
200 000 K&.**! Tato &astka zahrnuje nasledujici nakladové polozky:

mzdové naklady: 50-70 000 K¢

e digitalni naklady — fotografové, grafika, technici

e poplatky za fotografie z fotobank

e poplatky platformdm za stazeni vydani (poplatek je jednotny pro vSechny

platformy**

) — 6,50 K¢ za stazeni daného vydani. Aktualn¢ se stahovanost
pohybuje okolo 15 000 na jedno vydani, tzn. 97 500 K¢, feknéme tedy az
100 000 K¢ je nutné uhradit za stazeni platformam, kde je titul v aplikaci

dostupny.'*®

Vydavani magazinu a provoz redakce jsou v souc¢asné dob¢ financovany plné z piijmi

ziskanych z inzerce (personalizovana, vyhodnéjsi sazba je poskytovana inzerentim

139 Osobni rozhovor s Jaroslavem Konagem, $éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. tnora 2015.

140 v/iz ADOBE SYSTEMS SOFTWARE IRELAND LTD. Nédpovéda pro Digital Publishing Suite: Vytvareni folii
[online]. 2015 [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: https://helpx.adobe.com/cz/digital-publishing-suite/help/create-
folios.html.

141 Osobni rozhovor s Jaroslavem Konagem, $éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. Ginora 2015.

142 App Store, Google Play i Windows

143 Osobni rozhovor s Jaroslavem Kondgem, $éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. unora 2015.
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nabizejicim produkty a sluzby souvisejici s hudebnim zamétenim magazinu). Z pocatku
bylo podle slov S§éfredaktora velice obtizné inzerenty nalézt a i pfes nedvéru

> TR b . v 1v1: e oV - sy ’ 144
presveédcit, jelikoz sami neveédéli, co vSe jim miize inzerovani nabidnout.

Tematické zaméreni a Ctenost

Obsah je tvofen ¢lanky o vyznamnych i za¢inajicich interpretech, rozhovory, recenzemi
koncerti, hudebnich desek, atp. Slozeni rubrik se postupné obménuje na zakladé
detailniho monitoringu ¢tenosti, ktery zjistuje zaujeti ¢tenafe jednotlivymi tématy.
Vyznamnym prvkem titulu je také velké mnozstvi hudebnich ukazek, které jsou bud’to
soucasti samotného ¢isla, nebo jsou dostani pouze v ptipadé, pokud je uZzivatel pii
prohliZeni pfipojen k internetu. Zajimavym a zaroven unikatnim prvkem jsou pribézné
aktualizace vydani spocivajici v revizi klubového programu, reporti z koncerti,
pozvanek ale i inzerce. Tyto aktualizace nejsou technicky naroc¢né, ale pro ¢tenate jsou

podle §éfredaktora magazinu velmi atraktivni.**

Magazin byl pivodné zakladan s ptredpokladem ¢&tenaiské obce ve véku 20-35 let,
V soucasnosti ale statistiky ukazuji, Ze ¢tenafi jsou lidé ve véku 25-45 let a jedna se
piedeviim o muze.'*® O aktualizované vydani v piilce nasledujiciho mésice po vydani
Cisla ma zajem zhruba 7 500 uzivatelt, tydenni aktualizace se pohybuje okolo
3-4 000 stazeni."’ Nejvétsi Gtenost byla zaznamenéna na zacatku kalendainiho roku,
tedy v lednu i unoru, kdy se ¢tenatrska obec rozroste diky ptirdstku majiteld chytrych
telefontl a tabletd. V 1ét¢€ ctenost klesa a viibec nejnizsi je poté v zafi, coz je shodné i se
situaci v oblasti tisténych tituld.’*® Cilem pro jaro roku 2015 je doséhnout 20 000

stazeni, do konce tohoto roku az 25 000 stazeni.}*®

144 Osobni rozhovor s Jaroslavem Kondgem, $éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. inora 2015.
145 i

Tamtéz.
16 Tamtéz.
147 Osobnf rozhovor s Jaroslavem Konagem, §éfredaktorem magazinu Headliner dne 16. anora 2015
148 5

Tamtéz.
149 Tamtéz.
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3.5 Magazin DAMA luxury magazine

Damsky lifestylovy magazin DAMA je v oblasti tabletovych magazinii velice
unikatnim modelem. Pivodné tiSt€ny magazin se stejnym nazvem vychazel dvacet let
(jiz od roku 1995), ale kvili obecné velkym propadtim v prodeji tisténych titult, Ubytku
reklamy 1 soustfedéni do nadnéarodnich vydavatelskych domi zacala hledat
$éfredaktorka magazinu cestu, jakym zptisobem by se mohl dal ubirat. Séfredaktorka se
tedy rozhodla po prvotni zméné orientace na jinou skupinu Ctenafi (movitéjsi Ctenari
zameieni na luxus), a posléze zméné tematického zaméieni, piejit na ryze tabletovy

magazin.

Technicka specifika a financéni udaje

Mezi ndklady na tento magazin se fadi mzdové nédklady na redaktory, poplatky za
pfenos objemu dat, poplatky za jednotliva stazeni ¢i pronajem softwaru na publikovani,
konkrétné systém Triobo. Magazin neni zpoplatnén, a tak je nutné jeho vydavani
financovat pIn¢ a vyhradné z inzerce. Ta je zamé&fena nejen na dalsi tabletové magaziny,
ale piedeviim na médu a kosmetiku.’® Inzerovani je mozné pouze v balicku s titulem

Hodinky Plus.™*

Tematické zaméieni a Ctenost

V magazinu se objevuji rubriky vénujici se mode¢, kosmetice, zivotnimu stylu ¢i
rozhovory s vyznamnymi osobnostmi. Obsahem se magazin zaméfuje na aktivni Zeny
Vv jakémkoliv véku, jejichZz zdjmem je nakupovani a jsou dobie financné zajiSténé.
V oblasti lifestylovych magazinti byla mezi vydavatelstvimi WATCH STAR MEDIA
s.r.0. a Tablet Media, a. s. uzaviena dohoda o spolupraci v oblasti inzerce a trvalé

‘ . . . 152
vzajemné podpote.

Pocet stazeni rovnomérné stoupd, sloZeni c¢tenafd z pohledu vyuZivani platformy
Android a Apple je ale rovnomémé, zhruba 50 % pro kazdou.’®® Magazin prozatim
neplanuje dalsi rozsifovani, prozatim se snazi o stabilizaci. Séfredaktorka magazinu ale

o x sy 154
budoucnosti digitdlnim médiim jednozna&né v&i. "

150 Osobni rozhovor se $éfredaktorkou magazinu DAMA Jankou Sirotovou dne 6. biezna 2015.
**! vice informaci viz nasledujici podkapitola 3.6 Hodinky Plus.
152 Osobni rozhovor se §éfredaktorkou magazinu DAMA Jankou Sirotovou dne 6. biezna 2015.
183 g mités

amtezZ.
154 Tamtéy.
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3.6 Hodinky Plus

Tento Gzce zaméfeny magazin ma dopliovat dlouhodobé tistény magazin HODINKY
SPERKY (vychazejici od roku 2008) a web www.casopis-hodinky.cz. Komponenty
tohoto trojuhelniku ale nenabizi stejny obsah, naopak by se mély dopliiovat a odkazovat

na sebe tak, aby uZivatel ziskal obsahlé penzum informaci z oblasti hodinafstvi.>

Technicka specifika a financéni udaje

Titul Hodinky Plus je ale dostupny zdarma piedevsim z toho divodu, Ze nakladatelstvi
chce poskytnout kvalitni obsah zdarma, za ktery si prozatim netroufa vybirat poplatek
kviili moznému riziku ztraty zéjemct. Cilem ma byt vedeni Ctenéie k vétSimu zajmu o
obor a pfipadné piedplaceni tiSténého titulu. Inzerce je nabizena, jak jiz bylo zminéno
v pfedchozi kapitole, kombinovanou formou spoleéné s titulem DAMA ¢i individualng

pro magazin Hodinky Plus.

Tematické zaméieni a étenost

V magazinu je mozné naleznout recenze hodinek, srovnani rtiznych modelt $perku,
pfedstaveni novinek ze svéta hodinek, reportaze z veletrhti a manufaktur, rozhovory ¢i
testy hodinek. Oproti obdobné zaméfenému tisténému titulu byly i pfes zachovani

profesionality a odbornosti zvoleny kratsi ¢lanky a odleh¢eny styl.156

1% Osobni rozhovor s jednatelkou vydavatelstvi WATCH STAR MEDIA s.r.0. Jankou Sirotovou dne 6. bfezna 2015.
156 Ly
Tamtéz.
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riuznych tabletovych magazinech

80 000 K¢

Cena inzerce za 1/1 tabletovou stranu v

90 000 K¢ 80 000 K&

. . 15000 K¢

Byznys  (Royal a
Bydleni)

Dotyk, Dotyk Srdcaii EXTRA Headliner Hodinky
Dotyk STYL Plus

Graf 1 Ptehled cen inzerce za jednu tabletovou stranu ve vybranych tabletovych magazinec

3.7 Dil¢ci zaver kapitoly

h157,158

Zavérem bych shrnula zasadni poznatky a shodné charakteristické znaky aplikovatelné

na vySe okomentované tituly do stru¢ného ptehledu.

* Vydavatelé, jejichz magazin je dostupny zdarma, se obavaji zpoplatnéni titulu z

divodu mozné ztraty ¢tenara.

*  Ackoliv celkové ndklady na vydavani titulu jsou niz$i, nezli u tiSténého titulu,

vysoké procento z nich tvoii poplatky distribu¢nim platformam, kterym je nutné

hradit poplatek za kazdé jednotlivé stazeni titulu (da se tedy fici, Zze ¢im vice

Ctenail si magazin stahne, tim drazsi je jeho vyroba pro vydavatele).

*  Pfijmy z vydavani tabletovych magazini jsou generovany inzerci, ktera se

postupem casu priblizuje ceniku inzerce tisténych titulii obdobného zaméieni.

Vydavatelé se shoduji, Ze ackoliv je nyni umistovéna inzerce dlouhodobého

charakteru, neobtiznéjsi bylo v pocatcich vydavani piesvédCit inzerenty o tom,

ze tabletové magaziny pro n€¢ mohou byt jako dal$i médium finan¢né zajimavé a

vyhodné.

* Hlavni konkure¢ni vyhodu svych titulii vydavatelé spatifuji v interaktivité tituld,

unikatni nabidce obsahu a dostupnosti zdarma.

157 Vlastnf zpracovani dle: EXTRA PUBLISHING, s.r.o. Media Info 2015. Praha, 2015, 24 s. Dostupné z:

http://www.epublishing.cz/sites/default/files/mediainfo_2015_finl_s.pdf; TABLET MEDIA, a. s. Cenik inzerce.
Praha, 2014, 3 s. Dostupné z: http://www.tabletmedia.cz/file/1471/cenik_inzerce-pdf; WATCH STAR MEDIA s.r.0.

Media Kit vydavatelstvi Watch Star Media s.r.0. 2015.

158 Inzerce v magazinu DAMA mozné pouze v kombinaci s inzerc v titulu Hodinky Plus ve zvyhodnéné vysi
110 000 K¢ za 1/1 stranu. Viz WATCH STAR MEDIA s.r.o. Media Kit vydavatelstvi Watch Star Media s.r.o. 2015.,

s. 9.
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4. Postaveni magazini na trhu a vydavatelstvi tabletovych magazini

Cilem této kapitoly je poskytnout zakladni informace o dominujicich vydavatelstvich
tabletovych magazini na ¢eském trhu. Prestoze vSechna vznikla pied par lety, rozvoj

digitalniho publikovani zptsobil, Ze se rozvijeji, inovuji a zdokonaluji svou nabidku.

Soucasti této kapitoly je také predstaveni n€kterych jiz zaniklych tabletovych magazind,

jelikoz i tyto ptipady v priitbéhu pomérné kratkého, zhruba tfiro¢niho, obdobi nastaly.

4.1 Tablet Media, a. s.

Vydavatelstvi Tablet Media, a. s. bylo zalozeno k 1. lednu 2013 Michalem Klimou,

159 Vlastni pocateéni investice

ktery je po celou dobu jeho piisobeni také feditelem.
¢inila 2 miliony K¢ do zéakladniho kapitalu. Dalsich 30 milioni K¢& tvoii avéry od
soukromych osob. Pocatecni podnikatelsky plan pocital s dosazenim vyrovnaného
hospodateni po tfech letech od zaloZeni spole¢nosti, tedy na pocatku roku 2016.*° Co
se ty¢e kazdoro¢niho hospodateni, v prvnim roce byla vykédzana ztrata ve vysi 14,5
miliont K¢ (trzby vydavatesltvi ¢inily 2,1 milionu K¢ naklady 17 miliond K¢). Mzdové
naklady tvoftily nejvétsi polozku, konkrétné 9,7 milionu K¢, coz predstavuje témer 58 %
celkovych nakladi.'® Aktudlni mésiéni néklady vydavatelstvi na mzdy a marketing
tvofi 1 milion K¢&. Oproti témto ndkladiim jsou poté ndklady na energie ¢i prondjem
prostor neporovnatelné niZ§i. Vynosy pak pfedstavuji prakticky pouze piijmy
z inzerce.'® Vynosy z inzerce by mély i nadale rist, jelikoZ stoupa zajem inzerentil

z riiznych odvétvi pramyslu i sluzeb.

JOA)

Vétsina novinaih nyni pisobicich v tomto vydavatelstvi pieSla z renomovanych
tisténych tydenikt Euro a Ekonom. Vsechny tituly z portfolia tohoto vydavatelstvi jsou
V soucasnosti ke stazeni zdarma, ale $éfredaktorka ani vydavatel nezavrhuji jejich

mozné zpoplatnéni.

9 Viz Verejny rejstiik a Shirka listin: Tablet Media, a. s. MINISTERSTVO SPRAVEDLNOSTI CESKE
REPUBLIKY:. [online]. Praha, 2015, 2015-04-22 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-
firma.vysledky?subjektld=164538&typ=UPLNY.

169 \/jz informace zmin&né Evou Hanakovou in FAKULTA SOCIALNICH VED. Nové projekty v ¢eské zZurnalistice:
Rozpravy o ceskych médiich. 2014. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=q9PY1QzyQUA; AUST, Ondfe;.
Klima si na Tablet Media vzal vivéry 30 miliomi K¢, [online]. 2014, 2014-11-05 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z:
http://www.mediar.cz/klima-si-na-tablet-media-vzal-uvery-do-30-milionu-kc/.

181 iz BOROVAN, Ales. Dalsi prodélecny medidini projekt: Tablet Media s minusem 14 milionii. [online]. 2014,
2014-07-18 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.borovan.cz/15069/dalsi-hyperprodelecny-medialni-projekt-
tablet-media-minusem-14-milionu.

162 \jiz AUST, Ondfej. Klima si na Tablet Media vzal ivéry 30 milionii K¢. [online]. 2014, 2014-11-05 [cit. 2015-04-
22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/klima-si-na-tablet-media-vzal-uvery-do-30-milionu-kc/.

183 iz AUST, Ondtej. Blahoslav Fort z Mafiry obchodnim Feditelem Tablet Media. [online]. 2014, 2014-04-13 [cit.
2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/fort-z-mafry-obchodnim-reditelem-tablet-media/.
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Dalsi tituly z portfolia by mély byt vénovany détskym ¢tenartim, pro které poskytuje
interaktivni tabletové rozhrani velké mnozstvi moznosti, a také Zenam, které tvori
mensinovy, ale pfesto vyznamny podil oproti ¢tenaiim - muzim. Koncem roku 2014
mélo stazenou jednu ze Ctecek magazint (aplikaci) okolo 80 000 ctenait. Tydenni

&tenost jednotlivych tituld se neustale zvysuje.'®*

Uspé&snost vydavatelstvi dokazuji i ocenéni, kterd mu byla ud&lena. Dotyk, prvni a
V soudasnosti nejvyznamngjsi tabletovy magazin v Ceské republice, ziskal v roce 2013
prvni misto v soutdzi Casopis roku, a to v kategorii Digitalni po¢in roku. V néasledujicim
roce ziskal prvni misto v soutézi Mobilni aplikace roku Vv kategorii Nejlepsi tabletova
aplikace roku 2014 a stal se také Nejlep$im tabletovym Gasopisem v Evropé v ramci
sout&ze European Digital Media Awards.'® V mezinarodni konkurenci vynika magazin
Dotyk dle odbornikii netradicnim pojetim, které prozatim postrddaji zahrani¢ni tituly
stale se pridrzujici statické podoby zndmé z tisténych médii.**® V prosinci roku 2014
ziskalo nakladatelstvi za titul Dotyk ocenéni Vizionai roku 2014, ohodnocen byl
inovativni piinos v oblasti médii.'®” Vydavatelstvi Tablet Media, a. s. se neustale
rozrustd a v soucasnosti je nejvétsim vydavatelem tabletovych magazinii na ¢eském

trhu, a to diky vydavani nejvétsiho poctu ryze tabletovych tituli.

4.2 WATCH STAR MEDIA s.r.0. a Extra Publishing, s.r.o.
Vydavatelstvi WATCH STAR MEDIA s.r.0., jehoz puvodni portfolium tvotily pouze

tisténé tituly, bylo zalozeno k 9. listopadu 2011.*%® Toto vydavatelstvi nebylo zaloZeno
za UuCelem vydavani tabletovych magazint, ale postupné se k jejich vydavani ptidalo,

stejné jako druhé vydavatelstvi — Extra Publishing, s.r.o.

Aktualné vydavané tabletové magaziny jsou DAMA a Hodinky Plus. Plantim
stanovenym do budoucna dominuje zdmér stabilizovat stdvajici portfolio tituld a

pfipadné jej rozvinout.

164 viz SMID, Milan. Mediazurnal. Podzim 2014 pFinesi vznik novych periodik [online]. 2014, 3-4, 2015-01-20 [cit.
2015-04-22]. Dostupné z: http://www.louc.cz/15/2760120.html.

1% Viz TABLET MEDIA, a. s. Tablet Media Vizionafem roku 2014 [online]. Praha: Tablet Media, a. s., 2014, 2014-
12-04 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.tabletmedia.cz/cz/tablet-media-Vizionarem-roku-2014/.

188 viiz PRIDAL, Marek. Tydenik Dotyk jde proti viem a zatim to vychdzi (Komentdr). [online]. 2014, 2014-04-13
[cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://androidmarket.cz/aplikace/tydenik-dotyk-jde-proti-vsem-a-zatim-to-vychazi-
komentar/.

187 \liz TABLET MEDIA, a. s. Tablet Media Viziondiem roku 2014 [online]. Praha: Tablet Media, a. s., 2014, 2014-
12-04 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.tabletmedia.cz/cz/tablet-media-Vizionarem-roku-2014/.

188 \liz Verejny rejstiik a Shirka listin: WATCH STAR MEDIA s.r.0. MINISTERSTVO SPRAVEDLNOSTI CESKE
REPUBLIKY. [online]. 2015-04-22 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-
firma.vysledky?subjektld=410690&typ=UPLNY.
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Dtivodem pro vkroceni na trh tabletovych magazinii bylo hledani nového sméru, jak by
mohlo malé Ceské vydavatelstvi ¢asopisti vyniknout a udrzet se na ¢eském medialnim
trhu v dob¢, kdy je ovladan piedev§im nadnarodnimi vydavateli a silnymi hrac¢i. Podle
Janky Sirotoveé, jednatelky vydavatelstvi WATCH STAR MEDIA s.r.o0., se digitalnim
interaktivnim médiim vétSina vydavatelskych domi brani, a to pfedev§im z toho
divodu, ze se nechtéji vzdat n€kolikaletého Usili vydavani tiSténych titulti ¢i vedle né
postavit nové digitalni casopisy. Tento krok je vydavateli vnimén jako vytvofeni vlastni
konkurence.'®® Davodem, ktery pry pievlada nejvice, je ale nedostatek pendz pro
reklamu, aby bylo mozné ziskat dostatek finan¢nich prostfedkii pro zajisténi chodu

sekce tisténych i digitalnich magazind velkych vydavatelskych domé.*"

Vydavatelstvi Extra Publishing, s.r.o. se rovnéz primarn¢ zamétuje na tisténé tituly a je
nejvatsim Seskym vydavatelem popularné-nauénych Gasopisi.'” Vydavani tabletového
magazinu EXTRA je pro néj jakousi nadstavbou, ktera nevyzaduje vynaloZeni velkych
finan¢nich prostfedkt, jelikoz vyuziva jiz publikovanych obsahll. Jedna se tedy o
jakousi recyklaci jiz existujicich ¢lankti vydanych v riznych magazinech obohacenych
o interaktivni prvky. Spektrum ¢tenatt je z divodu obdobné Sirokého spektra zaméteni

¢lankn velice Siroké.

4.3 Neuspésné pokusy o vydavani tabletovych magazini

Piestoze mnoho odbornikli a medialnich expertti vklada do budoucnosti a rozvoje
tabletovych magazinli velké nadéje (vice informaci poskytuji v kapitole 6 vénované
budoucnosti téchto médii), nékteré pokusy o vydavani uspé$ného tabletového titulu se
nevydafily a tituly neziskaly zadané postaveni na trhu, dostatecnou ¢tenaiskou obec ani
pocet inzerentll. V této podkapitole stru¢né popisuji nékolik piipadii, ve kterych se

nepodafilo kontinualné rozvijet existenci nékterych tituld.

16° Osobnf rozhovor s jednatelkou vydavatelstvi WATCH STAR MEDIA s.r.0. Jankou Sirotovou dne 6. biezna 2015.
170 ny

Tamtéz.
Y71 Viiz Tabletovy magazin EXTRA si stdhlo jiz 20 000 ctendr4i!. \n: [onling]. Praha/Brno, 2014, 2014-05-13 [cit.
2015-04-22]. Dostupné z: http://www.epublishing.cz/tabletovy-magazin-extra-si-stahlo-jiz-20-000-ctenaru-tz-42014.
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4.3.1 Magazino Media, SE
Jednim z piikladi netGspé$ného vydavani tabletovych magazint je vydatavelstvi
Magazino Media, SE zalozené v Ginoru 2013."" Zakladni kapital byl vétsi nez 3 miliony
K¢&. Stalych zaméstnanct bylo 1-5, ro¢ni obrat predstavoval 200-500 000 K¢&.'® Toto
vydavatelstvi bylo zalozeno s jasnym zdmérem vydavani magazinti uréenych pouze pro
chytré telefony. Ne vSechny ale vznikly az ve vydavatelstvi, jelikoZz magaziny Koncept
a Away byly odkoupeny od jinych vydavatela.'™ Vydavatelstvi hned v za¢atcich uvedlo
nékolik magazind, jejichz ¢tenost postupné naristala, a na obdobi od kvétna do prosince
2013 bylo naplanovéano zalozeni az deseti tituld. Z tohoto poctu jich bylo uvedeno
pouze Sest, jejich vycet a popis je umistén nize. Do budoucna bylo zamérem vytvatet
tituly i v jazykovych mutacich.!” Pravé diky poétu vydavanych titulii bylo v roce 2013
a 2014 toto vydavatelstvi nejvétsim vydavatelstvim tabletovych magazind v Ceské
republice. Vydavatelstvi se zamétfovalo na uz§i zajmové oblasti, magaziny byly odborné
zamétenymi tituly. Na kazdém z tituld pracoval tym odborniki na danou oblast
spolupracujicich s externisty.'” Redakce mé&l na starosti David Bartos.'”’
Chronologicky vznikaly tituly néasledovné (ve vSech piipadech se jedna o mésicniky

dostupné zdarma):

1) Architual (uvedeni 21. 5. 2013'"®) — magazin o architektufe, $éfredaktorem
Martin Verner;

2) Poker Face (druha polovina ¢ervna 2013) — odborny magazin zaméfeni na
déni spojené¢ s karetni hrou poker na ceské i zahrani¢ni scén&'’®, séfredaktor

Roman Sramek;

Y2\liz Verejny rejstiik a Shirka listin: Magazino Media, SE. MINISTERSTVO SPRAVEDLNOSTI CESKE
REPUBLIKY:. [online]. 2015-04-22 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-
firma.vysledky?subjektld=221798&typ=UPLNY.

178 iz AUST, Ondiej. Magazino Media prebird tabletové casopisy Koncept a Away. [online]. 2013, 2013-10-01 [cit.
2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/magazino-media-prebira-tabletove-magaziny-koncept-a-away/.

Y4 \liz Aventuro: dalsi tabletovy magazin ukazuje zuby. [online]. 2013-12-12 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z:
http://www.apparade.cz/2013/12/aventuro-dalsi-tabletovy-magazin-ukazuje-zuby/.

18 Viiz VOJITECHOVSKA, Martina. Magazino Media je dalsim vydavatelstvim pro tablety. [online]. 2013, 2013-04-
02 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2013/04/magazino-media-je-dalsim-vydavatelstvim-pro-
tablety/#.VTeibGfgHFi.

178 iz FEEDIT.CZ. Magazino Media se stalo nejvétsim Cisté tabletovym vydavatelstvim v CR. Vyuziva publikacni
FeSent Triobo. [online]. 2013, 2013-09-17 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z:
http://www.feedit.cz/wordpress/2013/09/17/magazino-media-se-stalo-nejvetsim-ciste-tabletovym-vydavatelstvim-v-
cr-vyuziva-publikacni-reseni-Triobo/.

177 \jiz AUST, Ondtej. Vzniki Magazino Media, dalsi vydavatelstvi casopisii pro tablety [online]. 2013-04-02 [cit.
2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/vznika-magazino-media-dalsi-vydavatelstvi-casopisu-pro-tablety/.
178 iz AUST, Ondiej. Vysel dalsi casopis pro tablety, mésicnik Architual od Magazino Media. [online]. 2013, 2013-
05-22 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/vysel-dalsi-casopis-pro-tablety-mesicnik-architual-od-
magazino-media/.

38


http://www.mediar.cz/magazino-media-prebira-tabletove-magaziny-koncept-a-away/
http://www.apparade.cz/2013/12/aventuro-dalsi-tabletovy-magazin-ukazuje-zuby/
http://www.mediaguru.cz/2013/04/magazino-media-je-dalsim-vydavatelstvim-pro-tablety/#.VTeibGfqHFi
http://www.mediaguru.cz/2013/04/magazino-media-je-dalsim-vydavatelstvim-pro-tablety/#.VTeibGfqHFi
http://www.feedit.cz/wordpress/2013/09/17/magazino-media-se-stalo-nejvetsim-ciste-tabletovym-vydavatelstvim-v-cr-vyuziva-publikacni-reseni-triobo/
http://www.feedit.cz/wordpress/2013/09/17/magazino-media-se-stalo-nejvetsim-ciste-tabletovym-vydavatelstvim-v-cr-vyuziva-publikacni-reseni-triobo/
http://www.mediar.cz/vznika-magazino-media-dalsi-vydavatelstvi-casopisu-pro-tablety/
http://www.mediar.cz/vysel-dalsi-casopis-pro-tablety-mesicnik-architual-od-magazino-media/
http://www.mediar.cz/vysel-dalsi-casopis-pro-tablety-mesicnik-architual-od-magazino-media/

3) Gocar (zati 2013) — casopis urCeny vyhradné pro tablety a zaméfeny na
automobilovy primysl. Séfredaktorem se stal Dalibor Zak'®;

4) Aventuro (zafi 2013) — magazin zaméfeny na cestovani, dobrodruzstvi a
extrémni sporty se §éfredaktorem Karlem Bartakem.'® Jedné se o jediny
magazin, ktery byl stejné tematicky zaméfeny jako jiny jiz existujici

tabletovy magazin, a to cestovatelsky ¢tvrtletnik Srdcafi.

V fijnu 2013 ptevzalo vydavatelstvi od spole¢nosti Novama Studio dva zpoplatnéné

magaziny*®:

5) Koncept (vychazejici od listopadu 2012) — titul zaméteny na kulturu
proddvan za 1,79 eur. Jeho zpoplatnéni bylo zdivodnéno vysokymi
provoznimi néklady spojenymi piedev$im s obsahovou nezavislosti a
kvalitni grafikou.®® Tento kulturn-spoledensky magazin informujici o
kulturnim déni mé i svou anglickou mutaci dostupnou celosvétove;

6) Away (pod Magazino Media, SE od listopadu 2013) — cestovatelsky magazin
zpoplatnény castkou 0,89 eur, jeho S$éfredaktorkou byla Veronika

Valtrova.'®

1 viz AUST, Ondiej. Magazino Media uvadi mésicnik Poker Face, svij druhy titul pro tablety. [online]. 2013, 2013-
06-13 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/magazino-media-uvadi-mesicnik-poker-face-svuj-druhy-
titul-pro-tablety/.

180 AUST, Ondiej. Tabletovy casopis GoCar md za ti tydny 1.750 staZeni. [online]. 2013, 2013-09-20 [cit. 2015-05-
04]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/tabletovy-casopis-gocar-ma-za-tri-tydny-1-750-stazeni/

181 iz AUST, Ondfej. Cestovatelské Aventuro ctvrtym tabletovym mésicnikem od Magazino Media. [online]. 2013,
2013-09-11 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/cestovatelske-aventuro-ctvrtym-tabletovym-
mesicnikem-od-magazino-media/.

182 iz AUST, Ondiej. Magazino Media prebird tabletové casopisy Koncept a Away. [online]. 2013, 2013-10-01 [cit.
2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/magazino-media-prebira-tabletove-magaziny-koncept-a-away/.

183 iz AUST, Ondiej. Magazino relaunchuje tabletovy Koncept jako spolecensko-kulturni piildenik. [online]. 2013,
2013-11-04 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/magazino-relaunchuje-tabletovy-koncept-jako-
spolecensko-kulturni-puldenik/.

184 Viz AUST, Ondiej. Magazino uvadi tabletovy casopis o cestovani Away. [online]. 2014, 2014-02-06 [cit. 2015-04-
22]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/magazino-uvadi-tabletovy-casopis-o-cestovani-away/.
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Stahovanost a ¢tenost jednoho z poslednich

vydani titult vydavatelstvi Magazino
Media, SE

m Stahovanost ® Ctenost

22753 21 752 23510

Architual Aventuro  Gocar Koncept Pokerface

Graf 2 Statistika stahovanosti a ¢tenosti jednoho z poslednich vydani tituli vydavatelstvi Magazino
Media, SE'®

I pres velké mnozstvi titulll a rostouci ¢tenost nebylo pravdépodobné mozné udrzet
vSechny magaziny v provozu. BohuZzel neexistuji Zadné oficialni informace ¢i vyjadreni,
ktera by potvrzovala ¢i dokonce vysvétlovala dlouhodobou necinnost vydavatelstvi.
Aplikace na platforméach jsou vsak nefunkéni a zadné tituly nenabizeji'®®, a proto se

domnivam, ze vydavatelstvi svou ¢innost pravdépodobné ukoncilo.

4.3.2 Magazin Adam

Druhym piikladem nevydafené¢ho vydavani tabletového titulu je magazin pro muze
Adam. Puvodnim divodem pro zapoceti vydavani v roce 2013 bylo prezentovani
grafického studia Forsage-Team a vyzkouSeni moznosti digitalniho publikovani.
Vydéavani muselo byt jiz po dvou ¢islech (po pul roce v listopadu 2013) ukonceno
z diivodu nedostate¢né podpory inzerent, a tedy nedostatecnym finanénim
prostiedkiim. Pro dvoumési¢nik, ktery tvirci planovali v pfipadé uspéchu promeénit
vV mésicnik, byl vyuzivan publikacni software Adobe. ™ Tvirci magazinu ho vsak i po
ukonceni ¢innosti nechali vefejnosti nadale ke stazeni v ramci platformy App Store za

cenu 0,99 eur z pavodni ceny 2,69 eur.*®

185 iz MAGAZINO MEDIA, SE. Mediakit. 2014, 11 s., archiv autora.

186 Stav provéieny k 15.dubnu 2015.

187 iz SLIZEK, David. Placeny cesky tabletovy magazin Adam skoncil po dvou éislech. [online]. 2013, 2013-11-28
[cit. 2015-04-22]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/placeny-cesky-tabletovy-magazin-adam-skoncil-po-dvou-
cislech/.

188 \/iz FORSAGE-TEAM S.R.0. ADAM magazin [online]. 2013 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z:
http://www.adammagazin.cz/.
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5. Vysledky dotaznikového Setieni zjiStujici povédomi o tabletovych

magazinech v Ceské republice

Cilem ptedchozich kapitol bylo poskytnout teoreticky zaklad prostfednictvim
zmapovani situace ¢eského trhu s tabletovymi magaziny. Prakticky zaméfenou ¢asti své
prace jsem chtéla ovéfit ¢i vyvratit informace uvedené v podkapitolach (ziskané
pievazné na zakladé osobnich rozhovora se zastupci jednotlivych ¢eskych tabletovych
magazinil) a osobné nabyté dojmy a zjisténi v rdmci vyhledavani informaci o tomto
segmentu trhu. Jako nejrelevantnéjsi zptisob zjisténi nazorti a postoji potencialnich i jiz
ziskanych ctenaiti tabletovych magazint jsem zvolila dotaznikové Setfeni. Ackoliv si
nckteré z plisobicich magazinl nechévaji odborné zpracovavat prizkumy svych ¢tenarii
(napriklad vydavatelstvi Tablet Media, a. S. zejména pro svilj magazin Dotyk™?),
realizaci obecného priizkumu povédomi o tabletovych magazinech v Ceské republice
jsem doposud nezaznamenala.!®® Ztoho diéivodu jsem se rozhodla zjistit postoje

vlastnikil a uzivateld chytrych telefont a tablett k tabletovym magazintim.

5.1 Metoda vyzkumu

Pro svou praktickou ¢ast jsem zvolila dotaznikové Setfeni. Dotaznik s ndzvem Tabletové
magaziny v Ceské republice, jehoz presna podoba je dostupna v piiloze této prace, byl
vytvoren v systému sluzby Survio a nasledné distribuovan po mnou vybranych kanélech
k velkému mnozstvi potencialnich respondenti. Osloveno jich bylo v pribéhu 28 dnt
(konkrétné v obdobi 7. biezna — 3. dubna 2015) nékolik set, z nichz 190 lidi stranku
s elektronickou moznosti vyplnéni dotazniku navstivilo. 103 skutecnych respondentti
absolvovalo a vyplnilo ptfipraveny dotaznik. Soubor respondentli mého dotaznikového
Setfeni bohuZel neni idealnim reprezentativnim vzorkem populace Ceské republiky
zahrnujicim respondenty pomérné dle demografickych a socialnich faktorii, a to

pifedevsim z diivodu distribuce dotazniku pouze vybranymi kandly. Pfesto jsem se

-----

18 viz TABLET MEDIA, a. s. Media Kit - Dotyk. Praha, 2013., s. 8.
190 stav k 24. dubnu 2015.
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5.2 Hypotézy
V piipravné fazi dotaznikového Setfeni jsem také stanovila pét hypotéz, jejichz
potvrzeni ¢i vyvraceni bylo cilem praktické ¢asti prace. Stanovené hypotézy tedy byly

nasledujici:

H1: Pokud dotdzany vlastni tablet, s nejvétsi pravdépodobnosti vlastni také

chytry telefon.

H2: Pokud dotazany zna (¢i dokonce je uzivatelem) néjakého ryze tabletového
magazinu, bude se jednat o tydenik Dotyk a jeho ,,mutace” (Dotyk Styl Royal,
Dotyk Styl Bydleni, Dotyk Byznys), a to z toho divodu, Ze jsou tyto tituly
propagovany billboardovou kampani a maji v soucasnosti nejvice CEtenatt

Vv oblasti tabletovych matgazinfi.191

H3: Pokud je respondent ¢tendfem nékteré¢ho ryze tabletového magazinu, bude

se jednat o bezplatny titul dostupny ke stazeni zdarma.

H4: Pokud by byl dotdzany ochotny platit poplatek za staZeni, optimalni cena by

pro ngj byla do 2 eur, tj. pfiblizng do 52 K&.'*

HS: UZivatele tabletu nejvice pfi Cteni upoutd interaktivni obsah, moZnost
»prokliku®, archivace starSich vydani, infografika, moZnost vloZeni videa a

pohyblivé inzerce.

Zdali se uvedené hypotézy podafilo po realizaci dotaznikového Setfeni potvrdit ¢i
vyvratit, je detailnéji popsano v zavéru této kapitoly. Nasleduji jednotliva zjisténi

Setfeni spole¢né s detailnimi komentafi a grafickymi znazornénimi vysledki Setfeni.

5.3 Zakladni Gdaje o respondentech

V tivodu analyzy vysledkii dotaznikového Setieni, bych se rdda zaméfila na komentar
k osobnim charakteristikam respondentti svého vyzkumu. Jelikoz z jiz realizovanych

vyzkumi mimo jiné vyplyva, ze mezi majiteli chytrych telefont i tableti stale jeste

191\ bieznu 2015 zagala propagace magazinu Dotyk i prostednictvim rozhlasovych spotii (zaznamenano bieznu a
dubnu 2015 na prazské rozhlasové stanici Expres FM) a video spotu (dostupné z:
http://galeriereklamy.mediar.cz/reklama/tydenik-dotyk-jiny-dotyk-nez-jste-cekali/).

%2 Dle primérného kurzu deVizového trhu EUR, dostupné z:
https://www.cnb.cz/cs/financni_trhy/deVizovy_trh/kurzy_deVizoveho_trhu/prumerne_mena.jsp?mena=EUR.
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v . sy v-193 v 7 s e v L 1xer v 7 r v /194
prevladaji muzi—° (nékteré statistiky vSak uvadéji rovnomérné genderové rozlozeni™ )

&i Ze Stenafi tabletovych magazini jsou predevsim lidé ve veku 25-44 let*®®, rozhodla
jsem se v uvodu praktické ¢asti okomentovat pravé vékové a genderové charakteristiky

respondenti.

Vékové rozlozeni respondentti

B méné nez 20 let 2] az 30 m31-40 m41-50 ®m51-60 m61-70 =71 leta vice
6% 4%

Graf 3 Vékové rozlozeni respondentt

Pohlavi respondentii

B Zena

B Muz

Graf 4 Pomér respondentl dle pohlavi

Prizkumy provadéné na zadost jednotlivych magazinti ukazaly, Ze ¢tenafi jsou prevazné

196 s
)

vysokoskolsky vzdélani (59 % s vys§im pijmem.’” Respondenti pro mé

183 v/iz STATISTA. Distribution of smartphone and tablet users as of September 2012, by gender [online]. 2012,
2015 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: http://www.statista.com/statistics/247847/gender-distribution-of-smartphone-
and-tablet-users/.

194 v/iz COBURN, Ed. Who Are Tablet Users? Statistics and an Introduction to Your Digital Magazine Readers.
[online]. 2015-01-06 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: http://www.mequoda.com/articles/digital-magazine-
publishing/tablet-users-statistics-introduction-digital-magazine-readers/.

1% viz EMARKETER. Who's Reading Magazines and Newspapers on Tablets?: Device type, demographics affect
readership levels [online]. 2012-11-01 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: http://www.emarketer.com/Article/Whos-
Reading-Magazines-Newspapers-on-Tablets/1009453 a TABLET MEDIA, a.s. Media Kit - Dotyk. Praha, 2014.,s. 5
1% v/jiz COBURN, Ed. Who Are Tablet Users? Statistics and an Introduction to Your Digital Magazine Readers.
[online]. 2015-01-06 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: http://www.mequoda.com/articles/digital-magazine-
publishing/tablet-users-statistics-introduction-digital-magazine-readers/.
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dotaznikové Setieni byli vybirdni nahodné, dotaznik byl distribuovan v nékolika
spolecnostech, kde se vék zaméstnancti pohybuje zhruba mezi 20 a 50 lety. Ac¢koliv do
dotazniku nebyla zahrnuta otazka tykajici se bydlisté respondentt, jedna se samoziejmé

0 obyvatele Ceské republiky, povétsing s bydlistém v Praze.

Nejvyssi dosaZzené vzdélani respondentii

m Zakladni B Stiedoskolské s maturitou
Stredoskolské odborné B Vyssi odborné 0 %
B Vysokoskolské
16 %

34 %

44 %
6 %

Graf 5 Nejvyssi dosazené vzdélani respondentt

5.4 Poznatky o vlastnictvi a vyuzgivdni chytrych telefonii a tableti

Jedna z prvnich polozenych otazek se tykala zafizeni, kterymi respondenti disponuji.
Z prizkumu je zfejmé, Ze nejcastdji respondenti v Ceské republice v prvnim &tvrtleti

roku 2015 vlastni jak chytry telefon tak tabletové zatizeni.

Jak nékteré prognozy a realizované prazkumy ukazuji (napt. Media Projekt

Vv jednotlivych ctvrtletich kazdého roku®®

), penetrace chytrymi telefony a tablety
v populaci Ceské republiky rok od roku narlistd, a tak bych se nyni rada na zakladé
zjisténi ziskanych vlastnim dotaznikovym Setfenim pokusila zhodnotit relevantnost

téchto udajt.

V nize uvedeném grafu jsou zaznamenany podily vlastnictvi zafizeni mezi respondenty.
Témét polovina respondent vlastni jak chytry telefon tak tablet, a tak maji velice
snadny pfistup k tabletovym magazinim. Ob& zminéna zafizeni vlastnila vzdy polovina

respondentti z mladSich vékovych skupin (v€k méné nez 20 let a 21-30 let).

%7 v/iz EMARKETER. Who's Reading Magazines and Newspapers on Tablets?: Device type, demographics affect
readership levels [online]. 2012-11-01 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: http://www.emarketer.com/Article/\Whos-
Reading-Magazines-Newspapers-on-Tablets/1009453.

198 Vice o stavech penetrace chytrych telefont a tableti v jednotlivych letech nejen v Ceské republice Viz kapitola 3 —
Technologické aspekty vydavani tabletovych magazinti.
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Zajimavé také je, Zze 7 % respondentil vlastni pouze tablet. Jelikoz mym zdmérem bylo
zjistit chovani a povédomi majitelti chytrych telefonti a tableti vazanych k tabletovym
magazinim, bylo nutné hned v Uvodu dotazniku vyradit z dotazovani ty, ktefi
nedisponovali ani jednim zafizenim, a tudiz k titulim ani nem¢li pfistup. 8 respondenti

bylo tedy z dotazovani vyfazeno.

Vlastnictvi chytrych telefontu a tabletii mezi

respondenty
® Pouze chytry telefon m Pouze tablet
Ob¢ zminéna zafizeni ® Nevlastni ani chytry telefon ani tablet
8 %

\

‘ 46 %

Graf 6 Podil vlastnictvi elektronickych zatizeni mezi respondenty

Vzhledem k velké rivalité tviirc dvou, prozatim nejvyuzivanéjSich, opera¢nich systému
se do stiedu zajmu dotazovani dostala také otazka zaméfena na to, ktery z nich
respondenti vyuzivaji. V médiich se objevuji zpravy o tom, ze operacni systém Android
se dostava na trhu do poptedi a odsouvé operacni systém 10S spole¢nosti Apple az na
druhou pficku v poctu uzivatelii. Stale se nejednd o velky rozdil, jak ukazuji i vysledky
mého pruzkumu. V ramci rozhovort se zastupci tituld jsem se také setkala s ndzorem,
ze odborniky doposud podcenovany systém Windows Phone pomalu ziskava vétsi pocet
uzivatelli a aspiruje na zaujeti vyznamné pozice na trhu. To vSak miy vyzkum
nepotvrdil, procento uzivateld tohoto operacniho systému neni tak vysoké. Do odpovédi
,»Jiny operacni systém* jsou zahrnuty i odpovédi, kdy je situace u respondenta takova,
ze jeho chytry telefon vyuziva jiny operaéni systém, neZli tablet. Nejcastéjsi kombinace,
pokud tedy chytry telefon i tablet nevyuzivaji identicky operacni systém, je takova, Ze
pravé Windows Phone vyuzivaji tablety a Android chytry telefon (ve vice nez ¢tyfech
ptipadech). Zavérem lze fici, Ze hypotéza H1 komentujici vlastnictvi téchto zafizeni
byla potvrzena, jelikoz nejvyssi procento respondenti (46 %) bylo uzivateli jak

chytrého telefonu, tak tabletu.
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Graf 7 Operaé¢ni systémy vyuzivané respondenty

Dalsi otazky byly zaméfeny na konzumaci obsahtl na internetu a ctenost tiSténych tituld.
66 % respondentl odpovédélo, ze si pravidelné tiSténa periodika (obdobu tabletovych
magazintll), jako napiiklad Casopisy, nekupuje, pouze 34 % tak Cini pravidelné. 68 %
respondenti poté pravidelné vyuziva sviij chytry telefon ¢i tablet pro konzumovani
digitalnich obsahti ve formé nejen internetového zpravodajstvi, ale napiiklad i novin a
Casopist v elektronické podobé. Nejcastéji zminovanymi zpravodajskymi servery byly
iDNES.cz, IHNED.cz, Lidovky.cz, Novinky.cz, ale i zahrani¢ni zpravodajské servery
BBC.com ¢i CNN.com.

5.5 Povédomi o tabletovych magazinech na ceském medidalnim trhu a postoj
viuci nim
Dalsi ¢ast dotaznikového Setfeni byla zaméfena jiZ na samotné tabletové magaziny
vydavané v Ceské republice. Nejdiive bylo mym zamérem zjistit, jaké povédomi esti
uzivatelé chytrych telefonti a tableti maji o existujicich tabletovych magazinech.
Respondentiim jsem v ramci otazky dala na vybér z tolika magazini, kolik jich bylo
zahrnuto do rozboru v kapitole 3. Zaroven jsem v polozené otazce dusledné uvedla, ze
se jedna o ryze tabletové tituly. Otdzka nebyla zaméfena vyloZené na respondentovo
konzumovani daného titulu, ale na povédomi o magazinech. Stacilo tedy, pokud se
0 magazinu doslechl pomoci ,,word of mouth* (tzv. Septandou), postiehl reklamu (s ni
zacal prostiednictvim billboardi ale i rozhlasovych spotl pracovat tydenik Dotyk) ¢i se
o nich dozvédél v dalSich médiich (nejen na zéklad¢ reklamy, ale i formou odkazu
Vv ¢lanku). Dilezité je také zminit, Ze respondenti mohli oznacit libovolné mnoZstvi

tituld, které znali, to znamena vice nez jeden.
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Hypotézu H2 jsem definovala s ptedpokladem, Ze respondenti budou nejcastéji znat
magaziny vydavatelstvi Tablet Media, a. s., konkrétné tedy Dotyk a jeho dalsi mutace.
Tuto hypotézu mohu potvrdit, jelikoz Dotyk oznacilo 49,5 % respondentt, ve vice nez
60 % se jednalo o Zeny. Vice nez polovina respondentti vékové skupiny 31-50 let znala
tento magazin, u respondentti mladSich 30 let se tento titul vybavil 49 %. Prizkum dale
ukézal, ze 32 % respondenti uvadé¢jicich povédomi o titulu Dotyk znalo zaroven
alespon jeden dal$i magazin z portfolia vydavatelstvi Tablet Media, a.s. Hypotéza H2
vénovana povédomi o aktualné vydavanych magazinech byla rovnéz potvrzena, jelikoz

nejvetsi procento ziskal magazin Dotyk, coz hypotéza v uvodu piedpokladala.

Na druhé pozici se umistil magazin EXTRA, tedy popularné-nau¢ny magazin
vydavatelstvi Extra Publishing, s.r.o. zaméfeny na védu, historii, ptirodu, a dalsi.
Vzhledem k tomu, Zze vydavatelstvi disponuje velkym mnozstvim tiSténych titult, je
samoziejm¢é mozné, Ze Ctenaii o tomto nadstavbovém tabletovém titulu védi. Ja se vSak
domnivam, Ze hlavnim divodem byla asociace ndzvu tabletového magazinu EXTRA
S bulvarnim portadlem Extra.cz, ktery ale zadny tabletovy magazin nevydava. 14,7 %
respondentl poté uvedlo magazin Dotyk Byznys, ktery, ackoliv neni vydavan dlouho, je
oc¢ividné mezi ¢tenafi pomérné znamy. Jeho zvySeni povédomi mezi respondenty mize
zapficinit dle mého nazoru i skuteCnost, Ze se nachazi ve stejné aplikaci (Ctecee), jako
Dotyk, a tak v pfipadé, ze si zajemce otevie aplikaci pro stazeni ¢tenéjSiho magazinu
Dotyk, zahlédne i titul Dotyk Byznys. Pfes 10 % respondenti rovnéz uvedlo, Ze znaji
dal§i magazin z portfolia stejného vydavatelstvi, a to Dotyk Styl Bydleni. Pomérné
prekvapivy je vyssi ukazatel u znalosti magazinu Hodinky Plus, jelikoZ se jedna o
odborny magazin, ktery ma, dle mého nazoru, daleko uZzsi cilovou skupinu 1 obec
Ctenafd, nezli naptiklad titul Srdcafi vénovany cestovani. Je ale zaméfeny na trend
luxusnich $perkt, ktery prevlada u mladsi finanéné zabezpeCené casti aktivniho
obyvatelstva, jejichz zastupci tvofili pomérnou ¢ast respondenttl, a tak mize mit vyssi

povédomi o tomto specifickém magazinu tuto pficinu.

Povédomi o dalSich periodikdch ukazuje nasledujici graf. Ackoliv ukazatel ,Jiny*
rovnéz dosahl vysoké hodnoty, tvoii ho pouze odpovédi ,,nevim®, ,,zadny* a ,,neznam

adny*.
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Ceském trhu

49.5 %

Graf 8 Povédomi o tabletovych magazinech na ¢eském trhu

Dalsi otdzka se tykala jiz pfimo uzivatelstvi vySe zminénych magazini ziskanymi
respondenty. Otazka znéla: Stahujete si zdarma/ zakupujete pravidelné ncktery z
tabletovych magazini zminénych v pfedchozi otdzce (i Vami uvedenych)? Ackoliv
z vySe uvedeného grafu vyplyva, ze napiiklad magazin Dotyk znd velké mnoZstvi
respondentli, na tuto otazku odpovédélo kladné pouze 12,6 % z nich. Tato Cast byla
posléze pozadana i o uvedeni titulu, ktery si pravideln¢ stahuji. 10 % z nich uvedlo, ze
jsou pravidelnymi ctendfi titulu Dotyk, zbyvajici poté casopisu Headliner. 87,4 %
respondentii nebylo v dobé realizace dotaznikového Setfeni ¢tenari Zadného
Z tabletovych magazini. Hypotéza H3 byla ¢astecné potvrzena. Soucasti
dotaznikového Setfeni totiZ nebyla samostatnd otdzka, ktera by v zadani méla takto
formulovanou hypotézu. Nepiimo ale bylo potvrzeno, Ze pokud je n¢kdo z respondentli
¢tenafem tabletového magazinu, jednd se o bezplatny titul, jako napfiklad Dotyk ¢i
Headliner.

Do dotaznikového Setfeni jsem zatadila i otazku tykajici se okoli respondenti ve vztahu
ke ctenosti tabletovych magazini. Cilem bylo zjistit, zdali respondenti zaznamenali, Ze
lidé v jejich okoli ¢tou a stahuji tabletové magaziny. Rozvrzeni odpovédi respondentil je

znazornéno v grafu nize.
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Ctenafi tabletovych magazini v
respondentové okoli

’ ® Ano - mnoho z nich (vice jak 5

20 0sob)
® Ano - par z nich (0-5 osob)

50 %

Ne, nikdo
48 %

Graf 9 Ctenafi tabletovych magazini v respondentové okoli

Zavérecna Cast dotaznikového Setfeni byla zaméfena na samotné magaziny, konkrétné
jejich obsah, formu i cenu. Vzhledem Kk interaktivité tabletovych magazinii jsem se
rozhodla zaradit do dotazniku otazku tykajici se pravé zajimavého zpracovani a oziveni
¢lankl a obsaht titulli obecné. Infografikou jsou minény vSechny interaktivni grafy,
»~rozklikavaci® statistiky, tabulky, apod. Jedna se o nadrdmcové obsahy dopliujici
a obohacujici Clanky, které je tak mozné rozsifit, aniz by byl ¢tenatf na prvni pohled
zahlcen obsahem. Interaktivni reklamou je myslena inzerce zahrnujici video, pfimy
proklik ~pro zakoupeni produktu, apod. Predmétem bylo zjistit, jaka
interaktivni forma digitalnich obsaht ,,bavi* a pfitahuje i potencialni Ctenafe nejvice.

| v tomto pfipad¢€ mohli respondenti volit vice moznych odpovédi.

Hypotéza HS tedy byla potvrzena, jelikoZ respondenti uvedli, Ze nejvice atraktivni se
jim zdaji fotogalerie, videa, ale pfedevsSim interaktivni infografika. Zatimco infografika
se zda byt nejatraktivnéjsi pro respondenty ve véku 31-50 let (uvedlo tak 53 %), videa
jsou nejvice zajimava pro nejmladsi v€kovou skupinu respondentii do 30 let (53 %
Z nich). Naopak interaktivni formu reklamy neupiednostiiuji a nevnimaji ji patrné jako

velkou vyhodu oproti titulim tisténym.
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Nejatraktivnéjsi interaktivni prvky
tabletovych magazinii

Jiné 10.6 %
Interaktivni reklama 3.2%
Fotogalerie 42.6 %
Videa 479 %
Infografika - ¢asové osy, statistiky 479%

v

Graf 10 Nejatraktivnéjsi interaktivni prvky tabletovych magazini

V souéasné dob¢ jsou na ¢eském trhu s tabletovymi magaziny k dostani tituly rizného
tematického zaméfeni. V ramci prizkumu byla jedna z otdzek zaméfena na preference
a oblasti zajmu respondenti, potazmo témata, Kterd by uvitali zpracovand v nové
zalozenych tabletovych magazinech. Nejcastéji zminovanymi oblastmi byly:
spolecenska témata, kultura, IT technologie, sport ¢i témata spojena se zdravym
zivotnim stylem. Respondenti zminovali Siroké spektrum témat, z nichz nésledujici
povazuji za potencialné atraktivni a magaziny na nich zalozené by mohly byt nejen
unikatni, ale i ziskat $irsi ¢tenaiskou obec: hobby, zahrada, psychologie, vzdélavani, trh
prace a marketing. Unikatné objevujicimi se oblastmi zajmu byly naptiklad: fotografie,
IT, tituly pro déti ¢i psychologie, které nejsou az tak spolecensky rozsifené, presto by

mohly byt potencialné uspesné.

Nejcastéji navrhovana nova témata

tabletovych magazini

m kultura (film, divadlo, hudba,
fotografie, vystavy, apod.)

m sport

IT, moderni technologie,
technika, elektronika

B moda, styl, kosmetika,
damsky casopis

B zdravy Zivotni styl, fitness,
zdravé stravovani

Graf 11 Navrhovana tematicka zaméfeni pro nové tabletové magaziny
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V neposledni fad¢ jsem také z diivodu neutuchajicich diskuzi o placeném 1 bezplatném
digitalnim obsahu zafadila otazku tykajici se ceny tabletovych magazint. Jiz z osobnich
rozhovori se zastupci magazina vyplynulo, Ze ti, ktefi své tituly vydavaji bezplatné, tak
¢ini z toho divodu, Zze podle nich Cesti ¢tenafi nejsou zvykli za digitalni obsah platit.
Takovyto nazor se objevuje i ve vyzkumech a nazorech odborniki, a tak jsem se ho
rozhodla ovéfit ¢i vyvratit nasledujici otdzkou: Byl/a byste ochotny/a zaplatit za
tabletovy magazin a jaka cena by pro Vas byla optimalni? Respondenti méli moznost
zvolit jednu ze tii cenovych relaci (ty jsem volila na zékladé¢ béznych cen magazint
V zahrani€i, ale 1 zavérl z jinych jiz realizovanych zahrani¢nich prizkumu tykajici se
digitalng vydavanych titul) — do 1 eura (tzn. 26 K&'°); do 2 eur (tzn. 52 K&) a &astka
vyssi nezli 2 eura. Nazory respondentii na zpoplatnéni jsou patrné z nize umisténé¢ho
grafu. Tyto informace by mohly byt inspirativni nejen pro zakladatele novych
tabletovych magazint, ktefi si nejsou jisti zpoplatnénim, ¢i posléze nastavenim urcité

cenové hladiny, ale i pro stavajici vydavatele tabletovych i tisténych tituli.

Hypotéza H4 vztahujici se k ochoté respondentt za tabletové magaziny platit potvrzena
nebyla, jelikoz pomér respondentl upfednostiujicich tituly dostupné zdarma byla vétsi
(49 %), nezli souhrnny pomér respondentd, ktefi uvedli, Ze by za magazin byli ochotni
zaplatit alesponi jedno, maximaln¢ vSak dvé eura (45 %). Co se tyce procentudlniho
pomeéru v jednotlivych vékovych skupinach, z Setfeni vyplynulo, Ze alespoii minimalni
vysi piispévku by byla ochotna zaplatit zejména mladsi ¢ast populace v produktivnim
véku, konkrétné 59 % respondenti mladsich 20 let a 56 % respondentti ve véku 21-30
let. Detailng€j§i rozbor vysledkli prizkumu také ukézal, Ze zcelkového poctu
respondentli ochotnych platit za magazin alespont malou ¢astku bylo 69 % Zen a pouze
31% muzi. Vzhledem k tomu, ze zen se dotazovani uskutec¢nélo vétsi procento,

pfevodem hodnot by bylo mozné dospét k zavéru, Ze mnozstvi Zen a muzl ochotnych

akceptovat zpoplatnéné tabletové tituly je zhruba stejné.

199 Dle primérého kurzu devizového trhu EUR ke dni 7. biezna 2015, dostupné z:
https://www.cnb.cz/cs/financni_trhy/deVizovy_trh/kurzy_deVizoveho_trhu/prumerne_mena.jsp?mena=EUR.
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Optimalni cena tabletového magazinu

B Ne, domnivam se, ze by mély byt dostupné zdarma
B Ano - do vyse 1 eura

Ano - do vyse 2 eur
B Ano — byl/a bych ochotny/a zaplatit i vice nez 2 eur

14 % 6%

Graf 12 Optimalni cena tabletového magazinu dle respondentt

5.6 Dilci zavér praktické Casti

Cilem dotaznikového Setieni bylo piedevSim zjistit a analyzovat povédomi a piistup
uzivateli chytrych telefonti a tableti v Ceské republice k tabletovym magazintim.
Definované hypotézy se podatilo za pomoci odpovédi respondentli potvrdit ¢i vyvratit,

pticemz zasadni zavéry realizovaného dotaznikového Setfeni z pohledu tématu této

prace jsou nasledujici:

*

mezi respondenty je nejsilnéjSi povédomi o magazinu Dotyk, 87,4 %
respondentll vSak nebylo v dob& realizace prizkumu ctenafem Zadného
tabletového magazinu;
48 % respondentii zaznamenalo, Ze 1idé v jejich okoli jsou Ctenafi tabletovych
magazint;
za nejvice interaktivni souc€ést tohoto stdle nového typu medidlniho obsahu je
povazovano video a infografika;
pokud by byl na trh uveden novy tabletovy magazin, ¢tenafe by nejvice zajimala
kulturni tematika, sport a oblast technologii;

49% respondentti se domniva, ze by tyto tituly mély byt dostupné zdarma.
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Na zékladé zjisténych udaji bych rada nastinila mozné zpiisoby, jaké kroky a postupy
by pro zakladatele novych tabletovych magazini mohly byt uzite¢né a pfispét
k efektivnimu proniknuti na trh. Vincent Peyrégne, vykonny $éf managementu World
Association of News and News Publishers se domniva, ze tablety mohou pfi soucasné
krizi tiSténych titul pomoci jako néstroj, nejsou vSak samotnym komplexnim feSenim,

kterym je pouze novy obchodni model, ktery musi vydavatelé vytvorit sami.”®

Jednim z takovychto modell by, pfedevsim pro vydavatele tisténych tituli, ktefi by radi
postupné pronikli i do oblasti tabletovych magazinti, mohl byt princip zaloZeny na
“recyklaci” jiZ vytvofenych obsah. Obdobnym zplisobem je vydavdn magazin
EXTRA.? Tento model je charakteristicky svou finanéni nenaronosti, moznosti
uplatnéni kvalitnich jiz vydanych obsahti a potencidlné velkou ¢tenaiskou zakladnou.
Zasadni je, dle mého nazoru, ujasnit pred zapocetim vydavani tyto ukazatele vztahujici
se k zakladanému titulu: co nejptesnéji definované publikum, vymezeni interaktivnich
prvki, kterymi by byl obsah odliSen od jiz existujicich titulli, a v neposledni tad¢
tematické zaméfeni, které by mohlo byt mezi potencidlnimi Ctenafi Gspesné. Nékolik
navrhii vymezenych vyse v této kapitole vyplynulo z realizovaného Setieni. Dulezitym
aspektem je poté také navrh inzerce a osloveni partnert, kterym je nutné predstavit
nejen vyhody inzerovani v tabletovych magazinech, ale pfedev§im charakteristiky

magazinu, které by pro né mohly byt vyhodné a zajimavé.

Z vyzkumu vyplynulo, ze ackoliv je povédomi o tabletovych magazinech pomérné
velké, jejich ¢tenafem je poté jiz malokdo. Respondenti ale konzumuji jiz velice mélo
také tiSténa periodika, naopak rozsifenym zdrojem informaci jsou internetové
zpravodajské servery. Dalo by se tedy fici, Ze se spolecnost aktualné nachazi v obdobi
hledani sméru, jakym se vydavani a konzumace obsahti budou v nadchazejicich letech

ubirat.

200 iz VRBOVA, Daniela. Tabletové noviny. Cesta z krize tisténych médii? [onling]. 2014, 2014-05-14 [cit. 2015-04-
15]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/plus/archiv/_zprava/tabletove-noviny-cesta-z-krize-tistenych-medii--
1352434.

201 v/iz kapitola 3 — Rozbor vybranych tabletovych magazini.
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6. Vlastni zhodnoceni situace vydavani tabletovych magazini a jejich
potencialni budouci vyvoj

Tato kapitola je vénovana budoucimu vyvoji tabletovych magazinti. Prvni podkapitola
se vénuje situaci na zahrani¢nich medidlnich trzich, pfedev§im ve Spojenych statech
americkych a Velké Britanii. Charakterizuji druhy a specifika tspésnych a unikatnich
tabletovych titul objevujicich se v téchto zemich. Na zakladé tohoto rozboru je mozné
predvidat, jakym zptisobem by se mohly tabletové magaziny vyvijet na trhu v Ceské

republice.

Jiz od pocatku vzniku tabletovych magazinii se mezi laickou i odbornou vefejnosti
zacaly objevovat dva protichiidné nazory. Prvni skupina zastavala (a do soucasnosti
zastava) nazor, ze tabletova periodika jsou velkym pokrokem v oblasti medii, a diky
modernizaci spolecnosti a prostupovani technologii do nasich kazdodennich Zivotl je
mozné, ze v budoucnu zcela nahradi tisténa média. Druha skupina se domniva, Ze
periodika v elektronické podobé nemohou dlouhodobé konkurovat tém tisténym, ktera
V budoucnu urcité nevymizi. Oba tyto nazory v podkapitole podloZzim nazory odbornikti
1 uzivatell z fad laické vefejnosti, abych tak nastinila mozny vyvoj tohoto segmentu
medialniho trhu. K obéma pievladajicim nazoriim jsem vytvotila nékolik bodud, které
svym zpusobem vysvétluji vyhody (potencidlni pfiiny rozmachu) a nevyhody

(potencialni divody pro vymizeni) tabletovych magazini v nésledujicich letech.

6.1 Situace v zahrani¢i — Spojené staty americke a Velka Britanie

Cilem této podkapitoly je popsat, jakym zplisobem se vyviji a co je charakteristické pro
tabletové magaziny v USA a Velké Britanii. Vydavatelstvi ti§ténych magazini zacala
od vzniku tableti postupné piemyslet o moznosti vydavat jednotlivd cisla i
Vv elektronické podobé. Velké mnozstvi zahrani¢nich zdroji klade duraz na nutné
rozliSeni dvou typl vydani v elektronické podobé — budto mulze jit pouze o
neinteraktivni verzi magazinu v elektronické podobé umisténou k prolistovani na
oficialni internetové strance magazinu (tzv. online verze) nebo o specialni vydani
upravené a vytvorené specialné pro Cteni na zafizenich typu chytry telefon ¢i tablet.
Vyznamné zahrani¢ni tituly ekonomickych, spolecenskych (TIME, The Daily) i
lifestylovych magazinii (Vogue) tak nejdiive vytvoiilo online verzi a poté aplikaci, ve

které je mozné stahovat vydani urCend pro chytré telefony a tablety.
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Tyto aplikace vytvarené ve specializovaném softwaru jsou k dostani predevsim pies
platformu App Store, je mozné je stahnout do specialni ,,virtualni knihovny* a jejich
mnozstvi se neustale navySuje. V bieznu roku 2014 bylo k v App Store k dispozici uz
10 000 aplikaci magazinﬁ.zo2 VétSina vyznamnych magazini s velkou ctenosti jiz
v soucasné dob¢ vedle tisténé verze disponuje i aplikaci s verzi pro chytré telefony a
tablety. Nekteti odbornici ale tvrdi, Ze i samotné aplikace jsou strohé, postradaji
ozvlastnéni, interaktivni prvky, odliseni od tiS§téné verze a je na nich patrné, Ze jsou stale
zam&fené na tidténou podobu, od které se odviji (takzvané print-centric).?®® Ryze
tabletovych magazint, které jsou v zahrani&i nazyvany tablet-only magazines®, je
VvV porovnani s poctem tisténych magazinii disponujicich mutaci pro tablety vyrazné

méne.

Co se tyce ceny titull, pouze malé mnozstvi je uZzivatelim k dispozici ke stazeni
zdarma. Vétsina je zpoplatnéna v priaméru tfemi dolary za jedno vydani.”®> Americky
model je zaloZen na uvefejnéni prvniho vydani, tzv. sample, zdarma, dalsi ¢isla jsou
poté jiz zpoplatnéna. Na zaklad¢ zjisténi, ktera prineslo realizované dotaznikové Setfent,
se v§ak nedomnivam, ze by takovyto model obstal na trhu v Ceské republice. Je totiZ
patrné, Ze ceSti uzivatelé chytrych telefoni a tableti se zpoplatnénim vyrazné

nesouhlasi.?%

Trendem poslednich tii let je tvofeni magazinii malymi vydavateli. Jejich cilem neni stét

se masové stahovanym periodikem, ale spiSe odbornym specializovanym titulem pro
207

J A

urcitou skupinu ¢tenatu (tzv. self-published magazines).””* Motivace pro tvorbu titulu je
profesniho charakteru (naptiklad B2B magaziny detailnéji popsané niZe) nebo ma
povahu seberealizace a uspokojeni efektivniho vyuZiti volného casu (to je

charakteristické pro ¢esky magazin Srdcafi tvofeny skupinou cestovateld, pro které je

202 \/iz NICHOLAS, Don, Ed COBURN, Mary VAN DOREN a Amanda MACARTHUR. Mequoda Digital
Magazine Market Study: Digital Magazine Reader; Habits and Digital Magazine Publisher Case Studies. Boston,
USA: Mequoda, 2014, 36 s. Dostupné z: http://www.mequoda.com/free-reports/digital-magazine-study/, s. 3.

208 \/jiz STAUGHTON, Kylee. Tablet Magazines and the Affects on the Magazine Industry. 2012. Dostupné z:
http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1073&context=grcsp. Senior Project. California
Polytechnic State University, s. 13.

2% v/iz RINK, Chelsea. Are tablet-only magazines viable?. [online]. 2012-09-12 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
https://drakej70.wordpress.com/2012/12/09/are-tablet-only-magazines-viable/.

205 Ogobni priizkum mezi aplikacemi distribuujicimi periodika na platformé App Store.

206 v/jz predchozi kapitola seznamujici s vysledky dotaznikového Setfeni.

27 /i HEBBARD, D.B. Two new tablet-only magazines, Book Marketing Mag and Symbolia Magazine, take very
different approaches to designing for the new digital platform. [online]. 2013 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
http://www.talkingnewmedia.com/2012/12/03/two-new-tablet-only-magazines-book-marketing-mag-and-symbolia-
magazine-take-very-different-approaches-to-designing-for-the-new-digital-platform/.
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tvorba magazinu jakousi nadstavbou)?®®

. Dal$im trendem je také snaha pfimét Ctenate
ihned v pocatcich jeho zajmu o dany magazin, aby si co nejdiive tento titul predplatil.
Z vyzkumu vyplyva, ze ptedplaceni titulu je z finan¢nich (levnéj$i primérnd cena za
jedno vydani) i praktickych (nové vydani se v aplikaci samo stahne a ¢tenaf ho nemusi
jednotlivé vyhleddvat a platit) divodi vyhodné&jsi pro uzivatele. Z finan¢nich (vétsi
finan¢ni piispévek od Ctenafe ziskany hned v pocatku) a marketingovych (umoznéni

cilengjsiho marketir1gu)209 dtvodi je tento postup vyhodnéjsi také pro vydavatele titulu.

Ryze tabletové magaziny jsou zaméfeny na specificka témata, stejn¢ jako mnoho
magazinii publikovanych v Ceské republice (viz kapitola 3 vénovana analyze vybranych
magazinll). Nize ptfedstavuji nékolik specifickych tabletovych magazinii vydavanych
v USA nebo Velké Britéanii, které jsou unikatni svym zpracovanim, tematikou nebo
procesem vzniku. Zaroven je k nim Casto mozné nalézt i ekvivalentni titul vydavany

v Ceské republice.

e Symbolia Magazine (cely nazev: Symbolia: The Tablet Magazine of Illustrated

Journalism)

Tento americky tabletovy dvoumési¢nik vydavany od biezna roku 2012 je specificky
predevsim svou podobou — jedna se o kresleny ilustrovany magazin, jehoz kazdé vydani
je sestaveno ze tii az péti velkych pfibéhi na aktualni téma ztvarnénych formou

komiksu.?*°

Bé&Zna cena za jedno vydani je 2,99 dolarti. Jelikoz tviirci titulu chtéji dostat
magazin k co mozna nejsir§Simu publiku, tedy i k zdjemctm, ktefi nevlastni tablet,
nabizi k zakoupeni i edici ve formatu PDF. Zajimavy je systém financovani tohoto

magazinu — vydavatel obdrzel pro zaloZeni celkem 34 000 dolart ze dvou grantt.

e B2B magaziny
Tato skupina magazini je specifickd tim, ze jsou vytvafeny vyluéné pro
odborniky na danou problematiku (zejména oblast vydavatelstvi a marketingu),
tedy pro kolegy ze stejného odvétvi. Obdobné magaziny v Ceské republice

doposud nebyly rozsiteny.

208 Osobni rozhovor se $éfredaktorem magazinu Srdcafi Miroslavem Néplavou dne 28. ledna 2015.

29 v/iz STAUGHTON, Kylee. Tablet Magazines and the Affects on the Magazine Industry. 2012. Dostupné z:
http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1073&context=grcsp. Senior Project. California
Polytechnic State University. s. 28.

210 v/iz HEBBARD, D.B. Two new tablet-only magazines, Book Marketing Mag and Symbolia Magazine, take very
different approaches to designing for the new digital platform. [online]. 2013 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
http://www.talkingnewmedia.com/2012/12/03/two-new-tablet-only-magazines-book-marketing-mag-and-symbolia-
magazine-take-very-different-approaches-to-designing-for-the-new-digital-platform/.
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o Book Marketing Magazine — titul vychazejici od prosince roku
2012 je unikatni technologii, ktera je pro jeho tvorbu vyuZzivana —
MagCast platform je systém vhodny pro malé vydavatele, ktefi si
z  finan¢nich  divodu nemohou  dovolit  vyuzivani
specializovanych softwarii pro tvorbu magazini.”** PfestoZe je
tento systém vyuzivan predevs§im pro repliky tisténych magazind,
je pouzit také pro tvorbu ryze tabletovych magazinﬁ.212

o Digital Publisher — magazin komer¢né zaméieny na vydavani
digitalnich tituld, prodej softwart a aplikaci vychazejici od unora
roku 2012.7

o Informed Sauce — britsky titul vydavany zdarma od fijna roku
2014, ktery promuje sousedni vydavatelsky byznys a poskytuje

rady pro publikovéani usp&nych publikaci.?**

Zavérem této podkapitoly bych rada zminila Sest tabletovych magazind, které jsou
oznaCovany jako periodika ménici vydavatelsky byznys. Magazin WIRED je
spoleCenskym magazinem, ktery zacal pusobit na trhu v kvétnu roku 2010, a jiz
v pribéhu prvnich 24 hodin od publikovani prvniho vydani bylo prodano 24 000
stazeni.?® Periodika Huffington (nyni zamé&fen spiSe na svou tabletovou verzi)**®, The
Magazine a The Atlantic se rovnéz zabyvaji spoleCenskymi tématy, nékteré jsou ale
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pouze lehce upravenou verzi tiSténé¢ho titulu.”"" Jejich Ceskou obdobou z divodu

zpracovani obdobnych témat by mohl byt magazin Dotyk.

Magazin TRVL piinasi ¢lanky o cestovani, jeho ¢eskym ekvivalentem by tedy mohl

byt titul Aventuro nebo Srdcafi. Magazin SPIN je zaméfen na hudebni scénu

211 iz HEBBARD, D.B. Two new tablet-only magazines, Book Marketing Mag and Symbolia Magazine, take very
different approaches to designing for the new digital platform. [online]. 2013 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
http://www.talkingnewmedia.com/2012/12/03/two-new-tablet-only-magazines-book-marketing-mag-and-symbolia-
magazine-take-very-different-approaches-to-designing-for-the-new-digital-platform/.

212 \/iz MagCast. [online]. 2014 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z: http://www.magcast.co/.

213 \/jiz NETBLOO MEDIA LTD. Digital Publisher: Marketing and content creation strategies for digital publishing
and online success [online]. 2014 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z: https://itunes.apple.com/us/app/digital-publisher-
marketing/id500987650?mt=8.

214 viz HEBBARD, D.B. New tablet-only B2B magazine, Informed Sauce, launched for the media technology
industry. [online]. 2014 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z: http://www.talkingnewmedia.com/2014/11/03/new-tablet-
only-b2b-magazine-informed-sauce-launched-for-the-media-technology-industry/.

215 \/iz NICHOLAS, Don, Ed COBURN, Mary VAN DOREN a Amanda MACARTHUR. Mequoda Digital
Magazine Market Study: Digital Magazine Reader; Habits and Digital Magazine Publisher Case Studies. Boston,
USA: Mequoda, 2014, 36 s. Dostupné z: http://www.mequoda.com/free-reports/digital-magazine-study/, s. 3.

216 iz HAJEK, Roman. Tablety umi vic, nez si u tisku umite predstavit. [online]. 2015-01-05 [cit. 2015-01-30].

27 \fiz TITLOW, John Paul. Six iPad Magazines That Are Changing The Publishing Business. [online]. 2013-08-20
[cit. 2015-01-30]. Dostupné z: http://www.fastcolabs.com/3016078/six-ipad-magazines-that-are-changing-the-
publishing-business.
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a pro Ctenare je atraktivni nestatickym obsahem zahrnujicim mimo jiné i hudebni
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play-list.” Ekvivalentem nachazejicim se na ¢eském medialnim trhu by mohl byt

magazin Headliner zaméteny rovnéz na publikovani aktualit z hudebniho svéta.

Co se tyce Evropy, medidlni trh se zajimavym zplsobem vyviji naptiklad ve Francii,

kde postupné vznikaji i dennf tabletova periodika.?*

6.1.1 Dil¢i zavér
Pokud bych méla shrnout poznatky z vyvoje a aktualni situace tabletovych magazini

Vv zahrani¢i, zdlraznila bych predev§im nasledujici zjisténi:

* velky diraz je kladen na pfedplatné titull a znacné specifické zaméfeni
magazint;

* oproti Ceské republice je publikovano hodné periodik uréenych piimo pro
segment vydavatelt — tzv. B2B magaziny. Z vlastniho prizkumu vsak vyplyva,
7e mezi &eskymi uZivateli o tento typ tituli zajem neni.??°

* Prevladd snaha klast diraz na vicezdrojové financovani magazini.
Dle dostupnych informaci neexistuje v Ceské republice zadny magazin, ktery by
vyuzil pravé napiiklad moznost ziskdni financnich prostfedkii z granti a
dotacnich tituld.

* Nizka cena zahrani¢nich tituld. V porovnani s cenami ¢eskych magazint, které

jsou zpoplatnény, se nejednd o velky cenovy rozdil.

6.2 Prognozy

Jak jiz bylo zminéno v Uvodu kapitoly, prostiednictvim konkuren¢nich vyhod a
nevyhod, které spatfuji na tabletovych magazinech, nyni popiSi a okomentuji
potencialni vyvoj tohoto typu média. Nékteré z bodl jsou zalozeny na vlastnich
poznatcich, které jsem sama jako uZivatelka a ¢tenarka mnoha tabletovych magazint
zaznamenala i na zakladé realizovaného prizkumu. U nékterych z bodu také vyuzivam

nazorl odbornikil publikovanych v riznych médiich ptiblizné za posledni dva roky.

218 \/jz TITLOW, John Paul. Six iPad Magazines That Are Changing The Publishing Business. [online]. 2013-08-20
[cit. 2015-01-30]. Dostupné z: http://mwww.fastcolabs.com/3016078/six-ipad-magazines-that-are-changing-the-
publishing-business.

219 Tamtéz.

220 \/iz predchozi kapitola seznamujici s vysledky dotaznikového 3etieni.
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6.2.1 Pozitivni prognozy

V této Casti popiSi benefity, kterymi tabletové magaziny disponuji v porovnani s

tisténymi tituly. Pravé diky nim by se jejich podil na trhu v nasledujicich letech mohl

navySovat a postupné dokonce vytésnit z trhu konkurenci v podob¢ tisténych periodik.

1)

2)

3)

4)

Velikost souboru — jedinou bariérou pro omezeni velikosti magazinu je
pozadavek na pohodIné a rychlé stazeni titulu z distribu¢ni platformy. Pokud by
uzivateliim objemné tituly nevadily, bylo by mozné tvoftit velice obsahlé tituly.
Interaktivita — konzumenti obsahu si mohou rozkliknutim zobrazit sérii
fotografii v galerii vazici se ke ¢lanku, oteviit si kratké video pro zjisténi vice
informaci k tématu ¢lanku ¢i rozhovor s vyznamnou osobnosti. Vyhodou je také
moZnost vytvofit interaktivni obsah pro d&tské &tenafe.””t Casto je také
vyuzivana tzv. infografika, diky které je mozné uvést Ctenafe do souvislosti
pomoci grafu, statistik, Casovych os ¢i tzv. ,rozbalovacich® udaji. Osobné se
domnivam, Ze interaktivita ptfedstavuje zasadni konkurecni vyhodu oproti
titénym titulim a atraktivnost videi i infografiky potvrdil realizovany prizkum.
»PFizplsobeni se“ ¢tenafi — Ctendf si na chytrém telefonu i tabletu muze
pfizpusobit text Cisté¢ dle svych potieb. Je moZné si obsah zvétsit, piiblizit, u
videi a sekvenci uzplsobit zvukovou hladinu. Toto pohodli nemohou ani v
budoucnu tisténé tituly nabizet.

Vyhoda pro inzerenty (tzv. ad-effectiveness) — inzerenti maji moznost
vytvofeni interaktivniho obsahu, ktery ma tim spi§ Sanci ¢tenafe zaujmout a u
publika uspét. Vzhledem k tomu, Ze vydavatel mliZze nabidnout velice podrobné
informace o ¢tenafich svého titulu, inzerent ma moznost zacilit na velice Uzce
vymezenou cilovou skupinu. Pravé vyhodnost pro inzerenty a oblast reklamy je
odborniky zmiflovana v souhrnu jako nejvyznamnéjsi divod, pro¢ mohou byt
tabletové magaziny uspésné a v budoucnu nevymizet. Inzerenti zacinaji tomuto
medialnimu segmentu i v Ceské repunlice vice diivéfovat a vnimaji ho jako

znaény potenciél %

221 \iiz HAJEK, Roman. Tablety umi vic, nez si u tisku umite piedstavit. [online]. 2015-01-05 [cit. 2015-01-30].
222 Osobni rozhovory se zastupci tabletovych magazini v obdobi listopad 2014 — biezen 2015.
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Prizkum z roku 2011 zjistil, ze 73 % ¢tenait tabletovych magazint se n&jakym
zpusobem angazuje do reklamy, kterd je v magazinu uvedena, pfiemz téméf
70% ma tendenci si vyrobky ihned zakoupit prostiednictvim odkazu
v reklamg.”*®

5) Archivace vydani — archivace vydani je v ptipadé tabletovych magazinu velice
snadnd a nenarocna, zvlasté co se prostoru a skladovani tyce. To je, dle mého
nazoru, vyhodné zejména pro Narodni knihovnu CR vzhledem k formulaci nové
podoby legislativy do budoucich let.”** 42 % uzivateli tabletovych magazini
preferuje jejich digitalni verzi pravé ztoho divodu, Ze je mozné uchovavat
viechny vydani na jednom misté pohromads.?® Jedna ze studii uvadi, Ze 83 %
uzivatelli tableti si chce archivovat celé vydani magazinu nebo alespoii
jednotlivé élémky.226

6) Propojitelnost s internetem — autofi textu mohou vyuzit pfesmérovani ¢tenare
na dalsi texty na internetu, obsahy, které se do c¢isla nevesSly, videa,
velkokapacitni obsahy, které i naptiklad kvuli autorskym praviim neni mozné do
vydani zahrnout.

7) Vyutziti technologii pro pohyblivost, otevirani obsaht — technologie umozuji
zinteraktivnit obsah, pfiblizit autora cCtenafim. Tablety kombinuji kvalitu
zobrazeni HDTV, interaktivitu osobnich pog¢itaci, dotykovy interface
a ekosystém aplikaci mobilniho telefonu.?*’

8) Niz8i naklady — odbornici pokladaji za velkou vyhodu také snizeni nakladi na
vydavani titul v této podobé oproti tisténym. Klesaji mzdové ndklady na
pracovniky podilejici se na tvorbé titulu, ale zejména zanikaji ndklady na tisk a
distribuci periodik. Oproti ndkladim na jedno vydani tisténého periodika je
mozné usetfit az 40 % nakladi.”?®

9) Ekologi¢nost, minimalni dopad na Zivotni prostiedi — jednou z velice

chvalenych vyhod elektronicky publikovanych obsahli je minimalizace dopada

223 \/liz MPA. MPA RELEASES BENCHMARK MAGAZINE MOBILE MEDIA STUDY: “The Magazine Mobile
Reader” Is the First Study to Look Exclusively at. Dostupné z:
http://archives.informz.net/clients/magazine/archives/archive_1378879.html.

224 \jiz kapitola 1, podkapitola 1.3. — Legislativa tykajici se vydavani tabletovych mgazini v Ceské republice.

225 \liz NICHOLAS, Don. Why Advertising Through Mobile and Tablets is a Publisher’s Best Friend. [online]. 2015-
01-12 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z: http://www.mequoda.com/articles/multiplatform-publishing-strategy/key-
components-for-advertising-through-mobile-and-on-tablets/, s. 15.

225 \/liz MPA. MPA RELEASES BENCHMARK MAGAZINE MOBILE MEDIA STUDY: “The Magazine Mobile
Reader” Is the First Study to Look Exclusively at. Dostupné z:
http://archives.informz.net/clients/magazine/archives/archive_1378879.html.

22T\ljz TABLET MEDIA, a. s. Media Kit - Dotyk. Praha, 2013., 5.2.

228 \/iz informace zmin&né Evou Handkovou in FAKULTA SOCIALNICH VED. Nové projekty v ceské zurnalistice:
Rozpravy o eskych médiich. 2014. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=q9PY1QzyQUA, Eva Hanakova.
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na Zzivotni prostfedi. V ramci jednoho z vyzkumi autofi zjistili, ze 52,5 %
respondentl preferuje ¢teni magazini na mobilnim zafizenim pied tiSt€nou verzi
pravé z toho, diivodu, Ze je Setfeno spotiebou papiru.?*® Nevyhodou je samotné
pouzivani pfistroje pohanéném elektiinou, coz mulze byt vnimano jako

ekologicky nesetrné.

Hlavni vyhodu a odli$nost, kterou odbornici vnimaji jako konkurenéni vyhodu oproti
tisténym periodikim, je tedy moznost nové podoby inzerce. ,, Zatimco rada vyzkumii
prokazala, Ze tistené magaziny podnécuji nakupni chovani, digitalni magaziny jsou
prislibem vytvoreni kreativniho propojeni zamerného ndakupu a redlného aktu koupé.
Magaziny tak poskytuji prilezitost pro intuitivni koupi.” (Christopher Kevorkian).zso
Zna¢nou vyhodou je také moznost zacilit velice konkrétné na vybranou cilovou
skupinu, kterou chce vyrobce oslovit a ktera by mohla byt reklamou snadno motivovana

231

ke koupi.”*" Piedseda spole¢nosti Google Eric Schmidt v fijnu roku 2013 vyjadtil nazor,
ze vydavatelé mohou pomoci tabletl ve svych magazinech nabidnout nesrovnatelné
vEtsi mnozstvi zajimavosti nezli u tradicnich tisténych médii. Periodika nabizena témito
technologiemi zkratka mohou nabidnout ¢tenafi daleko intenzivnéjsi a bohatsi zazitek

z volnogasové aktivity.?*2

22% iz NICHOLAS, Don, Ed COBURN, Mary VAN DOREN a Amanda MACARTHUR. Mequoda Digital
Magazine Market Study: Digital Magazine Reader; Habits and Digital Magazine Publisher Case Studies. Boston,
USA: Mequoda, 2014, 36 s. Dostupné z: http://www.mequoda.com/free-reports/digital-magazine-study/, s. 15.

20 \/iz MPA. MPA RELEASES BENCHMARK MAGAZINE MOBILE MEDIA STUDY: “The Magazine Mobile
Reader” Is the First Study to Look Exclusively at. Dostupné z:
http://archives.informz.net/clients/magazine/archives/archive_1378879.html.

21 viz WARZEL, Charlie. Are Tablet-Only Publications Dead?: Recent changes call The Daily, HuffPo model into
question. [online]. 2012-08-09 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z: http://www.adweek.com/news/technology/are-tablet-
only-publications-dead-142624.

282 \/iz INDVIK, Lauren. Eric Schmidt: The Future of Magazines Is on Tablets. [online]. 2013-10-24 [cit. 2015-01-
30]. Dostupné z: http://mashable.com/2013/10/23/eric-schmidt-magazine-future/.
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6.2.2 Negativni prognozy

V této Casti se zaméfim na pficiny, kvuli kterym jsou tabletové magaziny velkou

skupinou odborniki zatracovany a nevkladaji divéru v jejich budouci rozmach.

Nejdiive uvadim nékolik nevyhod tabletovych magazint oproti tiSténym periodikiim, a

poté shrnuji pievladajici nazory reflektujici postoj domnivajici se, ze tento druh média

nebude v budoucnu prevladat nad klasickymi tist€énymi médii.

1)

2)

3)

4)

Narocnost ¢teni — Cteni z elektronické obrazovky chytrého telefonu ¢i tabletu
neni vhodmé pro stejné velkou zakladnu ¢tenaia jako v ptipadé tisténych tituld,
a to z divodu mensiho formatu ¢i rychlejsi unave 0&i. >

Cena titulu, psychologicka bariéra — lidé nejsou ¢asto ochotni platit za néco,
co fyzicky nedrzi v ruce. Vyzkumy ukazuji, Ze mezi Ctenafi pfevazuje nazor, ze
cena za repliku v elektronické podobé by méla byt nizsi, nezli u tisténé verze,
pokud je takto magazin vydavan.®* Cil naugit ¢tendfe z obsah platit je
charakteristicky i pro digitalni trafiku Publero.com, v rdmci které je mozné
stahovat prozatim pouze elektronické mutace tisténych periodik.>*> Podle
jednoho z vyzkumu je idealni cenova hranice, do které by byli respondenti

ochotni zakoupit dany titul, dva dolary.?®

Respondenti vlastniho Setfeni vSak
preferuji, jak jiz bylo zminéno, obsah zdarma.

Lidé preferuji kratsi ¢lanky, pohodInéjsi ziskavani informaci — vyzkumy
uvadéji, ze lidé uprednostiiuji u tabletovych magazini c¢lanky mensiho

rozsahu,?®’

coz se nemusi sluovat s pfedstavou vydavatelli soufasné i v
budoucnu vydavanych tituld.

Kratkodobé zaujeti tituly — ¢tenafi jsou ¢asto zaujati obsahem nebo formou
(design, grafika, interaktivni obsah) jednorazové ¢i kratkodobé. Vyzkumy

ukazaly, ze lidskéd pozornost je pfi ¢teni z elektronickych zatizeni nizsi, jelikoZ

2% \/iz SANOMA MEDIA. Magazines 2012: Print vs. tablet. 19 s. Dostupné z:
http://centralmediacsoport.hu/Documents/Magazines%202012%20Print%20vs%20Tablet%20Study.pdf, s. 14.
234 \/iz NICHOLAS, Don, Ed COBURN, Mary VAN DOREN a Amanda MACARTHUR. Mequoda Digital

Magazine Market Study: Digital Magazine Reader; Habits and Digital Magazine Publisher Case Studies. Boston,

USA: Mequoda, 2014, 36 s. Dostupné z: http://www.mequoda.com/free-reports/digital-magazine-study/, s. 19.

%5 \iz VOITECHOVSKA, Martina. Publero ma 143 tisic ¢tend#ii, mifi na Slovensko. [onling]. 2015, 2015-04-27
[cit. 2015-04-27]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2015/04/digitalni-trafika-publero-ma-143-tisic-ctenaru-miri-

na-slovensko/#.VT6M7iHtIBc.

2% \/jz STAUGHTON, Kylee. Tablet Magazines and the Affects on the Magazine Industry. 2012. Dostupné z:
http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1073&context=grcsp. Senior Project. California
Polytechnic State University., s. 27.

287 \liz SANOMA MEDIA. Magazines 2012: Print vs. tablet. 19 s. Dostupné z:
http://centralmediacsoport.hu/Documents/Magazines%202012%20Print%20vs%20Tablet%20Study.pdf, s. 14.
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je odvadéna ke zkouseni daldich funkci zatizeni.?*® Mozna i z tohoto diivodu
Setieni ukdzalo, ze 84,7 % uzivatell chytrych telefoni a tableth tabletové
magaziny vubec necte.

5) Potieba disponovat zakladnim zaFizenim pro ¢teni téchto periodik (vstupni
Investice) — pfistup k tabletovym magaziniim je podminén vlastnictvim chytrého
telefonu ¢i tabletu. Jelikoz se primérna cena zafizeni iPad nyni pohybuje okolo
10 000 K&*, stale se nejedna o statek dostupny viem.

6) Snazsi a ,,podbizivéjsi“ dostupnost tiSténych magazini — velkou vyhodou
téchto tituld je dostupnost v supermarketech, trafikdch a dalSich prodejnich
zafizenich.”*° Jon Lund, pfedseda Déanské asociace online zpravodajstvi, vnima
jako jasnou nevyhodu tabletovych magazinii i nutnost ,,vzpomenout si“, Ze
aplikaci ma uzivatel stéhnutou a mus ji v zatizeni otevtit.?**

7) Tisténa periodika stale dominuji trhu — pocet tisténych titul neklesa, ale
naopak neustale roste. V roce 2014 bylo napiiklad v USA zaloZeno vice nez 800
novych titulii.?*? V Ceské republice vzniklo v lofiském roce vice nez 230 novych
titul®, v letoSnim roce jich prozatim vzniklo jiz 70.*® Osobn& se domnivam, e i
v Ceské republice hraji tisténé tituly stale dilezitou roli na trhu, a ani v
nasledujicich letech nevymizi.

8) Nevhodnost pro starSi generaci — uzivatelé pokrocilejsiho veéku mivaji
s ovladanim elektronickych zatizeni problémy a budou tak pravdépodobné i
v budoucnu preferovat tituly v tisténé podobé.

9) Unik osobnich informaci — ne p#ili§ vhodné ziskavani osobnich udaji uZivatelt
chytrych  mobilnich telefoni a tabletdt je v poslednich letech velice
diskutovanym tématem. ,, Nejsem si jisty, jestli si vydavatelé novin a producenti

1

zprav uvedomuji rizika naruseni soukromi uzivatelu tabletii.’

238 \/iz VRBOVA, Daniela. Tabletové noviny. Cesta z krize tisténych médii? [online]. 2014, 2014-05-14 [cit. 2015-04-
15]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/plus/archiv/_zprava/tabletove-noviny-cesta-z-krize-tistenych-medii--
1352434.

2 \/jiz STAUGHTON, Kylee. Tablet Magazines and the Affects on the Magazine Industry. 2012. Dostupné z:
http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1073&context=grcsp. Senior Project. California
Polytechnic State University., s. 22.

240 Tamtéz, s. 23.

241 \jiz UNIE VYDAVATELU CR. Inovacni pripadové studie: Jsou tablety mrtvé nebo Ziji?. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/home/aktuality/2006-inovacni_pripadove_studie_jsou_tablety _mrtve_nebo_ziji_
242 \liz HUGHES, Patrick. Do You Know How Many Magazines Launched This Year?. 2014. Dostupné z:
http://www.mequoda.com/articles/digital-publishing-trends/know-many-magazines-launched-year/.

#2V/iz VOJTECHOVSKA, Martina. PNS: Prodej tisku se lepsi, vidime pozitivni saldo. [online]. 2015, 2015-04-24
[cit. 2015-04-26]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2015/04/pns-prodej-tisku-se-zlepsuje-vidime-pozitivni-
saldo/#.VTymmCHtIBc.
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, Miize tam totiz dochdzet k unikiim osobnich dat a uZivatelskych preferenci
tretim stranam, cehoz si nemusi byt védom ani uzivatel, ani ten vydavatel,”
kritizuje rizika Vincent Peyrégne, vykonny $éf managementu World Association
of News and News Publishers.?*

10) Nedostate¢né povédomi a propagace — vzhledem k tomu, ze Ceské tabletové
tituly jsou povétsing dostupné zdarma,®* v jejich rozpo&tu nezbyva mnoho
finan¢nich prostfedka pro propagaci titulu. Pokud nevzejde prvotni impuls pro
jejich nalezeni (Ci aplikace, kterou jsou distribuovany) od potencidlniho ¢tenare,
nema ve vétsiné ptipadi moznost se o titulu dozvédét. Jako prvni zacalo do
rozsahlej§i formy propagace investovat prostiedky vydavatelstvi Tablet
Media, a. s., o jehoz tydeniku Dotyk se mlze veiejnost dozveédét z billboardd,
rozhlasovych spotii a inzerce v dalSich tabletovych magazinech. Pravé kvuli
prvnim zminénym reklamnim kanalim jsem v ramci dotaznikového prazkumu
stanovila hypotézu, Ze nejvice respondenti bude znat pravé Dotyk.
Tato domnénka se potvrdila, jelikoz velké procento z nich povédomi o tomto

titulu melo, ale pouze malé procento z nich bylo skute¢né jeho ¢tenarem.

6.2.3 Dilci zavér
Mezi odbornou vetejnosti prevlada nazor, zZe tabletové magaziny v budoucnu nenahradi
periodika tradicni, ti§ténd. Divodem je predevSim to, ze jejich ¢teni je podminéno
vlastnictvim pfislusného elektronického zafizeni a také to, Ze tabletové magaziny

246

nepiinasi mnoho nového, v porovnani s tisténymi periodickymi tituly.”™ Dal$i nazor

popird, Ze by mohly existovat nezpoplatnéné tabletové magaziny.

Je potieba naucit ¢tenare za kvalitni obsah platit urcitou cenu, ne nechat ho navyknout si
na bezplatné tituly. Néktefi odbornici jsou toho nazoru, ze princip tablet-first, to
znamend publikovani magazinu nejprve v online tabletové podobé, a poté jeho pievod
do tisténé formy, by mohl byt funkéni, princip tablet-only (tedy publikovani pouze

v elektronické podobg) ale uz ne.*’

¥ \jiz VRBOVA, Daniela. Tabletové noviny. Cesta z krize tisténych médii? [onling]. 2014, 2014-05-14 [cit. 2015-04-
15]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/plus/archiv/_zprava/tabletove-noviny-cesta-z-krize-tistenych-medii--
1352434.

245 \/iz kapitola 3 v&novana rozboru jednotlivych tabletovych magazing.

246 \/jiz RINK, Chelsea. Are tablet-only magazines viable?. [online]. 2012-09-12 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
https://drakej70.wordpress.com/2012/12/09/are-tablet-only-magazines-viable/.

247 \/iz RINK, Chelsea. Are tablet-only magazines viable?. [online]. 2012-09-12 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
https://drakej70.wordpress.com/2012/12/09/are-tablet-only-magazines-viable/.
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Budoucnost tohoto druhu magazini je podminéna rychle se ménicimi technologiemi.
Uz nyni se hovoii o tom, ze zvétSovani chytrych telefonti a na druhou stranu
zmenSovani velikosti tableti by mohlo vyustit v dominanci tzv. phabletii, coz je
slouceni pravé onéch dvou vyse zminénych zafizeni. To by zjednodusSilo vydavani
tabletovych titulli, jelikoz nyni museji byt tituly odd€lené vytvafeny pro vice druhti
zafizeni. Tabletim je jiz nyni pfisuzovana vyznamna a uspé$na budoucnost, neni ale
mozné s urCitosti fict, zdali jejich vyvoji nezkiizi cestu za pouhych par let vyvinuti
néjaké noveé technologie, naptiklad e-paper, ktery by bylo mozné jednoduse pielozit a

o Ap 248
prencst.

Ackoliv maji tabletové magaziny velky potencial, jejich vyvoj trval prozatim pouhé
zhruba tfi roky®?®, coz je velice kratka doba na mozné vysledovani ur¢itych trendd &i
posouzeni jejich zakotveni ve spolecnosti, ale i na medidlnim trhu. Z toho divodu se
domnivam, Ze pro komplexni posouzeni pozice tabletovych magazinii nejen v Ceské
republice ale i v dalSich zemich bude nutné sledovat jejich vyvoj minimalné dalsi dva ¢i

tii roky.

28 HAJEK, Roman. Tablety umi vic, nez si u tisku umite predstavit. [online]. 2015-01-05 [cit. 2015-01-30].
2% 0d roku 2012.
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Zavér
Oblast trhu s tabletovymi magaziny nebyla v Ceské republice doposud zmapovéna. Z

toho diivodu bylo cilem této prace sepsat dosavadni vyvoj téchto tituld, jejich proces

tvorby ¢i spektrum dostupnych magazinti na ceském mediélnim trhu.

V prvni ¢asti této prace jsem zformulovala doposud nejasné ¢i dokonce neexistujici
definice tykajici se tabletového magazinu a stru¢né¢ popsala nékolikaletou historiii
tohoto segmentu v Ceské republice. Pozornost byla vénovana také shrnuti nep#ilis jasné
vymezené legislativy tykajici se této oblasti. Nasledné¢ byly v samostatné kapitole
sepsany technologické aspekty vydavani tabletovych magazint, které by mohly byt

uzitecné predevsim pro zacinajici vydavatele zvazujici vstup do odvétvi.

Vyznamnou ¢asti prace je také rozbor stdvajicich magazint, které zastavaji vyznamné
postaveni na trhu a jsou neustale rozvijeny. V této ¢asti se podafilo prostiednictvim
rozhovorii se zastupci téméef vSech vydavanych tituld popsat jejich zdkladni
charakteristiky, tematické zameéfeni, financovani a v neposledni ftadé také
charakteristiky, ve kterych se 1i8i a ve kterych spatiuji vyznamnou konkuren¢ni vyhodu
oproti ostatnim titulim. Navadzano bylo kapitolou specializujici se na jednotliva
vydavatelstvi plsobici na naSem trhu, pficemz velky diraz byl kladen na komentar
jejich financovani, které je v soucasné dob&é vnimano jako nejvétsi piekazka a

diskutabilni soucast vydavani tabletovych tituld.

Cilem praktické ¢asti realizované formou dotaznikového Setfeni bylo poté zjistit, jaké
povédomi a nazor na tabletové magaziny maji CeSti uzivatel¢ chytrych telefoni a
tableti. V Ceské republice nebyl do pocatku roku 2015 realizovan zadny obecny
prizkum, ktery by zjistoval, jaké nazory mezi uzivateli prevladaji, jak se stavi k cené
magazind, jak a jaké obsahy konzumuji, ¢1 jaka témata by pro né byla atraktivni.
V zavérech, které mnou realizovany pruzkum pfinesl, spatiuji velky piinos do

problematiky vydéavani tabletovych magazinii na naSem tzemi.

Zavéeretna kapitola je poté v€novana situaci v zahrani¢nich zemich. Na zaklad¢ tohoto
rozboru i informaci z pfedchozich kapitol byly sepsany zakladni pozitivni a negativni
charakteristiky tabletovych magazinti, které podminuji a ¢astecné i1 vysvétluji ispéSnost

a rozvoj ¢i neuspech a kolaps tohoto odvétvi v budoucnu.
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Souhrn nazorit odbornikiti ani komplexni pohled na tyto konkuren¢ni vyhody a
komplikace vydavani rovnéz nebyl doposud souhrnné prezentovan. Zameérem této
kapitoly bylo také propojeni teoretického pohledu na tabletového magaziny popsaného
V kapitolach 1 az 4 s praktickymi zjisténimi realizovaného prizkumu prezentovanymi v

kapitole 5.

Hlavni pfinosy své prace spatiuji ve zpracovani prvniho komplexniho pohledu na oblast
tabletovych magazini v Ceské republice, ktera doposud nebyla v zadné akademické
praci v takovémto rozsahu zmapovana. Vzhledem k tomu, Ze vydavatelstvi tisténych
titulll jiz nyni zvazuji, jakou cestou své fungovani sméfovat a jak vyuzit potencilu,
ktery chytré telefony i tablety nabizeji, domnivim se, Ze by jim tato prace mohla
poskytnout zakladni vhled do modeli a procesu vydavani téchto specifickych tituld.
Svou praci vnimam jako jistého souhrnného privodce vydavanim tabletovych magazint
v Ceské republice zaméfeného na obdobi od samotného vzniku a pocatkd fungovani

segmentu v roce 2012 az do prvni poloviny roku 2015.

Summary

The media market specializing in the tablet-only magazines have not been mapped out
yet in the Czech Republic. The focus of the bachelor thesis is on the current
development of these magazines, the making process and the variety of tablet-only
magazines published on the Czech media market. The definition of the tablet-only
magazine is formulated in the first part, as well as the recent history of this segment in
the Czech Republic. The following part is focused on the legislation area referred to the

media segment.

The technological aspects used in the publishing of the tablet-only magazines were than
listed in a relevant chapter. The essential part of the bachelor thesis is also the analysis
of the existing magazines that hold an important position on the market. Their
characteristics, financing and competitive advantages were also described thanks to the
information obtained through the interviews with the representatives and editors in chief
of the magazines. The following chapter is specialised on the Czech publishing houses
operating on the media market. The emphasis is especially on its financing because it is
vastly discussed topic when talking about the existence and the viability of the tablet-

only magazines.
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The aim of the practical part of the thesis is to discover the awareness and opinion
among the Czech users of smartphones and tablets. No general research was realised on
this topic until the beginning of the year 2015, thus the results of my questionnaire

survey serve as an important contribution to this area of the media market.

The final chapter of the thesis is focused on the situation in the foreign countries. The
advantages and disadvantages of the tablet-only magazines are summarized and provide
a foundation to the explanation of the potential success and development or failure and
collapse of this market segment in the future. The comprehensive opinion of the experts
on the tablet-only magazines has not been presented yet. The final chapter connects and
compares the theoretical and practical point of the view presented in the previous
chapters. | consider the complex description of the area of publishing tablet-only
magazines as the key contribution of my bachelor thesis because for the first time this

topic is processed in an academic thesis.
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PRILOHA 1: ROZHOVORY A PREPIS ROZHOVORU SE ZASTUPCI

TABLETOVYCH MAGAZINU

Seznam otazek pokladanych v ramci polostrukturovanych rozhovoru
se zastupci tabletovych magazini:

Historie

1) Kdy zacal vychazet Vas magazin?

2) Jak dlouha byla ptipravna faze, zkratka jak dlouho trvalo, nez vyslo prvni ¢islo?
Bylo potieba magazin n¢kde zaregistrovat, ziskat licenci?

3) Jak dlouho Vas magazin vychazi?

Redakce

1) Kolik ma Vase redakce ¢lenti? Jak se k magazinu dostali, pracovali jiz dfive
v médiich nebo se jedna spise jen o nadSence, ne novinafe?

2) Jak redakce pracuje? Jak vypada proces, nez vznikne kompletni vydani tabl.
magazinu?

3) Jakym zplisobem je zpracovavan magazin graficky — zadava se naptiklad
externé firmé, kterda magazin vytvoii ve specializovaném systému nebo tento
systém staci zakoupit a vybrany ¢len redakce vytvofeny obsah graficky zpracuje
a prevede do jednotného cCisla?

4) Jaky publikaéni systém vyuzivate?

5) Resi tento systém i umistovani hudebnich ukazek do obsahu, které takto
vyuzivate vy? Je potieba fesit v tomto piipadé autorska prava?

6) Jak veliké (co do objemu dat) jednotlivé vydani je? Jaka velikost je idedlni, aby
bylo mozné vydani pohodlné na platformy umistit i ¢tendfi ndsledné stahnout?

7) Co vyzaduje nejvice dat? Jsou to praveé hudebni ukazky, infografika, interaktivni
inzerce?

Ctenafi

1) Pro jakou cilovou skupinu jste magazin zakladali? Jedna se o urcitou zajmovou
skupinu? Snazite se cilit na specifickou uzkou skupinu?

2) Zménila se cilovd skupina? Pokud ano — piirozenym zptisobem nebo jste se

postupem Casu zacali zamétovat na jiné publikum?



3)

4)

Jaka je ¢tenost VaSeho magazinu? Zacala stagnovat/je stale rostouci/ doséhla po
rustu ur¢itého bodu a nyni opét klesa?

Zadava Vase vydavatelstvi specialni priazkumy trhu a publika?

Finance, ekonomicka stranka vydavani tabletovych tituli, inzerce

1)
2)

3)

4)
5)

6)
7)

8)

9)

Jaky je cenik inzerce ve Vasem magazinu?

Magazin je zdarma, planujete ho zpoplatnit? Pokud ano, jakou ¢astkou a jak je
tato cena stanovovana?

Jak obtizné bylo zpocatku nalézt inzerenty? Jak se vyviji zdjem o inzerci ve
Vasem titulu?

Jedna se o dlouhodobou inzerci nebo se inzerenti obménuji?

Dokézete odhadnout, jak vysoké jsou ndklady na tvorbu jednoho vydani VaSeho
titulu?

Jak je aktualn¢ Vas magazin financovan?

Vas§ magazin je mozné stahnout v Google Play (Android) a App Store (iOS). Je
nutné témto platformam odvadét procenta ze zisku prodeje, v piipadé zdarma
dostupného magazinu je potieba platit za moznost ,,byti k dispozici® na daném
misté ke stazeni?

Na Google Play a AppStore se plati poplatek pouze za stazeni nebo se
proménuje dle velikosti souboru?

Jsou podminky Google Play a App Store hodné specifické a ,,ptisné*? Musite je

vyftesit vy nebo se o tutto agendu stard publikacni systém?

Budoucnost tabletovych magazinu

1)

2)

Jak vidite budoucnost tisténych médii oproti t€ém digitdlnim, jako je V&S titul?
Myslite, Ze se potvrdi ten nazor, Ze ti§ténad média casem uplné vymizi?

Planujete do budoucna né&jaké vyrazné zmény v ramci VaSeho vydavatelstvi/
magazinu? Dalsi tituly, kratsi periodicitu, roz§ifeni magazinu o vice témat, stran,

apod.?

Prepisy a ziznamy rozhovori jsou k dispozici na vyzadani u autorky.



PRILOHA 2: DOTAZNIK VYTVORENY PRO PRAKTICKOU CAST
BAKALARSKE PRACE

Uvodni text

Dobry den,

Vv ramci mé bakalafské prace, ktera je zaméfena na magaziny vydavané specidlné a
vyhradn¢ pro chytré telefony a tablety, byl vytvoien i tento dotaznik. Cilem prizkumu
je zjistit, jaké povédomi maji majitelé tzv. smartphond a tabletli o tomto typu médii,
zdali je zajima, ¢i jsou jeho aktivnimi uzivateli. Dotaznik by Vam nemél zabrat vice nez
pct minut. Vase odpovédi mi velice pomohou a budou pouzity €isté pro mou praci.
Pokud by Vas napadl jakykoliv komentat ¢i pfipominka, nevéhejte mne, prosim,

kontaktovat na nasledujicim e-mailu: annahorack@gmail.com.
Piedem dé&kuji za V&S ¢as a ochotu!
Anna Horackova

Otazky

1) Vlastnite tablet ¢i chytry telefon?
a) Pouze chytry telefon
b) Pouze tablet
c) Ob¢ zmingna zafizeni
d) Nevlastnim ani chytry telefon ani tablet.
2) Jakymi operacnimi systémy Vase zafizeni disponuji?
a) 10S (produkty znacky Apple)
b) Android
c) Windows Phone
d) Nevim
e) Jiny operaéni systém (prosim, uved’te)
3) Kupujete si klasicka tisténa periodika — magaziny, ¢asopisy?
a) Ano
b) Ne



4)

5)

6)

7)

8)

VyuZivate chytry telefon ¢i tablet pro ¢teni digitalnich obsaha na internetu
(napriklad internetového zpravodajstvi, novin, ¢asopisii)?
a) Ne
b) Ano, pravideln¢ ¢tu a shlizim nasledujici elektronické obsahy (prosim,

uvedte 3-5 prKIadl): ..ooooviiiii
Z nasledujicich ryze tabletovych magazinii zaSkrtnéte, prosim, ty, které
znate (to znamena, Ze jste o nich slySel/a v médiich ¢i od znamych, vidél/a
reklamu, apod.)

o Dotyk

o Dotyk Byznys

o Dotyk Styl Royal

o Dotyk Styl Bydleni

o Srdcafi

o Headliner

o EXTRA

o Hodinky Plus
o DAMA

o Jiny (Prosim, uved’te NAZEV): ......covceierieereree e
Stahujete si zdarma/ zakupujete pravidelné néktery z tabletovych magazini
zminénych v predchozi otazce (i Vami uvedenych)?

a) Ne

Jaky je Vas nejoblibenéjsi titul, jehoZ jste pravidelnym ¢tenafem (tzn. ctete
téméi kazdé Cislo) ¢i mate dokonce titul predplaceny?

a) Nemam nejobliben¢jsi itutl ani nemam zadny titul predplaceny.

b) Uvedte, prosim, nazev titulu, a zdali jste piedplatitelem.

Vsiml/a jste si, Ze lidé ve Vasem okoli (rodina, pratelé, znami) ¢tou tabletové

magaziny?
a) Ano — mnoho z nich (vice jak 5 osob)
b) Ano — par z nich (0-5 osob)

¢) Ne, nikdo



9) Tabletové magaziny urcené pro chytré telefony a tablety jsou
interaktivnéjsi, nezli Kklasicka tisténa periodika. Které z nésledujicich

»0Ziveni“ obsahu Vas bavi nejvice?

a) Infografika — casové osy, statistiky, kterymi je mozné pohybovat a

»proklikem* otevfit dalsi zdroje informaci
b) Videa
c) Fotogalerie

d) Interaktivni reklama — mozZnost ihned zakoupit produkt, proklik na vice

informaci

10) Mnoho tabletovych magazini je ke staZeni zdarma. Byl/a byste ochotny/a

zaplatit za tabletovy magazin a jaka cena by pro Vas byla optimalni?
a) Ne- domnivam se, ze by mély byt dostupné zdarma

b) Ano — do vyie 1 eur (tzn. 26 K&)?°

¢) Ano —do 2 eur (tzn. 52 K¢)

d) Ano — byl/a bych ochotny/a zaplatit i vice nez 2 eur (tzn. 52 K¢)

11) V soucasnosti existuji tabletové magaziny zaméiené na ekonomiku,
cestovani, hudbu, spoletenska témata a dalSi oblasti. Jaké tematické

zaméreni nového magazinu byste uvital/a?

0 Dle aktualniho kurzu CNB (13. 2. 2015)



Identifika¢ni otazky
12) Pohlavi
a) Zena
b) Muz
13) Uved’te, prosim, Vas vék
a) mén¢ nez 20 let
b) 21-30 let
c) 31-40 let
d) 41-50 let
e) 51-60 let
) 61-70 let
g) 71 let a vice
14) Uved’te, prosim, Vase nejvySe dosazené vzdélani
a) Zékladni
b) Stredoskolské s maturitou
c) Vyssi odborné
d) Vysokoskolské
Zavérecny text
Dé&kuji za vyplnéni dotazniku! Velice si vazim VaSeho Casu 1 ochoty a pteji hezky den!
Anna Horéackova

Detailni piehled vysledki dotaznikového Setfeni je k dispozici na vyzadani u

autorky.



PRILOHA 3: PRIKLADY INTERAKTIVNICH PRVKU V
TABLETOVYCH MAGAZINECH

JAK S| PROHLIZET DOTYK

Casopis je mozné prohlizet na Clanky jsou fazeny vedle sebe —
tabletech a chytrych telefonech listujte posunovanim horizontalné.
s operacnimi systémy iOS nebo Prohlizeni ¢lanku je odshora dolu
Android. Pro ¢teni na telefonech posunovanim stranky vertikalné.

s mensi obrazovkou otocte telefon

na Sirku.

HLAVNI NAVIGACE PRO IPADY A IPHONY

Kdykoliv kratce pridrzite prst kdekoliv na obrazovce, otevre
se nahore obrazovky lista. V li§té jsou zmensené podoby prvnich
stranek ¢lanku. Kdyz na né kliknete, otevie se zvoleny text.

= Arabéti monarchové skupuji Londyn Y M
Tlacitkem Knihovna Tlacitkem Obsah Stisknutim Hvézdicky Tlacitkem Odkaz muzete
se dostanete do oteviete seznam oznacite &lanek jako o ¢lanku informovat na
pfehledu vydani, véech €lanka v Cisle. oblibeny. socialnich sitich.

HLAVNi NAVIGACE PRO TABLETY A TELEFONY S 0S ANDROID

ﬂ 00/2014 2 oBSAH

Ikonou Dotyku v levém hornim rohu Tiagitkem Odkaz Obsah ¢isla

se dostanete do prehledu vydani muzete o Elanku vyvolate tlacitkem
informovat na v pravém hornim
socidlnich sitich. rohu

=

Priloha 1 Navod na prohliZeni tabletového magazinu Dotyk. Obdobny navod je vzdy umistén na zac¢atku kazdého
tabletového magazinu (ptiklady viz nize).

Viz Dotyk. Praha: Tablet Media, a. s., 2015, ro¢. 3, ¢. 4. Dostupné z: http://www.tabletmedia.cz/cz/titul/tydenik-
dotyk/

Mate cerstve dubnove vydani, dalSi aktualizace vyjde za 6 dni
Kvetnove vydani vyjde 7. 5. 2015, tedy za 13 dni

Nové vydani Easopisu Headliner vychazi pravidelné kazdy prvni Etvrtek v mésici. K tomu vzdy ve Etvrtek
aktualizujeme stavajici vyddni: kaZdy Etrtek se k vam dostane aktudini klubovy program a tfeti Stvrtek
v mésici také nové recenze a reporty z koncertil a akc.

Magazin Headliner obsahuje interaktivni prvky jako jsou posuvné texty, galerie, videa &i zvukové
ukazky, proto vénujte pozornost tomuto navodu.

posuvny text galerie video 2vukové stopa
v | 2 »
Prehled wydani <x = resoumen o Nahled elanki
Obsah Ulozit oblibeny

Krok zp&t

Piiloha 2 Navod na prohlizeni tabletového magazinu Headliner.
Viz Headliner. Praha: OPTIO CZ S.R.O. S.R.0. s.r.0., 2015, 2., duben 2015. Dostupné z: http://www.headliner.cz/


http://www.headliner.cz/
http://www.tabletmedia.cz/cz/titul/tydenik-dotyk/
http://www.tabletmedia.cz/cz/titul/tydenik-dotyk/

-
Tahnout do stran nebo nahoru/dolt Obsah klepnéte pro rychly navrat /
pro rychlejsi prechod mezi strankami/€lanky na vypis vSech élankl ’/
¢i pro rolovani odstavce textu. g

Klepnout pro vraceni na predchozi ¢lanek <<
A nebo stranu aktualniho clanku
A

% < % >
Orientace stranek v aktualnim élanku.

V] 2

Prehled aktivnich prvk(

%w
0 Geteie
nv'ullo

Klepnout na prechod na dal$i clanek ss

nebo na stranu aktualniho ¢lanku ,
QOdkaz na webové stranky, v

kuué \
zajimavé odkazy, mapy i \

\
Zavid facebook. X

Piiloha 3 Navod na prohlizeni tabletového magazinu Srdcati.

Viz Srdcari. Praha: Sdruzeni magazin Srdcafi, 2015, IV. roénik, 1/2015. Dostupné z: http://www.srdcari.cz/
Jak si prohlizet DAMU
.’ B Mate Android?
Stisknete tlatitko

<Library

Tlacitkem se Sdileni na
dostanete do socialnich
knihovny sitich
Po stisknuti Stisknutim
tlacitka se hvézdicky
vam objevi oznacite
obsah lanek jako
oblibeny

Pokud
podrzite prst
kdekoliv na
obrazovce,
zobrazi se
vam nabidka
dalsich
clanka

Smér rolovani

©®@0 0000000

Vice info Zaviit Video  Stisk Web Info Galerie Galerie Mapy

P¥iloha 4 Névod na prohliZeni tabletového magazinu DAMA.

Viz DAMA. Praha: WATCH STAR MEDIA s.r.0., 2015, roénik II, duben 2015. Dostupné z: http://www.dama-
online.cz/category/casopisy/casopis-dama/


http://www.srdcari.cz/
http://www.dama-online.cz/category/casopisy/casopis-dama/
http://www.dama-online.cz/category/casopisy/casopis-dama/

Hodinky+ News

Jak si prohlizet Hodinky+
@ P o,

< Library

Tlacitkem se Sdileni
dostanete do |_e'[1| 'n:
knihovny Soue NG
sitich
Po stisknuti Stisknutim
tlacitka se hvézditky
vam objevi oznacite
obsah ¢tlanek jako
oblibeny
Qf
Pokud
podrzite prst 2
kdekoliv na \ Q )
obrazm'/ce, &2/ S kauukovym J Smér rolovani
zobrazi se tahem vz 4
vam nabidka »
dalsich
clankd
L.
lkony
© ®©@0 ©0 00 60 ®
Vnce lnfo Zaviit Web Video Info Galerie Galerie

Piiloha 5 Navod na prohlizeni tabletového magazinu Hodinky Plus.

Viz Hodinky Plus. Praha: WATCH STAR MEDIA s.r.0., 2015, roénik II, unor 2015. Dostupné z: http://www.dama-
online.cz/category/casopisy/hodinky-plus/
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amezi nimi plogha,Musﬁnﬁmm . y
Lup, cvak avysilacka onéméla. Y
Takhle se museli citit v Houstonu, kdyz se béhem pfistavactho =Y odmwemketoplan
Columbia. l!g(iu je n&kda’».]ezdxljsun m, podle vétru se snazil tipnout, kde by mohli byt,
~ avyhlizel hnédé panelaky. To nepﬁjﬂe m ph;oomgr!g}se mi telefon a na ném mrkala
 soustava soufadnic. To znamend jediné - pi j

v pofadku! Nebylo nic snazstho nez t se slepé navést az... k budce
s nesmlouvavym vratnym! Afjﬁmk oval na ny balon na boku auta sebevic, strazce
bvl neoblomny. Gestikuloval isem, ménil se pantomimickv na vzduchoplavee, az se feden

Priloha 6 Priklad interaktivnich prvki v magazinu Srdcafi.

Viz Srdcari. Praha: Sdruzeni magazin Srdcafi, 2015, IV. ro¢nik, 1/2015. Dostupné z:
http://www.srdcari.cz/


http://www.dama-online.cz/category/casopisy/hodinky-plus/
http://www.dama-online.cz/category/casopisy/hodinky-plus/
http://www.srdcari.cz/

Mgr. Bc. Helena Heroldova, Ph.D.
kuratorka ¢inské a lamaistické sbirky NpM.

Zdenék a Michal Thomovi
fotografové

Zdenék Thoma je fotograf, publicista, cestovatel a vasnivy milovnik Asie.
" V Sestadvaceti zemich tohoto nddherného, zZivotem kypiciho kontinentu
stravil celkem sedm let Zivota, coZ je mozna vice nez doma se Zenou
a détmi. Jen Japonsko navstivil celkem desetkrat. Napsal tii tispésné
cestopisy: Toulky po Japonsku, Zemé bohi a démont, Putovani k posvatné
hofe Kailds. Je autorem fotoarafii v obrazowich publikacich Uméni

Piiloha 7 Priklad interaktivnich prvka v magazinu Srdcafi.

Viz Srdcari. Praha: SdruZeni magazin Srdcafi, 2015, IV. roénik, 1/2015. Dostupné z: http://www.srdcari.cz/

JAK MALUJIL
MUZIKANTI

SWINGUJICI
MYDY RABYCAD

PORAD JSEM CECHOSLOVAK

KULTURNI SERVIS | 2.-8.4. | 9.-15.4. | 16.-22.4. | 23.-29.4. | 30.4.-8.5.

Priloha 8 Piiklad interaktivnich prvki na titulni strané magazinu Headliner.

Viz Headliner. Praha: OPTIO CZ S.R.O. S.R.O. s.r.0., 2015, 2., duben 2015. Dostupné z:
http://www.headliner.cz/


http://www.srdcari.cz/
http://www.headliner.cz/

