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Abstrakt

Hlavnim cilem této diplomové prace ,,Politickd image zacinajicich politikii a média,
kterd k jejimu budovani vyuzivaji* je zkoumat, jaky vztah maji mladi zacinajici politici
k tématu politické image a zda se sami aktivné snazi o budovani vlastni politické image.
Mladi zacinajici politici jsou pro potieby této pradce vymezeni jako Cclenové
mladeznickych politickych organizaci Mladi socidlni demokraté a Mladi konzervativci
star§i 18 let. Prvni ¢éast prace shrnuje teoretické poznatky k problematice politické
image z hlediska politick¢ého marketingu a politické komunikace a definuje politické
mladeznické organizace a popisuje jejich funkci ve vztahu ke spolecnosti a politickym
strandm. Druhd c¢éast prace zkoumd vztah mladych zacinajicich politikti k politické
image prostiednictvim kvalitativniho vyzkumu s vyuzitim dotazovaci techniky
polostrukturovaného rozhovor. Vyzkumnym vzorkem je pét cleni Mladych
konzervativet a pét ¢lentt Mladych socidlnich demokratii starSich 18 let. Vyzkum je
explorativni a interpretace vyzkumnych dat je zaloZzena pouze na vypovédich

respondentl v pritbéhu rozhovoru.



Abstract

The thesis ,,Political image of emerging politicians and media they use to build their
image* examines the reationship of young aspiring politicians to the topic of political
image. The main objective of this thesis is to examine the relationship of young aspiring
politicians to political image and whether they are actively seeking to build their own
political image. Young aspiring politicians are defined for purposes of this thesis as
members of youth political organizations Young Social Democrats and Young
Conservatives over 18 years old. The first part of this thesis summarizes theoretical
findings on the issue of political image in terms of political marketing and political
communication and defines political youth organizations and describes their function in
relation to society and political parties. The second part of this thesis examines the
relationship of young aspiring politicians to political image through qualitative research

using semi-structured interviews as research tool.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):

Politickd image jakozto zkratkovita formulace politické nabidky daného politického subjektu se stava
pro vetejnost jednim z dilezitych voditek v politickém rozhodovani a orientaci na politickém trhu.
Politickd image se neustale vyviji a je ovlivnénd riznymi faktory, jakymi jsou naptiiklad komunikace
dané¢ho politického subjektu, jeho politické smétovani, prisluSnost ke konkrétnimu politickému sméru,
cilovou skupinou politické nabidky a jeho medidlnim obrazem. Cast téchto faktort mize politicky
subjekt védomé ovliviiovat — napiiklad politickou komunikaci ¢i politicky marketing. Média jsou
naproti tomu faktorem, ktery politicky objekt mize ovlivnit pouze ¢aste¢né. Politicky subjekt mtlize sice
ovlivnit formu politického sdé€leni, nicméné nemuze ovlivnit to, zda jeho sdéleni média prevezmou a
v jaké formé ho budou prezentovat. Mladi zac¢inajici politici buduji svou image s omezenymi finan¢nimi
prostiedky a potykaji se i snizSim zdjmem médii o jejich politickou komunikaci. Kanaly, které
vyuzivaji pro komunikaci na politickém trhu, a zpiisob politické komunikace je odlisny od Gspesnych
politikt, kteti jsou na ¢eském politickém trhu jiz zavedeni. Na ¢eském politickém trhu funguje n¢kolik
mladeznickych organizaci ptislusejicich k politickym strandm, které sdruzuji mladé politiky. Tato prace
je zameéfend na budovani politick¢é image piisluSniki dvou nejvétsich ceskym politickych
mladeznickych organizaci — Mladych socidlnich demokratii a Mladych konzervativci.

Tématem politické image se v Ceském prostiedi zatim zabyvalo nékolik absolventskych praci, a to
zejména z hlediska budovani image konkrétniho politického subjektu. Velka ¢ast absolventskych praci
se dale zabyvala nikoli politickou image jako takovou, ale spiSe medidlnim obrazem politického
subjektu. Tématem politickych mlédeznickych organizaci se zabyvaji absolventské prace i odborna
literatura.

Piedpokladany cil prace, pripadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy (max.
1800 znak):

Cilem préce je analyzovat budovani politick¢ image mladych zacinajicich politiki.
Prvni hypotézou je, ze mladi za¢inajici politici povazuji budovani politické image za dileZité pro vstup




do vysoké politiky. Druhou hypotézou je, ze hlavni komunikacni platformou respondentti budou
socialni sité a blogy, a to zejména kvili jejich snadné finan¢ni a faktické dostupnosti. Tato hypotéza je
postavena na predpokladu, Ze mladi zacinajici politici nedisponuji dostate¢nymi finan¢nimi prostfedky
k tomu, aby mohli efektivné komunikovat pomoci komer¢nich kanalti a z divodu jejich nizsi relevance
na poltickém trhu maji jen velmi omezeny pfistup do tiSténych a vysilanych médii, jakymi jsou denni
tisk ¢i televize.

V teoretické ¢asti prace popisi téma politické image a faktory, které ji mohou ovliviiovat. Déle vymezim
zkoumany vzorek, kterym budou mladi zacinajici politici, kteti jsou pfislusnici dvou nejpocetnéjSich
politickych mladeznickych organizaci, tedy Mladych konzervativei nebo Mladych socialnich
demokratll, jsou Ceskymi obCany a je jim mezi 18 a 35 lety.

Z obou organizaci oslovim po Sesti respondentech, se kterymi néasledné¢ udélam polostandardizované
hloubkové rozhovory, jejichz soucésti budou uzaviené a oteviené otazky. Pomoci vyzkumu chci zjistit,
jakym zpisobem vnimaji mladi zac¢inajici politici politickou image a dileZzitost politické komunikace,
jak pojimaji svou politickou komunikaci a na jaké komunika¢ni kandly se soustfedi pifi vytvareni své
politické image. V analytické ¢asti prace budu vysledky vyzkumu analyzovat a pokusim se zjistit, zda
se hypotézy potvrdi.

Piedpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struc¢nou
charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod — ptedstaveni obsahu prace, zamér prace a zdtivodnéni
Politicka image (vymezeni pojmu politicka image a faktorii, které ji mohou ovliviiovat)
3. Politické mladeznické organizace (vyznam téchto organizaci, situace v Ceské republice)
3.1. Mladi konzervativci
3.2. Mladi socidlni demokraté
4. Vymezeni vyzkumného vzorku a metodologie vyzkumu (vymezeni vyzkumného vzorku, respondenti,
popsani vyzkumné metody)
4.1. Metodologie vyzkumu
4.2. Metoda vybéru zkoumaného vzorku
4.3. Zkoumany vzorek
4.4. Struktura a formulace vyzkumnych otdzek
4.5. Pribéh vyzkumu
5. Analyza vysledkt vyzkumu
6. Zavér
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Hlavnim podkladovym materidlem pro analyzu budou vysledky vlastniho vyzkumu, ktery bude
zpracovan formou polostandardizovanych hloubkovych rozhovorG s vybranymi respondenty, ktefi
spliuji nasledujici podminky: jsou ¢leny Mladych konzervativet nebo Mladych socidlnich demokratd,
jsou Ceskymi obcCany a je jim mezi 18 a 35 lety. Obé& organizace byly vybrany proto, Ze jsou v ¢eském
prostiedi nejsilnéjSi co se poctu Clenit tyce. Podminka ceského obcCanstvi a v€kového rozmezi je
stanovena tak, aby respondent byl schopen samostatného politického rozhodovani a zarovenn byl
schopen kandidovat na volenou funkci. Faktor volitelnosti je nezbytny proto, ze pro potieby vyzkumu je
nutné, aby respondent mél redlny diivod pro budovani své politické image. Zkoumanym vzorkem bude
Sest ¢lent z kazdé vybrané politické mladeznické organizace, celkem tedy 12 respondentt, kteti budou
spliiovat stanovené podminky.

Metody (techniky) zpracovani materialu:
Vyzkum bude zpracovan formou individudlnich polostadardizovanych hloubkovych rozhovorii




vedenych pomoci predem sestavené¢ho dotazniku, jehoz soucésti budou oteviené i uzaviené otazky.
Vysledky vyzkumu budou nasledné zpracovany v analytické ¢asti prace.
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titull je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 fadki):

BAKER, Frank W. Political campaigns and political advertising: a media literacy guide. Santa
Barbara: Greenwood Press, 2009, xxvi, 196 s. ISBN 978-0-313-34755-9.

Kniha se zabyva zkoumanim politickych kampani a politické reklamy skrze perspektivu medialni
gramotnosti. Klicové aspekty medialni gramotnosti jsou aplikovany na politickou reklamu v tradicnich i
novych médiich.

BARTLE, John a Dylan GRIFFITHS. Political communications transformed: from Morrison to
Mandelson. Houndmills [England] ; New York: Palgrave, 2001, xiii, 210 p. Communication and society
(Routledge (Firm)). ISBN 03-337-7676-3.

Kniha analyzuje britskou politickou komunikaci od roku 1945 do soucasnosti a zohlednuje zmeny ve
spolecnosti, kulture i dostupnych technologiich.

BRADER, Ted. Campaigning for hearts and minds: how emotional appeals in political ads work.
Chicago: University of Chicago Press, 2006, xvi, 280 s. ISBN 0-226-06989-3.

Publikace se zabyva vlivem emociondlnich apelit na volice a jejich rozhodovani. Autor pomoci
experimentii zkoumad, jakym zpusobem se meéni viiv politické reklamy na volice p7i riiznych modifikacich
identicke reklamy.

BRADOVA, Eva. Negativni kampané a politickd reklama ve volbdch. V Olomouci: Periplum, 2008,
134 s. ISBN 978-80-86624-44-0.

Kniha zpracovava fenomén negativni politické kampané a politické reklamy jak konkrétné, tak in a
konkrétnich prikladech evropskych zemi.

BRADOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace
a volebnich kampani. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2005, 106 s. ISBN 80-210-3800-4.
Publikace zpracovava teoreticky ramec tii procesu, a to procesu politickeé komunikace, volebnich
kampani a politického marketingu.

CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. 1.
vyd. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012, 341 s. ISBN 978-80-7325-281-6.
Publikace mapujici teoretické a metodologickeé zdklady politického marketingu a prakticka hlediska
marketingu v politice a problematiku politické komunikace.

COMSTOCK, George A a Erica SCHARRER. The psychology of media and politics. Burlington, MA:
Elsevier Academic Press, c2005, xii, 316 p. Communication and society (Routledge (Firm)). ISBN 01-
218-3552-9.

Kniha se zabyva vlivem médii na politiku a politické rozhodovani, zabyva se mimo jiné otazkami viivu
médii na jednani volicii a jejich nazory na politiku popripadé jakym zpiisobem ovliviuji média jednani
politickych subjektii.

HUGHES, Geoffrey. Political correctness: a history of semantics and culture. Maldon, Mass.: Wiley-
Blackwell, 2010, xiii, 320 s. ISBN 978-1-4051-5279-2.
Publikace se zabyva fenoménem politické korektnosti a jeho vlivu na spolecnost a verejny zivot. Zabyva




se zejména historickymi, sémantickymi a kulturnimi aspekty politické korektnosti.

JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: iivod do teorie a praxe. Vyd. 1. Brno: Barrister &
Principal, 2006, 203 s. ISBN 80-7364-011-2.

Tato publikace je uvodem do teorie a praxe politického marketingu, priblizuje metody jeho pouZiti,
analyzy, zpiisoby vytvareni politické image a vysvétleni zakladnich pojmii politického marketingu.

KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Vyd. 1. Praha: Grada,
2012, 103 s. ISBN 978-80-247-4013-3.

Slovnik obsahujici mnozstvi hesel z prostredi politického marketingu, volebniho marketingu, politického
managementu a politicke komunikace.

LEES-MARSHMENT, Jennifer. Political marketing: principles and applications. 1st pub. London:
Routledge, 2009, xix, 294 s. ISBN 978-0-415-43129-3.

Kniha se zabyva problematikou politického marketingu a vysvétluje a popisuje nejnovéjsi trendy v této
oblasti. Kromé teoretického zdakladu obsahuje mimo jiné i velké mnozstvi praktickych prikladii.

LEES-MARSHMENT, Jennifer. The political marketing game. Houndmills, Basingstoke, Hampshire:
Palgrave Macmillan, 2011, xii, 259 s. ISBN 978-0-230-53777-4.

Publikace se zabyva politickym marketingem a nabizi pres stovku rozhovoru s odborniky na politicky
marketing a politickou komunikaci véetné poradcii prednich svétovych politikii.

MCNAIR, Brian. 4n introduction to political communication. 5th ed. London: Routledge, c2011, xix,
226 s. ISBN 978-0-415-59644-2.

Kniha se zabyva technikami, pomoci kterych politici vyuzivaji média ke komunikaci s verejnosti. Venuje
se politické reklamé a public relations a komunikacnimi praktikami riiznych politickych subjektu.

NEGRINE, Ralph M. The transformation of political communication: continuities and changes in
media and politics. Basingstoke: Palgrave Macmillan, ¢2008, xiv, 226 s. ISBN 978-0-230-00031-5.
Kniha se zabyva neustale se vyvijejicim vztahem mezi médii a politikou. Zkouma politicke, ekonomické
technologické a socialni faktory, které ovliviiuji podobu politické komunikace.

PERGLER, Ptemysl. Vybrané techniky sociologického vyzkumu. 1. vyd. Praha: Svoboda, 1969, 767 s.
Kniha se zabyva technikami sociologického vyzkumu, samostatnou kapitolu vénuje vyuziti rozhovoru
jako vyzkumné metody v sociologickém vyzkumu.

PERLMUTTER, David D a Dylan GRIFFITHS. Blogwars: the impact of the Internet on American
politics. New York: Oxford University Press, 2008, xxv, 246 p. Communication and society (Routledge
(Firm)). ISBN 01-953-0557-4.

Kniha se zabyva fenoménem blogu a zkouma do jaké miry politické blogy jako nové médium ovliviiuji
politickou komunikaci a politiku obecné.

SAVIGNY, Heather. The problem of political marketing. New Y ork: Continuum, c2008, 147 s. ISBN
978-0-8264-2856-1.

Kniha pomocit analyzy dostupné teoretické literatury a aktualnich praktickych prikladii zkouma dopad
vzniku politického marketingu na demokracii a politickou komunikaci.

SCHULZ, Winfried a kol.. Analyza obsahu medialnich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Praha: Karolinum,




2011, 149 s. ISBN 978-80-246-1980-4.
Kniha poskytuje nivod do problematiky obsahové analyzy a politické komunikace, zabyva se mimo jiné
vztahem médii a verejné sfery.

SELNOW, Gary W a Dylan GRIFFITHS. Electronic whistle-stops: the impact of the Internet on
American politics. Westport, Conn.: Praeger, 1998, xxxiii, 221 p. Communication and society
(Routledge (Firm)). ISBN 02-759-6164-8.

Kniha se zabyva vlivem novych médii a internetizace na politickou komunikaci. Autor analyzuje
moznosti vyuziti internetu v politickych kampani a také se vénuje debate mezi priznivci a odpurci
novych médii v politicke komunikaci.

SPILLER, Lisa a Jeffrey T BERGNER. Branding the candidate: marketing strategies to win your vote.
Santa Barbara, Calif: Praeger, 2011, xvi, 209 p. ISBN 978-0-313-39404-1.

Kniha analyzuje moznosti politického brandingu a vytvareni image politického subjektu. Zkouma, jakée
techniky je mozné vyuzit a jaky maji ndsledné vliv na volice. Zaroven tyto techniky ukazuje na
praktickem prikladu Baracka Obamy a vytvareni ,,brand Obama “ v prezidentské kampani.

STAIGER, Janet, Ann CVETKOVICH a Ann Morris REYNOLDS. Political emotions. New Y ork:
Routledge, 2010, xii, 258 s. ISBN 978-0-415-88055-8.

Publikace se zabyva vyuzitim a ramcovanim emoci v politické komunikaci. Zkouma, jaké emoce jsou ve
spolecnosti hodnocené pozitivné a jaky efekt mohou mit na vyznéni politické kampané.

STROMBACK, Jesper a Spiro KIOUSIS. Political public relations: principles and applications. New
York: Routledge, Taylor & Francis Group, 2011, ix, 338 s. ISBN 978-0-415-87381-9.

Publikace se zabyva problematikou politického PR a zabyva se jim z hlediska politické komunikace,
public relations a politologie.

VESELA, Jana. Sociologicky vyzkum a jeho metody. Vyd. 2. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2006, 92
s. ISBN 8071948470.

Kniha popisuje jednotlivé metody sociologického vyzkumu a popisuje techniky jednotlivych vyzkumnych
metod a zpiisoby jejich vyuZiti.

WASHBOURNE, Neil. Mediating politics: newspapers, radio, television and the Internet. Johns
Hopkins paperbacks ed. New York: Open University Press, 2010, 187 p. ISBN 9780335217595.

Kniha kriticky analyzuje vztah politiky a jednotlivych typii médii. Mimo jiné zkouma, jak nova média
ovlivnila politickou komunikaci,

WYMER, Walter W a Jennifer LEES-MARSHMENT. Current issues in political marketing. New
York: Best Business Books, ¢c2005, 318 s. ISBN 0-7890-2437-3.

Publikace popisuje nejnovejsi trendy v oblasti marketingové komunikace a jejich diisledky pro oblast
politického marketingu.

Diplomové a diserta¢ni prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhdjeny na UK, piipadné dal§ich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych Skolach
za poslednich pét let)

BALOUNOVA, Sarka. Image: medialni konstrukce identity. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2011.
88 s. Vedouci prace Irena Rehotova.




BERGER, Vojtéch. Pivod stranickych elit: srovndni ODS a CSSD. Praha, 2006. 56 s. Vedouci prace
Ladislav Mrklas.

HAJEK, Roman. Estetizace ceské politické komunikace po roce 1993. Praha: Univerzita Karlova v
Praze, 2012. 145 listh. Vedouci prace Jan Kiecek.

HLAVACKOVA, Anna. Budovini image politika na piikladu Karla Schwarzenberga. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2011. 47 listl. Vedouci prace Pavel Dolansky.

JARINOVA, Michaela. Mladi konzervativci. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2012. 49 s. Vedouci
prace Jan Bures.

NEJEDLA, Tereza. Konstrukce vicastnikii politické komunikace v ceskych internetovych periodicich.
Praha, 2010. 85 listti. Vedouci prace Otakar Soltys.

OPATRNY, Ales. Mlddeznické organizace evropskych politickych stran. Praha, 2005. 87 s. Vedouci
prace Petr Sokol.
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Uvod

Tématem této diplomové prace je politickd image mladych zacinajicich politikti
a prostfedky, které k jejimu budovani vyuzivaji. Mladi zacinajici politici jsou pro
potieby této prace definovani jako clenové mladeznickych politickych organizaci,
politickych stran ¢i obCanskych hnuti zaméfenych na politiku, ktefi se v rdmci svych
moznosti v politice aktivné realizuji a pfipadné by se ji radi vénovali i v budoucnu.
V této praci budu zkoumat ¢leny dvou politickych mladdeznickych organizaci ptisobicich
v Ceské republice — Mladi konzervativci a Mladi socidlni demokraté.

Na rozdil od soucasné Ceské politické elity jsou mladi zacinajici politici
vefejnosti relativné nezndmi a jednim z pfedpokladi této prace je tvrzeni, Ze moZnosti
budovani jejich politické image jsou oproti zkuSenym politikiim omezené. Vzhledem
k tomu, Ze nektefi soucasni 1 byvali ¢lenové ¢eskych vlad pivodné v politice zacinali
jako c¢lenové Mladych konzervativeli nebo Mladych socidlnich demokrati (naptiklad
byvaly ministr spravedlnosti Jifi Pospidil' nebo sou¢asny premiér Ceské republiky
Bohuslav Sobotka” a mnoho dalsich), lze predpokladat, ze i mezi &leny téchto dvou
mladeznickych politickych organizaci se pohybuji budouci ceské politické elity.
Z tohoto hlediska je zajimavé zjistit, jak tito mladi zacinajici politici chdpou pojem
politickd image a zda a jakym zplsobem ji aplikuji pii budovani vlastni politické
kariéry. Domnivam se, ze budovani a rozvijeni politické image znamého politika je
znacén¢é odlisné od budovani politické image neznamych mladych politika, kteii ke
komunikaci s vefejnosti budou pravdépodobné vyuzivat jiny typ komunikacnich
kanald.

Cilem této prace je popsat teoreticky zdklad problematiky politické image a
pomoci kvalitativniho vyzkumu popsat postupy mladych zacinajicich politikd pfti
budovani politické image. V praci se hodlam krom& samotného teoretického uchopeni
tématu politické image vénovat i pozadi mladeznickych politickych organizaci a jejich

mozného vyuziti pro politickou socializaci a pro politické strany. Prace je formalné

! Stranky Mladych konzervativet, sekce Osobnosti, zdroj:

http://www.konzervativci.cz/osobnosti/
2

Stranky Bohuslava Sobotky, sekce Zivotopis, zdroj:
http://www.bohuslavsobotka.cz/Zivotopis.aspx



rozdélend na dvé casti. Prvni ¢ast je vénovana problematice politické image a
mladeznickych politickych organizaci z teoretického hlediska. Ugelem této ¢asti prace
je vymezit teoreticky ramec zkoumané problematiky. Druha ¢ast prace je vénovana
samotnému vyzkumu.

Prvni ¢ast prace je rozdélena na dvé hlavni kapitoly, z nichz kazda je vénovéana
jednomu aspektu zkoumané problematiky, tedy politické image a mladeznickym
politickym organizacim. Prvni kapitola popisuje problematiku politické image
z hlediska zasazeni do teoretického ramce politického marketingu a politické image.
Jednotlivé podkapitoly definuji nejprve samotny pojem ,,image*, nasledn¢ tuto definici
v dalsi podkapitole rozsifuji o termin ,,politicka image*. Dalsi dvé podkapitoly jsou
vénovany politickému marketingu a politické image a zasazeni pojmu politickd image
do téchto teoretickych ramct. Druhd kapitola se zabyva tématem mladeznickych
politickych organizaci. V prvni podkapitole je definovan pojem mladeznicka politicka
organizace a popsan rozdil mezi mladeznickou politickou organizaci a politickou
stranou. Druhd podkapitola je vénovéna otdzce funkce mladeznické politické organizace
z hlediska fungovani ve spolecnosti a pfinosu pro politické strany.

Druha cast diplomové prace je vénovana samotnému vyzkumu a je rozdélena na
dvé hlavni kapitoly, tfeti a ctvrtou. Tieti kapitola popisuje metodologii vyzkumu,
vyzkumné techniky a samotny pribéh vyzkumu. Ctvrtou kapitolu tvoii samotna analyza
ziskanych vyzkumnych dat. Vzhledem ktomu, ze cilem vyzkumu je popsat vztah
mladych zacinajicich politikd k politické image a metody, které vyuzivaji k jejimu
budovani, byl vyzkum proveden kvalitativni metodou. Kvalitativni metoda pomaha
porozumét ur¢itému zkoumanému socialnimu problému a u neznamych vyzkumnych
témat je podle nckterych teoretikii vhodné, predchazi-li kvalitativni vyzkum vyzkumu
kvantitativnimu. (Reichel 2009, s. 41-42) Vzhledem ktomu, Ze vztah mladych
zaCinajicich politikii k politické image zatim nebyl v Ceském prostiedi zkouman,
neexistuji k této problematice zadna data. Tato diplomova prace si tedy klade za cil
shromdzdit v ramci kvalitativniho vyzkumu prvotni data, kterd mohou nasledné
poslouzit jako podklad kdalsim vyzkumim. Sbér dat probihal formou
polostrukturovaného (polostandardizovaného) rozhovoru. Tato metoda byla zvolena
proto, Ze podle Reichela umoziluje vytvofeni pfirozenéjSiho kontaktu tazatele

s respondentem a zaroveil na rozdil od nestrukturovaného rozhovoru umoznuje leh¢i



ttidéni dat. (Reichel 2009, s. 111-112) Rozhovor byl veden za pomoci piedem
pfipraveného souboru otazek (dale dotazniku) bez striktné stanoveného potadi.
V pribehu rozhovoru bylo mozné pokladat v ptipadé potieby dopliujici otazky. Otazky
v dotazniku bylo mozné v pifipadé potieby pieformulovat, hlavni podminkou jeho
pouziti ovSem bylo, aby byly poloZeny vSechny otazky, které jsou soucasti dotazniku.
Zkoumanym vzorkem byli v pfipad¢ tohoto vyzkumu c¢lenové Mladych socidlnich
demokrati a Mladych konzervativct, kteii jsou star$i 18 let. Tato kritéria vybéru byla
zvolena z n€kolika divodii. Konkrétni mladeznické politické organizace (tedy Mladi
konzervativci a Mladi socialni demokraté¢) byly vybrany proto, ze se jednd o
mladeznické politické organizace spolupracujici s dvéma vyznamnymi politickymi
stranami, které jsou zaroven z ideologického hlediska ve vzajemné opozici.” Srovnani
vyzkumnych dat z hlediska ¢lenstvi v konkrétni mladeznické politické organizaci by
mohlo v tomto sméru poukdzat na zajimavé souvislosti, které by nasledné¢ mohly byt
pfedmétem dalSich vyzkumii v této oblasti. Vékové kritérium bylo zvoleno tak, aby
respondenti byli starsi 18 let, a tudiz se mohli tcastnit voleb nebo se stat ¢leny politické
strany. Respondenti byli vybrani metodou nabalovani, kdy byli jednotlivi respondenti
pozadani o poskytnuti kontaktu na dalSi potencialni respondenty. (Reichel 2009, s. §83)
Cilem tohoto vyzkumu je zkoumat vztah mladych zacinajicich politikii k politické
image.

Hlavni vyzkumnou otazkou tedy je, jaky maji mladi zacinajici politici vztah
k politické image. Tato hlavni vyzkumna otdzka byla nésledné rozdélend do tii
vyzkumnych otazek:

Prvni vyzkumnou otazkou je, jak mladi zacinajici politici chapou pojem

,politickd image* a zda ¢i ptipadné jak jej vlastnimi slovy vysvétluji.

3 Mladi konzervativci spolupracuji na partnerské Urrovni dle oficialnich stranek predevsim
s ODS, ale nebrani se spolupraci ani s dal$imi pravicovymi stranami, podle slov pfedsedy Mladych
konzervatived jsou mezi ¢leny MK kromé ¢lentt ODS i ¢lenové jinych politickych stran jako TOP 09,
ANO 2011 nebo SSO. (Marsalkova 2014) Mladi socialni demokraté spolupracuji na partnerské urovni
s CSSD a jejich ¢&lenové nesmi byt podle stanov &leny Geské politické strany, kterd neni souésti
Socialistické internacionaly. CSSD a ODS byly dlouhou dobu dvéma nejvyznamnéjsimi Geskymi
politickymi stranami a z hlediska ¢lenské zakladny patii mezi nejvétsi politické strany v Ceské republice.

(Valkova 2014)



Druhou vyzkumnou otazkou je, jak hodnoti mladi zacinajici politici politickou
image konkrétnich Ceskych politikii a jaké divody pro pozitivni nebo negativni
hodnoceni image konkrétnich politiki uvadéji.

Treti vyzkumnou otdzkou je, zda a jakym zplsobem buduji mladi zacinajici
politici svou vlastni politickou image a jaké komunikac¢ni kanaly k tomu vyuzivaji.

Zaroven piedpokladam, Ze vyzkum pfinese i data v oblasti zapojeni mladych lidi
do politiky a jejich socidlniho a rodinného zdzemi, coz by mohlo poslouzit jako
vychodisko k dal§Sim vyzkumim v této oblasti. Tento vyzkum je explorativni a
interpretace vyzkumnych dat je zaloZena pouze na vypovédich respondentii v prubchu
rozhovoru. Tento typ vyzkumu umoznuje odhalovat SirSi souvislosti dané problematiky
a formulaci novych hypotéz, jejichz ovéfovani mize rozvijet dosavadni poznani dané
problematiky (Reichel 2009, s. 34-35)

Vzhledem ke zvolené metod¢ vyzkumu a formé sbéru vyzkumnych dat je mozné
predpokladat, ze vyzkum bude limitovan poctem respondent a jeho zavéry nebude
mozné zobecnit na vSechny ¢leny vybranych mladeznickych politickych organizaci a
mlad¢é zacinajici politiky. Piesto by vyzkum mél pfinést data, kterd bude mozné

nasledné vyuzit pfi formulaci hypotéz pro dalsi zkoumani této problematiky.



TEORETICKA CAST PRACE

1. Politicka image

Tato kapitola se zabyvad teoretickym vymezenim pojmu politickd image
z hlediska politického marketingu a politick¢é komunikace. V prvni kapitole bude
vymezeny pojem image z hlediska komercniho marketingu. Ve druhé kapitole bude
definovan pojem politicka image. Tteti kapitola se bude vénovat vymezeni politické
image v ramci politického marketingu a jeho néstroji. Ctvrtd kapitola vymezi pojem
politickda image z hlediska politické komunikace a jeho zafazeni v ramci konceptd
politick¢é komunikace. Cilem této kapitoly je popsat pojem politickd image

z teoretického hlediska a jeho mozné definice.

1.1 Pojem image

Pojem image md& mnoho riznych definic. PGvodné se pouzival spise
v souvislosti s image produktl a firem, pozdéji se o image zacalo hovofit i v souvislosti

s politickou komunikaci.

V oblasti komeréniho marketingu je pojem image spjaty se znackou, sluzbou,
spolec¢nosti, vyrobkem a podobng. V souvislosti s pojmem image je nutné zminit i
pojmy identita a znacka. Znacka je esence vSeho, co danou spolecnost (sluzbu, produkt
apod.) v ocich vetejnosti identifikuje a zarovei i to, co si zdkaznik piredevSim kupuje.
(Klein 2005, s. 23) Na podstaté¢ znacky je vystavéna jeji identita. Dle Vysekalové a
Mikese je identita firmy souhrn prvkl sebeprezentace firmy a zahrnuje jeji minulost,
vize, filozofii a etické hodnoty. Identita firmy zahrnuje jeji design, filozofii,
komunikaci, kulturu strategii a produkty ¢i sluzby. (Jifi Mikes a Jitka Vysekalova 2009,
s. 21) Vztah firemni identity a image Vysekalova a Mike$ definuji takto:

. (-..) firemni identita je to, jaka firma je, nebo chce byt, zatimco image je

verejnym obrazem této identity. “ (Jiti Mikes a Jitka Vysekalova 2009, s. 16)



Vysekalova (2009) tento pojem vysvétluje jako zobecnény a zjednoduSeny
symbol zalozeny na souhrnu pfedstav, postojil, ndzorti a zkusenosti ¢lovéka ve vztahu
k ur¢itému objektu. Z psychologického hlediska popisuje vniméani a utvareni image
znacky Vysekalova procesem projekce. Tento termin vychézi z dila Sigmunda Freuda a
oznacuje obranny mechanismus proti uzkosti, kdy vlastni nezadouci snahy, pocity a
pfani jsou promitany do okoli & druhych osob. (Snydrova 2008, s. 121) Podle
Vysekalové pii projekci dochazi k podfazeni predstav spojenych s ur€itych predmétem
ur¢itému zpusobu nazirdni nebo zpracovani dané reality, coz v praxi mize znamenat
pfifazeni urCitych kvalit znacce ¢i firmé, které ji vibec neodpovidaji. Takto vznikla
psychologicka realita se potom jen ¢astecné nebo viibec nekryje se skutecnosti. Proces
projekce plsobi obéma sméry, tedy negativni vlastnosti znacce ¢i firmé podvédomée

odnimame a pfifazujeme ji pozitivni vlastnosti. Vysekalova o image tika:

., Image produktu ¢i konkrétni znacky je tedy obrazem, ktery si clovek vytvoril o
jeho skutecnych ¢i imagindrnich vlastnostech, subjektivné prozZivanou predstavou o
potrebach, které miize uspokojovat i s obsahem urcitych ocekdvani.* (Jiti Mikes a Jitka

Vysekalova 2009, s. 94)

1.2 Pojem politicka image

Politicka image je dle teoretikl politické komunikace vnéj$i reprezentaci obrazu
politického subjektu, ktery se skladd ze souboru charakteristik politického subjektu
komunikovaného cilové skupiné (tedy vetejnosti, pfedevsim pak potencialnim voli¢iim)
skrze kandly politické komunikace. Podle Darrena Lillekera (2006, s. 95) se jedna
z vetsi Casti o konstrukt, ktery existuje v mysli vefejnosti, ale je zaloZeny na schopnosti
vefejnosti dekddovat chovani politickych subjektti v kombinaci s jejich zobrazenim
v médiich a zplisobem, jakym politické subjekty komunikuji.

Leonard Shyles v ¢lanku Defining ,,Images* of Presidential Candidates from
Televised Political Spot Advertisements popisuje dva typy chépani politické image.

Prvni moZnosti je chéapat termin image v jeho doslovném piekladu jako vizuélni



prezentaci politického subjektu. Druhou moznosti je vykladat pojem image jako
vztahujici se k souhrnu charakterovych vlastnosti politickych kandidatd. (Leonard
Shyles 1984, s. 172) Pro potieby této diplomové prace pracuji s terminem politickd
image jako se souborem charakterovych vlastnosti a charakteristik politického subjektu,
nikoliv pouze jako s jeho vizudlni prezentaci.

Politicka image je dynamicka a ovliviiyje ji velké mnozstvi faktort, které budou
podrobné popsany v dalSich kapitolach této prace. Image je vytvafena jak piimo
politickym subjektem, tak i nepfimo médii. Podle knihy Politika a politicky marketing
je vytvafeni image (image-making) jednim z nastroju politického marketingu. Jedna se
o cilené vytvafeni pozitivniho obrazu politického subjektu prostiednictvim politické
reklamy. Image politického subjektu odrazi postoj cilovych skupin (tedy volich)
k danému politickému subjektu, ptipadné mize byt i pfizplisobenim obrazu politického
subjektu ocekdvani klienta. Jedna se o pokus asociovat s danym politickym subjektem
ur¢ité hodnoty, které by pro voli¢e mohly byt zarukou naplnéni jeho ocekavani.
(Bohumil Stédroti et al. 2013, s. 25-45)

Dle knihy Images, Scandal and Communication Strategies of Clinton Presidency
lze image popsat jako symbolickou konstrukci vytvofenou z interakce mezi sd€lenimi,
kterd koluji médii, interpersondlni komunikaci, politickym diskurzem a PR Bilého
domu. Image neni statickd, nybrz dynamicka a vztahuje se jak k zapamatovanym
informacim, tak k aktudlni podobé politické komunikace. Zaroven se dle autorti
politicka image sklada jak z osobnosti kandidata (respektive dojmu, ktery osobnost
kandidata vyvolava), tak z jeho postojii. Dle prizkumt byl Bill Clinton Ameri¢any jako
osobnost spiSe kritizovan, ale podafilo se mu voli¢e pfesvédcit svymi politickymi
postoji a nazory. Dle autorii knihy je mozné zvysit popularitu kandidata a zlepsit jeho
image i ve chvili, kdy jedna ze slozek jeho image je u vefejnosti vnimana negativné (t;.
osobnost nebo postoje), pomoci ziskani pozitivnich hodnoceni u jiné slozky jeho image.
(Denton a Holloway 2003, s. 27-33)

Politicka image je velmi abstraktni a proménlivy pojem. Oskar Krejci (2004, s.
263) v knize Politickd psychologie tvrdi, Ze neni podstatné, aby politik byl kompetentni,
cestny a m¢l osobni kouzlo. Dilezité podle Krejciho je, aby se takto vefejnosti jevil. Ve
volebni kampani tedy neni cilem pouze ptedlozit volicim politicky program, ale vyrobit

a prodat obraz politického lidra. Samotny pojem image pak Krej¢i popisuje jako obraz,
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ktery ve védomi voli¢l dostava podobu virtudlni reality. Image mé odpovidat ocekévani
vefejnosti, a proto ma velmi konkrétni zadani zalozend pravé na potfebach a pfanich
volict. Cilem vytvafeni image je dle Oskara Krejciho vytvorit ve verejném minéni
dojem, ktery ma povahu stereotypu, jenz emociondlné vybarvuje politika. (Krej¢i 2004,
s. 263)

Dale je podle Krej¢itho pro politikiiv obraz v myslich volicl podstatné, aby
vefejnost reagovala na jeho image a nikoliv na jeho skutecnou osobnost. Image ma byt
variabilni, aby bylo mozné vyhovét riznym potfebam odlisSnych voli¢skych skupin, a
zaroven je dulezité, aby si jednotlivé slozky image navzajem neodporovaly. Podle
autora knihy si ve volbach nekonkuruji politici navzdjem, ale pouze jejich umeéle
vytvotené obrazy. (Krej¢i 2004, s. 263-264)

Na vytvareni politické image se podileji jak politické subjekty a jimi najati
profesionalové specializovani na vytvareni politické image (image-makers), tak 1 média.
Politick¢ subjekty se mohou o vytvafeni pozitivni politické image snaZzit
prostiednictvim nastroji politického marketingu a politické komunikace, a to zejména
pomoci brandingu, o kterém podrobnéji pojednava dalsi kapitola této diplomové prace.
K vytvateni politické image mohou politické subjekty vyuzit i média jako prostiednika
mezi politickymi subjekty a vefejnosti. Média sama o sob&é pomahaji spoluutvaret image
politického subjektu, ale tento proces neni vzdy mozné ze strany politického subjektu
ovlivnit. Politické subjekty se snazi vytvafet pozitivni obraz v médiich napiiklad
prostfednictvim tzv. pseudo-eventd, vyuzitim soundbite a dalSich technik, o kterych
pojednavaji dalsi kapitoly této prace. (McNair 2011, s. 122-140; Lilleker 2006, s. 166,
188)

Pro lepsi pochopeni terminu ,,politickd image* a jeho pouZiti je potieba
definovat, do jakého ramce je tento termin mozné zasadit. Pojem je soucasti konceptu
politick¢ho marketingu a vytvafeni politické image neboli branding je jednim z néstroji
politického marketingu. Pojem zéaroven souvisi i s politickou komunikaci a jeho
zasazeni do toho teoretického ramce bude podrobnéji popséano v nasledujicich

kapitolach.
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1.3 Politicky marketing

Pojem politicky marketing poprvé pouzil americky politolog Stanley Kelley
v knize Professional Public Relations and Political Power v roce 1956. (Matuskova
2012, s.13) Pro lepsi pochopeni politického marketingu je nejprve potieba se zaméfit na
klasicky marketing, ze kterého politicky marketing vychazi. Dnes pod pojmem
marketing nerozumime jen marketingové nastroje potfebné k podpote prodeje, nybrz je
potieba zdiiraznit zejména roli zédkaznika, ktery je pro cely proces nezbytny. Ukolem
marketingového odbornika je identifikovat potfeby a moznosti trhu, pfizpisobit se
technologickym inovacim, rozumét potiebdm a pfanim zakaznika, udrzovat znacku
produktu, propagovat produkt apod. Podle Kotlera a Armstronga je marketing
,,Spolecensky a manazersky proces, jehoz prostrednictvim uspokojuji jedinci své potreby
a prani v procesu vyroby a smény vyrobkii ¢i jinych hodnot”. (Phillip Kotler a Gary
Armstrong 2007, s. 30)

Na politickém trhu je marketingovych technik zapotiebi, jelikoz nabidka vzdy
pfevySuje poptavku. ZjednoduSené feceno, voli¢ ma pied volbami k dispozici pravé
jeden hlas a v demokratickych zemich o jeho pfizet soupeii hned nékolik politickych
stran. Politicky marketing je nastrojem, jak dosahovat cilii na politickém trhu. Cilem
politického marketingu ovSem neni pouze vitézstvi v konkrétnich volbach za uziti
nastroji politického marketingu, nybrz dlouhodobé udrzeni ptizné voli¢h za ucelem
prosazeni ur¢itych zdmért a cili. Prostfedi politického trhu je prostiedim neustale se
meénici nabidky a poptavky, politické subjekty tudiz musi reagovat rychle a dynamicky.
(Jablonski 2006, s. 30)

Moderni politicky marketing se vyvijel ve Spojenych statech a velky vliv na jeho
vyvoj mély zejména prezidentské volby. Béhem americkych prezidentskych voleb byly
poprvé vyuzity televizni spoty, televizni debaty, novd média apod. Francouzsky
politolog Philippe Maarek vysvétluje pfi¢iny vzniku politického marketingu pravé ve
Spojenych statech tfemi divody. Prvnim dGvodem je podle né existence
prezidentskych primarek. V primarkadch se kandidati jednotlivych stran snazi uspét
vramci své strany a byt zvoleni kandidaty na post prezidenta Spojenych statt
americkych. Kandidati se snazi uspeét v ramci své strany i pred vefejnosti a je tedy

kladeny obrovsky diraz na komunikaci s vetejnosti a médii. Druhym divodem jsou
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historické okolnosti vzniku USA. Od samotného pocatku vzniku Spojenych stati
americkych jako samostatného statu nezavislého na Velké Britanii bylo nutné zachovat
celistvost a jednotu. Obcanské valka v 60. letech 19. stoleti ukéazala, jak nezbytny je
konsenzus napfi¢ Spojenymi staty. Z toho vychazi nutnost nalézt politickou podporu
prezidenta celé zemé az po Serifa ¢i ¢lena Skolni rady. K rozvoji politického marketingu
a politickych kampani také pfispél rozvoj masovych médii. Kandidati nejprve
s vefejnosti komunikovali prostfednictvim tiSt€énych médii a rozhlasového vysilani.
S nastupem televizniho vysilani ziskaly politické subjekty mozZnost oslovit najednou
obrovské mnozstvi potencidlnich volici a ke komunikaci snimi vyuzit i vizudlni
prostiedky. Televizi v pfedvolebni kampani poprvé vyuZzil pozdé€jsi americky prezident
a hrdina 2. svétové valky Dwight Eisenhower v roce 1952. V roce 1960 se uskute¢nila
historicky prvni televizni debata mezi prezidentskymi kandidaty Johnem Fitzgeraldem
Kennedym a Richardem Nixonem. Pravé v této televizni debaté se ukézalo, jakou silu
ma nové médium televize. Mezi obéma kandidaty byl obrovsky rozdil. Kennedyho
argumentace nebyla v debaté tolik silnd jako Nixonova, ale zvizudlniho hlediska
vypadal a ptisobil na volice mnohem lépe. Nixon, ackoliv byl podle odbornikii mnohem
Iépe pfipraveny, pusobil vedle pohledného a uvolnéného Kennedyho strnule a
nepiirozen¢. Tato debata prokazala, ze sila kandidati nespolivd jen v jejich
pfipravenosti, ale i vzhledu a celkové schopnosti pracovat s televizi jakozto novym
médiem. (Matuskova 2012, s. 13-15)

Na politicky marketing 1ze nahlizet z riznych teoretickych hledisek, jelikoz se
jedna o disciplinu spojujici prvky politologie, marketingu, sociologie, psychologie,
ekonomie atd. Napftiklad z politologického hlediska 1ze nahlizet na politicky marketing
jako na jeden z faktort ovliviiujicich a ménicich jak chovani voli¢t, tak i fungovani a
strategii celych politickych subjekti. Ze sociologického hlediska lze v oblasti
politického marketingu zkoumat napiiklad to, jakym zplsobem ovliviiuje vyuziti
technik politického marketingu vnimani politickych kampani spolecnosti. Podle
Scammell je politicky marketing subdisciplinou politologie a hlavnimi z4jmy vyzkumu
by mély byt tyto oblasti: politicka studia, politickd komunikace a management a

organizovani politickych kampani. Scammell zaroven na disciplin¢ kritizuje defini¢ni
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nevyjasnénost, zavadéjici vysvétlovani volebnich uspéchti a problematické ovérovani
modeli. (Scammell 1999, s. 719, 739)

Henneberg a O’Shaughnessy v knize The Idea of Political Marketing vysvétluji
politicky marketing jako celistvy fenomén, tedy nikoliv pouze omezeny na popis
strategickych a komunikacnich cilii politické kampané, nybrz zaméfeny na vSechny jeho
aktéry. Zaroven zdiraziiuji mezinarodni rozmér politického marketingu (objevuje
v odli$né intenzité ve vSech demokratickych zemich) a jeho permanentnost ve smyslu
toho, ze jeho procesy ve spoleCnosti probihaji téméf neustale, podle autorti neni
omezeny na ,,krdtké a intenzivni obdobi volebni kampané*. Souasn¢ upozoriiuji na
nutnost stanoveni pevného teoretického ramce celé discipliny, tedy stanoveni okruhu
zajml vyzkumu a oddéleni napiiklad propagandy od politického marketingu. Politicky
marketing chipou jako interaktivni, tedy zdGraziuji roli ndzorové vymény mezi
politickymi subjekty a jejich voli€i, potazmo médii. Déale poukazuji i na eticky rozmér
discipliny, kdy je velmi jednoduché se uchylit ke zjednodusujicim odsudkiim vlivu
politického marketingu na spole¢nost. (O’Shaughnessy a Henneberg 2002, s. 94-96).

Podle Matuskové (2012, s. 15-20) stoji politicky marketing na tfech zékladnich
pilifich: procesu smény mezi aktéry, orientaci na voli¢e (zdkaznika) a pouzivani
vyspélych analytickych nastrojii. Proces smény probiha v ramci politického trhu a jeho
cilem je mezi aktéry dohodnout takové podminky, aby si obé strany smény polepSily
nebo alesponn nepohorSily vzhledem ke stavu predchozimu. Aktéry smény jsou ve
zjednodusené formée volic€i a politické strany ¢i pfimo samotni politici. Dal§imi subjekty,
které se na procesu smény podileji, jsou distributofi politicky sdéleni — masova média,
marketingovi zprostiedkovatelé a podporovatelé a darci, kteti podporuji konkrétni
politicky subjekt a jeho program. (Matuskova 2012, s. 15-20)

Orientace na voli¢e je vyraznym posunem v hodnotach politickych subjektu.
Cilem politického marketingu je konkrétni jedinec a jeho individudlni hodnoty, potieby
a prani. Politické nabidka je potom plné pfizptsobena jeho hodnotam a k jejimu zacileni
se pouzivaji konkrétni nastroje politického marketingu. Podle Lillekera a Lees-
politického marketingu tyce na voli¢e jakozto politického zdkaznika (political

consumer):
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., Skutecnost, zZe vsSichni nasi autori poznamendvaji, Ze to jsou volici, nikoliv
samotné strany, kdo veli tomuto posunu v chovani, nas vede k tvrzeni, Ze to je politicky

zakaznik, kdo je dnes viadcem. “ (Lilleker a Lees-Marshment 2005, s. 206)

Poslednim pilitem politického marketingu je podle Matuskové (2012, s. 15-20)
pouzivani vyspélych analytickych nastrojii. Mezi tyto néstroje patii zejména prizkum
vefejného minéni a nasledna analyza ziskanych dat, kterd poméhaji 1épe identifikovat
potfeby a prani vefejnosti. Po analyze dat probihd segmentace voli¢i, tedy rozdéleni
heterogenniho volebniho trhu (tedy voli¢i jako souhrn vSech jedinci, ktefi maji v daném
volebnim obdobi volebni pravo) do jasné specifikovanych skupin. Mezi kritéria
segmentace patii geograficka kritéria (staty, regiony, volebni obvody, mésta apod.),
demografickd kritéria (rasa, nabozenstvi, v€k, pohlavi, pfijem, vzdélani apod.),
psychografickd kritéria (zivotni styl, socialni tfida, osobnostni charakteristiky) a
behavioralni kritéria (loajalita ke strang, vyhody, které strana mulze voli¢l pfinést
apod.). Po fazi segmentace nasleduje pouziti dal§iho marketingového nastroje —
targetingu. Pomoci targetingu mize politicky subjekt vybrat pravé ty skupiny, na které
je vyhodné se zamé¢fit, a pfifadit jim priority. Bannon rozliSuje Ctyfi druhy segmentd.
Nejdulezitejsi jsou primarni cile, které jsou atraktivni a reaguji na stimuly. O néco méné
dilezité jsou sekundarni cile, které jsou méné atraktivni a reaguji na stimuly. Segment
budovani vztahu jsou atraktivni cile, které méné reaguji na stimuly (naptiklad proto, ze
kandidat je ve volebnim obvodu neznamy) a u kterych je potieba se zaméfit na
dlouhodobé budovani vztahu k politickému subjektu. Nejméné vyhodné jsou tzv.
ztracené segmenty, které nereaguji na stimuly a tudiz je ztratou casu i finan¢nich
prostfedkii se na né¢ vice zaméfovat v pribehu kampané. Po fazi targetingu nasleduje
takzvany positioning, tedy umisténi . Cilem positioningu je co nejvyhodnéjsi zobrazeni
politického subjektu pro dany segment tak, aby piimél volice v daném segmentu volit
politicky subjekt nebo zménit podporu jednoho subjektu na druhy. (MatuSkova 2012, s.
15-21)
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1.3.1 Politicky marketing a politicka image

Mezi nastroje pouzivané v politickém marketingu patii i tzv. branding, ktery je
stejné jako mnoho dalSich nastrojti politického marketingu * pievzaty z oblasti
komeréniho marketingu. Branding nebo také brand management je technika, kterd
oznacuje tvorbu a udrzovani image znacky. V dnesni dobé mnoho teoretikl politického
marketingu a politické komunikace uzndv4d branding jako pfirozenou soucast
politického marketingu (French a Smith 2010, s. 211; Scammell 2007, s. 176 ; Reeves,
de Chernatony a Carrigan 2006, s. 419-420; Needham 2005, s. 346-348). Margaret
Scammell v ¢lanku Political Brands and Consumer Citizens tvrdi, Ze je v dnesSni dob¢
bézné hovofit o politickych stranach a znackach a oznacuje branding za novou formu
politického marketingu. Pro potteby c¢lanku definuje Scammell znacku jako
,psychologickou reprezentaci produktu nebo spolecnosti, jeji symbolickou spise nez
hmotnou hodnotu“. (Scammell 2007, s. 177) Dale znacku popisuje jako zkratku,
umoziujici zdkaznikovi volbu mezi podobnymi produkty. Podle Doniusova modelu
existuji u produktt takzvané ,mezni podminky*“ (zdkladni ekonomicky a funkéni
potencidl znacky) a ,odliSnosti znacky* (kulturni, psychologické a sociologické
asociace se znackou). Ve vyspélych zemich spliiuje mnoho produktli pozadavky
meznich podminek, tedy rozumnou cenu a spolehlivy vykon, a mnoho zakaznikl se
rozhoduje spiSe na zakladé odliSnosti znacky, tedy nehmotnych hodnot. (Scammell
2007, s. 177-178) White a de Chernatony pro popsani podobného modelu uzivaji
terminy funkcni hodnota a emociondlni hodnota. (White a de Chernatony 2002, s. 46-
meznimi podminkami si lze piedstavit napiiklad miru demokraticnosti konkrétni
politické strany a za odliSnosti znacky Ize potom dosadit naptiklad ideologii, konkrétni
osobnosti strany, hodnoty a podobné.

Podle Frenche a Smithe (2008, s. 211-212) se znalost politické znacky sklada
z jednotlivych informaci, které jsou poskladany do sité asociaci, které se aktivuji
v paméti volice pfi zaslechnuti jména nebo spatfeni loga strany. Politicka strana jako

znacka se od komercnich znacek podle autorii odliSuje témito slozkami: strana jako

* Mezi dal3i piejaté nastroje patii napiiklad zminény positioning, targeting nebo vyuziti technik
marketingového mixu a dalsi.
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korporéatni znacka, jeji lidr (kandidat) a politika strany. Na tomto misté je vhodné

poznamenat, Ze stejnym zpisobem definuje Keller image znacky jako:

»[...] soubor vjemii o znacce, které jsou reflektovany v podobé asociaci

uchovavanych v pameéti zakaznika “ (Keller 1993, s. 3)

Asociace znacky jsou informace jeZz jsou napojeny na vjem znacky v mysli
zdkaznika a dohromady skladaji vyznam, ktery ma znacka pro zékaznika. Asociace
Keller dale deli do tii kategorii: atributy (attributes), tedy popisné rysy produktu,
vyhody (benefits), tedy to, co uzivani nebo koupé zékaznikovi pfindsi, a postoje
(attitudes), neboli celkové hodnoceni produktu. (Keller 1993, s. 3-5)

Jednoduseji 1ze image znacky definovat jako vSe, co si zdkaznik mize ke znacce
asociovat a image znacky je tedy jiz zminénou asociativni siti informaci o dané znacce.
(Engel, Blackwell a Miniard 1990, s. 140)

Z vyse zminénych definic vyplyva, ze v urCitych ohledech se definice znacky a
image znacky u riznych autori mize vzajemné piekryvat. Pro potieby této prace je tedy
nutné tyto dva pojmy od sebe odliSit a vymezit jejich vyznam. Pfi vymezovani rozdilu
mezi znackou a image znacky pouziji definici Catherine Needham z ¢lanku Brand
Leaders: Clinton, Blair and the Limitations of Permanent Campaign, kterd rozliSuje tfi
terminy: znaCku (brand), image a reputaci (reputation). Znacka podle Needham
kombinuje vnitini hodnoty (internal values), vn&jsi prezentaci (external presentation) a
vnimani ze strany zdkaznika (consumer perception). Reputace je podle autorky ¢lanku
kombinaci vnitinich hodnot a vniméni ze strany zdkaznika (v ptfipadé politického
marketingu spiSe voli¢e nebo vefejnosti). Image je potom dle Needham kombinaci
vnéjsi prezentace a vnimani ze strany volice. Needham dale v ¢lanku podotykd, ze
zjejiho hlediska je tedy termin znacka oproti dvéma pifibuznym terminim
komplexnéjsi. (Needham 2005, s. 347)

V této praci budu vychazet z terminologie Catherine Needham. Politicka image
je dle Needham (2005, s. 347) kombinaci vné&jsi prezentace znacky a jejiho vnimani ze
strany volici. Jako ptiklad rozdilu mezi terminy znacka a image tak, jak s nimi budu
pracovat v této diplomové praci, miizeme pouzit stranu CSSD. Znacka CSSD se sestava

z loga, sloganti, oranzové barvy, personalniho obsazeni, vnitinich stanov, hodnot, které
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strana zastava, postoji k urcitym tématiim a celkové vnéjsi prezentace strany (napiiklad
pfedvolebni kampan¢) atd. Image strany se sklada zjeji celkové vnéjsi prezentace a
toho, jak ji vnimaji voli¢i, jaké asociace si pii vysloveni jména strany vybavi, jaké
atributy ji pfipisuji a podobné (viz. Keller 1993, s. 3-5). Zaroveil nékteti autofi (Hughes
2007, s. 1114-1116; Neale, Hughes a Dann 2008, s. 1-3; Thomson 2006, s. 105-108 a
dalsi) hovofi o spojeni znacky a osobnosti jako o takzvané osobni znacce (personal
brand). V oblasti komer¢niho marketingu se spojeni ur¢it¢ho produktu se jménem
vefejné znamé osobnosti Casto pouziva v rdmci tzv. celebrity branding nebo celebrity
endorsement (Kotler et al. 2009, s. 479-481; Roll 2005, s. 80-82; Kumar 2009, s. 58-60;
Gebhardt 2009, s. 221-240 a dalsi), kdy celebrity spojuji své jméno s urcitou znackou
nebo piimo produktem ¢i sluzbou. Spojeni celebrity a znacky (potazmo produktu nebo
sluzby) lze dosdhnout naptiklad prostfednictvim sponzoringu, vyuziti celebrity jako
ambasadora znacky, doporuceni produktu celebritou v ramci reklamni kampané a dalsi.
Tyto praktiky lze vyuzit i vramci politického marketingu napiiklad v ramci
predvolebnich kampani. Na rozdil od komer¢niho marketingu je ovSem v politickém
marketingu stale ¢astéji produkt reprezentovan osobnosti. Podle Jablonského (2006, s.
20) je v oblasti politického marketingu pied fazi komunikace potiebné formulovat
politickou nabidku. Za soucast politické nabidky pfitom povazuje vefejné ¢inné osoby
(praveé naptiklad politiky), politické projekty a skupiny. Jablonski se domniva, Ze
kandidati jsou velmi dilezitou soucasti politické nabidky a mohou vyrazn€ ovlivnit

volebni vysledek:

., Kandidati nabizeji efektné vypadajici projekty rozvoje, zajimavé a chytlavé
slogany a prezentuji vliastni schopnosti a dovednosti. Obecné uznavany a popularni lidr

proto miize rozhodovat o uspéchu strany, kterou reprezentuje. ““ (Jablonski 2006, s. 20)

Jablonski (2006, s. 20-21) dale uvadi, ze vefejné plisobici osoby lze povazovat
za zvlastni druh politického produktu, a tvrzeni podkladd témito argumenty:

substancidlni ztotoznéni symboliky strany simage lidra’, tendence oznaGovani vlad

>V geském prostiedi naptiklad mizeme pozorovat tendenci upfednostitovani stranickych lidra
v predvolebnich kampanich, z nedavné doby lze napfiklad jmenovat kampan TOP 09 se sloganem ,,Jsem
Evropan® a tvaii predsedy strany Karla Schwarzenberga (zdroj: http://www.top09.cz/volby/2014-
evropsky-parlament/ )nebo kampait CSSD pro parlamentni volby 2013 se sloganem ,,Prosadime dobie
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jmény stranickych lidréi® a zijem médii o vefejnd ¢inné osoby, zejména pak jejich
soukromy Zivot’. Na zakladé Jablonského tvrzeni mizeme usoudit, Ze vefejnd &inné
osoby, zejména pak politici, jsou sami o sob¢ politickym produktem. V souvislosti se
znalosti produktu a asociacemi, které si s nim zakaznici (volici) spojuji, lze tedy hovorit
o osobni znacce tak, jak ji chdpe Hughes. Zaroven Hughes sdm pfiznava, ze soucasny
vyzkum brandingu pracuje se znackou jako reprezentaci nezivého objektu. (Hughes
2007, s. 1114) V této souvislosti se domnivam, Ze by bylo vhodnéjsi aplikovat termin
»image* spi§ nez osobni znacka, pokud hovoiime o ¢loveku spiSe nez o nezivém
produktu.

Podle Hughese (2007, s. 1116-1118) muze lidr ¢i obecné politik svou osobni
image (tedy to, o cem Hughes hovoii jako o tzv. personal brand) spojit pii takzvaném
co-brandingu se znackou politické strany nebo hnuti. V politické praxi je ¢asto spojena
image lidra s politickou stranou a je jakousi zdrukou zachovani hodnot politické strany a
symbolem jejiho positioningu. Hughes (2007, s. 1116-1118) ovSem podotyka, Ze je
lepsi, aby image lidra strany a samotné politické strany nebyly odli$né, jelikoz se miize
stat, ze pii vstupu nové podobné politické strany na trh mize piivodni strana volice
ztratit. Vyhodou co-brandingu naopak je pomérné snadna zména positioningu vyménou
stranického lidra, jako pfiklad Hughes uvadi Tonyho Blaira a jeho New Labour.
V Ceském prostiedi je jednim z piikladi co-brandingu Karel Schwarzenberg jako
ptedseda TOP 09, ktery m¢l pro voli¢e byt zarukou tradi¢nich konzervativnich hodnot.
DalSim pfikladem mutze byt pisobeni Radka Johna ve strané¢ Véci vetejné jakozto
zaruky boje proti korupci vzhledem k jeho pisobeni v investigativni Zurnalistice.
Smutnou ironii vtomto piipadé¢ je podezieni z vnitrostranické korupce pachané

byvalym ptedsedou strany Vitem Bartou. Pomérné nedavnym ptikladem co-brandingu

fungujici stat® stvaifi pfedsedy strany Bohuslava Sobotky (zdroj: http://www.cssd.cz/ke-
stazeni/propagacni-materialy/volby-2013-billboard-bigboard-a-clv/)

% Zejména v médiich jsou jednotlivé vlady zjednoduSend oznadeny jako ,,Sobotkova vlada“,
»Necasova vlada“ atd. Viz napiiklad ¢lanky ,,Co by méla Sobotkova vlada délat jinak nez Necasova?
v tydeniku Respekt (zdroj: http://respekt.ihned.cz/c1-61642110-co-by-mela-sobotkova-vlada-delat-jinak-
nez-necasova), ,,Vlada Bohuslava Sobotky dostala divéru. Po jedenacti hodinach feénéni*
v Hospodaiskych novinach (zdroj: http://zpravy.ihned.cz/c1-61720360-vlada-bohuslava-sobotky-dostala-
duveru-snemovny-po-jedenacti-hodinach-recneni)

7 Pfipomenout lze naptiklad zdjem o mimomanzelské aféry premiéri Topolinka, Nelase a
Paroubka ze strany médii, pficemz je vhodné podotknout, Ze se nejednalo pouze o média bulvarniho typu,
ale i o seridzni média, napfiklad ¢lanek ,,Topolanek se ozenil s Talmanovou, po tfech mésicich od
rozvodu“ ze serveru ihned.cz (zdroj: http://zpravy.ihned.cz/c1-44060010-topolanek-se-ozenil-s-
talmanovou-po-trech-mesicich-od-rozvodu)
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je vznik strany SPO (diive SPOZ) a jeji spojeni s prezidentem MiloSem Zemanem.
V tomto ptipad¢ se spojeni MiloSe Zemana s nové vzniklou stranou ukézalo jako
nevyhodné vzhledem k neuspokojivému volebnimu vysledku SPO v parlamentnich
volbach v roce 2013. Rizikem co-brandingu pak pro politickou stranu miize byt pokles
popularity lidra ¢i vyrazného politika, ktery se nasledné¢ miZze projevit na popularité
politické strany. Politické osobnosti, které Ize skuteéné povazovat za samostatné
znacky, se na politickém trhu nevyskytuji ve velkém poctu, jejich mnozstvi je znacné
omezené. Podle Schneidera (2004, s. 43-45) je existence osobni znacky politika zavisla
na tom, do jaké miry se politik objevuje v masovych médiich a tudiz do jaké miry je

voli¢lim znamy:

Lze predpokladat, Ze verejnosti budou vyrazné méné znami politici, kteri se ji na
ocich prilis nevyskytuji. Jako podklad pro statut znacky obeznamenost pomérné vyrazné

snizuje okruh potencialnich politickych znacek. (Schneider 2004, s. 44)

Pokud je politik schopny si vybudovat silnou vlastni osobni image, ziskdva nad
konkurenci zna¢nou vyhodu. Politici, ktefi silnou image nemaji, se musi spoléhat na
znacku politické strany, a jsou tedy v konkurencnim boji do jisté miry znevyhodnéni.
Jejich image potom sestdva pouze zimage strany, coz v nékterych piipadech muze
politiky dokonce poskodit u &asti voli¢d.® Proto je pro politické strany vyhodn&jsi
nasazovat na volebni kandidatky osobnosti, které jiz maji vybudovanou samostatnou
silnou znacku. Hughes (2007, s. 1114-1116) takto vysvétluje, pro¢ mohou popularni

nezavisli kandidati ve volbach porazit kandidaty zavedené strany:

., Politické strany by potrebovaly vést efektivni kampan na diferenciaci osobni
znacky, aby mohly porazit nezavislé kandidaty, protoze volici v tomto obvodu zjevné

odmitli soucasny co-brandingovy pristup.“ (Hughes 2007, s. 1117)

¥ Pfikladem muZe byt napiiklad kandidatura Pfemysla Sobotky na post prezidenta Ceské
republiky v roce 2013. Pfemysl Sobotka byl do prezidentskych voleb mistopiedsedou Senatu a ¢lenem
ODS, piesto ve srovnani s MiloSem Zemanem nebo Karlem Schwarzenbergem nebyl vefejnosti tolik
zZnamy.
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Sila zavedené osobni znacky se projevuje i v pfipadé nasazeni celebrit na
volebnich kandidatkach. V pfipad¢ co-brandingu celebrit a politickych stran (¢i
politikll) je mozné bud’ nasazeni celebrity piimo jako kandidata politické strany, nebo
jako jejiho podporovatele. Jiz zminény ptiklad kandidatury investigativniho novinare
Radka Johna za stranu Véci vefejné je dobrou ukdzkou spojeni celebrity s politickou
stranou — Véci vetejné deklarovaly ve svém programu duraz na boj proti korupci a
Radek John byl vefejnosti zndmy jako novinaf, ktery korupci v rdmei svého pofadu Na
vlastni o¢i pomaha odhalovat. Kandidatura Radka Johna pak byla pro vefejnost zarukou
toho, Ze strana mysli své sliby o boji s korupci vazné a John bude jakymsi arbitrem
toho, Ze strana nebude sama zkorumpovand. V piipad¢ spojeni politické strany
s celebritami je ovSem dilezité klast diiraz na to, aby image konkrétni celebrity nebyla
v rozporu s hodnotami politické strany, napiiklad by bylo absurdni, aby za stranu
hlasajici socialni hodnoty kandidovala celebrita zndma extravagantnim zivotnim stylem.
Zaroven existuje pro politické strany riziko poSkozeni strany negativni image celebrity,
ktera stranu vetejné podporuje. Celebrity jsou vzhledem k neustalé pozornosti ze strany
médii pod drobnohledem a Casto se stavd, Ze média o konkrétni slavné osobnosti pisi
negativné, coz poSkozuje i znacky, které jsou s celebritou spojené — a to i politické

subjekty. (Kotler 2009, s. 481)

1.4 Politicka komunikace

Politicka komunikace se odehrava v prostoru politického trhu a jednd se o
vyménu sdéleni a symbolli mezi vefejnosti, politickymi subjekty a organizacemi
zpravidla prostfednictvim médii. Brian McNair v knize An Introduction to Political
Communication zdiraziuje, ze politickd komunikace je pfedev§im zamérna, a jedna se
tedy o zdmérnou komunikaci o politice. (McNair 2011, s. 3-5) Dentona a Woodward o

zaméru komunikace tikaji:

., Rozhodujici faktor, ktery cini komunikaci politickou, neni zdroj sdéleni (...), ale

jeho obsah a ucel. “ (Denton a Woodward 1998, s. 11)
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Podle McNaira (2011, s. 4-5) do politické komunikace patii veskeré formy
komunikace provedené politiky a politickymi aktéry za t¢elem dosazeni specifickych
cilt, dale komunikace ur¢ena politikim a politickym aktérim voli¢i a novinafi a
kone¢né komunikace o politickych predstavitelich a jejich aktivitach ve zpravodajstvi,
uvodnicich a jinych forméach mediélni diskuze o politice. Do politické komunikace tedy
McNair fadi nejen projevy ¢i psand prohlaSeni, ale i vizudlni aspekty politické
komunikace jako obleceni, make-up, uces, logo a dalsi. Vzhledem k tomu, ze téma této
prace je politickd image, je dulezité do politické komunikace zahrnout nejen politicka
prohlaseni, ale pravé i tyto vizualni aspekty, nebot jsou soucasti celkové politické
image. McNair (2011, s. 5) dale zdiraziluje, Ze ve své definici opomiji interpersondlni
politickou komunikaci, tedy komunikaci o politice na osobni urovni, kterd se muze
odehravat mezi novinafi, na uzavienych politickych jednanich nebo mezi voli¢i béhem
rozhovort o politice. Je potteba dodat, Ze prave politickd komunikace na interpersonalni
urovni je naptiklad pro fungovani mladeznickych politickych organizaci velmi dilezita.
Jeffrey Levine ve svém c¢lanku Choosing Alone? zdtiraziiuje pravé roli volicova okoli
pti politickém rozhodovéni. (Levine 2005, s. 147-148 ) Je tedy tfeba mit na paméti, ze
interpersonalni politickd komunikace mtze byt pro politické rozhodovani v nékterych

Mezi aktéry politické komunikace fadi McNair (2011, s. 7-14) politické
organizace, vefejnost a média. Cilem politické komunikace politickych organizaci je
ovlivilovani rozhodovaciho procesu. Do politickych organizaci podle McNaira patii
politické strany, nestranické organizace natlakové skupiny a teroristické organizace.
Politické strany jsou seskupenim jednotlivcl, ktefi sdili spolecné cile, ideologii a
programové hodnoty. Jejich spoleénym cilem je pfesvédcit vetejnost o spravnosti jejich
hodnot a ziskat piilezitost realizovat sviij politicky program prostfednictvim volebniho
uspéchu. V minulosti byla volebni prdva omezena na pomérné homogenni skupinu
vzdélanych a majetnych muzl, coz strandm poskytovalo pfilezitost komunikovat na
osobni urovni napiiklad béhem meetingli a shromazdéni. S rozsifenim volebniho prava
se elektorat zménil na masovy a jeho osloveni se zpravidla realizuje prostfednictvim
masovych médii a technik politického marketingu, politické reklamy a public relations.
Ke zvyseni efektivity politické komunikace politické strany v dnes$ni dobé zamé&stnavaji

profesiondly, coz vede k profesionalizaci politické komunikace. (McNair 2011, s. 7-14)
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Mezi nestranické politické organizace patii vefejné organizace, které sleduji
politické cile. Do této skupiny miizeme zatfadit napiiklad odbory, lobby, sdruzeni na
ochranu spotfebiteld a dalSi zdjmové skupiny. Vefejné organizace obvykle sdruzuji
Cleny, ktefi sdileji né&jaky spolecny cil, k jehoz dosazeni se snazi ziskat podporu
vefejnosti a politiki. Tyto organizace jsou institucionalizované a casto byvaji
financované i1 z vefejnych zdroji. Pouzivaji komunikaéni techniky jako reklamu,
lobbying nebo organizované demonstrace. (McNair 2011, s. 7-8)

Dalsim z aktért politické komunikace jsou natlakové skupiny, které se obvykle
zajimaji o jeden problém a jsou méné institucionalizované a vice politicky zaméfené.
Jejich zajmy jsou naptiklad zastaveni testovani 1€kt a kosmetiky na zvitatech, ochrana
zivotniho prostfedi, boj za prdva mensin a podobné. Natlakové skupiny obvykle
vyuzivaji k politické komunikaci metody jako reklamu, public relations nebo
demonstrace. Zpravidla nejsou financovany z vefejnych zdrojii, tudiZz jsou mozZnosti
jejich komunikace vzhledem k finanénim zdrojim omezené. (McNair 2011, s. 8-9)

Posledni nestranickou politickou organizaci jsou teroristické organizace.
Terorist¢ se snazi dosdhnout svych cili ¢ komunikovat politické sdéleni
prostfednictvim teroristickych ¢inll jako jsou tnosy, bombové utoky ¢i vrazdy. McNair
podotyka, ze z urcitého thlu pohledu by bylo mozné tvrdit, Ze teroristickych ¢inli se
v minulosti dopustily i Spojené staty, Francie a dalsi. Do teroristickych skupin ovSem
fadi spiSe organizace jako Hizballah, IRA, ETA nebo Al-Kajda. VSechny tyto
organizace pouzivaji k dosazeni svych politickych cili nésili. Jejich taktikou je vyvolani
strachu a jeho prostfednictvim vyvijeji natlak na vlady, staty ¢i svétové organizace.
vefejna prohldseni (ackoliv se tak Casto déje prave po teroristickém utoku, zejména u
Al-Kajdy). (McNair 2011, s. 9)

Politické organizace se snazi pomoci politické komunikace presvédcit vefejnost,
tedy dalSiho aktéra politické komunikace. Bez publika jako recipienta politické
komunikace by politické sdéleni postradalo jakoukoliv relevanci. Publikem nebo
recipientem politického sdéleni miize byt Siroka vetejnost i mensi skupina. (McNair
2011, s. 10)

Meédia jsou podle McNaira (2011) tfetim aktérem politické komunikace. Jejich

uloha spociva v ptenosu informace (tedy politického sdéleni) smérem od politickych
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organizaci k vefejnosti. Politické sdéleni vznikd mimo média a je médii pouze
pfenaseno. Zarovenn média pusobi jako vysila¢ informace smérem k politickym
subjektim a vefejnosti, zvlasté pokud se jednd o sdé€leni psané formou nazorovych
sloupkli, tedy o sdéleni komunikované novinaii (a vytvofené konkrétnimi médii).
(McNair 2011, s. 10-11)

Politick¢ subjekty potfebuji média jako prostiedek komunikace s voli¢i. Ve
chvili, kdy je nutné komunikovat sd¢leni velké mase volicl, je nutné pouzivat takové
prostiedky, kterymi bude mozné dosdhnout maximalni efektivity. McNair (2011, s. 10-
11) tik4, Ze politicka sdé€leni maji politicky efekt jen ve chvili, kdy jsou médii pfenaSena
a vefejnosti pfijimana. Proto je pro politické subjekty dilezité ziskat do médii piistup.

S problematikou ptistupu do médii souvisi i otdzky jako gatekeeping a agenda setting.

1.4.1 Politicka komunikace a politicka image

Podle teoretika politické komunikace Darrena Lillekera je politickd image
pfedevS§im vn&jsi prezentaci politického pfedstavitele. Jedna se o konstrukt existujici
v mysli vefejnosti zalozeny na schopnosti obecenstva dekodovat politické chovani.
K interpretaci rozkli¢ovaného politického chovani déle patfi i zplsob, jakym je dany
politicky subjekt zobrazen v médiich a jeho zpiisob komunikace. (Lilleker 2006, s. 95)
Dalo by se tedy fict, Ze politickd image se v tomto smyslu sklada ze tii slozek: zptsobu
komunikace, celkového obrazu v médiich a interpretace politického chovani
obecenstvem. McNair pojem politickd image v politické komunikaci popisuje jako
souhrn verbalnich a psanych vyjadifeni a vizualnich prostiedkid jako logo, uces, make-
up, obleceni apod. (McNair 2011, s. 4)

Podle McNaira (2011) je mozné politické sdéleni upravit tak, aby mélo u cilové

skupiny pozitivni odezvu:

., Strih obleku, uces, uhel kamery, nebo barva pozadi jsou priklady formalnich
aspektii sdeleni, které by mohly (...) pozitivné ovlivnit vnimani zdroje a jeho nebo jejiho

sdeéleni ze strany publika. “ (McNair 2011, s. 4)



24

McNair (2011, s. 36) dale zdaraziiuje dilezitost politické image v politické
ve vyjadfovani znamend vic nez jeho samotny obsah. Zaroven ovSem zduraziuje, ze
jeho zaméfeni na image muze mit i negativni disledky. Lilleker (2006, s. 96) za
negativni disledky orientace na image v politické komunikaci povazuje soustfedéni na
pomijivé (image) spiSe nez na podstatné. Politicka komunikace by méla slouzit
k informovani vefejnosti o politické organizaci a pomoci ve voli¢ském rozhodovani,
pokud se soustfedi pfili§ na vytvaieni politické image, ztraci na vypovidaci hodnoté.
Dale Lilleker poznamenava, Ze orientace na vytvafeni politické image vede k efektim
jako vznik infotainmentu, celebritizace politiky nebo tzv. dumbing-down efekt. Zaroven
varuje, ze politik, ktery se prespfili§ zaméfuje na vytvareni své image riskuje, Zze ho
vefejnost nemusi brat vazné, a pokud se politici snazi svou image zménit, vznika riziko,

z€:

»[...] oslabi prave ty politické dovednosti, za které by chtéli ziskat uznani.*

(Lilleker 2006, s. 97)

S pojetim politické image v rdmci politické komunikace souvisi aspekt estetizace
politické komunikace. Podle Lillekera (2006, s. 25) estetizace politické komunikace
zapriCinila stale vétsi diiraz na styl a prezentaci politickych sdéleni spi§ nez na jejich
obsah. Estetizaci politiky se zabyva Ankersmit (1994, s. 25-30) ve své knize Aesthetic
Politics, kde tvrdi, Ze politikk ma reprezentujici funkci. Aby mohl reprezentovat
vetejnost v estetickém slova smyslu, m¢l by zosobnovat idedl spolecnosti ¢i idedlni ja
konkrétniho voli¢e. Ankersmit (1994, s. 28) rozliSuje mezi estetickou a mimetickou
politickou reprezentaci. Mimetickd politickd reprezentace by méla odrazet
reprezentovanou vefejnost co nejptesnéji je to vibec mozné. Esteticka reprezentace
naopak reprezentuje ideal, to nejlepsi z toho, ¢im reprezentovani jsou a ptali by si byt.
Lilleker (2006) k otazce estetické reprezentace podotyka, ze dle této logiky by politik
nem¢l mit jen estetické kvality ve vizudlnim slova smyslu, ale zaroven by mél
zosobiiovat 1 moralni idedl spolecnosti. V tomto ohledu politickd image napomaha
volicim rozpoznat idealniho kandidata, ktery je bude reprezentovat v estetickém slova
smyslu — bude jako oni, jen lep$i, moralnéjsi, reprezentativnéj$i. Vefejnost ovSem

nasledné bude méné naklonéna odpoustét svému reprezentantovi chyby. Pokud se
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politik dopousti necestného jednani nebo se objevi na vefejnosti neupraveny c¢i
indisponovany, zpronevétuje se onomu estetickému idealu, ktery ma reprezentovat.

Dalsi koncept politické komunikace, ktery souvisi s politickou image je
autenticita. Podle Lillekera (2006, s. 39) se jedna o vnimani politickych piredstavitelti
jako skute¢nych lidi, ktefi jsou soucasti spolecnosti, kterou reprezentuji, spiSe nez
nedostupnou elitou. Politici se snazi na vefejnost pusobit jako ,,jedni z nds*“. Jednim ze
zpusobu, kterym lze tohoto dojmu dosédhnout, je umoznit vefejnosti nahlédnout do
svého osobniho Zivota a umoznit voli¢im vidét opravdového clovéka s béznymi
problémy a emocemi. Autenticita politika ovS§em neni zcela v rukou jeho image-makert,
podle Pelse (2004, s. 58-59) o jeji vérohodnosti rozhoduji zejména média a vefejnost.
Pokud se snaha politického predstavitele pfiblizit se volicim tim, Ze bude pisobit, jako
by byl jednim z nich, stane nevérohodnou, miize byt celkova divéryhodnost znacné
poskozend. (Lilleker 2006, s. 40) Zaroven zdéani autenticity napoméaha i osobni
setkavani s voli¢i v jejich pfirozeném prostiedi, pfikladem takové strategie muze byt
napiiklad v ¢eském prostiedi akce Na pivo s Karlem. V ramci této akce se Karel
Schwarzenberg setkaval s voli¢i béhem prezidentské kampané v roce 2013 v riznych
hospodach.” Tuto strategii Karel Schwarzenber nezvolil poprvé, napiiklad v senatnich
volbach v roce 2004 se s volic¢i setkdval ve vybranych restauraci na Praze 6. Manazerka
kampané¢ Markéta Janeckova tuto strategii v rozhovoru pro casopis Xantypa
kontaktu s lidmi, protoze umi presné pojmenovat nejriiznejsi situace a skutecnosti a na
polozenou otazku da konkrétni odpoved. “ (Hlavackova 2011).

S autenticitou v politické komunikaci Gizce souvisi i zapojeni emoci do politické
komunikace, tedy tzv. emocionalizace (emotionalisation). Podle Richardse (2004) doslo

k propojeni politiky s popularni kulturou v disledku socialnich zmén:

, Iim mam na mysli, Ze zpusoby naSeho rozhodovini a zapojeni, které
charakterizuji nasi zkusSenost s popularni kulturou, se nyni ¢im dal vic aplikuji i na nasi
zkusenost s politikou, ackoliv nase védomi tohoto vyvoje a jeho implikaci pro politickou

komunikaci je zatim omezené. “ (Richards 2004, s. 340)

’ Viz. napiiklad pozvanka na setkani sKarlem Schwarzenbergem v zaii 2013, pievzato
z oficidlnich stranek strany TOP 09: http://www.top09.cz/co-delame/kalendar-akci/na-pivo-s-karlem-
restaurace-u-parlamentu-al305.html
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Richards (2004, s. 340-341) argumentuje, ze populdrni kultura se vyznacuje
diirazem na city a na zapojeni emoci a v disledku jejiho propojeni s politikou vefejnost
ocekava od politiky stejny prozitek emoci. Pravé nedostatek opravdovych emoci, které
vefejnost od politiki ¢ekava, ma za nasledek soucasnou nepopularitu politiky. Podle
Richardse (2004, s. 340-341) je pro kazdodenni Zivot volict politika velmi dulezita a
proto je potfebné, aby politici vystupovali jako skutecni lidé, kteti prozivaji podobné
emoce jako jejich voli¢i. Bucy (2000, s. 195) ovsem podotyka, ze vetejnost hodnoti také
emocni reakce politickych predstavitel z hlediska toho, nakolik jsou v dané situaci
vhodné (appropriate).

Propojeni popularni kultury a politiky ovliviiuje nejen politickou komunikaci,
ale 1 komunikaci médii. Politika, zpravy a zabava se navzdjem prolinaji a vznika
takzvani infotainment. Politici se snazi komunikovat s vefejnosti ,,zdbavnéjsi“ formou
poplatnou popularni kultuie a média se pokouseji tento trend odrazet v zjednodusovani
(dumbing-down) pienosu zprav a ddrazu na jejich zdbavnost (entertainment). Podle
Lillekera (2006, s. 100) se tento trend projevuje dvojim zpiisobem, a to jednak u
politikt a jejich zptisobu komunikace a obecné sebeprezentace, jednak u médii a jejich
zpiisobu pifenosu informaci. Politici se snazi zapadat do konceptu populdrni kultury
GiGasti v popularnich poradech' &i zapojenim celebrit do piedvolebnich kampani. Média
se snazi zaujmout vetejnost a sva sdéleni ucinit atraktivnéjsi. Lilleker (2006, s. 100)
jako ptiklad jmenuje zpravodajstvi z vysledkli voleb podobnou formou jako konské
dostihy ¢i diraz na informovani vefejnosti o aférdch a skandalech, které se tykaji
politikéi.'' S nastupem infotainmentu souvisi i termin dumbing down, ktery popisuje
proces zjednoduSovani politické komunikace tak, aby zapadala do konceptu popularni
kultury. Politicka sdéleni jsou jednodussi a srozumitelnéjsi, podle Lillekera (2006, s. 69-
70) je kladen duraz na zkratkovity pfenos informace o politikovi v podob¢ politické
image jakoZzto jednoduchého symbolu. Zkratkovitost v pfenosu politickych sdé€leni je
vidét 1 na vzestupu tzv. soundbite culture. Termin soundbite zatim nemd cesky

ekvivalent, ale lze ho vysvétlit jako kratkou vétu ¢i spojeni nékolika slov vynaté

' Napiiklad kandidati na prezidenta Ceské republiky se na podzim 2013 zagastnili talkshow
Jana Krause

"'V geském prostiedi byla vtomto ohledu pro média vdéena aféra byvalého premiéra Petra
Necase a nafizeni sledovani jeho tehdejsi Zeny Radky Necasovou milenkou (dnes jiz manzelkou) Janou
Necasovou (Nagyovou)
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z del$iho verbalniho projevu, které maji prendSet Sir$i vyznam. Je vyuzivan v médiich
napiiklad jako informace o postoji politika k ur€itému tématu, kdy je zdelsi feci
vyjmuta kratka véta vyjadiujici jeho stanovisko, kterd je nasledné pouzita v medialnim
sdé€leni. (Lilleker 2006, s. 188) Rosenbaum (1997, s. 93) podotyka, Ze vyuziti soundbite
neni v politické komunikaci novinkou, ve tficatych letech si naptiklad byvaly britsky
premiér Stanley Baldwin nechaval pfipravovat kratké projevy, aby umoznil jejich
promitnuti v britskych kinech. Pouziti soundbite umoziuje médiim predat divakim
zjednodusenou kratkou zpravu. Vliv na politickou komunikaci méa soundbite dvoji. Za
prvé umoziuje politikim vytvofit kratké snadno zapamatovatelné fraze, které budou
média opakovat a vefejnost si je snadno zapamatuje, coz je vyuzitelné pii budovani
politické image, ackoliv Spatné uzity soundbite miize image politika i zna¢né poskodit.
Za druhé se snaha médii o ziskani kratké véty ¢i vyjadreni, které bude mozné posléze
pouzit pifi sdélovani informaci publiku, mize pro politiky stat nepiijemnou v tom
smyslu, Ze ne vzdy jsou okamzit¢ schopni kratce a efektivné shrnout sviij postoj do
nékolika slov, nebo nemaji zarucené, Ze z jejich vyjadfeni bude pouzita pravé ta
konkrétni véta, kterd podle jejich ndzoru postoj k problematice dokonale vystihuje.
(Lilleker 2006, s. 189-190) To potom muze vést i k pomérné¢ humornym situacim,
ptikladem mutze byt vyjadieni lidra britské Labouristické strany Eda Millibanda ke
stavce zaméstnanci vetejného sektoru. Milliband na kazdou otdzku odpovidal stejnou
naucenou frazi tak, aby mél jistotu, ze se jeho vyjadieni v kyZzeném znéni skute¢né do
médii dostane. (Sweney 2011)

Dtraz na budovani politické image v politické komunikaci souvisi i s chapanim
volict jako zdkaznikl, kterym je politik prodavan stejné jako komercni produkty. Lees-
Marshment (2004, s. 4-5) popisuje tfi divody pro pfeménu volice v politického
zdkaznika. Prvnim divodem je zména v pfistupu k produktim a roli zakaznika
v komer¢ni oblasti, kterd zapfi€inila i pfeménu chépani role voli¢e v oblasti politiky.
Druhym diivodem jsou zmény ve spolecnost (ekonomické, sociologické apod.) které
proménily 1 piistup spolecnosti k politikli a obecné produktim politiky. S tim souvisi i
tzv. dealignment, neboli snizeni loajality voli¢l vici jedné strané a mnohem vétsi
otevienost ke zménam voli¢ské podpory mezi volbami. (Lilleker 2006, s. 66) Tretim
diivodem je tlak na politické strany, aby splnily své sliby (pressure to deliver). (Lees-

Marshment 2004, s. 4) Pokud politik nenaplni o¢ekavani voli¢l, nemusi byt v ptistich
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volbach zvolen stejné tak, jako kdyZ vyrobce nenaplni ocekavani zakaznikt a doda jim
nekvalitni vyrobek. Vzhledem k vySe popsanému trendu dealignmentu se zvysil pocet
nerozhodnych voli¢l, ktefi nejsou dlouhodobé loajalni k jedné konkrétni politické
strané. Politické strany se tudiZ musi snazit, aby si volice udrzely a zaroven piesveédEily
dalsi nerozhodné volie za pouZiti néstrojii politického marketingu. Nerozhodni volic¢i
nevoli politické strany na zéklad¢ stranické loajality. Podle Stanyera (2007) se Casto

rozhoduji bud’ na zaklad¢ postoje politického subjektu k uréitym tématiim, nebo:

., Kromé toho by mohli volit i v ohledu na kandidatovy politické zkusenosti, jeho

duveryhodnost, osobnost a image, nebo zda je kandidat v souladu s jejich aspiracemi. *

(Stanyer 2007, s. 21)

Soucasti orientace politické komunikace na volice jakozto politického
zakaznika, kterému je potieba politika nebo politickou stranu s jejich postoji, nazory,
programem a hodnotami prodat podobné jako komer¢ni produkt, je i tzv. packaging.
Lilleker (2006, s. 139) tuto techniku popisuje jako zpusob, jakym jsou volicim
prezentovany politické subjekty (at’ uz pfimo nebo skrze masova média). Politicky
subjekt je predkladan voli¢im v libivém obalu (package) slozeném z kratkych
srozumitelnych vyjadieni do médii (Lilleker tato vyjadfeni pfimo popisuje jako ,,media-
friendly”) a vhodné image. Zaméfeni na packaging jako soucast technik politické
komunikace souvisi s uzitim marketingovych technik v politické komunikaci a orientace
na infotainment a na politickou image. Packaging mize podle Lillekera (2006, s. 140)
ovliviiovat 1 vybér stranického lidra, ktery je zvolen tak, aby bylo mozné vytvaret jeho
pozitivni image a dobte ho prodat volicim, coz mize zvysit pravdépodobnost volebniho
uspéchu.

DalSim nastrojem pro vytvareni pozitivni politické image je podle Lillekera
(2006, s. 165) tzv. pseudo-udalosti. (pseudo-event). Jedna se o udalost, kterd je
vytvofena Cisté s cilem ziskat pozornost médii a vefejnosti a komunikovat symboliku
souvisejici s politickou image publiku. Lilleker (2006, s. 166) pseudo-udalosti popisuje
jako zajimavou pro média a vefejnost, dramatickou a pfedem pfipravenou, tedy
nespontanni, obsahujici ikonické obrazy, jako jsou celebrity, emoce, malé déti a

podobné
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2. Mladeznické politické organizace

Cilem této kapitoly je vymezit pojem ,,mladeznické politické organizace” a
popsat jejich vyznam, a to zejména z hlediska jejich spolecenské a politické funkce.
Tato kapitola je zaméfend na fungovani mladeznickych politickych organizaci v rdmci
politickych stran a jejich pfinos pro spole¢nosti z hlediska politické socializace mladych

lidi.

2.1 Definice mladeznické politické organizace

V Ceském prostiedi se tématem mladeznickych politickych organizaci zabyval
zejména Vojtéch Simitek v pracovni studii Mladeznické politické organizace v Ceské
republice. Simi¢ek (1999, s. 9-12) vymezuje &tyfi hlavni znaky mladeznickych
politickych organizaci. Podle Simi¢ka se prvotné jedna o sdruZeni fyzickych osob a to
predevsim sdruzeni mladych. Vékova hranice pro vstup do mladeznické politické
organizace je urcena jejimi stanovami. Obvykle je minimélni v€kova hranice stanovena
na 15 let a maximalni vékova hranice na 35 let . Tfetim znakem je podle Simi¢ka (1999,
s. 9-12) to, Ze se musi jednat o politické sdruzeni, tedy hlavnim poslanim organizace
musi byt aktivni ucast na politickém déni. Poslednim znakem, kterym se vyznacuji
mladeznické politické organizace, je podle Simitka partnerstvi s politickou stranou.
V ptipadé cCeskych mladeznickych politickych organizaci to miZe byt partnerstvi
s jednou konkrétni politickou stranou, jako naptiklad partnerstvi Mladych socidlnich
demokrati a CSSD nebo Mladych kiestanskych demokrati a KDU-CSL. V ptipadé
Mladych konzervativct se jedna o deklarované partnerstvi s ODS, ale podle vyjadieni
predsedy Mladych konzervatived Jifiho Fremra v rozhovoru pro portdl Region pod

lupou:

., Pokud jde o clenstvi v politickych strandch, tak my jsme sice usnesenim z

ideové konference vazani k ODS, ale nikomu nebranime, aby vstoupil do jiné strany.
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Mame mezi sebou cleny TOP 09, Svobodnych obcanii, tak treba i z ANO 2011
(Marsalkova 2014)

K tématu partnerstvi ceskych mladeznickych politickych organizaci a
politickych stran je vhodné podotknout, Ze ani Mladi socialni demokraté nejsou zavislou

organizaci CSSD. Na strankach CSSD je k otazce MSD vyslovné uvedeno:

. Mladi socialni demokraté (dale jen MSD) jsou mldadeznickou, samostatnou a
nezavislou organizaci socialné demokratické orientace. Oteviraji se vSem mladym lidem
starsich patnacti a mladsich triceti péti let podobného politického smysleni a orientace.

Uzce proto spolupracuji s Ceskou stranou socidlné demokratickou, jez je jim politicky

nejblizsi.* (CSSD 2011)

Clenstvi ve dvou mladeznickych politickych organizacich, které byly vybrany
pro potieby vyzkumu vztahu mladych zacinajicich politikd a politické image, neni
podminéné &lenstvim v partnerskych politickych stranach. Clentim Mladych socialnich
demokratli je ovSem zak4zdno stit se clenem politické strany, kterd neni ¢lenem
Socialistické internaciondly (Mladi socialni demokraté 2012), coz v praxi znamend, Ze
nemohou byt ¢leny jiné &eské politické strany nez CSSD'.

Pro lep$i vymezeni pojmu mladeznicka politickd organizace je vhodné ji
porovnat se znaky politickych strany. Podle Novéaka (1997, s. 22) je politicka strana
trvald uzemni organizace s celostaitnim nebo regionalnim dosahem, ktera ma vili
vykonavat moc a vyhleddva podporu vetejnosti ve volbach. Mladeznické politické
organizace jsou stejné jako politické strany trvalé, tedy nejsou zalozené za kratkodobym
ucelem. Zaroven stejné¢ jako politické strany funguji jako Uzemni organizace
s celostatnim dosahem. Na rozdil od politickych stran ovSem nemaji vili vykonavat

moc a nemohou vyhleddvat podporu vetejnosti ve volbach.

'2¢SSD je jedinou &eskou politickou stranou, ktera je ¢lenem Socialistické internaciondly
(zdroj: http://www.socialistinternational.org/viewArticle.cfm?ArticlePageID=931)
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2.2 Funkce mladeznickych politickych organizaci

Mladeznické politické organizace jsou soucasti politického systému. Podle
Almonda a Powella (1978, s. 223) patii mezi funkce politického systému tyto: politicka
socializace, ndbor clenli, komunikace, artikulace a agregace z4jmu, politické
rozhodovéni, implementace politiky a evaluace politiky. MIladeznické politické
organizace by mély napomahat plnéni téchto funkci, zejména pak politické socializace a
pomahani pii ndboru novych ¢lent politickych stran.

Pojem politickd socializace znamena uvedeni jedince do politického systému za
ucelem vytvoreni souboru postoji — poznani, hodnotového standardu a sympatii
k politickému systému. U mladych lidi by politickd socializace mé¢la vést ke schopnosti
participace na politickém systému, zodpovédnému voli¢skému rozhodovani a
vSeobecnému povédomi o politice. Pivodné byla dominantnim socializujicim faktorem
rodina, avSak v soucasné dobé¢ tuto funkci prebiraji i vzdélavaci instituce, média a dalsi.
V ramci politického systému se na politické socializaci mladeze podileji 1 politické
mladeZnické organizace. (Stefanéik 2010, s. 16-18) Podle Schwarzera koncept politické
socializace popisuje, jakym zplsobem jednotlivec hledd své misto v politickém
spolecenstvi a jak rozviji své individualni ocekavani a postoje k politickym subjektiim,
aktérim, symbolim a procesim. Tento proces zac¢ind v raném détstvi a trva az do
dospélosti. Je ovlivnény zejména témito faktory: rodina, vrstevnici, média a instituce,
které poskytuji informace o procesech a konceptech politiky, pfistupi, norem a
schopnosti. (Schwarzer 2011, s. 1-2) Podle Gimpela, Lay a Schuknecht (2003, s. 13) je
politicka socializace proces, jimZ je nova generace uvedena do politické kultury a uci se
znalosti, hodnoty a ptistupy, které pfispivaji k podpote politického systému. Campbell,
Converse, Miller a Stokes v knize The American Voter k politickému chovani dale

uvadeji:

., Nejen ze jedinec Cerpd ze svych primarnich skupin postoj, ktery vidi jeho
chovani; casto se politicky chova jako sebeuvedomély clen téchto skupin a jeho vnimani
Jjejich preferenci mize mit velky vyznam pro jeho vlastni volicské jednani.* (Agnus

Campbell et al. 1980, s. 76)
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wewr

(2011, s. 3, s. 11) rodina, ktera siln¢ figuruje v primarni fazi politické socializace. Déti
z rodin, kde se bézné diskutuje o politice a jejich aktérech a kde jsou i samy vyzyvany
k aktivni participaci na politické diskuzi, budou v pozdéjsim veku vice ochotné
k aktivnimu zapojeni do politického zivota. Zaroven ze Schwarzerova vyzkumu
vyplynulo, Ze vétsi vyznam pro politickou socializaci ma aktivni zapojeni do politické
diskuze s rodi¢i nez samotna politicka orientace rodiny. Co se tyce role médii a Skoly
jakozto sekundérnich Cinitell politické socializace, vyzkum prokdzal, ze vEtsi vliv na
pozdéjsi zajem o politiku a ochotu se aktivné do politického déni zapojit maji média.
Z kombinace primarnich a sekundarnich cinitelti vyplynulo, Ze rodina a masova média
maji nejvetsi vliv na pribéh politické socializace a pozdéjsi ochotu k aktivnimu
zapojeni do politického Zivota. (Schwarzer, 2001, s. 11-12) Clenstvi v mladeznickych
politickych organizacich ovSem v procesu politické socializace na jedince ptlisobi
zejména prostiednictvim vrstevnikl. Podle ¢lanku Head Start in Politics (Hooge, Stolle,
Stouthuysen 2004, s. 196) je role mladeznickych politickych organizaci v procesu
politické socializace velmi vyznamna. Mladeznické organizace plni dle autorti ¢lanku
funkci takzvanych ,,prostfedkti socializace pfi vytvareni pocitu piislusnosti ke strané.
Umoznuji jak pfenos stranické ideologie, tak i sezndmeni se s politickym a stranickym
prostiedim. Podle autori je v€k ¢lentt mladeznickych politickych organizaci velmi
dilezity pro pozdéjsi aktivni participaci na politickém zivoté a dlouhodobou piislusnost
ke konkrétni strané, jelikoz efekt socializa¢niho procesu je v mladém véku silnéjsi a ma
dlouhotrvajici i€inek. Zaroven je pro mladé lidi snaz$i navazovat kontakty a vytvaret si
Siroké sit¢ kontaktt, které v pozdé€jsim véku mohou v politickém zivoté vyuzit a je také
mnohem snazsi je mobilizovat k aktivni participaci na politickém zivoté. (Hooge, Stolle,
Stouthuysen 2004, s. 196)

Zaroven se clenové mladeznickych politickych organizaci pohybuji v prostiedi
podobné politicky smyslejicich vrstevnikli, ktefi mohou jejich politické uvazovani
ovlivilovat, a starsi ¢lenové téchto organizaci na né¢ mohou pulsobit jako autority. Vliv
okoli na politické rozhodovani byl jiz zminén zejména v citaci z knihy The American
Voter. Jeffrey Levine (2005) v kapitole Choosing Alone? zkoumal, do jaké miry jsou
ameriCti voli¢i schopni samostatného politického rozhodovéani a do jaké miry jejich

rozhodovani ovliviluje rodina, blizci pratele nebo SirSi okoli. Vysledky vyzkumu
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ukdzaly, ze americti voli¢i nejsou ovlivnéni ve svém rozhodovani pouze nejbliz§im
okolim, ale ze signifikantni vliv na jejich rozhodovani ma i jejich §ir§i okruh pratel,

znamych apod. Levine ve svém ¢lanku cituje amerického Bernarda Berelsona:

Obcan skutecné zapojeny do demokratického wuvazZovani se musi ucastnit
opravdovych debat, beéhem kterych jsou jeho ndzory nejen vyjadrovany, ale také
zpochybnovany a pozmeéneény. *“ (Levine 2005, 148)

Levine ve svém vyzkumu zjistil, Ze moderni americky obc¢an diskutuje o politice
se svymi prateli a znamymi a Casto se jejich prostiednictvim dozvidd nové informace,
které mohou vyrazné ovlivnit jeho politické rozhodovani, ptipadné mohou byt v rozporu
s informacemi, kterd ma sdm k dispozici. Timto zptisobem se mohou jeho ndzory ménit
¢i naopak se v nich mlize utvrzovat. Pro formovani politickych postoji, hodnot a nadzort
je tedy clenstvi v mladeznickych politickych organizacich velmi dilezité. Rodina sice
ovliviluje prvni fazi politické socializace, ale pozdé&ji jsou jedinci ovlivnéni i svym
okolim a skupinami, ve kterych se pohybuji. (Levine 2005, 148-150)

Kromé funkce politické socializace plni mladeznické politické organizace 1i
naborovou funkci pro politické strany. Pro politické strany je jejich ¢lenska zakladna
diilezita z n¢kolika divodi. Z ¢lent politickych stran se mohou rekrutovat jeji pozdéjsi
elity, pokud nema politickd strana dostatek c¢len, mize se v budoucnosti potykat
s personalnimi problémy. Samoziejm¢ tento problém je v porovnani s dal§imi pomérné
marginalni, jelikoz z masové clenské zakladny se do vysoké politiky dostane jen velmi
malé procento Clenti. Na druhou stranu politické strany potiebuji Sirokou ¢lenskou
zakladnu proto, aby mohly obsadit i méné lukrativni politické posty jako pracovni
pozice ve statnich institucich, méstskych zastupitelstvech a podobné. Bez c¢lenské
zakladny je mnohem t&éz8i sestavit spolehlivou kandidatku. (van Haute 2011, s. 12)
DalSim problémem pro politické strany pfi odlivu ¢lent je do jisté miry ztrata politické
legitimity. Seyd a Whiteley (2004, s. 360-362) povazuji ¢leny strany za jeji vyslance ve
spole¢nosti. Cim vic ¢lenli strana ma, tim spi§ reprezentuje zajmy spoleénosti a
,opravdovych lidi“, nebo to alespont mlize tvrdit. Zaroven vyssi pocet ¢leni znamena
také vic penéz vybranych na Clenskych pfispévcich. Seyd a Whitely (2004, s. 361)

podotykaji, ze v celkovém hospodareni strany se jednd o vesmés zanedbatelné castky,
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na druhou stranu jsou ale tyto penize zbaveny jakékoliv zatéZze v podobé finan¢niho
natlaku ze strany sponzord. Zarovenl tim opét politicka strana ziskava na vérohodnosti,
jelikoz mize prokazat, Ze jeji financovani neni zavislé na bohatych sponzorech, ktefi
mohou ovliviiovat jeji vnitrostranickou politiku. Dale jsou ¢lenové politickych stran
vyuzitelni jako levné pracovni sila béhem piedvolebnich kampani. Vzhledem k tomu, ze
¢lenové politickych stran disponuji daleko vétSim presvédéenim a entuziasmem, jsou
pro politickou stranu pfi styku s vefejnosti béhem kampané daleko vyhodnéjsi nez
placeni brigadnici. Seyd a Whiteley (2004, s. 361) nazyvaji ¢leny politickych stran
bezplatnym lidskym kapitalem (free human capital). Penize, které strana uSetii za praci
dobrovolnikli, mohou byt investovdny do politické reklamy a zvySit efektivitu
pfedvolebni kampané. Dal§im pfinosem pro politickou stranu jsou jeji €lenové pii
prenosu informaci zdola. Podle Seyda a Whiteleyho (2004, s. 362) jsou jednim z mnoha
zplisobll, jakym si strana miiZze opatfit informace o vefejném minéni. Samoziejmé lze
tyto informace ziskat i z prizkumi vetfejného minéni, volebnich vysledkd ¢i focus
groups, ale ¢lenskd zdkladna strany tvoii velmi vyznamnou voli¢skou skupinu, jejiz
nazor by mél byt pro stranu velmi dulezity. Zaroven clenové politickych stran
komunikuji s vefejnosti na neformalni urovni, naptiklad formou politickych debat
s rodinou, prateli, zndmymi apod. (Seyd a Whiteley 2004, s. 362) Z ptedchozi
podkapitoly o politické socializaci vyplyva, ze informace od nejblizsiho i $ir§iho okruhu
znamych mohou vyznamné ovliviiovat politické rozhodovani a v tomto smyslu jsou
¢lenové politickych stran skutecnymi ambasadory své strany a jeji ideologie.

Z ptedchozich odstavct vyplyva, Zze pro politické strany je vyhodné mit co
novych c¢lenti a udrzovani stabilni ¢lenské zakladny stoji politické strany penize, které
Casto nevyvazi piijmy =z clenskych pfispévka. DalSim negativem miZze byt i
problematika utvéfeni stranické politiky, zejména pokud jsou preference Clend strany
odli$né od preferenci potencialnich voli¢d. Pro politickou stranu potom mtize byt tézsi
oslovovat nové volice a dynamicky pfizpisobovat sviij program. Pokud se ¢lenové
strany zaroven spolupodili na vytvafeni stranického programu, mize to cely proces

vyrazné zpomalit. ( Seyd a Whiteley 2004, s. 363)
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I pfes zminénd negativa je pro politické strany vyhodné si udrzovat stabilni
Clenskou zakladnu, a to zejména z hlediska divéryhodnosti a podilu na politické

socializaci. Seyd a Whiteley k tomu podotykaji:

., Diisledky pro politicky systém politickych stran bez clenii by bylo podryvani
demokracie, protoze politické strany by nemély ukotveni v charakteristickych hodnotdch

a skupinach. “ (Seyd a Whiteley 2004, s. 364)

Jak tedy pfispivaji mladeznické politické organizace k naboru novych c¢lent
politickych stran a jaké faktory ovliviiuji mladé lidi pfi rozhodovéani, zda se stat
pravoplatnymi ¢leny politické strany?

Politické strany se i v Ceské republice dlouhodobé potykaji nejen s Gibytkem
Clent, ale i se starnutim clenské zékladny. Podle zpravy ,,Stav ¢lenské zékladny k 31.
10. 2005 byl v roce 2005 prumérny vek ¢leni ODS 48,3 let. Z 26 155 Clent, které
ODS v tomto roce evidovala, byla vékova kategorie 18-30 let procentudlné zastoupena
16,02 %. (Mika 2005) Primémy vék &lenit CSSD byl v roce 2010 podle bakalaiské
prace ,,Clenské zakladna Ceské strany socidlné demokratické* 52 let. Z celkového poétu
16 328 ¢lent bylo 10,14 % ve veéku 18-30 let. (Garguldk 2011) Pro srovnani: primérny
vék obyvatel Ceské republiky k 31. prosinci 2012 byl 41.3 let. (Cesky statisticky uiad
2014)

Scarrow a Gezgor v ¢lanku Declining memberships, changing members se

k problematice véku ¢lenti politickych stran vyjadiuji takto:

,,Snizend schopnost politickych stran nabirat ¢leny vedla k vyraznému posunu ve
vekovém profilu jejich clenii; prumérny vek clenii strany se neustdle zvySoval, velmi
viditelny rozdil, ktery miize ztiZit stranam vyzarovat image stran, které jsou v uzkém

kontaktu s lidmi, jejichz hlasy chtéji ziskat. *“ (Scarrow a Gezgor 2010, s. 839-840)

Politické strany potiebuji rekrutovat mladé lidi proto, Ze omlazeni jejich ¢lenské
zékladny je vic piiblizi vékové skladbé populace v Ceské republice, coZ jim umozni byt
pfistupnéjs$i mladym voli¢im. Mladsi voli¢ska zékladna z hlediska image podle mého

konotuje dynamickou, progresivni, moderni politickou stranu, coz miize ptitdhnout
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pravé mladé volice. Podle Simicka (1999, s. 12) je prioritni Glohou mladeznickych
politickych organizaci z hlediska jejich politické funkce zastupovani politické strany
mezi mladymi lidmi. Tim umoziiuje zaclenéni mladych do politického systému a
zaroven zvysi Sanci, Ze jeji mladi zastupci spiSe pomohou pozitivné ovlivnit vnimani
politické strany mezi mladymi lidmi.

Cross a Young (2008, s. 346) konstatuji, ze podle poslednich vyzkuml maji
mladsi voli¢i tendenci se na politickém Zivote podilet spis prostfednictvim nepolitickych
organizaci, protest a netradiCnich instituci. Politické strany se tudiz mohou snazit
zapojit mladé politicky aktivni lidi do stranické politiky, ale je mozné, Ze se setkaji
s odmitnutim ve prospéch politické participace skrze jiné prostiedky nez clenstvi ve
stranach. Z vyzkumu faktord ovliviiujicich rozhodnuti vstoupit do politiky u mladych
lidi vyplyva, Ze se obvykle jednd o jedince, ktefi byli zrodiny zvykli na aktivni
participaci na politickém zivoté. Jejich rodice byli zpravidla ¢leny politické strany.
(Cross a Young 2008, s. 354)

Tito jedinci také spiSe véti tomu, ze Clenstvi v politické strané je efektivnéj$i co
se moznosti zmény politické situace tyce. Naproti tomu jedinci, ktefi jsou politicky
aktivni, ale nejsou €leny Zadné politické strany, vnimaji vliv ¢lenl stran na stranickou
politiku jako nedostate¢né efektivni a jsou stejné tak skepticti vici efektivité
stranického politického systému. Mladi ¢lenové politickych stran se daleko vice
spoléhaji na tradi¢ni média jako na zdroj informaci, s vys$i pravdépodobnosti se
orientuji v politickém systému a také se spiSe mobilizuji k politické aktivité skrze ¢leny
své rodiny. (Cross a Young 2008, s. 365)

Z vyzkumu, ktery Cross a Young v roce 2008 provedli, dale vyplynulo, Ze jeden
z péti respondentll, kteti patfili k politické stran€, do strany vstoupil na vyzvani ¢lena
své rodiny, ktery jiz byl ¢lenem konkrétni politické strany. Ptfiblizné jeden ze tii
respondentl vstoupil do politické strany proto, aby ovlivnil konkrétni problém veiejné
politiky. Kromé rekrutace rodinnymi pfisluSniky bylo 18 % respondentii vyzvéano
k vstupu do strany svym zndmym nebo sousedem a 17 % spolustudentem. Méné nez 1
ze 20 respondentl do politické strany vstoupil kvili skupin€é nebo organizaci, do které
patfil. (Cross a Young 2008, s. 353-354)

Clenstvi v politické stran& piinasi svym pfislusnikim nejriizngj§i vyhody.

Existuji dva modely stranickych vyhod: prvnim typem jsou vyhody materialni, i¢elové
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a solidarni. Materialni popisuji specifické penézité ¢i hmotné vyhody, které strana svym
Cleniim poskytuje, ucelové vyhody odpovidaji snaze o dosazeni cili politické
organizace a solidarni pobidky popisuji vyhody socidlni interakce mezi podobné
smyslejicimi lidmi. Druhy model déli vyhody na individudlni, které¢ vyuzivd konkrétni
Clen strany, a na kolektivni, ze kterych tézi skupina lidi nebo piipadné cely stat. Pro
mladé lidi jsou podle autort tyto vyhody a jejich vyuziti odliSné nez pro starSich ¢leny
politickych stran. Zejména je pro né dilezity socialni rozmér Clenstvi ve strané, tedy
solidarni pobidky. Co se materidlnich vyhod ¢lenstvi v politické strané tyce, pro mladé
lidi to mé4 rozmér spiSe v ohledu na profesiondlni budoucnost a kariéru. (Bruter a
Harrison 2009, s. 1261-1262)

Bruter a Harrison (2009, s. 1264-1266) rozlisuji v ohledu na motivaci pro vstup
do politické strany tfi typy mladych lidi. Prvnim typem jsou tzv. idealisticky smyslejici
¢lenové (moral-minded), kteti do strany vstupuji z altruistickych motivl, chtéji zménit
sviij zivot a zarovet pomoci spoleénosti. Clenstvi ve strané je pro né vyjadienim jejich
ideologického smysleni. Jsou Casto radikalngj$i nez star$i Clenové strany. Druhym
typem jsou tzv. socidlné¢ smyslejici clenové (social-minded), kteti do strany vstupuji
proto, aby mohli travit as se stejné smyslejicimi lidmi. Casto jsou méné politicky
aktivni nez ostatni dva typy mladych ¢lenl strany, protoZze smyslem stranického Zivota
je pro né setkavani s lidmi spi§ nez ideologicky rozmér strany a stranicka politika.
Tretim a poslednim typem c¢lent jsou tzv. profesiondlné smyslejici c¢lenové
(professional-minded). Tito lidé vnimaji Clenstvi ve stran¢ jako prostfedek k dosazeni
politické kariéry nebo zlepSeni svého postaveni na pracovnim trhu, ziskani pracovnich
prilezitosti a Casto povazuji politiku za profesi. (Bruter a Harrison 2009, s. 1264-1266)

Prave posledni typ ¢lentl, profesiondlné smyslejici clenové, jsou pro potieby této
diplomové prace nejzajimavéjsi. Jejich motivaci pro vstup do politické strany ¢i obecné
pro participaci na politickém Zivoté€ je zejména kariérni postup v politické strané. Podle
Brutera a Harrison jsou tito ¢lenové nejméné bézni, nicméné pro politickou kariéru
nejlépe vybaveni. Chtéji se stat politiky, zucastnit se voleb jako kandidati své strany a
ziskat zodpovédnou funkci. Chtéji se aktivné zapojit do politickych kampani, nejsou
ptili§ radikalni, naopak se snaZi se neustale piiblizovat primérnému voliéi. Casto maji
potencial na to, aby se stali novymi politickymi vidci a nékterym z nich se to i podafi.

Domnivam se, ze pravé tento typ Clenti politickych mladeznickych organizaci bude
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nejvice aktivni co se budovani image tyce a bude se snazit maximalné vyuzit vSechny
moznosti k vytvafeni svého pozitivniho obrazu mezi potencidlnimi voli¢i a
spolustraniky. (Bruter a Harrison 2009, s. 1266)

Kromé zminéného ziskani zastupct politické strany mezi mladezi a vychovy
novych potencidlnich ¢lend slouzi mladeznické politické organizace i jako prostfedek
k zastupovani zajmi mladeZe ve spole¢nosti a uvnitt politické strany. (Simi¢ek 1999, s.

12)
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EMPIRICKA CAST PRACE

3. Metodologie

Tato kapitola popisuje metodiku provedeného vyzkumu. Je zde popsana
zkoumana problematika a ucel vyzkumu a jsou piedlozeny otazky, na které se
prostiednictvim tohoto vyzkumu budu snazit nalézt odpovéd’. Daéle je soucasti této
kapitoly podrobné vymezeni zkoumaného vzorku mladych zacinajicich politikd, stru¢ny
popis mladeznickych politickych organizaci, do kterych respondenti patii, a konecné
metoda vybéru vzorku a pribéh oslovovani respondent. Kapitola obsahuje i popis
vyzkumné metody a formy sbéru dat a zdGivodnéni vybéru konkrétnich metod a technik.
Dale je soucasti kapitoly i popis prib¢hu vyzkumu, metody analyzy dat a moZnosti

zkresleni vyzkumu.

3.1 Zkoumana problematika a ucel vyzkumu

Tento vyzkum se zaméfuje na oblast politické image, konkrétné¢ na vnimani
problematiky politické image mladymi zac¢inajicimi politiky. Oblast politické image 1ze
zkoumat z mnoha uhli. Lze se napfiklad zaméfit na tvirce politické image, neboli
takzvané image-makery, ktefi jsou zodpovédni za vytvafeni pfiznivé image politického
subjektu tak, aby byla co nejlépe vnimanéd publikem. V takovém ptipad¢ je mozné
zkoumat proces vytvafeni image profesiondly a jednotlivé techniky, které k jejimu
budovani pouzivaji. Dal§i moznosti je zkoumat adresata této oblasti politické
komunikace, tedy vefejnost, a zkoumat, jaké jednotlivé aspekty politick¢ image vnima
pozitivné ¢i negativng, jaké techniky na adresata nejlépe zabiraji nebo piipadné jak
vnimé image konkrétnich politickych subjektl a jaké k tomu ma divody. Treti moZznosti
je zkoumat média a zpulsob, jakym mohou ovlivnit politickd sdéleni a vnimani politické
image vefejnosti, jakymi kandly lze politickou image komunikovat a dalii. Ctvrtou
moznosti je zaméfit se pfimo na politické subjekty a jejich politickou image a pravé
timto pohledem na zkoumanou problematiku se bude zabyvat tento vyzkum. Vyzkum je

konkrétné zaméteny na mladé zacinajici politiky, ktefi jsou Cleny dvou nejvétSich
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Ceskych mladeznickych politickych organizaci, Mladych socidlnich demokrati a
Mladych konzervatived. Cilem vyzkumu je prozkoumat vztah mladych zacinajicich
politikii k politické image a piiblizit, jak mladi zacinajici politici vnimaji tuto
problematiku. Podle mnohych teoretikli se soucasny politicky marketing nachazi v
obdobi volebnich kampani orientovanych na voli¢e (viz. kapitola Politicky marketing) a
profesionalizace politické komunikace. Toto obdobi se mimo jiné vyznacuje dirazem
na komunikaci s vefejnosti, neustdlou propagaci politickych subjektl a v neposledni
fad¢ také budovanim politické image tak, aby v co nejvyssi mife oslovila potencialni
volice. VétSina souCasnych politickych aktéra se alespoit béhem obdobi pfedvolebnich
kampani soustfedi i na budovani své image a komunikace vytvofené image smérem
k vetejnosti. Jako piiklad mizeme zminit naptiklad vysoce profesionalizovanou kampan
nového politického hnuti ANO 2011 v Cele s Andrejem Babisem. Hnuti ANO 2011
najalo pro predvolebni kampan profesiondly v oblasti politické komunikace a
politick¢ého marketingu, ktefi se podileli na vysledné podobé image hnuti ANO 2011 a
jeho politick¢é kampang. Kampan pfipravovala mimo jiné americkd agentura Penn,
Schoen & Berland, kterd v minulosti spolupracovala naptiklad s byvalym britskym
premiérem Tonym Blairem v roce 2005 nebo s byvalou americkou ministryni zahranici
Hillary Clintonovou béhem voleb do Senatu v roce 2000 a prezidentskych primarek
v roce 2008. Stejna agentura pracovala i na piedvolebni kampani Ceské strany socialng
demokratické v roce 2006 a 2010. (Institut politického marketingu 2014; Nachtmann
2013; PSB 2013) Vzhledem k tomu, jaké mnozstvi ¢eskych politickych subjekti béhem
predvolebni kampané vyuziva sluzeb externich poradcti'’, jako jsou napiiklad medialni
agentury, konzultanti v oblasti politické komunikace a PR a dalsi, 1ze hovofit o tom, Ze
Ceské politické subjekty si jsou védomy dullezitosti vyuziti profesiondlni politické
komunikace a sluzeb externich poradcti v politické kampani. Lze se tedy domnivat, ze
Ceské politické elity jiz vnimaji budovéani politické image jako soucast politické
komunikace a politického marketingu. Tento vyzkum ma za ukol zjistit, jak k této

problematice pfistupuji mladi ceSti politici, ktefi zatim nepisobi na nejvysSich

" Ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2013 uvedly konkrétni informace
o spolupraci s medialnimi ¢i reklamnimi/PR agenturami naptiklad Strana zelenych, TOP 09, ANO 2011,
KSCM nebo CSSD. ODS uvedla, 7e na kampani pracuje pfedeviim vlastnimi silami a vyuziva sluzeb
nejmenovanych ,,éeskych spolupracovnikt, se kterymi na kampani spolupracovala v minulosti“. Strany
Usvit piimé demokracie a SPOZ informace o externi spolupraci s agenturou neuvedly. KDU-CSL jako
jedind strana vfijnu 2013 uvedla, Zze na kampani szadnou agenturou nespolupracuje. (zdroj:
http://www.transparentnivolby.cz/snemovna2013/kandidati/)
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politickych funkcich a dalo by se dokonce fici, Ze se na opravdovou politickou kariéru
zatim spide piipravuji. Uelem tohoto vyzkumu je zjistit, zda viibec pojem ,,politicka
image™ znaji a jak ho sami interpretuji a dale jak tyto poznatky aplikuji na Ceské
politiky, respektive které ceské politiky hodnoti z hlediska image pozitivné ¢i negativné
a pro¢. Déle ma tento vyzkum zjistit, zda sami aktivné zvazuji politickou kariéru a zda
Vv navaznosti na to se jiz sami snazi si budovat vlastni politickou image a komunikovat

s vefejnosti.

3.2 Vyzkumné otazky

Jak bylo jiz stanoveno v ptedchozi kapitole, i€elem tohoto vyzkumu je zjistit,
jaky postoj maji mladi zacinajici politici k oblasti politické image a jakou dtlezitost ji
prikladaji. Pfedpoklddam, Ze respondenti budou schopni se pokusit o samostatnou
definici pojmu ,politickd image* a nasledné¢ na zaklad¢ predloZzené¢ definice o
problematice politické image diskutovat. Hlavni vyzkumnou otazkou tedy je, jakym
zpiisobem mladi zacinajici politici chdpou pojem ,,politickd image* a jak jsou schopni
jej aplikovat na konkrétni politické predstavitele a na budovani vlastni politické image.
Hlavni vyzkumna otdzka je rozdélend do dil¢ich vyzkumnych otdzek, na které by

vyzkum mél odpovedét:

1. Jak respondenti chapou pojem ,politicka image* a jak jej vysvétluji

vlastnimi slovy?

Utelem této vyzkumné otazky je zjistit, zda jsou mladi za&inajici politici
obeznameni s pojmem politickd image a jak sami tento pojem chapou. Zejména je
dilezité zjistit, jaké aspekty politické image jsou schopni sami vyjmenovat a naopak
jaké aspekty politické image upozad’uji. Domnivam se, Ze velké ¢ast respondenti bude
za soucast politické image napiiklad povazovat celkovy vizudlni dojem a naopak bude

mit tendenci opominat politické postoje a nazory.
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2. Které politiky vnimaji mladi zacinajici politici z hlediska image pozitivné a
které negativné a jaké divody uvadéji pravé pro pozitivni nebo negativni

hodnoceni jejich image.

Zamérem této otazky je zjistit, jaké aspekty politické image mohou pfispét
k pozitivnimu ¢i negativnimu vnimani jednotlivych politiki a kterd kritéria pfti
hodnoceni image budou respondenti jmenovat. Zajimava by méla byt zejména korelace
s predchozi vlastni definici politick¢é image. Predpokladam, Ze respondenti budou
v pfipad€¢ pozitivniho vnimani politické image konkrétniho politika v odpovédich
uptednostiiovat ty politiky, ktefi jsou jim nazorové a hodnotové blizci, a naopak
v pfipad€¢ negativniho hodnoceni budou spiSe preferovat takové politiky, se kterymi

nazoroveé ¢1 hodnotoveé nesouhlasi.

3. Jakym zpisobem se mladi zaCinajici politici pokouseji o budovani vlastni

politické image a jaké komunikac¢ni kanaly k tomu vyuzivaji?

Utelem této otazky je zjistit, zda se mladi zaéinajici politici snazi o aktivni
budovani jejich vlastni politické image a jaké metody k tomu ptipadné vyuzivaji. U
otazky vyuziti komunikacnich kanali ptedpokladam, Ze vzhledem k omezenému
pfistupu respondentit do médii budou k vlastnimu budovani politické¢ image vyuZzivat
zejména socialni sité jako blogy, Facebook, Twitter a dalsi. Dalsi oblasti zdjmu v otazce
komunikace respondentti na socidlnich sitich je otdzka autocenzury. Pfedpokladam, ze
respondenti vyuzivaji socialni sit¢ jako Facebook a Twitter jako soukromou platformu
pro komunikaci s ptateli a rodinou a zaroveil jim v pfipad€ aktivniho budovani politické
image slouzi i jako prostfedek ke komunikaci s vetfejnosti. Zajima mé&, zda sami védomé
filtruji obsah svych piispévkl tak, aby nebyl pro jejich soucasné a budouci aktivni

pusobeni v oblasti politiky skodlivy.
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3.3 Zkoumany vzorek

Zkoumanym vzorkem jsou mladi zacinajici politici. Jako mladé zacinajici
politiky definuji takovou skupinu lidi, jejichz vék se pohybuje mezi 15 a 35 lety, aktivné
se zajimaji o politiku, zvazuji do budoucna profesionalni politickou kariéru anebo se
v profesionalni politice jiz okrajové pohybuji. Déle definuji mladé zacinajici politiky
jako osoby, které se snazi v politice aktivné pusobit, a to napiiklad ¢lenstvim v politické
stran¢ nebo mladeznické politické organizaci, pfipadné alesponl oteviené¢ sympatizuji
s politickou stranou nebo hnutim a aktivné se do jeho c¢innosti zapojuji, napiiklad
dobrovolnickou pomoci v politické kampani, sbérem peti¢nich podpistt a podobné.
Vyzkumny vzorek je pro potifeby tohoto vyzkumu zizeny na ¢leny mladeznickych
politickych organizaci star$i 18 let, ktefi jsou zaroven Cleny Mladych konzervativca
nebo Mladych socidlnich demokratt.

Pro potifeby tohoto vyzkumu, ktery mad za cil zkoumat pfistup mladych
zaCinajicich politikd k problematice politické image, bylo potieba shromazdit takové
respondenty, ktefi se o politiku zajimaji a jsou pfipraveni se v ni aktivné realizovat,
pfipadn¢ o moznosti aktivni realizace v politice alespont uvazuji. Pravé Cclenstvi
v mladeznické politické organizaci tento zdjem a ochotu participovat na politickém déni
do jist¢é miry indikuje. Pfedpokladdm, ze vyzkum potvrdi, ze ¢lenové mladeznickych
politickych organizaci se o politiku aktivné zajimaji a zvazuji moZnost v politické
kariéfe pokracovat.

Pro potfeby této prace bylo ptfi vybéru konkrétnich politickych mladeznickych
organizaci zohlednéno zejména hledisko velikosti ¢lenské zdkladny, a to predev§im ze
dvou divodi. Prvnim diivodem je zvySena pravdépodobnost nalezeni potiebného poctu
respondentl. Druhym diivodem je vétsi vliv téchto organizaci na ¢eském politickém
trhu. Mladi socidlni demokraté a Mladi konzervativci jsou dvé nejvétsi politické
mladeznické organizace v Ceské republice, a tudiz odpovidaji stanovenému kritériu
velikosti ¢lenské zaklady. Zaroven se tyto dvé organizace nachéazeji na opacnych poélech
mladeznickéd uskupeni, kterd jsou vyraznéji polarizovand, jako ptiklad je mozné uvést
napiiklad mladeznickou politickou organizaci Délnicka mladez. U tak vyrazné ndzorové

vyhranéné organizace existovalo ovSem riziko, ze jeji ¢lenové budou vice orientovani
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na prezentaci vlastnich politickych stanovisek a jejich radikalizaci nez na politickou
kariéru v jeji tradicnéjSi podobé. Potfebam tohoto vyzkumu podle mého uvazeni tedy
1épe odpovidaji mén¢ radikalni mladeznické politické organizace.

Clenem Mladych socialnich demokratti se miize stit kazdy ob¢an &lenského
statu Evropské unie ve véku od 15 do 35 let. Ustfedni rada MSD miiZe v jednotlivych
ptipadech rozhodnout ud¢lit ¢lenstvi i obcanovi statu, ktery neni ¢lenem Evropské unie.
(Mladi socialni demokraté 2012) Clenem Mladych konzervativcll se miiZe stat osoba ve
véku od 15 do 35 let. (Mladi konzervativci 2012) Pro potieby tohoto vyzkumu bylo
vékové kritérium omezené na rozmezi 18 az 30 let. Dolni hranice 18 let byla stanovena
proto, aby se vyzkumu zuCastnili respondenti, ktefi jiz mohou na politickém trhu
aktivné plisobit a maji volebni pravo. Vzhledem k tomu, Ze soucasti vyzkumnych otazek
je mimo jiné i otazka tykajici se zvazeni budouci politické kariéry, je pro tcely tohoto
vyzkumu vhodnéjsi, aby se ho zcastnili respondenti, ktefi jiz dosdhli dospélosti. Pro
dalsi zkoumani vztahu mladych lidi k politické image by bylo podnétné provést vyzkum
1 u mladsich respondentt, ale vzhledem k rozsahu této prace neni mozné tento vyzkum
do diplomové prace zatadit.

Vyzkumny vzorek se skladd celkem z 10 respondenti. Velikost vzorku je
omezena proto, ze dotazovani bude probihat kvalitativni formou, a tudiz je béhem
vyzkumu nutné vénovat kazdému respondentovi dostatecné mnozstvi ¢asu, aby mél
prostor podrobné popsat svij vztah a postoj k vyzkumnému tématu. Z vyzkumného
vzorku deseti respondentti je pet respondenti clenem Mladych socidlnich demokratt a
pét ¢lenem Mladych konzervativel. V piipravné ¢asti vyzkumu bylo osloveno celkem
25 potencidlnich respondentd, ztoho deset ¢lentt Mladych socialnich demokrati a
patnact ¢leni Mladych konzervativei. Z oslovenych deseti ¢lentt Mladych socidlnich
demokratli ¢tyfi odmitli Gcast na vyzkumu a Sest projevilo zdjem se vyzkumu Ucastnit.
V ptipadé Mladych socialnich demokratli byl tedy stanovena kvota péti fadnych ¢lentd
této politické mladeznické organizace naplnéna a zbyli potencialni respondenti byli do
vyzkumu zafazeni jako néhradnici. Z oslovenych patnacti ¢lentt Mladych konzervativet
osm odmitlo Gi¢ast na vyzkumu a sedm projevilo predbézny zajem se vyzkumu Ucastnit.
Stanovend kvota péti respondentu, ktetfi jsou fadnymi c¢leny mladeznické politické
organizace Mladych konzervativci, byla tedy naplnéna. VSichni osloveni potencidlni

respondenti byli pozaddani o uvedeni divodi k netcasti ve vyzkumu, bohuzel vétSina
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z nich odmitla poskytnou jakékoliv relevantni data, tudiz divody jejich odmitnuti ucasti
ve vyzkumu nebudou pouzity jako soucast vyzkumu. V piivodnim plénu vyzkumu bylo
pocitano celkem s dvanacti respondenty, ale tento pocet nebylo nakonec mozné naplnit
z diivodu nezajmu ze strany oslovenych respondentt. Clenové Mladych socialnich
demokratli obecné projevili o ucast ve vyzkumu vyssi zdjem nez clenové Mladych
konzervativcl. Ti ¢lenové Mladych konzervativet, kteti uvedli divody pro neochotu se
ucastnit vyzkumu, uvedli celkovou deziluzi ze sméfovani mladeznické politické
organizace a pokles popularity konzervativnich stran jako ODS a TOP 09. Z divodu
zachovani rovnovdhy mezi dvéma mladeznickymi politickymi organizacemi jsem se
nakonec rozhodla pro sniZzeni poctu respondentl na deset, aby byl vyrovnan pocet ¢lenil
Mladych konzervativcl a Mladych socialnich demokratii ve vyzkumném vzorku.

Vybér oslovenych potencidlnich respondentti probéhl technikou nabalovani
(snowball sampling), tedy tak, ze potencialni respondenti sami ptedali kontakt na dalsi
potencialni respondenty, ktefi by mohli mit zdjem Ucastnit se tohoto vyzkumu. Ziskani
kontaktli na potencidlni respondenty nebyl problém vzhledem k tomu, Ze v obou
skupinach (Mladi konzervativci a Mladi socidlni demokraté) jsem osobné znala jednoho
respondenta. Problematické se spi§ ukazalo presvédcit potencialni respondenty k ucasti
na vyzkumu. Vzhledem k tomu, ze oba zdroje kontaktli jsou v organizacni struktuie
jejich ptislusnych mladeznickych politickych organizaci na podobné urovni,

nedomnivam se, ze by metoda vybéru respondentti jednu skupinu zvyhodnila.

3.3.1 Mladi socialni demokrateé

Mladi socidlni demokraté (MSD) jsou obcanskym sdruzenim, které uzce
spolupracuje s Ceskou stranou socialnd demokratickou. Tato mladeznicka politicka
organizace sdruzuje mladé lidi ve véku od 15 do 35 let se socialné¢ demokratickym
smySlenim. Sdruzeni bylo zaloZeno 19. Cervence 1990 a jednim ze zakladatelti byl

mimo jiné i sou¢asny predseda CSSD Bohuslav Sobotka. Cilem MSD je dle stanov

., [...] v politické oblasti podpora a rozvoj demokracie, obhajoba zajmii mladych

lidi a spoluprace s Ceskou stranou socidalné demokratickou pri tvorbé a prosazovani
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socidalneé demokratické politiky, prindseni novych podneti a v zajmové oblasti ucelné

napliovani volného casu mladych lidi. “* (Mladi socialni demokraté 2012)

Dle stanov Mladi socidlni demokraté spolupracuji i sjinymi myslenkové
blizkymi nezavislymi sdruzenimi. (Mladi socidlni demokraté 2012)

Ve struktuie Mladych socidlnich demokratl jsou nejnize postavené Mistni kluby
MSD. Mistni klub MSD je dobrovolnym clankem organizaéni struktury Mladych
socialnich demokrati a musi sdruzovat nejméné tfi c¢leny Mladych socidlnich
demokratl, ktefi fadn¢ zazadaji o umoznéni vzniku Mistniho klubu MSD. V okresech,
kde plisobi vice Mistnich klubl MSD, tyto jednotlivé kluby koordinuje Okresni
sdruzeni Mistnich klub MSD. Okresni sdruzeni Mistnich klubit MSD ma za kol nejen
koordinaci jednotlivych klubt, ale i spolupraci s CSSD na okresni trovni. V kazdém
kraji je nejvyssim vykonnym organem Krajsky klub MSD, ktery vznika pii minimalnim
poctu 5 ftadnych clenit Mladych socidlnich demokrati.  Krajsky klub MSD
v jednotlivych krajich koordinuje &innost Mistnich klubi MSD, spolupracuje s Ceskou
stranou socidlné demokratickou na krajské urovni a zaroven se jeho zéstupci Gcastni
Sjezdu Mladych socialnich demokratli. Nejvy$$im vykonnym organem organizace mezi
Sjezdy MSD je Ustfedni rada Mladych socidlnich demokrati, ktera se zodpovida Sjezdu
MSD. Mezi jednotlivymi zasedanimi Ustiedni rady MSD #di chod organizace
Ptedsednictvo Mladych socialnich demokrati sestdvajici se zptedsedy, 1.
mistoptedsedy, mistopfedsedy pro zahrani¢i a 4 mistoptedsedti. Sjezd MSD se kona
vzdy jednou za dva roky. Cinnost vykonnych organti MSD kontroluji jednotlivé
kontrolni komise na krajské a mistni urovni. Reprezentantem Mladych socidlnich
demokratt je Pfedseda MSD. (Mladi socidlni demokraté 2012) Soucasnym piredsedou
Miladych socialnich demokratii je Mgr. Lukas Kaucky. Clenem MSD je od roku 2000,
v roce 2010 byl zvolen do funkce Pfedsedy MSD. Zaroven je od roku 2000 i ¢lenem
CSSD, od roku 2010 je ¢lenem Zastupitelstva hlavniho mésta Prahy, v letech 2010 —
2011 vykonaval funkci radniho pro oblast kultury a cestovniho ruchu. Déle je ¢lenem
dozor¢ich rad ve spole¢nostech Integracni centrum Praha o.p.s. a 4-Energeticka, a.s. a
pusobil jako poradce a asistent europoslance doc. Jifitho Havla. (Nasi politici, o.s. ©

2008 —2014)
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Piijmy Mladych socidlnich demokrati tvoii dle Stanov c¢lenské prispévky,
dotace, dary, granty a jiné ziskané zdroje. (Mladi socialni demokraté 2012)

Mezi znamé soucasné i byvalé ¢leny Mladych socidlnich demokrati mimo jiné
patii byvaly premiér CR Stanislav Gross nebo sou¢asny premiér CR Bohuslav Sobotka.

(Nasi politici, o.s. © 2008 —2014)

3.3.2 Mladi konzervativci

Mladi konzervativei (MK) jsou nezavislym obcanskym sdruzenim, které
sdruzuje konzervativné a liberalné¢ smyslejici mladé lidi ve véku od 15 do 35 let. Na
rozdil od Mladych socidlnich demokrati nejsou Mladi konzervativci spojeni pouze
s jednou politickou stranou. Podle oficidlnich stranek sdruzeni je ptfirozenym politickym
partnerem MK z divodl shodné politické orientace Ob¢anska demokratickd strana, ale
¢lenové Mladych konzervativeli mohou byt od roku 1995 €leny 1 jiné politické strany.
Podle predsedy Mladych konzervativei Jitiho Fremra jsou mezi Mladymi konzervativci
i ¢lenové TOP 09, Strany svobodnych obcanii a ANO 2011. (Marsalkova 2014) Mladi

konzervativci byli zalozeni 8. prosince 1991. Cilem MK je podle stanov:

., Prosazovat konzervativni a liberadlni hodnoty s durazem na svobodu jednotlivce
a tradice evropske civilizace. [...] Spolupracovat s podobné orientovanymi
mldadeznickymi organizacemi v Ceské republice a zahranici a rozvijet tak myslenky

evropské a euroatlantické spoluprace. “ (Mladi konzervativci 2012)

Ve struktufe Mladych konzervativci jsou nejnize postavené Regiondlni kluby
MK, které¢ se musi sestdvat nejméné z 5 tadnych cleni Mladych konzervativca.
Nejvyssim organem Regionalniho klubu MK je Sném Regionalniho klubu MK. Cinnost
Regionélnich klubli koordinuje Krajska rada MK, kterd je orgdnem se vSeobecnou
plsobnosti na krajské trovni. Na centralni urovni jsou organy Mladych konzervativci
Kongres, pfedseda MK, Grémium, Vykonny vybor MK, Republikova rada MK, Smirci
komise MK a Kontrolni a revizni komise MK. Smir¢i komise MK mé za tukol
rozhodovat spory vzniklé v rdmci organizace a zavazné vykladat Stanovy Mladych

konzervative. Kontrolni a revizni komise MK kontroluje hospodarskou ¢innost.
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Vykonny vybor MK je organem se vSeobecnou piisobnosti na centralni urovni.
Grémium fidi ¢innost Mladych konzervativcli mezi zasedanim Vykonného vyboru MK
a sestavd z pfedsedy Mladych konzervativel, 1. mistopfedsedy a 5 mistopiedsedi.
Nejvyssim organem Mladych konzervativet je Kongres, ktery je svolavan Piedsedou
MK nejméné jednou za dva roky. Pfedseda Mladych konzervativcl je statutdrnim
organem MK a jedna jménem organizace. (Mladi konzervativei 2012) Soucasnym
pfedsedou Mladych konzervativet je Mgr. Jifi Fremr. (Mladi konzervativei © 2014) Na
rozdil od predsedy MSD LukaSe Kauckého neni témét mozné dohledat jakékoliv
informace o kariéte Mgr. Fremra kromé medializovaného ptipadu obvinéni z nasilného
napadeni z roku 2010. V kvétnu roku 2010 Mgr. Fremr v Plzni fyzicky napadl Milose
Knedlhanse. Za trestny ¢in byl odsouzen a soud mu vyméfil dvoulety podminény trest,
ktery byl vlednu 2013 zruSen vramci amnestie byvalého prezidenta CR Vaclava
Klause. (Jezek a Pettikova 2014)

Piijmy Mladych konzervativcl tvoii dle Stanov ¢lenské ptispévky, dary, dotace
a vlastni hospodaiska ¢innost. (Mladi konzervativei 2012)

Mezi znamé soucCasné i byvalé ¢leny Mladych konzervativei mimo jiné patii
byvaly ministr spravedlnosti Jifi PospiSil, byvaly ministr vnitra Ivan Langer nebo

poslanec Evropského parlamentu Jan Zahradil. (Mladi konzervativci © 2008 — 2014)

3.4 Metodologie vyzkumu

Pro zpracovani vyzkumu byla zvolena metoda kvalitativniho vyzkumu. Podle
Hendla je kvalitativni vyzkum velmi obtizné vymezit. Lze jej definovat podle Glasera a
Corbinové negativni definici jako vyzkum, jehoz vysledki se nedosahuje pomoci
statistickych metod ani jinou kvantifika¢ni metodou. (Hendl 2012, s. 49-50) Déle Hendl
uvadi definici Cresswella, podle n&jz je kvalitativni vyzkum proces hledani porozuméni
zalozeny na riznych metodologickych tradicich zkoumani daného socialniho nebo
lidského problému. (Hendl 2012, s. 50) Disman ve shod¢ s Glaserem a Corbinovou
uvadi definici kvalitativniho vyzkumu jako nenumerického Setfeni. (Disman 2011, s.

285) Svafitek a Sedova (2007, s. 13-16) uvadéji n&kolik pouzivanych definic
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kvalitativniho ptistupu z hlediska pouZzité metody sbéru dat, metody usuzovani, typu dat

a zpusobu analyzy dat. Nésledné€ sami definuji kvalitativni pfistup jako:

. [...] proces zkoumani jevii a problémii v autentickém prostiedi s cilem ziskat
komplexni obraz téchto jevu zalozeny na hlubokych datech a specifickém vztahu mezi

badatelem a vicastnikem vyzkumu. * (Svaticek a Sed'ova 2007, s. 17)

Kvalitativni vyzkum se podle Reichela snazi porozumét zkoumanému
socialnimu problému prostiednictvim fady rozdilnych postup.  StéZejni zasadou
kvalitativniho zkoumani je otevienost. Pfi kvalitativnim zkoumdni je dilezitd snaha
pochopit zkoumanou situaci a jeji kontexty. Pfi kvalitativnim dotazovéani se tazatel
dostava do kontaktu s konkrétnimi osobami a jeho tkolem je dozvédét se, jak chapou
rizné prvky, fenomény, procesy apod. (Reichel 2009, s. 40-41)

Piednosti kvalitativniho zkoumani je podle Hendla umoZznéni studovani procest,
ziskavani podrobnych popisti a vhledu pii zkoumani fenoménu a umoznéni navrhnuti
teorie. Nevyhodou naopak je problematické zobecnéni na celkovou populaci nebo jiné
prostiedi, slozitost kvantitativni predikci a testovani teorii a hypotéz, riziko bias a
naro¢nost analyzy ziskanych dat. (Hendl 2012, s. 52)

Pro potieby realizace tohoto vyzkumu byla vzhledem k povaze zkoumaného
problému zvolena metoda kvalitativniho Setfeni. Prvnim dGvodem k vybéru
kvalitativniho pfistupu je potencial podrobné studovat vztah mladych zacinajicich
politikt k politické image, ktery tato metoda umoziuje. Zaroven kvalitativni vyzkum
umozni ziskat hlubsi vhled do dané problematiky a pokryje Siroky vyzkumny zabeér.
Cilem vyzkumu je pfedevsim zjistit, jaky vztah maji mladi zacinajici politici k politické
image obecné, zda ji povazuji za podstatnou soucast politické kariéry a jakym
zpusobem (pokud vibec) se sami pokousi vytvaret vlastni politickou image.
Kvantitativnim vyzkumem by bylo mozné ziskat data, kterd by umoznila obecny vhled
do problematiky a kvantifikovat ji. Pfi pouziti kvantitativniho Setfeni by bylo napiiklad
mozné zjistit, kolik mladych zacinajicich politikli znd pojem ,,politicka image*, kolik
z nich povazuje image za diilezitou v budovani kariéry politika ¢i jaké procento z nich
se samo pokousi o budovani vlastni image. Tato data by ovS§em nezodpovédéla otazku

pfistupu a vztahu mladych zacinajicich politikti k tématu politické image. Zjisténi, ze
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Sest z deseti dotazovanych mladych zacinajicich politikii povazuje politickou image za
podstatnou a z nich polovina se snazi o vlastni budovani image, by vzhledem k poctu
¢lenti mladeznickych politickych organizaci neposkytlo relevantni data. Déle by ziskana
data nemohla ukédzat na pfipadny budouci vyvoj pfistupu ceskych politickych elit
k otazce politické image a politického marketingu obecné. Zamérem tohoto vyzkumu je
pokusit se proniknout do problematiky hloubéji a zaméfit se spiSe na postoje
respondentl k samotné problematice, proto se metoda kvalitativniho zkoumani jevi jako
vhodnéjsi pro realizaci vyzkumného zaméru.

Sbér dat probihal formou polostrukturovanych (polostandardizovanych)
rozhovoril podle pfedem piipraveného dotazniku, ktery umoznil polozeni dopliujicich
nebo rozsifujicich otazek. Podle Reichela (2009, s. 111) se polostrukturovany rozhovor
vyznacuje zejména tim, Ze mé pfedem pfipraveny soubor otazek bez predem striktné
daného potadi. Tazatel ma moznost otdzky modifikovat dle potfeby, ale musi je pouZit
vSechny. Neékteré formy polostrukturovaného rozhovoru umoziuji v pfipadé potieby
pokladat dopliiujici otazky. Dle Reichela tato metoda sbéru dat kombinuje vyhody
nestrukturovaného a strukturovaného dotazovani a zarovenl minimalizuje jejich
nevyhody. Reichel dale uvadi, ze v ptipadé polostrukturované¢ho rozhovoru je soucasti
standardizace uvedeni piedpisu prostredi, ve kterém by m¢l sbér dat probihat. (Reichel
2009, s. 112) Hendl tento typ sbéru dat nazyva rozhovorem pomoci navodu a mezi
hlavni vyhody zafazuje zejména moznost modifikace otazek dle aktudlni potieby.
(Hendl 2012, s. 174-175).

Metoda polostrukturovaného rozhovoru byla pro potifeby vyzkumu zvolena
proto, ze umozni drzet se v prib&éhu rozhovoru predem dané struktury tak, aby bylo
mozné od respondentll ziskat informace potfebné pro vytvofeni zavéri z vyzkumu.
Zaroven polostrukturovany rozhovor poskytne moznost nékteré odpovédi rozvést
doplilujicimi otdzkami tak, aby pfi rozhovoru bylo dosazeno maximalni efektivity co se
ziskani pottebnych udaji tyce. Vzhledem k tomu, Zze vyzkum mé za ukol poskytnout
informace o tom, jak mladi zac¢inajici politici vnimaji téma politické image, je dulezité,
aby jim byl béhem vyzkumu poskytnut co nejvétsi mozny prostor na vysvétleni jejich
postoje k této problematice. Pfili§ strukturovany dotaznik by sice na jedné strané
umoznil jednodussi analyzu vyzkumnych dat, na druhé strané by ovSem znacné omezil

moznost nekterd ziskand data rozvést a doplnit. Nestrukturovany rozhovor by sice
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respondentim poskytl velkou svobodu ve vyjadieni se ke zkoumané problematice, na
druhé strané by vzniklo riziko roztfisténi ziskanych dat a obtizné analyzy a vyvozeni
zavért z vyzkumu. Metoda sbéru dat formou polostrukturovaného rozhovoru umozni
vétsi miru kontroly nad jednotlivymi odpovéd’mi respondentli a zaroven jim poskytne
dostatecny prostor k vyjadieni. (Hendl 2012, s. 111-112; Disman 2011, s. 174-175)

Sbér dat byl provadén podle predem ptipravené¢ho dotazniku s tim, ze v priabéhu
rozhovoru bylo dle definici polostandardizovaného rozhovoru mozné jednotlivé otazky
pfizplsobit aktualni situaci. Zarovenl byl ovSem bran ohled na to, aby byla skutecné
pokryta vSechna zkoumand témata a aby kazdy zrespondenti zodpovedél otazky ve

vSech zkoumanych oblastech tak, aby bylo nasledné¢ mozné data kvalitné analyzovat.

3.4.1 Dotaznik

Utelem dotazniku je umoznit b&hem rozhovoru tazateli kontrolu nad jeho
strukturou a probranymi tématy. Zaroven dotaznik v nekterych otdzkach zohlediuje
moznost, ze dotazovany nebude schopen poskytnout potfebné informace. V takovém
ptipadé budou respondentovi nabidnuty mozné varianty. Tento postup byl zvolen proto,
aby umoznil ziskéni potfebnych udaji ke kompletaci vyzkumnych dat. Dotaznik je
v tomto piipadé chapan jako scénéi polostrukturovaného rozhovoru s tim, ze pokryva
vSechna témata, kterd je potfebné probrat za Gcelem ziskani relevantnich vyzkumnych
dat. Dotaznik je rozd€leny na dvé casti. Prvni Cast dotazniku se soustfedi na vztah
respondenta k mladeznické politické organizaci a ptipadnému budoucimu aktivnimu
pusobeni v politice. Prvni tfi otazky se soustfedi na respondentovu motivaci ke vstupu
do mladeznické politické organizace, jeho ocekdvani od Cclenstvi v mladeznické
politické organizaci a jejich nasledné naplnéni nebo nenaplnéni. Jejich tcelem je zjistit
motivaci respondenta pro vstup do mlédeznické politické organizace a ocekévani,
s nimiz do organizace vstupoval. Ziskané informace umozni lépe poznat respondenta a
porozumét divodim pro puasobeni v mladdeznické politické organizaci. V idedlnim
pfipadé¢ by ziskand data mohla poukdzat na souvislost mezi motivaci pro vstup do
mladeznické politické organizace a vztahem k tématu politické image. Druhé dvé
otazky jsou spiSe informativniho charakteru. Jejich Gcelem je zjistit, zda respondent

v soucasné dob¢ zastava v mladeznické politické organizaci ¢i pfimo v politické strané
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néjaké funkce nebo je pouze fadovym clenem a zda méd v budoucnu v planu dale
pokracovat v politické kariéte. Pfi hodnoceni vyzkumu by mohla vzniknout zajimava
souvislost mezi subjektivni percepci dulezitosti budovani politické image a zdjmem o
dalsi budouci rozvijeni politické kariéry. Prvni otdzku budou respondenti zodpovidat
samostatné a v pfipad¢, Ze nebudou schopni sami na otazku odpoveédét, budou jim
ptedlozeny vypsané moznosti. Podotazky u zbyvajicich tii odpovédi maji za cil rozsifit
ziskané informace a poskytnout detailni informace o vztahu respondentli k mladeznické
politické organizaci.

Druhé ¢ast dotazniku je zaméfend na vztah respondentt k problematice politické
image. Konkrétné¢ se otazky zaméfuji na respondentovo hodnoceni politické image
konkrétnich politickych predstavitelt a individualni pfistup k budovani vlastni politické
image. UGelem prvni otazky je zjistit, jak respondent vnimé téma politické image a jak
je schopny jej wvysvétlit vlastnimi slovy. Po zodpovézeni prvni otazky bude
respondentovi pfedlozend kratkd srozumitelna definice politické image a bude
nasledovat kratka diskuze o tom, jak se jeho vlastni definice 1i8i od predloZené definice,
jestli povazuje piedlozenou definici za Gplnou a podobné. Definice politické image bude
respondentovi k dispozici i pfi odpovidani na dalsi otazky, pokud bude mit z4jem se ji
fidit. Divodem pro piedlozeni definice politické image na zacatku druhé Ccasti
rozhovoru je riziko, Ze kazdy zrespondenti by mohl k tématu politické image
pfistupovat jinak a pfedstavit si pod timto pojmem jiné aspekty. To by nasledné¢ mohlo
zkomplikovat analyzu ziskanych dat a zkreslit vysledky vyzkumu. Ptedlozenim
definice, kterd bude stejnd pro vsSechny respondenty, se toto riziko zna¢né sniZzi.
Samotna definice je zdmérné stru¢na a jednoducha, aby ji respondenti snadno
porozuméli. Politickd image je v definici spojena zdmérné s pojmy politik a politicka
strana, aby byla respondentiim srozumitelna. Zarovei se otazky ohledné politické image
tykaji zejména politikil, proto jsem nepovazovala za vhodné respondenty mast pojmem
mpoliticky subjekt. Dalsi otdzky a jim piislusné podotazky maji za cil zkoumat
respondentovo hodnoceni politické image konkrétnich politikd. Vzhledem k tomu, ze
respondenti by mohli mit tendenci pozitivné hodnotit pfedevSim politiky, se kterymi
nazorove a hodnotove spiSe souhlasi, bude po druhé otdzce polozend jest¢ podotazka,
kterd ma za cil zjistit, zda respondent hodnoti pozitivné politickou image politika, ktery

mu hodnotami ¢i postoji blizky neni, a jaké pro jeho jmenovani uvede diivody. Riziko
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existuje i u treti otazky, kdy je mozné, Ze respondenti budou opét mit tendenci negativné
hodnotit spiSe politiky, se kterymi ndzorové ¢i hodnotové nesouhlasi. Proto bude
respondent podotazkou vyzvan k jmenovani politika, se kterym sice hodnotové souhlasi,
ale jeho politickou image povazuje za negativni, a ddle bude pozadan, aby rozvedl
divody, pro¢ politickou image konkrétniho politika hodnoti negativné. Dalsi otazka ma
spiSe kontrolni funkci, jejim tcelem je ovéfit, které aspekty politické image povazuje
respondent za dileZité pro celkovy pozitivni dojem z image politika.

Ve treti ¢asti dotazniku jsou otdzky zaméfené na socialni sité, které respondenti
vyuzivaji, na politiky, které ptipadné sleduji, a na jejich vlastni budovani image
prostiednictvim socialnich siti nebo pfipadné dalSich médii. Prvni otdzka se zaméfuje na
konkrétni socidlni sité, které respondent vyuziva ke komunikaci. Stejné jako u prvni
otazky vprvni Casti dotazniku je mozné respondentovi nabidnout i vybér z vice
moznych odpovédi v ptipad€é, ze nebude schopen vyjmenovat socidlni sité, které
vyuziva. Dalsi dvé otazky se tykaji komunikace politikli na socidlnich sitich a
respondentovo hodnoceni jejich komunikace. Dvé piedposledni otazky se tykaji
respondentovy komunikace na socidlnich sitich. Jejich zdmérem je vyvolat diskusi o
vlastnim budovéani politické image a zkoumat, zda respondent komunikaci na socidlnich
sitich vyuzivd i1 pro budovani vlastni politické image. Posledni otdzka se tyka
autocenzury. Vzhledem k tomu, ze respondenti pravdépodobné vyuzivaji socialni sité
jako Facebook nebo Twitter nejen k osobni komunikaci, ale i ke komunikaci na urcité
profesiondlni urovni, je zajimavé sledovat, zda se pii zvefejilovani svych nazord
kontroluji a nésledné v n¢kterych ptipadech omezuji. Dotaznik je soucasti pfiloh této

diplomové préce.

3.4.2 Etika vyzkumu

Vyzkum byl designovany a fizeny s ohledem na etické standardy Americké
psychologické asociace (APA)', které u otazky etiky vyzkumu zmitiuje i Hendl. (Hendl
2012, s. 155)

'* Standardy Americké psychologické asociace jsou aplikovatelné vramci psychologie i
ostatnich socialnich véd. Ethical Principles of Psychologist and Code of Conduct 1ze naléz online zde:
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Hendl zdiraziiuje nezbytnost ziskani informovaného souhlasu s vyzkumem,
svobody odmitnuti ucasti ve vyzkumu a zachovani anonymity Ucastnikii vyzkumu.
(Hendl 2012, s. 155) Pro tucely tohoto vyzkumu byla zvolen typ aktivniho
informovaného souhlasu s vyzkumem. VSichni respondenti byli informovéani o ucelu
vyzkumu a pozédani o souhlas s vyzkumem. Zaroven byl vyzkum vedeny s ohledem na
etické normy vyzkumu. Respondenti byli informovani o tom, Ze nemusi odpovidat na
otazky, pokud sami nebudou chtit, a rozhovor mohou kdykoliv ukonc¢it v ptipad¢, Ze
nebudou mit déle zdjem se vyzkumu ucastnit.

Identita ucastnikdi vyzkumu je v této diplomové praci utajena. Respondenti jsou
v analytické casti této prace s ohledem na zachovéni jejich anonymity oznaceni pouze
Cislem a kédem, ktery odpovida mladdeznické politické organizaci, jejiz jsou ¢leny. Jako
ptiklad poslouzi respondent, kterému bylo pfidéleno ¢islo 4 a je ¢lenem Mladych
konzervativet: MK4. Kazdy z G€astniki vyzkumu o sobé poskytl zékladni informace
(vek, povolani, délku clenstvi v mladeznické politické organizaci a piipadné clenstvi
v politické stran€), a proto vzhledem k pozadavku anonymizace respondentli neni
vhodné je uvadét ani kiestnim jménem. Zéaroven jsem se s ohledem na zachovani
anonymity rozhodla neuvadét ani pfesnou funkci respondenti v ramci mladeznické
politické organizace ¢i politické strany, protoze tato data by mohla byt dohledatelna.
Uvadim tedy pouze, ze se jedna bud’ o fadového ¢lena mladeznické politické organizace
nebo ¢lena predsednictva v rdmci mistni nebo krajské organizace mladeznické politické

organizace.

3.5 Pribéh vyzkumu

Prvni faze vyzkumu spocivala ve shromazdovani dostupnych dat ke zkoumané
problematice a jejich nasledné analyze. Vysledkem prvni ¢asti vyzkumu je piehled
teoretickych poznatki k vyzkumnému tématu, kterym jsou vénovany prvni dvé kapitoly
této prace. Nasledn¢ bylo nutné stanovit otdzky, na které ma vyzkum odpovédét a

zplisob sbéru dat. Vzhledem k povaze zkoumané problematiky byl zvolen kvalitativni

http://www.apa.org/ethics/code/index.aspx?item=1 American Psychology Association (APA) [online].
2014 [cit. 2014-04-24]. Dostupné z: http://www.apa.org/ethics/code/index.aspx?item=1
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vyzkum provadény pomoci polostrukturovanych hloubkovych rozhovora podle predem
pfipravené¢ho dotazniku. Vybér vyzkumné skupiny byl proveden metodou nabalovani,
kdy potencialni respondenti poskytli kontakt na dal$i mozné Gcastniky vyzkumu.

Dalsi fazi vyzkumu byl pfedvyzkum. Podle Reichela je ucelem piedvyzkumu
provéieni pfipravované realizace vyzkumné akce v terénu, konkrétné pak jeji aspekty
jako ndstroje zkoumani, ovéfeni jistych hypotéz nebo zpiisoby vybéru objekti. U tohoto
vyzkumu bylo ucelem ptredvyzkumu oveétit aplikabilitu nastroje sbéru dat. (Reichel
2009, s. 73-74) Ptedvyzkum mél charakter zkuSebniho rozhovoru, jeho smyslem bylo
zejména ovetit srozumitelnost otdzek uvedenych v dotazniku a moznost je déle rozvijet
v pribéhu rozhovoru. Pfedvyzkum probehl dne 19. dubna 2014 a dotazovani trvalo 50
minut. Z rozhovoru nebyl pouzit zdznam a nebyl zafazeny mezi analyzovana data.
Respondentem byl ¢len Mladych socialnich demokrat ve vé€ku 24 let, ktery v soucasné
dob¢ studuje a neni Clenem zadné politické strany. Rozhovor probihal podle vyse
popsané¢ho dotazniku a byl doplnén o otdzky tykajici se srozumitelnosti dotazniku a
navaznosti pokladanych dotazli. Nasledovala diskuze s respondentem o smysluplnosti
struktury dotazniku a celkové formé vyzkumu. Problematickou se pii sestavovani
vyzkumného dotazniku jevila prvni otdzka, kdy ma respondent vlastnimi slovy popsat,
jak chape pojem politickd image. V pribéhu piedvyzkumu bylo ovSem zjisténo, ze
respondent nema s vlastnim vysvétlenim pojmu potize a zodpovédél ho bez piekazek.
Béhem diskuze o struktufe rozhovoru respondent ovSem doporucil, aby respondenti
nebyli pfedem informovani o tom, ze jim bude piedlozend oficidlni definice pojmu
,politickd image®. Pro toto doporuceni uvedl divod, Ze se Uc€astnici vyzkumu budou
skutecné sami snazit vymyslet vlastni definici a spiSe budou ochotni popsat, jak tento
pojem subjektivné chapou, coz lépe odpovida ucelu otazky. Zodpovézeni otazek, které
jsou soucasti pfedem ptipraveného dotazniku, dotazovanému necinilo problém a jejich
navaznost oznacCil za logickou a srozumitelnou. Na zdklad¢ pfedvyzkumu nebyla
zjiSténa potieba pozménéni znéni otdzek ani struktury rozhovoru. Pro samotny pribéh
rozhovoru mi bylo respondentem doporuceno nepsat si béhem vyzkumu poznamky.
Jako diivod uvedl, Ze ho zaznamenavani poznamek znervéznuje a nema pocit, ze mu je
vénovana dostatecna pozornost.

Posledni fazi sbéru dat byla realizace samotnych vyzkumnych rozhovord.

Vsechny rozhovory probéhly v Praze. Krom¢ jednoho rozhovoru, ktery probéhl na
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zadost respondenta v jeho kanceldfi, se vSechny rozhovory uskutecnily v kavarné.
Béhem rozhovoru nebyly nikdy pfitomné tieti osoby, aby respondenti nebyli nikym
ruSeni a jejich odpovédi nemohly byt pfitomnosti tieti osoby zkresleny. Dva
respondenty jsem znala osobné pfed realizaci rozhovoru, zbyli respondenti byli
neznami. Po porovnani pribéhu rozhovorti a ziskanych dat se nedomnivdm, Ze by
pfechozi znamost s respondenty ovlivnila ziskana vyzkumna data. V pribéhu rozhovoru
mohli respondenti konzumovat néapoje 1 koufit, coz vedlo kur¢it¢ zamérné
neformélnosti pribéhu rozhovoru. Neformalnost pribéhu rozhovoru byla zamérna
zejména proto, aby respondenti skutecné poskytli relevantni nezkreslend data a neméli
problém s formulaci vlastniho nazoru'. Rozhovor byl se souhlasem viech respondenti
zaznamenavan na diktafon. V prib¢hu rozhovoru jsem si nepsala zadné poznamky
vzhledem k tomu, Ze pii pfedvyzkumném rozhovoru mi bylo respondentem doporuceno
vénovat radé€ji pozornost vyhradné respondentovi a pribéhu rozhovoru. Piipadné
poznamky k pribéhu rozhovoru a mozna vychodiska analyzy jsem si po skonceni
rozhovoru namluvila na diktafon. Pfi domlouvéani rozhovort byli néktefi respondenti
nervozni, ale v prib&hu rozhovorl nevykazoval Zadny znich zndmky nervozity.
Vzhledem k tomu, Ze se jednalo o polostrukturovany rozhovor, nebyl stanoven zadny
casovy limit na délku rozhovoru. Kviili casovym moznostem respondentii rozhovory
trvaly od 23 minut do 51 minut s tim, Ze vzdy bylo zasadnim kritériem pro trvani
rozhovoru zodpovézeni vSech otdzek v pfipraveném dotazniku a ziskdni vSech

potiebnych vyzkumnych dat. Respondenti byli ve véku od 23 do 30 let.

3.6 Metoda analyzy dat

V prvni fazi prace se ziskanymi daty byly vSechny zaznamenané rozhovory
pfepsany. K pfepisovani rozhovorti nebyl pouzity zadny program. Pro zidznam
rozhovori byla zvolena metoda ¢aste¢né komentované transkripce. Pro potieby citovani
v diplomové praci byl text castecné pievedeny do spisovného jazyka, aby byla

usnadnéna orientace ve sdélenich jednotlivych respondentt. V pftiloze jsou rozhovory

"> Vzhledem k tomu, Ze naprosti vétsina respondentil je v soucasné dob& politicky aktivni,
existovalo riziko, Ze budou mit tendenci zkreslovat data tak, aby pfipadné neuskodila jejich pozici
v politické stran¢ nebo mladeznické politické organizaci.
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zaznamenany v piesném znéni tak, jak prob¢hly. Do zaznamu rozhovort byly v ptipadé
potieby doplnéné poznamky, pokud by nebylo ze zdznamu uplné jasné, o cem
respondent mluvi (napftiklad v ptipadé, kdy hovoftil o vice politickych pifedstavitelich
najednou). Zaroven jsem se rozhodla do rozhovorti zaradit odmlky, které jsou oznaceny
ttemi teCkami (,,...“), a smich, ktery je oznalen takto: [smich]. Metodu komentované
transkripce, kdy se pouziva cely systém znakl pro oznaceni napadnych piiznakt
promluvy, jsem vyhodnotila jako nepotfebnou. Toto rozhodnuti jsem ucinila na zakladé
toho, Ze se zadny z rozhovorii neodehraval v emocionalné vypjaté podobé¢ a respondenti
pfi odpovidani neprojevovali kromé smichu zadné signifikantni emoce.

Ve druhé fazi prace se ziskanymi daty jsem rozhovory nékolikrat procetla a
vyznacila mozné kategorie, do kterych by bylo mozné ziskand data roztfidit. Jako
metodu analyzy dat jsem zvolila techniku nepfetrzit¢tho porovnavani, kdy jsou
jednotlivé segmenty dat porovnavany s jednotlivymi kategoriemi a je zjiStovana jejich
relevantnost k navrzenym kategoriim. (Hendl 2012, s. 245) Tim jsem ziskala nékolik
dominantnich kategorii které se v ziskanych datech pravidelné opakovaly. Zaroven jsem
ziskala k dominantnim kategoriim i n€kolik podkategorii a ndsledné vztahy mezi nimi.

Zakladni kategorie, do kterych by bylo mozné vyzkumnd data setadit, se
nabizela jiz zkonstrukce samotného scénafe rozhovori. Dotaznik byl fakticky
rozdéleny na nékolik casti. Prvni ¢asti byl vztah respondenta k mladeznické politické
organizaci a politice obecné, tedy jaké byly jeho motivace a ofekavani spojend se
vstupem do MK nebo MSD a zda je v politické mladeznické organizaci ¢i v politice
aktivni, pfipadné zda ma v planu se politice v€novat i v budoucnu. Druhd ¢ast dotazniku
se vénovala problematice politické image a respondentovu zhodnoceni politické image
konkrétnich politiki. Konecné tfeti ¢ast dotazniku kombinovala samotné budovani
image respondenta a jeho vyuZzivani socidlnich siti. Tato zékladni kategorizace dat se
ovSem ukézala jako nedostacujici pro relevantni zhodnoceni vystupt vyzkumu. Proto
bylo nutné vymezit nové dominantni kategorie na zaklad¢ jejich vyskytu v rozhovorech.

Na zékladé zhodnoceni rozhovort jsem se rozhodla vymezit tyto hlavni kategorie:

1. Vztah respondenti k mladeznické politické organizaci s podkategoriemi
Motivace a ocekdvani a Soucasna role a budoucnost.

2. Vnimani pojmu politickd image
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3. Politickd image konkrétnich politikli s podkategoriemi Babis§, Paroubek,
Sobotka, Skromach a ostatni'®.

4. Vlastni budovani image

Ziskané informace jsou tedy roztfidény do téchto vymezenych kategorii a
podkategorii tak, aby poskytly ucelenou ptfedstavu o vztahu mladych zacinajicich

politikl k politické image.

3.7 Moznosti zkresleni vyzkumu

VSsichni respondenti jsou bez vyjimky c¢leny prazskych mistnich organizaci
Mladych socialnich demokrati a Mladych konzervativcl. Zaveéry vyzkumu tedy nelze
zobecnit na vSechny cleny téchto mladeznickych politickych organizaci po celé
republice. Zaroven existuje riziko, Ze pisobeni v prazskych mistnich organizacich mize
zkreslovat respondentiiv pohled na konkrétni politiky ¢i jeho vztah k mladdeznické
politické organizaci. Déle je dilezité poznamenat, Ze vSichni respondenti, ktefi jsou
Cleny Mladych socidlnich demokratd, maji vtéto organizaci oficialni funkci
v pfedsednictvu mistni nebo krajské organizace MSD. Respondenti, ktefi jsou ¢leny
Mladych konzervativcl, naopak az na jednu vyjimku zadné funkce v ramci organizace
nezastavaji, tedy jsou spiSe fadovymi c¢leny. Tento nepomér by mohl do jisté miry
zkreslit zavéry vyzkumu. Lindlof a Taylor ovSem ke generalizaci vysledkti vyzkumu
podotykaji, Ze kvalitativni vyzkum neposkytuje data, kterd by umoznila generalizaci

vysledkl vyzkumu na celou populaci. (Lindlof a Taylor 2010, s. 122)

' Tyto podkategorie byly vybrany na zakladé ¢etnosti zminéni konkrétniho politika jednotlivymi
respondenty. Pro vymezeni samostatné podkategorie jsem stanovila pravidlo, ze konkrétniho politika
musi zminit alespon polovina respondentt (tedy péet). Ostatni politiky jsem zatadila do kategorie Ostatni.
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V4

4. Analyticka ¢ast

4.1 Vztah respondentu k mladeznické politické organizaci

Tato kategorie mad za ukol popsat vztah respondenti k Mladym socidlnim
demokratim, respektive k Mladym konzervativeim. Jednotlivé podkategorie se
zamétuji na motivace a oCekavani, kterd si respondenti spojovali se vstupem do téchto
organizaci, a jejich plisobeni v politice v soucasnosti i do budoucna. Vyzkumem bylo
zjisténo, ze vSichni respondenti az na jednoho jsou v politické mladeznické organizaci
aktivni co se Clenstvi tyCe. Pouze jeden respondent popsal své Clenstvi jako pasivni,
z ¢ehoz je mozné usoudit, Ze se pfili§ vrdmci organizace nerealizuje ani v ramci
Clenstvi. Komparaci sebranych dat bylo zjisténo, Ze ¢lenové Mladych konzervativcel,
kteti byli soucasti vyzkumného vzorku, jsou v porovnani s respondenty z fad Mladych
socialnich demokratti ke své politické budoucnosti skeptictéjsi. Toto zjisténi lze
vysvétlit bud’ jako obecnou deziluzi kvili neuspokojivému volebnimu vysledku ODS a
TOP 09 ve volbach vroce 2013 a krizi ODS v disledku aféry okolo Petra Necase,
anebo je mozné, ze data byla zkreslend vyzkumnym vzorkem, tedy ze respondenti byli
obecné pasivnéjsi. Druhé tvrzeni by bylo mozné podpotit faktem, Ze respondenti z fad
Mladych konzervativel az na jednu vyjimku neméli v rdmci organizace na rozdil od

respondenti z MSD zadnou vysokou funkci.

4.1.1 Motivace a ocekavani

Respondenti uvadéli jako motivaci pro vstup do mlddeznické politické
organizace a ocekavani od vstupu do mladdeznické organizace rizné faktory. Konkrétné

zaznély tyto:

predchozi ¢lenstvi v ODS, piedchozi ¢&lenstvi v CSSD, fanousek MSD na
socialnich sitich, touha setkat se s mladymi lidmi, ndzorové a vékové respondentovi

bliz8imi, najit si pratele, idedly, politicka kariéra, ambice, nespokojenost s politickou
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situaci, rodina, dal se profilovat, dosdhnout zmény, udélat néco dobrého, zménit svét,
ziskat znalosti v politice, néco ovlivnit, formovat vyvoj politiky a vyjadfit své nazory.

Tyto divody jsem roztfidila dle vyznamu do nésledujicich kategorii:

1. Idedly, kam tadim jak ,,ideély*, tak i vyjadieni ,,udéldm néco dobrého®,
,dosdhnout zmény*, ,,zménim svét a ,,podpora ideje™

2. Politické kariéra, kam fadim 1 ,,ambice* a ,,dal se profilovat*

3. Participace na vefejném déni, kam fadim ,néco ovlivnit“, formovat
vyvoj“, ,nespokojenost se soucasnou politickou situaci“ a ,ziskat
znalosti*

4. Socializace, kam fadim ,,potkat mladé¢ lidi* a ,,ziskat ptatele*

5. Ptredchozi vliv, kam fadim jak rodinu, tak pfedchozi ¢lenstvi v politické

stran¢ nebo kontakt s mladeznickou politickou organizaci.

Tyto kategorie jsem nasledné zapsala do tabulky a pfifadila je k jednotlivym
respondentim. Tabulky jsou uvedeny v pfilohdch této diplomové prace. Z téchto
tabulek lze vy¢ist, Ze se respondenti ve svych odpovédich pfili§ nelisi s ohledem na
pfislusnost k mladdeznické politické organizaci. Jedinym vyraznéjSim rozdilem byla
vy$$i mira pfedchoziho vlivu pied vstupem do mladeznické politické organizace u
Mladych socidlnich demokratd. Jsem toho ndzoru, Ze tento vyzkum by bylo nutné
provést na vétSim vzorku respondenttl, aby byl skutecné zobecnitelny. Souvislost, kterd
by pfi dal$im Setfeni mohla pfinést zajimava data je souvislost mezi konkrétni motivaci
a oCekavanimi a jejich naplnénim. Respondenti, ktefi jako jednu z motivaci nebo
oCekavani uvadeli rozvoj politické kariéry, bez ohledu na pfisluSnost ke konkrétni
organizaci uvedli, ze jejich ocekavani naplnéna nebyla. Domnivam se, ze nesplnéni
téchto ocekavani by mohlo byt dano jejich nerealistickym zékladem, jak ostatné¢ sam
uvadi respondent MSD04.

Pomérné Casto pro né¢ byl motivaci zajem o politiku a idealismus. Socidlnim
faktorem potom byla bud’ rodina, nebo touha sezndmit se s vrstevniky, ktefi by méli
podobné politické nézory. Jinou motivaci byl pragmaticky zajem o ziskani kontaktl a
obecn¢ budovani politické kariéry. V tomto ohledu vyzkum potvrzuje rozdéleni ¢lenti

mladeznickych politickych organizaci na tzv. profesiondlné, idealisticky a socialné
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smyslejici Cleny. (Bruter a Harrison 2009, s. 1264-1266) Zarovenl se jako motivacni
faktor ukéazalo i pfedchozi ¢lenstvi v politické strané.
Idedly jsou casto davany do souvislosti se zménou ¢i touhou néco zménit.

Respondent MSDO04 své idealy dokonce komentuje jako nespojené s realitou:

,, Mél jsem hodné idealil, ze dokdazu zmenit svét, ze mé vsichni budou poslouchat,
Ze ty moje ndzory jsou ty spravné, ze se da lehce néco prosadit. Doopravdy to spis byly

idealy, které nebyly spojené s zZadnou realitou. “ (MSD04)

,Jd pochazim z levicové rodiny, vzdy me zajimala politika...a to jsem si asi
nejvic uvédomil, ten socidlni stat. Ze ono to vlastné md...ze to je prosté potieba. Ze
nemiizou existovat nuzky mezi bohatymi a chudymi...a to je treba ma osobni zkusenost,
ja jsem tieba byl na zakladni tridé hrozné moc tlusty a zaZil jsem si tu vec, kdyz je nékdo
z té spolecnosti vykopavany za néco, za co ani nemiize...nebo ja jsem teda mohl,
samoziejmé...ale vim jaky to je poct byt tim slabsim a proto rozumim témto lidem, Ze jim
je potieba pomdhat, protoze nekdy z objektivniho pohledu za to opravdu nemohou.
Socialni prostredi, kam se narodime, si nevybirame, takze to asi bylo proc jsem do toho

Sel. A samozrejmé ta idea socialniho statu. “ (MSDO05)

., Vlastné bych rekl, Ze i nejaké idealy jsem mél...udelat néco dobrého, néco tieba

i zmeénit. " (MK02)
Zajimavé je, ze vliv rodiny jako divod ke vstupu do mladeznické politické

organizace uvedli pouze ¢lenové MSD, ackoliv tuto souvislost nelze zobecnit vzhledem

k velikosti vyzkumného vzorku.
,,-..Jd pochazim z levicové rodiny, vidycky mé zajimala politika... “ (MSDO05)
., Zacalo to asi...na zaklade rodici. *“ (MSD03)

Ze socializa¢niho hlediska se u respondentli jako faktor ukazala touha najit

ptatele.
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., Hmm...poznat nové prdtele, nové kamarady a participovat se na verejném deni,

to bylo pro mé asi nejvetsi ocekavani. “ (MSDO02)

., Takze tam jsem to bral jakoby doplnek k tomu, kde bych vilastné mohl potkavat
lidi, ktery jsou mi vékove blizsi, protoze ten primerny vek v ODS neni...neni uplne
tam je hodné téch lidi co je zakladali prave na zacatku devadesatych let. Takze jsem
prosté chtel najit néjaké vekove mi blizsi a nazorove mi blizsi a stejné souznéjici lidi. To

Jje asi ten nejvetsi ditvod, najit néjake lidi...v mém veku a s podobnymi nazory. “ (MKO01)

., Tak chtel jsem se potkat s lidmi, kteri budou mit podobny nadzory, ziskat i
néjake kontakty a kamarady. “ (MK02)

DalS$im motiva¢nim faktorem byla touha po politické kariéte, kterd se jako
divod vyskytla u dvou ¢lentt Mladych konzervativell a jednoho Mladého socidlniho

demokrata.

., Motivaci pro mé tehdy byla hlavné politicka kariéra...ve smyslu, Ze jsem chtel

byt v politice...jako politik aktivni. “ (MK03)

., Nespokojenost se soucasnou politickou scénou v kombinaci s ambici pracovat

v politice* (MK04)

Zajimavym motivacnim faktorem bylo pfedchozi clenstvi v politické strang,

které respondenta teprve nasmérovalo k mladeznické politické organizaci:

., Tak...tam ten viiv byl predevsim to, Ze uz predtim jsem byl ¢len primo politické

strany, ODS..." (MKO0I)

., To je tézka otdzka, ja jsem prvni vstoupil do CSSD a tam mi viastné rekli, Ze

vibec existuji néjact Mlady socialni demokraté. Takze mé to oslovilo...to Ze jsou nékde
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néjacti mladi a Ze tam bych se mohl néjakym zpiisobem...dal profilovat. Ale bylo to skrze

vstup nejditv do CSSD. “ (MSD04)

,,Jad jsem nejdiiv vstoupil do strany a tam jsem poznal [jméno vynechdno] a ten

mé pak vzal do MSD. “ (MSDO05)

Respondent MSD04 vyslovné uvadi, ze Mlad¢ socidlni demokraty pted vstupem
do CSSD neznal, podle jeho slov bral vstup do MSD jako piileZitost se profilovat a
aktivné ptisobit. Respondent MSDO05 ptimo jmenuje, kdo ho ke vstupu do MSD vyzval,
je tedy mozné, z¢ CSSD sama mladé Cleny sméfuje do MSD jakozto politické
ptipravky, coz by mohlo byt zajimavym tématem pro dalsi vyzkum.

Ocekavani, kterd mladi zacinajici politici spojovali se vstupem do
mladeznickych politickych organizaci vesmés korelovala s jejich motivaci. Opé€t zaznéla
moznost ovlivnéni politiky a setkani se s podobné smyslejicimi lidmi. Co se naplnéni
oCekavani tyce, hodn¢ zalezelo na tom, co si od vstupu do organizace slibovali.
Naptiklad respondent MSD04 uvedl, ze jeho ocekavani naplnéna nebyla, jelikoz mél
hodn¢ idealt, které nebylo ani mozné naplnit. Respondenti MK04, MKO03 a MSD04,
kteti jako motivaci uvedli realizaci v oblasti politiky a pomoc v kariéte také uvedli, ze
jejich ocekavani naplnéna nebyla. Lze tedy tvrdit, Ze mira naplnéni oCekavani souvisi

s tim, jak moc realistickd jejich o¢ekavani ptivodné byla.

4.1.2 Soucasna role a budoucnost

V této kategorii bylo pomérn¢ jednoduché ziskana data roztfidit, jelikoz se
odpovédi respondentli od sebe nijak vyrazné nelisily. Ziskana data v této kategorii jsem
znovu sefadila pro vétsi prehlednost do dvou tabulek podle piislusnosti ke konkrétni
mladeznické politické organizaci. Tabulky jsou soucasti ptiloh této diplomové prace.

Co se tyce aktivniho plisobeni v mladeznické politické organizaci, az na jednoho
respondenta vSichni uvedli, Ze jsou aktivni. U Mladych konzervativell je aktivita
spojend spis s Clenstvim, zatimco respondenti z fad Mladych socidlnich demokratt
v organizaci zpravidla zastavaji vySe postavené funkce v piedsednictvu mistnich nebo

krajskych organizaci. Budouci plsobeni v politice odmitli kromé& jednoho vSichni
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respondenti zfad Mladych konzervativell, respondent MKO02 ovSem pfipustil, Ze by

teoreticky mohl dal plisobit v komunalni politice.

., To asi ani ne, ja ted mam uplné jiné priority. Chci dodeélat skolu, mit néjakou
praci, politiku ve smyslu kariéry ted’ viibec neresim. Jako kdyby uz opravdu ano, tak asi
néjak v té komunalni politice, tam podle me jeste néco udelat jde, ale normalné jako
poslanec nebo to...to bych opravdu asi nechtél, tam je prosté moc toho...nevim. Tlaky...a
skandaly. S tim moc nechci mit nic spolecného. A obecné ta ODS moc netahne. TakzZe to

vidim jako bez sance. " (MK(02)

, Ne. (MK04)

Ostatni respondenti alesponi pfipustili moznost, Ze by se politice mohli
v budoucnu vénovat. Jako moznou oblast realizace uvadéli hlavné komunalni politiku,
kterd podle nich nabizi pfilezitost k tomu néco zménit, pfipadné ziskat politické

zkuSenosti.

,Nebo ta komunalni politika, myslim si, Ze tam je hodné té prdce, co se da

udeélat.* (MSDOS)

,Hm...to pravé ne...tak asi primarné mé zajimaji obce nez celorepublikova
politika, protoze si myslim, Ze ¢lovek, aby si mohl udélat ndzor na tu celorepublikovou,
tak by si to mel projit, jak se rika od piky, proste od toho zacatku. Zjistit, jak ta statni
sprava funguje...jaké jsou ty pozadavky téch obcanu nebo respektive to, co oni by...jak
to Fict...potrebovali? Protoze politik je, a to by mél mit kazdy z téch politiki na mysli, Ze

je voleny lidma.* (MSD03)

Respondent MKO1 by se kromé& komunalni politiky rad zapojil do politiky jako

poradce, coZ povazuje za ¢innost, kterd ma podle jeho ndzoru vétsi smysl.
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,,Ale vénovat se politice, urcite, protoze za kazdym politikem je nekolik lidi v
poradi, co mu pisi tfeba projevy, délaji mu ty poradce a tak dale, a mé to bavi mnohem

vic a md to i koneckoncit vetsi smysl. “ (MKO1)

Respondent MSDO0S5 by kromé komunalni politiky zvazil i kariéru v politickém
PR:

,,Mé by hodné bavilo PR treba jak se ted dela.* (MSDO05)

V této Casti analyzy dat se ukazal velky rozdil mezi respondenty z fad Mladych
konzervativei a Mladych socidlnich demokrati. Zatimco vSichni zacastnéni Mladi
socialni demokraté se chtéji 1 vbudoucnu vénovat politice, zGcastnéni Mladi
konzervativci jsou ke svému dal$imu aktivnimu ptsobeni v politice spiSe skepticti nebo
jej rovnou odmitaji. Domnivam se, Ze tento vyrazny rozdil mezi skupinami respondenti
ma dvé mozné pfi¢iny. Prvnim moznym divodem k takovému rozdilu je funkce
jednotlivych  respondentti v mladeznickych politickych organizacich. VSichni
respondenti, ktefi odmitli moznost dal§iho plsobeni v politice, jsou fadovymi ¢leny
Mladych konzervativcl. Jediny ¢len Mladych konzervativel, ktery zastava aktivnéjsi
ulohu v pfedsednictvu organizace, pfipustil moznost dal$iho ptsobeni v politice. Je tedy
mozné, ze zodpoveédnéjsi funkce respondenty motivuje k tomu, aby se dél v politice
aktivné rozvijeli. Dal§$im moZznym diivodem tohoto rozdilu je i soucasna situace v ODS,

kterd je hlavnim ideologickym partnerem Mladych konzervativci.

4.2 Vnimani pojmu politicka image

V pribéhu rozhovoru byli respondenti pozadani, aby vlastnimi slovy popsali, jak
chdpou pojem politickd image a co si pod timto pojmem predstavi. Tato kategorie
popisuje, jak mladi zacinajici politici, ktefi se zcastnili vyzkumu, chipou pojem
politicka image. Bylo pomérné slozité hodnotit, do jaké miry respondenti odpovéd¢li na
otazku ,,spravné®. Zamérem otazky bylo spis zjistit, jak vnimaji pojem jedinci, ktefi se

v politice pohybuji. Zadny z respondenttl neni v tomto smyslu odbornikem, proto jsem
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ani neocekévala, Ze by byli schopni pojem popsat vycerpavajicim zplsobem, ktery
odpovida odbornym definicim. Pro ucelenost této Casti analyzy znovu ptedkladam

definici pojmu politicka image ve znéni, ve kterém byla pfedlozena respondentim:

Politicka image je abstraktni pojem popisujici soubor asociaci, které si volic
spojuje s konkrétnim politikem nebo politickou stranou. Jedna se zvelké casti o
konstrukt, ktery existuje v myslich volicu. Politicka image se skldda z toho, jak se dany
politik nebo politicka strana navenek prezentuji a jak je viniman volici. Politickou image

dale ovliviiuje i zpiisob, jakym o politikovi nebo politické strané informuji média.

Pro lepsi piehled jsem nejprve vytvofila pfehled jednotlivych vlastnich definic

terminu ,,politicka image* podle odpovédi jednotlivych respondentu:

MSDO1: souhrn charakterovych a z vnéjSku seznatelnych vlastnosti ¢lovéka,
ktery se rozhodl podpofit politicky projekt

MSDO02: skute¢nost, kterou si vybavi lidé pod pojmem politika, je spi§ negativni
a do budoucna bychom se méli snazit toto vnimani zlepsit

MSDO03: od naplnénosti programu pies to, jak politik vypadad pted voli¢i, pies
politickou ¢istotu, jak moc odolava natlaku

MSDO04: image, kterou vytvafi sama strana, a image, kterou vnimaji lidé zvenku,
souvisi to spolu

MSDO05: suma nazorl na organizaci (stranu) i na politika, jak se prezentuje, jak
ho lidé vnimaji

MKOT1: jak je politik vniman vetejnosti, divéryhodnost, lidskost, byt sexy

MKO2: jak politik pfed lidmi vypadd, jak ho lidé berou, jak o ném pisi
v médiich, jestli je oblibeny

MKO3: jak politik ptisobi, jak vypada v médiich, jak vystupuje

MKO04: soubor vlastnosti, které jedinec ma (vizualni, charakterové a zkuSenosti),
je potieba ji chranit a budovat

MKO5: sebeprezentace, nastroj, jak oslovit volie, osvétlit jim mé politické

kroky
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Vlastni definice pojmu respondenty jsem si pracovné roziadila do kategorii,

které castecné odpovidaji definici pfedlozené respondentiim béhem pohovoru:

vnimani politického subjektu vetejnosti
vnéjsi prezentace politického subjektu

soubor vlastnosti

Ll .

jako o politickém subjektu informuji média

Pomérné Casto ve vlastnim vymezeni pojmu respondenty zaznélo, Ze politicka
image je zpiisob, jak je politik vniman voli¢i nebo vefejnosti a jak na vetfejnost plisobi.
Kromé respondentdt MSDO1, MK04 a MKO5 tato formulace v rizné podobé zaznéla u
vSech respondentd. U respondenta MSDO1 zaznélo spojeni ,,z vnéjsku seznatelnych
viastnosti“, ale domnivam se, Ze tuto formulaci nelze zaradit do kategorie vnimani
politického subjektu vetejnosti, jelikoz je této presné formulaci pfili§ vzdalena.

Politickou image jako wvn&j$i prezentaci politického subjektu popsali Ctyfi
respondenti, dva Mladi socidlni demokrat¢ a dva Mladi konzervativci. Dals$i dva
respondenti odpovédeli tak, ze je mozné jejich odpovéd’ casteCné povazovat i za popis
vngjsi prezentace politického subjektu. Respondenti MK04 a MSD02 oba hovotili o
budovani politické image respektive o snaze zménit vnimani politikdl v o€ich vefejnosti,
coz je mozné povazovat za aktivni sebeprezentaci.

Prvni kategorie vniméni politického subjektu vefejnosti casto zaznivala
v kombinaci s popisem pojmu jako soucasti vnéjsi prezentace politického subjektu. Role
médii pfi budovani politické image, vnéjsi prezentaci politického subjektu a ovlivnéni
vnimani politického subjektu vetejnosti prekvapivé mladi zacinajici politici jmenovali
méng Casto. V jednom piipad¢ pii definovani pojmu dokonce zazné€l nézor, ze se nemusi
jednat o to, jaky politik skutecné je, ale spi$ o to, jak se vefejnosti jevi. Tento ndzor
nasledné zaznél i u respondenta MSDO1 pfi charakterizaci politické image Jitiho
Dienstbiera, které bude vénovand podkapitola Politickd image konkrétnich politikd.
Vnimani politika vefejnosti néktefi respondenti piimo spojovali i s tim, Ze ji politicky
subjekt mize sam vytvaret. Tento nazor zaznél hlavné u respondenti MSD04 a MSD

05:
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., Da se to brat presné od té naplnénosti toho programu a jak pak vypada ten

politik pred temi volici... “ (MSD03)

., No...rozumim tomu z dvojiho pohledu. Politickou image, kterou vytvari sama

strana a politickou image, kterou vnimaji lidé zvenku. “ (MSD04)

,,Podle mé to je suma nazorii spolecnosti na tu organizaci, dejme tomu na nasi

stranu...nebo i na politika...prosté jak se prezentuje, jak ho lidé vnimaji. “ (MSD05)

wNo...predevsim jak je politik vniman verejnosti. Néjak tak bych to popsal, to je
asi nejjednodussi a nejkratsi definice. “ (MK01)

,,Hele prosté podle mé to je to, jak ten politik pred lidmi vypada, jak ho jako
berou a co se o nem pise a jestli je oblibeny podle me. " (MK02)

,,No podle mé...pro mé to je hlavné jak ten politik piisobi. Ze to tieba nemusi byt
uplné jaky je, ale jak to vypada. Ve smyslu takovém, Ze to je treba nékdo, kdo se lidem
libi, Ze ma dobrou tu image. Jak vypada v médiich a vystupuje...jakoze dobre treba.
Prosté jak ho lidé berou. Taky co ma na sobé, oblicej...prosté takovy balik véci, co

pusobi dobre. * (MKO03)

Respondent MSDO02 popsal pojem jako ,, skutecnost, co si vetsina lidi vybavi pod
pojmem politika* (MSD02), coz by bylo mozné zatadit do prvni kategorie — vnimani

politického subjektu veiejnosti.

Definice respondenta MKO5 se zpocatku jevila jako samostatnd kategorie
(politickda image jako ndstroj), ale ndsledné¢ jsem se rozhodla ji zatadit do druhé

kategorie — vnéjsi prezentace politického subjektu:

,,Sebeprezentace.(...) Hm.. je to... je to nastroj, jak oslovit moje pripadné volice,
pokud bych se rozhodl vstoupit do té politiky. Zaroven je to komunikacni nastroj pro

osvetlovani mych krokii. “ (MKO
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Jini respondenti popsali politickou image spi$ jako souhrn vlastnosti politické¢ho
subjektu s tim, ze respondent MSDO1 se omezil pouze na konstatovani, ze se jedna o
soubor vlastnosti, a respondent MK04 poukézal na potfebu tyto vlastnosti rozvijet a
pracovat s nimi, coz by bylo mozné chapat jako odkaz k vné&jsi prezentaci politického

subjektu, jak jiz bylo vySe feceno.

., Politicka image, pojem chapu jako soubor vlastnosti, ktery jedinec ma, jednak
teda vizualni, jednak charakterovych a jednak zkusenosti, které nabral v...v obdobi své
kariéry, myslim, si image, Ze je nesmirnée diilezita pro politika na jakékoliv urovni...a...je

treba ji chranit, budovat a v dlouhodobém smyslu...sméru ji opecovavat. *“ (MK04)

., Tak ja bych rekl, ze se jedna o souhrn charakterovych a z vnéjsku seznatelnych

viastnosti cloveka, ktery se rozhodl podporit urcity politicky projekt. “ (MSDO01)

Role médii v utvafeni politické image byla pfi formulaci vlastni definice
zminéna pouze dvéma respondenty. Domnivam se, Ze to mlze byt zpisobené i tim, ze
ostatni respondenti mohli chapat roli médii jako soucast prvni nebo druhé kategorie,
tedy Ze bud’ vefejnost vnima politika i na zdklad¢ toho, jak ho prezentuji média, nebo ze
politik pfi vngj$i prezentaci média sam vyuzivd. Zaroven je ovSem mozné, ze

respondenti skutecné roli médii v oblasti politické image nepovazuji za podstatnou.

. Jak vypada v médiich a vystupuje...jakoze dobre treba. “ (MK03)

,»--.jak ho jako berou a co se o nem pise...“ (MK02)

Jediny respondent se na otazku vlivu médii na vytvéfeni politické image zamé&fil
podrobnéji. Jeho nazor na roli médii je ovsem pomérne pesimisticky a dalo by se snad

dokonce fici 1 cynicky. Média vnima jako hlavniho tviirce politické image a to zejména

v negativnim slova smyslu:
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. (-..) chtel bych zminit jednu vec a tady k té otazce mé napada viiv médii.
Protoze kdyz politik udela néjakou pozitivni...jako skutecné pozitivni skutecnost, tak se o

¢

tom nikdo nedozvi a naopak, kdyz udeéla néejakou chybu, tak jsou toho plna média. "

(MSD02)

Po ptedlozeni definice pojmu politickd image respondenti zpravidla neméli pfilis
zajem diskutovat o rozdilech mezi vlastnim popsanim pojmu a pfedloZzenym vymezenim
politické image. VétSinou se omezili na konstatovani, Ze s vymezenim pojmu souhlasi,

nebo Ze jim piipada dostatecné a nekteii pfimo pozadali o dalsi vyzkumné otazky:

vvvvvv

stranka téch postoju, ktera miize tvorit zaklad téch postojii. Podle mé se ale hodné tech

postojit za tim charakterem skryje. Ale asi dobré. Dal prosim.* (MSDO01)

., No tak mné to pripada v poradku, ja bych tam nic nemeénil, takze ta cistota je

Spis jakoby pod tou image. Podle mé ale je duleZitou slozkou image.* (MSD03)

,,Jo, jo. Tak mné pripada, ze bych asi moc neménil na tom, co jsem rekl. Miizeme

dal?* (MSD04)

» Tak ja bych rekl, Ze to dost chdapu stejné jako...asi bych to prosté takhle v
tomhle smyslu nerekl, nejsem védec, ale v zdasadé ano, mné to dava smysl, v podstate

o6

tomu rozumim néjak tak stejne. “ (MK01)
., Tak to asi nijak, podle mé to je spis takové doplnéni. Miizeme dal? “ (MK03)
., Ne, mné prijde lepsi, jak jsem to rek ja. Dal. Uz to nechci resit. “ (MK04)
Vzhledem k tomu, Ze mé pfedev§im zajimala vlastni definice pojmu politicka
image respondenty, rozhodla jsem se je v této fazi rozhovoru nenutit k tomu, aby

srovnavali vlastni definici s pfedlozenou. Jediny respondent, ktery se k pfedlozeni

definici vyjadril a pokusil se ji doplnit byl respondent MKO03, ktery poznamenal, Ze mu
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v ptedlozené definici chybi zminka o tom, ze vnimani politické image vefejnosti mize

byt subjektivni:

,Mné tam chybi...nebo ja bych doplnil, jak jsi se ted zeptala...podle mé to je
hodné o subjektivite. Myslim, Ze treba nekdo, kdyz ma toho politika rad, tak to pro néj je
dobry v té image, a kdyz ho nékdo nesnasi, tak je to vic Spatné. Napriklad: kamarad voli
Zelené a sdilel video s Liskou, neim jestli jsi zaznamenala. Jak mél ten rap. Zelenej. No
tak kamarad [Fikal], Ze to je super. A mné to teda prislo jako uplné trapné, jako hele ja

Jjsem mlady a husty, mam rap a volte mé. “ (MK03)

4.2.1 Pozitivni a negativni aspekty politické image

Co se tyce popsani vlastnosti, které mohou tvoftit dobrou nebo $patnou politickou
image, zazn¢lo obrovské mnozstvi témat, vlastnosti, ryst atd. Nejprve jsem nckolikrat
prosla rozhovory a vypsala vSechny aspekty dobré a Spatné¢ image, které respondenti
zminili, a to jak v konkrétni otdzce na to, co tvofi dobrou image, tak i u otazek
tykajicich se image konkrétnich politiki. VSechny tyto pojmy pfifazené k jednotlivym
respondentiim jsou k nahlédnuti v tabulce v ptilohdch této diplomové prace.

Po vypsani a analyze vSech aspektl pozitivni politick¢é image popsanych
respondenty jsem vymezila pét kategorii pozitivnich aspektt politické image, pod které

jsem zaradila i pfibuzné pojmy, které uvadim v zavorce:

1. Divéryhodnost (divéryhodnost, charakterni, netplatny, nenapojeny
na kauzy, povést, proti korupci, Ccitelnost, konstantni ndzory,
pravdomluvnost, upiimnost, tradice, stat si za svym, déla dobré véci,
plnéni programu, zasady, spolehlivost, d4 se mu véfit, uspéch,
zkusenosti, srozumitelnost)

2. Vize (téma, vize)

3. Vystupovani (ochota ke kompromisu, rozhodnost, raznost, klidné
vystupovani, vystupovani, sofistikovanost, lidskost, byt normalni,
zapamatovatelnost, mit uroven, vefejnad vystoupeni, rozumét lidem,

socialni citéni, klidny, vzdélanost, premyslivy, macho, sila,
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neagresivni, vyjadifovani, bodry, z lidu, racionalni, aktivni, nejit do
stretu)

4. Vyjadiovani (komunikovat, rétor, komunikuje s voli¢i, jednoduchy
jazyk, vyjadfovani, schopnost se vyjadfit,)

5. Vzezfeni (mladi, byt sexy, vzezieni, sympati¢nost)

Termin ,,sympaticnost” byl pomérné problematicky zaraditelny vzhledem
k tomu, Zze je mozné jej tfadit do kategorii Duvéryhodnost, Vystupovani i Vzezieni.
Domnivam se, Ze v kontextu rozhovoru mél respondent na mysli spiSe charakteristiku
vzhledu politika, proto jsem se rozhodla zafadit tuto vlastnost do kategorie Vzezieni.
Podobny problém ptedstavovalo i zafazeni terminu ,,srozumitelnost®, ktery by bylo
mozné zatadit do kategorie Vize, Duvéryhodnost i Vystupovani. Nakonec jsem se
rozhodla pro zatazeni do kategorie Divéryhodnost, vzhledem k tomu, Ze tento pojem je
v rozhovorech pouzit ve smyslu ,,Citelnost™.

Toto rozdéleni slouZi pro potfeby této diplomové prace a analyzy konkrétnich
vyzkumnych dat. Jsem si védoma toho, Ze bylo mozné pro kategorizaci vyzkumnych dat
pouzit i zavedené Skaly pro méteni osobnosti znacek, jako je napiiklad Skéala pro méfeni
osobnosti komeréni znacky Jennifer Aaker (1997, s. 349-354) nebo Smithova Skala
osobnosti politické znacky (Smith 2009, s. 220), ale ani jedna ztéchto Skal
neodpovidala ziskanym vyzkumnym datim a pro jejich pouziti by bylo potieba pfii
analyze pouzit velmi Siroké interpretace tak, aby kategorizace dat odpovidala
jednotlivym dimenzim v téchto §kalach. Jsem toho nazoru, Ze vlastni kategorizace dat je
v tomto ohledu vhodné;jsi, jelikoz data kategorizuje méné nasilnou formou, nez by tomu
bylo u aplikace jedné ze zminénych skal.

Duvéryhodnost jako dilezitou slozku dobré politické image zminili vSichni
respondenti. Nékolik respondentli béhem rozhovoru piimo konstatovalo, Ze politici
obecné nemaji u vetejnosti dobrou povést a jsou casto vnimani jako lhafi nebo snadno
zkorumpovatelni (napiiklad MSDO04). Myslim si, ze védomi toho, Ze divéra v politiky
je v Ceské spoleCnosti pomérné nizka, mohlo ovlivnit nazor respondentli na dobrou
image. Podle vyzkumu Centra pro vyzkum vefejného minéni pti AV CR je duvéra
v ustavni instituce pomérné nizka (Kunstat 2014, s. 1-2), a proto je divéryhodny politik

1 pomérné silnym hracem na politickém trhu z hlediska politické image. Diivéryhodnost
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spojovali respondenti s plnénim politickych slibii a politického programu, citelnosti
(srozumitelnosti) a mordlnimi kvalitami, zejména pak nezkorumpovanosti.

Dalsi casto jmenovanou slozkou pozitivniho vniméani politika bylo jeho
vystupovani, které zminili vSichni respondentli. Do této kategorie jsem zatradila mimo
jiné¢ schopnost vystupovat v médiich, vyjadfovani, chovani a celkové plsobeni na
vefejnost, pfedev§im pak lidskost. U otdzky chovani se ukazalo, ze jeho interpretace
mize byt velmi subjektivni. Jeden z respondentti kladné¢ hodnotil klidné vystupovani a
ochotu ke kompromistim, zatimco druhy povazoval za spravné chovani raznost.

Polovina respondenti za dalsi dalezitou slozku dobré politické image
povazovala celkové vzezieni kandidata. Do této kategorie jsem zatadila i charakteristiky
jako mladi a sympati¢nost. Jeden respondent definoval jako pozitivni soucast politické
image byt sexy (MKO1).

Polovina respondentii se vyjadtilo, ze v Ceské republice chybi politickd vize a za
soucast pozitivni politické image povazovali i konkrétni téma nebo obecné politickou

vizi, kterd by napiiklad pomohla sjednotit politické pfiznivce nebo obecné vetejnost.

, Mladi, deklarovana nebo skutecna neuplatnost, schopnost strucné vyjadrit
nazor, ochota dosahnout kompromisu a nejit do stretu za kazdou cenu, schopnost
generovat néjaké myslenky a vize, ktery maji relevanci. A samoziejmé divéryhodné

vzezreni. " (MSDO0I)

,,Je to prosté takovy urcity dress code té spolecnosti, kdy se od politikii vyZaduje,
Ze prosté nemiize chodit nékde opily nebo rvat nékde na obcany nebo ja nevim, ono se

toho da zahrnout hodne. “ (MSDO03)

., Obecné si myslim, ze Cesi maji radi, kdyz ¢lovek umi byt lidsky a nemaji radi
strojenost...nemaji radi samozrejmé lhani a tak dale, i kdyz obecné povazuji politiky
obecné za lhare nebo zkorumpované, ale tak chtéji spis cloveka, ktery dokaze pro né
vystupovat srozumitelné, to znamend mluvit tak, Ze to mu rozumi i normalni clovek...a

aby v nem byla videt lidskost. “ (MSD04)
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A krome té ditveryhodnosti tak to potom miize byt..ja nevim...politik prosté

musi byt do urcity miry sexy, ale zas ne moc, aby to nebylo strojené.* (MK01)

,, Konstantni nazory, pravdomluvnost...takova sympaticnost...no tak kdyz pominu
takové ty zakladni véci, jako zZe neni umastény a umi se néjak obliknout...a néjakym
zpiisobem se stara o svij zevnéjSek a vystupovani a chovani i mimo...strezeny
prostor...verejnopravnimi kamerami strezené oblasti, coz znamenad zdakulisi politicke
snémovny...ale i v soukromém Zivoté a tak dale. To se tedy treba projevilo jako velky

probléem pri Necasove afére. (MK04)

Jako slozky negativni politické image jsem na zakladé odpovédi respondentti

vymezila tyto kategorie:

1. Nevyraznost (nevyraznost, prazdnota, rozmélnény, sterilni, nijaky,
»mokry hadr®)

2. Spatné vystupovani (agresivita, Gto¢nost, hysterie, neumély,
nesrozumitelnost, mékky, humpolactvi, rozdéluje spolecnost, xenofobni,
strojenost, sdéluje Spatné zpravy)

3. Arogance (arogance, mysli si o sobé&, zahledénost, nadutost)

4. Nedivéryhodnost (zkorumpovany, neni Cisty, lhani, nepfesvéd¢ivost,

minulost, spojitost s kauzami, napojeni na kauzy, korupce)

4.3 Politicka image konkrétnich politiku

V této Casti analyzy se budu zabyvat tim, jak respondenti vnimaji politickou
image konkrétnich politiki. Behem dotazovani jsem se zeptala jak na pozitivni tak na
negativni vnimani politické image a pozadala jsem je o konkrétni jméno a zhodnoceni
image a komunikace s vefejnosti. Respondenty jsem nechala jmenovat jakéhokoliv
¢eského politika, ktery je v souvislosti s dobrou nebo Spatnou image napadl. Domnivam

se, ze tento zpusob dotazovani piinesl méné zkreslend data a 1épe pfiblizi skutecné
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vnimani politické image ze strany respondentd, nez kdyby jim byl pfedloZzen soubor
konkrétnich jmen, ktera maji zhodnotit. I pfes to, Ze si respondenti sami spontdnné
vybavovali konkrétni jména, n€kolik politikii se ve vyzkumnych datech objevilo u vice
rozhovort. Tyto politiky jsem nasledné roztadila do samostatnych podkategorii, v nichz
kritériem vybéru bylo zminéni konkrétniho politika v péti a vice rozhovorech. Zminéni
konkrétniho jména politika jsem rozd¢lila do tfi kategorii. V prvni kategorii byl politik
zminény v souvislosti s dobrou nebo S$patnou politickou image. Ve druhé kategorii
nebyl politik zminény v souvislosti s otdzkou tykajici se dobré nebo Spatné image, ale
respondent se k nému vyjadiil. Ve tieti kategorii bylo jméno politika v rozhovoru
zminéné, ale respondent se k nému podrobnéji nevyjadfoval. VSichni politici, ktefi byli
béhem rozhovorli zminéni, jsou uvedeni v tabulce, ktera je soucasti pfiloh této
diplomové préce.

Nejcastéji byli tedy zmitiovani: Zdenék Skromach (v osmi rozhovorech), Andre;
Babi$ (v Sesti rozhovorech), Bohuslav Sobotka (v Sesti rozhovorech), Jifi Dienstbier

(v péti rozhovorech) a Jifi Paroubek (v péti rozhovorech).

4.3.1 Andrej Babis

Politickd image Andreje BabiSe byla zminéna celkem v Sesti rozhovorech.
Zajimavé je, ze ani jednou ji respondenti nehodnotili jako Spatnou, ackoliv zadny
z respondenti BabiSe nejmenoval jako politika, se kterym by nazorové nebo hodnotové
souhlasil. Néektefi respondenti (MSDO03, MSDOS) pfimo zdlraznili, ze pro n¢ Andrej
Babi§ neni divéryhodnym politikem. Je zajimavé, Ze i1 pies to, Ze nejcastéji
zminovanym aspektem pozitivni image je diveéryhodnost, s image Andrejem Babisem
zpravidla tento aspekt doslova spojovan nebyl. Respondent MSDO03 zminil, Ze by voli¢i
u Andreje BabiSe mohli pfedpokladat, Ze nebude mit potiebu v politice jednat necistym

zpiisobem, ale zarovenl dodava, Ze tomuto pfedpokladu sam neveti.

., To je prosté clovek, ktery si myslim, Ze...jak to popsat. Ja mu nediivéruji, on ma
dobrou image, ale vzhledem k tomu, zZe uz jsem slysel, co ma za sebou a vzhledem k
tomu, jak on pracoval v riiznych téch spolecnostech, firmach...tak si nemyslim, ze to co

on rika, ze je v tom ta cistota pro ty volice. Ale pusobi na lidi jako zména, jako néco
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nového, jako takové to nékolikrat omilané, Ze kdyz je uspésny, kdyz je bohaty...tak
nebude krdast, nebude délat podvody, tak to si myslim Ze uplné neni pravda. Ale ono je

dulezité, co lideé vidi. Ale jak Fikam, miij subjektivni ndazor, na néj.“ (MSD03)

A Babis, ten zase dokdze...ty lidi pritahnout tou beéznou mluvou, on nerika, ze

¢

vSemu rozumi, nesnazi se zodpovédet vsechny otazky...lide mu to...lidé to berou.’

(MSD04)

,No ted pro mé jednoznacné Babis. Jak je zkuSeny a tak. JakoZe z toho
podnikani, Ze prosté néco dokdzal a podle mé to je videt, No a taky dobre, myslim,
komunikuje. Ja ho mam na Twitteru a mné se libi, Ze je takovy viceméné normalni. Teda
normalni s miliony. On i dobre vypadad, umi to. Umi se prodat. Jen nevim, co ta jeho

strana...tu si opravdu nevybavuji. Myslim nikdo z té jejich strany. Kromé Babise. On to

celé tak tahne. “ (MKO03)

,Ale na druhou stranu Andrejovi Babisovi to prosté bude vychazet, to je alfa
samec, stejné jako ze zahranici Vladimir Putin. To je muz, co prijde, bouchne do stolu a
rekne ,, Prosté tak to je“. A to je prave nedilnou soucasti jejich image a jim to vychazi.

Neni to univerzalni, ale pomiize to.“ (MK0I)

Respondenti u BabiSe pozitivné hodnotili jeho komunikaci s médii a vefejnosti,
jeho styl popisovali jako srozumitelny a lidsky, respondent MSD04 piimo zmituje, ze
se BabiSe nestavi do role experta na vSechny otdzky fungovani statu. Pravé obycejnosti
a lidskosti by mohl dle nazoru respondentt pfitahovat voli¢e. Na druhou stranu ironie
tvrzeni, Ze Andrej Babi§ je stejny jako obycejni lidé, zazniva u respondenta MKO03
(,»...mné se libi, zZe je takovy viceméné normalni. Teda normalni s miliony. ). Politické
hnuti ANO 2011 je podle respondenta MKO03 osobnosti Babise zastinéné. Respondenti
také zminovali Andreje BabiSe jako politika, ktery umi dobfe komunikovat na

socialnich sitich:
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., Tedy jest¢e mam na Twitteru Babise. (...) na Twitteru mam nejaké novinare,
myslim Taberyho a Sidla, ale jinak politiky moc ne. Babis mé tam bavi, jak
komentuje... " (MKO03)

4.3.2 Bohuslav Sobotka

Casto zmifiovanym politikem byl v rozhovorech soudasny premiér Bohuslav
Sobotka, zminény byl pétkrat v prvni kategorii a jednou okrajov€. Zde se ndzory
Mladych konzervativei a Mladych socidlnich demokrati naprosto rozchazely.
Respondenti z fad Mladych konzervativet (MKO1, MK02, MKO04) hodnotili Sobotkovu
image jednoznac¢né negativné, zatimco respondenti z fad Mladych socialnich demokratti
(MSDO02, MSDO03) jeho image hodnotili jako jednoznaéné pozitivni. Negativné byla na
Sobotkové image hodnocena predevSim jeho nevyraznost, néktefi respondenti
vyslovené uvedli, Ze neméd Zadnou image, Ze je piili§ nevyrazny. Respondent MKO1
srovnaval Bohuslava Sobotku s Andrejem BabiSem a podotkl, Ze v porovnani
s vyraznou BabiSovou image je Sobotka znacné znevyhodnény. Ddle respondenti
zminovali Sobotkovu nedivéryhodnost na zéklad€ politickych kauz v minulosti, ovSem
neupiesnili, které maji konkrétné¢ na mysli. Respondent MKO04 zminil, Ze Sobotka
v politice piisobi dlouho a za tu dobu se mohl podilet na né¢kterych korup¢nich kauzach.
Respondenti, ktefi jsou ¢leny Mladych socidlnich demokratii, naopak Sobotkovu image
hodnotili pozitivng, chvalili zejména jeho dlouhodobé zkuSenosti z politiky a snahy o
modernizaci CSSD. Vyzdvihli také jeho divéryhodnost a neagresivni vystupovani.
Zejména na piikladu Bohuslava Sobotky je dobfe vidét, Ze vnimani politické image je
skutecné subjektivni. Nabizi se také otazka, do jaké miry bylo pozitivni hodnoceni
predsedy CSSD ¢&leny mladeznické politické organizace, kterd stouto stranou uzce
spolupracuje, opravdu objektivni. Domnivam se, ze jakékoliv moje hodnoceni by na
tomto mist¢ bylo velmi ovlivnéné mym vnimanim Bohuslava Sobotky a jeho politické
image, takZe nejsem schopnd na tuto otazku zodpovédné odpovédét. Myslim si, Ze
nemohu s urcitosti fict, zda jsou clenové MK ovlivnéni tim, Ze Bohuslav Sobotka je
v soucasné dobé ptredsedou nejsilngjsi levicové Ceské strany, nebo zda maji ¢lenové
MSD tendenci Sobotkovy vlastnosti vnimat v pozitivnéjsim svétle, nez jaké skuteéné

jsou. Domnivam se, ze urcité bias se v tomto piipad€ nachazi na obou stranach.
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., 1o je ten Bohuslav Sobotka, jak jsem o nem mluvil. Ten je ted premiérem v
soucasnosti, ale on byl vzdycky cislo dva a na to se..na to se urcite hodi a byl by
vyborna dvojka. Nemda na to byt premiérem a ted se prosté snazi a jesté vzhledem k
tomu, ze ted ma koalicniho partnera, ktery je skoro stejné silny jako socialni demkraté a
jeste k tomu je to jako strana jednoho muze, Andreje BabiSe, tak to ma jeste mnohem
tezsi, tu situaci. Prosté Sobotka je rozmélneny, takovy..jak to rict, mekky. Sobotka je
mékky a vici tomu Babisovi nemd Sanci. A proto md tu image taky Spatnou, protoze
prosté tam neni z ceho co vytvaret, on ji ma Spatnou, protoZe nemd skoro Zadnou.
Sobotku si malokdo spoji s jakymkoliv téematem, proste ze by si nékdo rekl ,,Sobotka, to
je ten co...udelal tohle a tohle*, to tam proste neni. * (MK01)

. (-..) Z hlavy asi bych rekl Sobotka. Ten je o nicem, nic...prosté nic, prazdno. Ja
to asi ani néjak nepopisu, vis, on je tak nijaky, Ze to se nedd ani nadavat...nebo jako
myslim kritizovat. Mné pripadd nudny, nic si o néem nepamatuju...mé prekvapi vzdycky,
Ze je premiér..vi§ jakoze bych na néj normdlné zapomnél. Jako lepsi nez

Paroubek...kazdy lepsi teda. “ (MK02)

, Tak bych vybral asi toho Sobotku. V pripade toho Sobotky je to takova
politicka...Fekneme...politicka...takovy politicky samorost, ktery tam je uz od té
Sametové revoluce viastné porad, od samého zacatku...a v ramci vsech téch obrich kauz
a rozkradani...ze se toho vseho ucastnil a nemyslim si, Ze je to dobry nebo diivéryhodny

politik, Ze by mel dobrou image, prave kvili tomuto.* (MK04)

, Tak jako myslim si, Ze do jiste miry dobrou image ma Bohuslav Sobotka.
Protoze je to takovy...sice jakoby image...jakoby lidskou image...to znamena predstava
néjakého toho kravatika, ktery je uspesny...tak to asi ne, ale spis tou politickou image.
On se snazi ten program, ktery néjakym zpuisobem existuje, tak se ho snazi aktualizovat,
modifikovat na soucasnou dobu a svym zpiisobem ho plnit. Alespon na me to tak piisobi,

Ze se mu proste da verit. “ (MSD03)
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., Dlouholeté zkusenosti se vSemi typy politiky. Myslim to teda tak, Ze...se aktivné
ucastnil politického rozhodovani na vétsiné urovni, takze je zkuseny (...) Tak ja v jeho
komunikaci hlavné vidim neutuchajici progres, to jak mluvil a komunikoval s verejnosti
pred nékolika lety, jesteé v dobe, kdy zastaval tieba post ministra financi, tak v soucasné
dobe povazuju jeho vystupovani za excelentni, hlavné to, Ze se umi srozumitelné

vyjadrovat, Ze neni agresivni, je takovy spolehlivy, podle me se mu da verit. “ (MSD02)

4.3.3 Jifi Dienstbier

Jitiho Dienstbiera v prvni kategorii zminila polovina respondentl. VéEtSinou byla
jeho politickd image hodnocena kladné, pouze v jednom ptipadé se respondent MSD04
vyjadtil, Ze Dienstbierovu politickou image povazuje za Spatnou. Zajimavé ovsem je, ze
1 pfes to, ze respondenti z obou mladeznickych politickych organizaci az na jednoho
hodnotili politickou image Jitiho Dienstbiera jako dobrou, ¢asto dodéavali, Ze osobné¢ mu
neduvétuji a jeho chovani jim neni sympatické. Pomérné kuriozni je, ze Mladi socialni
demokraté Jifiho Dienstbiera kritizovali mnohem vic nez Mladi konzervativci.
Respondenti ztad Mladych konzervatived na politické image Jiftho Dienstbiera

ocenovali jeho profesionalitu, schopnost se vyjadiovat, divéryhodnost a progresivnost.

., Tak ja nevim...asi urcité Dienstbier. Ten podle me ma jesté z té levice jakoze
smysl. On taky nejak umi komunikovat, vyjadiovat se...mné se libi, Ze jakoze piisobi
profesionalné. Jako profesional. Umi mluvit podle mého ndazoru. Nevim...jakoze mu to
lideé i veri, teda jako ja mu to opravdu verim. I vypada néjak tak dobre...je mlady. *

(MK02)

Pouze respondent MKOI se kimage Jifiho Dienstbiera vyjadfil opatrné a
zdaraznil, ze ji povazuje za ,,nafouknutou bublinu® s tim, Ze tento ndzor zakldda na

internich informacich:

,No Jiri Dienstbier mladsi. Na to Ze vlastné on je..no jako ti lidé, co se

pohybuji...teda ne primo v tech kulodrech, ale tak jako se o to zajimaji vic, tak [podle
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nich] on vlastné je neschopny, nedrzi dohody a neni...no je to prosté solista, kterého
viastné by se mél...jako viibec neprojevovat, nebyt videt, ale jemu se podarilo okolo sebe
vytvorit tu image toho hodného, toho protikorupcniho, toho bojovnika...coz to on zase
je, to zase nechci zpochybnovat, ale...je to...je to vic...je to vic nafoukla bublina, nez
realny zdklad. Vic se proste...vic se prosteé...vic je jeho image zaloZena na tom, co neni,

nez na tom, co je.“ (MK0I)

Stejny nézor na politickou image Jifiho Dienstbiera ovS§em maji i respondenti
ztad Mladych socidlnich demokrati. Jeho politickou image respondent MSDO1
popisuje jako dobrou a zmifluje zejména jeho diveéryhodnost, morélni kvality a aktivni
ptistup. Na druhou stranu ovSem doplituje, ze Jifi Dienstbier se ve skutecnosti jenom tak
jevi a popsané kvality jsou pouze soucasti jeho politické image bez zakladu ve
skuteCnosti. V tomto ohledu politickda image Jittho Dienstbiera podle deskripce
n¢kterych respondentti odpovida definici politické image podle Krej¢iho (2004, s. 263),
ktery podotyka, ze pro politickou image neni dulezité, aby politik mél skuteéné vSechny
pozitivni vlastnosti, které mu vefejnost pfisuzuje, a pouze staci, aby se tak vefejnosti

jevil.

,No tak na tom je vidét prave, jak ta image viibec nemusi byt v souladu s tim
vystupovanim toho daného cloveka. Coz se da jako dobre dolozit na tom, Ze Jiri
Dienstbier ma sice image charakterniho cloveka, neuplatného, clovéka, ktery je na
spravném miste, rozumi tomu, co deéld, a je aktivni. A takovou image on prosté ma,
proto ho to radi mezi nejoblibenéjsi politiky této republiky. Nicméne na druhou stranu
treba co se tyce jeho aktivity co do projektii, na kterych pracuje nebo tak, tak prosté to
je vrozporu.“ (MSDO0I)

,,Jiri Dienstbier, tomu je to uplné jedno, tyto postupy. A hraje tvrdé na sebe,
sbira si svij kredit. Jemu nedéla problém jit navenek s tim, co ho prosté napadne, a tim
posiluje svoji image navenek, ale Skodi si tim uvniti strany, protoze nikdo prosté neni

zvedavy.“ (MSDO01)
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., ITeba absence sluzebniho zakona, ktery Dienstbier prosazuje, tak odpolitizuje
tu verejnou spravu ale zaroven v dobé neucinnosti toho zdkona ji vesele politizuje,

protoze tam dosazuje svoje stoupence.“ (MSDO0I)

, Myslim si, zZe lidem nemusi byt sympaticky takovi lidé jako je Jandak nebo...a
ono v praxi i tfeba Dienstbier. On dokadze tu spolecnost hodné rozdelovat, ale to neni
jakoze bych ho chtél néjak hodnotit, ale myslim si, Ze ty jeho ndzory jsou spis

rozdelujici, ale nemiizu rict, Ze to je vyslovenée spatna image. “ (MSD04)

Z téchto vyjadieni je zfejmé, ze Jifi Dienstbier je paradoxné pozitivnéji
hodnoceny respondenty z fad Mladych konzervativct. Mladi socialni demokraté Jifiho
Dienstbiera hodnotili spi§ negativné, a to i kdyZ uznali, Ze jeho image se muze
vetejnosti jevit pozitivné. Piivod tohoto jevu je podle mého nazoru ve vnitrostranickych
neshodach uvnitt CSSD i uvnité Mladych socialnich demokratii. Respondent MSDO1
pomérn¢ detailn¢ popisuje neshody uvniti prazskych MSD, jejichz ptvod vidi
v zaloZeni mistni organizace MSD s ndzvem Idealisté.cz na Praze 2. Idealisté.cz podle
jeho minéni nefunguji v solidarit¢ se zbytkem organizace ptesto, Zze pod ni formalné
spadaji. Podle jeho slov Idealisté.cz Gizce spolupracuji s Jifim Dienstbierem, ktery jim
udajné poskytl i financni prostfedky a ziskal pro né mista ve vefejné spravé a
v Lidovém domé. Zda se, ze tento postup ¢lenim Mladych socidlnich demokrati vadi a
proto na osobu Jiftho Dienstbiera nahlizi negativné. Do této teorie zapada i fakt, ze
respondent MKO1, ktery Dienstbiera hodnotil podobné, jako ¢lenové MSD, mi potvrdil,

7e informace o Jifim Diensbierovi ma od &lenti Mladych socialnich demokratd'’.

4.3.4 Zdenék Skromach

Zdenka Skromacha respondenti zminovali pfi rozhovorech nejCastéji, a to

pfevazné v souvislosti s jeho aktivitou na socidlni siti Facebook. Jeho image povazuji

" Tuto domnénku mi respondent MKO1 potvrdil az nékolik dni po rozhovoru, kdy jsem ho
kontaktovala, abych se zeptala na pivod jeho internich informaci, z tohoto rozhovoru nebyl pofizeny
zaznam.
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vesmés za pozitivni, ackoliv pomérné ¢asto zdlraziuji, ze osobné ho tfeba tak pozitivné
nehodnoti. Uznéavaji ovSem, ze s vefejnosti umi dobfe komunikovat a na ur¢itou skupinu
voli¢t miize jeho politickd image piisobit dobfe. Nejéastéji Skromacha popisuji jako
lidového politika, ktery mtze voli¢lim pfipadat hodné autenticky, a tudiz davéryhodny.
Jeho komunikaci jeden respondent popisuje jako ,,vtipnou“, druhy dkonce jako
tragikomickou®, ale obecné se respondenti shoduji na tom, Zze Skromach umi na

socialnich sitich s vetejnosti dobie komunikovat a jeho budovani image zjevné funguje.

., Ma image takového cloveka z lidu, neprilis premyslejiciho v abstraktni rovine,
spise hodné hodnotove...materialisticky a...populisticky uvazujici. A takovou image a

takovy on je. On neni nijak premrstené inteligentni a i tak se vyjadruje... (MSDO01)

., V§echny co stiham, opozicni a nase...mné tam nejlepsi pripada Skromach, jako
my se mu mohli smat, ty rozhovory u bazénku, ale podle mé to na lidi funguje, prosté je
takovy prirozeny a sviij...a hlavné si to pise sam. Lidé maji s nim ten kontakt. To mi

pripada dulezité.* (MSDO0S5)

,Jak se jmenuje takovy ten tlusty co mad bazének (...) Jo, diky, Skromach, toho
myslim. Skromach se mi nelibi, nebo jeho image se mi nelibi, protoze mi pripadd, Ze se
snazi neco zakamuflovat, ze se snazi...lidem, kdyz bych to tak rekl...vlézt az do...jejich
bazénku na zahrade...[smich]...Mné se zda, Ze to lidé ceni a Ze ta komunikace z jeho

strany je...Ze md odezvu a Ze je zapamatovatelny a Ze prosté tu komunikaci zvlada

dobre.“ (MK0S5)

Respondent MSDO04 hodnoti velmi pozitivné Skromachovu schopnost
komunikovat s voli¢i a administrovat svou Facebookovu stranku. Zejména vyzdvihuje
to, 7e¢ Skromach s voli¢i prostiednictvim Facebooku diskutuje o svych politickych

krocich a pta se jich na jejich nazor:

,,Dobre to vyuziva v uvozovkach trosku...Skromach, ten samoziejmé dava na
Facebook i véci, které by zrovna davat nemusel...jako, Ze pije rano kafe a sviti

slunicko...ale myslim si, Ze za tu dobu, co ten Facebook pouziva, tak dokaze
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navazovat...navazovat ten kontakt. Ze to neni o tom, Ze jenom néco napise, ale ze lidé
doopravdy odepisuji a on komunikuje s nimi. A je z vétsi casti videt, Ze to je jenom on.
Zatimco na téch socialnich sitich je poznat, Ze ty odpovédi, kdyz pisou ty politici, tak je
nepisou oni, ale pise je nekdo jiny...jako za ne. Ale on kdyz to pise, tak ten jeho rukopis
jde velmi dobre poznat. A u ného je i dobre to, zZe si tam nechavd i ty negativni. Jako
kdyz s nim lidé vylozené nesouhlasi a jsou treba i mirné vulgarni nebo...davaji mu tam
néjaké namitky k nécemu, co se projednava...tak on to tam nechdavd. Ze to vylozené
nemaze. A druhé pozitivum zase na druhou stranu je to, Ze on, kdyz se projednavad néco
v Sendtu, tak on se téch lidi pta. To znamend, Ze ja tady mam ted’ tento navrh, co si o
tom myslite. Meél bych to podporit, nemél bych to podporit? Takze myslim, Ze on tu

komunikaci ma navazanou celkem dobre.“ (MSD04)

4.3.5 Jiri Paroubek

Jiti Paroubek byl zminény ve ¢tyfech rozhovorech jako piiklad kandidata, ktery
méa Spatnou image. Negativné ho hodnotili dva respondenti ztad Mladych
konzervativct a dva respondenti z fad Mladych socidlnich demokrat. Respondenti ho
shodné popisovali terminy jako arogantni, do sebe zahledény, clovek, kterému slava
stoupla do hlavy, upfednostiioval sebe na ukor CSSD, naduty a nepfijemny. Respondent
MKOS5 jako jediny uznal, ze Jifi Paroubek je schopny a neboji se pouzit moc, pokud ji
ziskd, ovSem sam ihned zdUraznil, ze silu naptiklad Paroubek pouzil béhem zasahu na

CzechTechu, coz povazuje za nepfijatelné.

,,No ja si treba myslim Jiri Paroubek. Ten udélal chyby...a jako vis jak, je to nas
byvaly ¢len a myslim, Ze na ném je to ukazkove videt...zZe se prosté miize stat, Ze politik,
ktery by asi vedel co ma délat, ale nevedél jak to ma udeélat. Lidé to neprijali, byl do
sebe zahledény, podle mé upozadoval tu znacku CSSD...ta je podle mé ale diilezita,
kdokoliv vystupuje za CSSD, ti lidé to néjak vnimaji. On se to prosté snazil arogantné

prebit sam sebou a myslim, Ze i ta verejnost to brala, Ze to neni dobré.“ (MSDO05)
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4.3.6 Ostatni politici

Mezi ostatnimi politiky, ktefi maji dobrou image, jmenovali respondenti
napiiklad Jifiho PospiSila. Toho kladné hodnotili ¢lenové obou organizaci, jmenovali

napfiiklad jeho srozumitelnost, dobrou komunikaci s vetejnosti a divéryhodnost:

, Myslim, ze dobrou image ma Pospisil, Jiri Pospisil. Myslim, Ze se mu podarilo
vybudovat image uprimného, mladého, perspektivniho...kandidta, nebo teda politika. A

lidé...nebo spis volici tuto jeho image cent.** (MK04)

Respondenti jmenovali i Karla Schwarzenberga, ovSem casto se o ném
zminovali spi§ okrajové. Jeho hodnoceni bylo ovSem kladné, zejména respondent
MSDO04 ho popsal jako jediného ceského politika, ktery umi zlstat v kontaktu s lidmi.
Schwarzenberg v tomto ohledu napliiuje kritérium autenticity (Lilleker 2006, s. 39)

LTady si to nedokdzu predstavit, Ze by celni predstavitelé CSSD  §li
nekam...jakoby na pivo nebo si sli zatancovat s...normalné s mladymi, to si nedokazu
predstavit. Treba ten Schwarzenberg, ten i kdyz neni mlady, ale tak dokaze lidi privabit,
Ze prosté s nimi jde uplné normalne, sedne si treba do hospody a to prosté ti nasi

neumi.“ (MSD04)

Negativné naopak hodnotili respondenti (aZ na respondenta MKO05) image
byvalého ministra financi Miroslava Kalouska. Zminovali naptiklad to, Ze vefejnosti
z titulu své funkce sdéluje Spatné zpravy, coz mlze nepiiznivé ovlivnit jeho vnimani
voli¢i. Dale ho popsali jako uto¢ného a arogantniho. Dva respondenti zminili
v souvislosti s Kalouskem 1 alkoholismus, ktery nelze samoziejmé z vefejnych zdrojt

potvrdit, jedna se podle mého nazoru Cisté o dojem, ktery maji z médii.

., Tak asi ten Kalousek. Jako ze podle mé toho nemaji lidé radi a média o nem
taky obcas napisou takové blbé véci...se rika, ze je alkoholik. To jako neposoudim, Ze
byl opily jednou, jak byl to..ten rozhovor néjaky, uz si to nepamatuju

moc...moment...nevim, no. Prosté zZe byl nékde opily a bylo to snad nékdy v televizi nebo
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mozna to...bylo rddio. (...) No prosté znél tak. Tak to mi prislo blbé, Ze to pustili...ale zas
jakozZe co. No prosté to podle mé mu moc nepomiize a taky on rika porad spatné

zpravy. (MK02)

Respondenti zminili i celou fadu dalSich politikti. Pozitivné hodnotili napiiklad
image Ondreje Lisky, Jana Zahradila, Michaely Marksové-Tominové, Tomia Okamury
a dalSich. Vzhledem k rozsahu této prace neni bohuzel mozné podrobné popsat nazor

respondentll na image kazdého zminéného politika.

4.4 Vlastni budovani politické image

Mezi Mladymi socidlnimi demokraty a Mladymi konzervativci, ktefi se
zucastnili tohoto vyzkumu, jsou v otazce budovani politické image znatelné rozdily.
Vzhledem ktomu, Ze by vymezené kategorie u tohoto tématu piisobily velmi
monotonng, rozhodla jsem se popsat budovani politické image u vSech respondentti
zvlast’ a nasledné shrnout nékteré trendy, které je mozné u mladych zacinajicich politiki
vysledovat.

Respondent MKO1 konstatuje, Ze ,.kazdy ma nejakou svoji image a kazdy se

‘

snazi néjak pusobit na ostatni“, ale sam si vlastni politickou image nebuduje. Zatim
neni pevné rozhodnuty se aktivné zapojit do politiky, takze nepovazuje budovani image
za aktualni. VyuZziva socidlni sité¢ jako Facebook a Twitter, kde komunikuje s ptateli,
sdili politické informace a sleduje komunikaci politiki na socidlnich sitich.
Autocenzuru povazuje za dilezitou, protoze ma vetejny profil, takze nepovazuje za

vhodné tam déavat napiiklad nevhodné fotky:

. (-..) tam mam i kolegy a tak...tak si to prosté hlidam a vim, Ze si tam jako

o6

nemiuzu uplné dat nejakou jako fotku...z vecirku, kde zvracim na zachode.* (MK01)

Sam se stard o komunikaci nékterych politikti na socidlnich sitich, proto sleduje

velké mnozstvi politiki bez ohledu na to, zda jsou mu ndzorové blizci. K otazce
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budovani politické image podotyka, Ze by v pfipad¢ potieby vyuzival spi§ socialni sité,

protoze do masovych médii nema pfistup:

., Tak Moravec mé asi zatim nepozve, takze mi zbyva hlavné ten Twitter nebo
Facebook. To je tak asi u vSech mladych politikii, pokud si chtéji budovat image sami a

ne na zakladé ODS nebo tak. “

Respondent MKO02 vyuziva socidlni sit€¢ pouze minimalné, aktivni je jen na
Facebooku a i ten se snazi spi§ nepouzivat kvili soukromi. Uvadi, Ze autocenzuru
nepovazuje za téma, jelikoz Facebook nepouziva, ale nahé fotky by podle svych slov
nezvetejnil. Politiky na socidlnich sitich nesleduje. Budovani vlastni politické image ted’

nezvazuje, ale povazuje ji za dilezitou:

., No jak jsem Fikal, tak pro mé to ted’ jakoze téma moc neni, ja mam jiné veci, ta
politika ted’ jde néjak mimo mé a asi to néjak zustane...takhle. Takze neni ditvod. Ale
Jjako beru ji jako diilezitou, podle mého ndzoru je to dneska uplné zasadni. Jenom néejak

to....jde mimo mé, ja nemam tu potiebu. “ (MK02)

Respondent MKO3 pouziva kvali praci LinkedIn a pro soukromé ucely
Facebook. Zmifluje se i o Foursquare a Twitteru. Politiky na socidlnich sitich pfili§
nesleduje, protoze nechce byt informacemi pfili§ zahlcovan, zminuje jen Franze, BabiSe

a Schwarzenberga. Facebook pouziva k soukromé komunikaci:

,No hodné s kamarady si pisu...jako sdileni...asi nejaké zpravy, co mi pripada

zajimavé, nekdy tam hodim fotky z akci. “ (MK03)

Autocenzuru podle svych slov pfili§ nefesi, ale zminuje, ze ma mezi prateli
svého nadfizeného, u kterého nechce, aby vidél vSechno, co na Facebook piidava.
Politickou image si nebuduje, jelikoz k tomu nema dtvod.

Respondent MK04 pouziva Facebook, ale spi§ pasivné. Vyuzivad ho spiS ke
shromazd'ovani informaci. Uvadi, Ze konkrétné¢ na socidlnich sitich sleduje Karla

Schwarzenberga a Vladimira Franze, krom¢ nich pak sleduje politické strany, aby mél



87

prehled o tom, co se d¢je. Zatim neni rozhodnuty, zda bude aktivné ptsobit v politice,
coz uvadi jako diivod, pro¢ si zatim nebuduje politickou image. Pokud by budovani
politické image zvazoval, vyuzil by k tomu socialni sit€, jmenovité Facebook, a to kviili

cene.

., Ze zacatku asi na tom Facebooku, to je levné. (MK04)

Respondent MKOS5 vyuziva socidlni sité, jmenuje Facebook k soukromym
ucelim a LinkedIn pro ,,napojeni®. Zmiiuje jest¢ Twitter, ale ten vyuZziva pasivné ke
sledovani zahrani¢niho zpravodajstvi. Cilen¢ zadné politiky nesleduje, spis kdyz se
k nému né&jaky prispeévek dostane ndhodou, tak ho zaznamend. Na své politické image
pracuje v roving diskuzi na socidlnich sitich a obc¢as piSe komentate k aktudlnimu déni,
obzvlast’ pokud mé pocit, ze je vnimano pfili§ jednostranné. Zatim mu budovani vlastni

politické image piipadéa predcasné.

, Myslim Ze...zatim pouze v rovine diskuzi o néejakych tématech nebo pod
Clanky...nebo v roviné riuznych komentaru. Protoze mé moji pratelé a nejaké kontakty
mohou tak vnimat, zaroven nejsem rozhodnuty ziistat v politice, takZe by to podle mé

bylo predcasné.* (MKO05)

Respondent MSDO1 ze socidlnich siti vyuziva Facebook a Instagram. M4 i
vlastni blog, kam podle svych slov pfili§ nepfispiva. Facebook vyuziva jak ke sdileni
politického obsahu, tak k soukromym ucelim. Autocenzuru pouziva, napiiklad by
nesdilel fotku ,,svého bordelu v pokoji“. Sleduje ,,celou fadu® politikd, protoze ho
zajima, jak komentuji aktudlni déni, jak se prezentuji a zda obsah na socialnich sitich
tvofi skute¢né sami. Budovani politické image povazuje za dualezité a sam si vlastni
image buduje, ale snazi se to ned¢lat pfili§ zjevné. Dle vlastniho vyjadieni oddaluje

vytvofeni samostatného profilu jako politika na Facebooku:

,,Ale nepouzivam Facebook ke své politické propagaci v takové mire, ktera by
byla mozna zdahodno. Mné se treba prici...oddaluju vytvoreni politické stranky, kde by

lidé lajkovali treba mé. Jako pouzivam Facebook k propagaci sebe jako mimo jiné
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politika, ale nepropaguji se jako politik. Ze si prosté nevytvorim tu stranku, kterou by
mohli lidé lajkovat s mym jménem a moji fotkou. Kdyz mé nekdo chce lajkovat, at’ se se

mnou skamaradi. “ (MSDO01)

., Nedelam to ale soustavné a cilenée, abych se prezentoval néjakému okruhu lidi,
protozZe si myslim, Ze neni nic trapnéjsiho na socialnich sitich, nez nevystihnout ten
moment, kdy je vhodné se prezentovat. Jsou tam lidé, kteri nejsou aktivni v politice,
nebo nehrozi, ze by se v dohledny dobé nekam dostali a klidné si zaloZi stranku a pak se
od nich vSechno zobrazuje dvakrat a maji tam malo lajkit a takhle bych teda dopadnout

nechtel. “ (MSDO01)

K vlastni prezentaci vyuziva i jind média, napiiklad tiSt€né stranické noviny,
kam obcas napiSe ¢lanek. Jinak se i vyjadii do televize nebo do radia, kdyz je o to
pozadan, ale domniva se, Ze za organizaci by méli komunikovat zejména ti ¢lenové,

kteti jsou k tomu povéteni z titulu své funkce.

,,Radovi ¢lenové by se do médii podle mé za kazdou cenu cpat neméli a hlavné

ani moc média nezajimaji. “ (MSDO01)

Respondent MSDO02 pouzivd Facebook, ale spi§ jen k vnitrostranickym
zalezitostem, navenek mimo stranu pftili§ nepiisobi. Vlastni blog nem4, ale podle svych
slov blog tesi pro kolegy. Na socidlnich sitich politiky sleduje, zejména kvili své
funkeci, konkrétné¢ zminluje Okamuru, Samkovou, Falbra a dalsi. Sdm budovani politické

image fesi a svou komunikaci hodnoti pozitivné:

., Tak ja pevné verim, Ze skvéle komunikuji s verejnosti v ramci vSech moznych
diskuzi a otevienych akci, kterych se ucastnim, coz v prvni fazi je jedna z veci, které

miuizu jednoduse ovlivnit. “ (MSD02)

Respondent MSDO03 socidlni sit¢ vibec nevyuzivad. Budovani politické image
realizuje v soucasnosti prevazné skrze Mladé socialni demokraty, kde se snazi byt

v osobnim kontaktu s fadovymi ¢leny. Masova média nevyuzivd, protoze je podle jeho
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slov obtizné se tam dostat, pokud se nejedna o néjaky skanddl nebo oceriovani né¢koho

jiného:

, Tak jako v ramci néjakych kampani...a potom v ramci jakoby...struktury té
organizace. Ja nevim, jak bych to vysveétlil..ono téch moznosti vystupovat a
komunikovat s médii, pokud clovek nema [smich] néjakou senzaci typu, ze nekoho bude
ocernovat a pro ta média to bude zajimavé, nebo pokud neudéla néjaky lidové receno
prisvih...tak ono dostat se do tech médii neni jednoducheé. Ja na té své image pracuju
spis v ramci MSD, Ze se snazim temi lidmi tam komunikovat, neuzavirat se uplné od té
Clenske zdkladny, kteri jsou...v tech...kdyz si predstavime néjakou tu pyramidu...néjaky
ten strom, tak ten strom by bez korenii nemohl vyriist...tak to je ta clenska zakladna. A
proto ja jsem vzdy uprednostioval...neuzavirat se, potkat se s témi radovymi lidmi, kteri
stoji tam dole a diky kterym ja jsem tam nahore...muzu pak propagovat a reprezentovat
jejich nazory. A neni to vidycky jednoduché, protoze téch nazoriu je pak hodné moc a
¢lovek ma moc téch nazori plus ten miij nazor a néjak to reprezentuje navenek.*

(MSD03)

Respondent MSD04 vyuzivda Facebook a ma na ném dva profily, jeden
soukromy a druhy vetejny, politicky. Odd¢luje politickou a soukromou komunikaci na
socialnich sitich. Domniva se, Ze do jeho soukromi vefejnosti nic neni. Politiky na
socialnich sitich sleduje, konkrétn¢ jmenoval socidlnédemokratické politiky jako
Bohuslava Sobotku, Karla Biezinu, Michaelu Marksovou-Tominovou a Jifiho
Dienstbiera. Sdm na Facebooku sdili politicky obsah, a to na svém politickém profilu.
Zaroven piSe ¢lanky o planovani socidlnich sluzeb do specializovanych médii a na sviij
blog. Co se ty¢e kanalll k budovani politické image, zatim pouziva socidlni sité, protoze

je tézké se dostat do masovych médii:

., Tak ja nejsem néjaky politik, Ze bych mél moznosti néjak sebe prezentovat v
néjakych dalsich médiich, takze to nevyuzZivam, samoziejme kdybych byl na néjaké jiné
pozici, tak se samoziejmé budu snazit dostat do tech nejvétsich sdelovacich

prostredkit. *“ (MSD04)
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Respondent MSDO05 pouziva socidlni sit¢ vyhradné k soukromym uceltim,
nikoliv k budovani své politické image. Sdili na Facebooku svoje politické nazory, ale
nedéla to kvali budovani image, spis kvili sobé. Autocenzuru vnima tak, Ze by politici

neméli na vefejnost Sifit vnitrostranické spory.

,No to...nevim. Jako takhle bych to asi nerekl. Ja tam spis pracuju na image
strany nez sebe jako politika. Takze to, kdyz to tam postnu, tak lide to tak berou...takze
asi néjakym vedlejsim zpiisobem ano, ale primdrné ne, to deélam jenom kwiili sobé.

(MSDO0S5)

Z vyzkumnych dat vyplynulo, Ze ne vSichni mladi zacinajici politici vyuzivaji
socialni sité. VétSina respondentd pouziva Facebook, néktefi Twitter a nékolik z nich i
dal$i socialni sit¢ jako naptiklad Fousquare, Instagram nebo LinkedIn. Facebook
vyuzivaji prevdzné k soukromym ucelim, ale sdili na ném 1 politicky obsah.
Respondenti z fad Mladych konzervativet si politickou image pfili§ nebuduji, coz mize
plsobeni v politice zatim ani neuvazuji. Respondenti zftad Mladych socidlnich
demokratli si v nékterych piipadech politickou image buduji, ale nelze hovofit o
profesionalnim budovani politické image, v n¢kterych piipadech sami uznavaji, Ze to je
spi§ vedlejsi produkt plisobeni na socidlnich sitich. Pouze jeden zrespondenti ma
zalozenou oficidlni politickou stranku, ostatni respondenti politicky obsah komunikuji
prostiednictvim svych soukromych profilii. Nékteti z Mladych socialnich demokrati
ptispivaji i do stranického tisku nebo na odborné blogy. Vlastni politicky blog ma pouze
respondent MSDO1, ktery tam ale podle svého vyjadieni pfilis neptispiva. Obecné se
respondenti shoduji na tom, Ze nemayji pfistup do masovych médii, proto k budovani své
politické image (v praktickém i teoretickém slova smyslu) pouzivaji hlavné socialni sité.
Jejich budovani vlastni politick¢é image neni zpravidla cilené. Pokud respondenti
pouzivaji socidlni sité, zpravidla na nich i sleduji n€které politiky, ackoliv ne vzdy ve
velkém poctu. Respondenti ¢asto uvadéli, Ze politiky sleduji na socidlnich sitich 1 kviili
své praci, napiiklad respondent MKO1, ktery tvoii obsah socidlnich siti pro politiky.

Pomérn¢ zajimavou informaci, kterd zrozhovoru s mladymi zacinajicimi

politiky o socidlnich sitich vyplynula, je vniméni tvofeni obsahu na socidlnich sitich
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sledovanymi politiky. Nékolik respondentl je toho nazoru, ze pro image politika a pro
celkovy dojem z jeho plisobeni na socidlnich sitich je vhodné, aby si obsah naptiklad na
Facebookovych strankach tvofil sam. Napiiklad u Zdeiika Skromacha respondenti
ocenili, Ze obsah na jeho Facebookovém profilu je podle nich zcela autenticky. Na
rozdil od Zdefika Skromacha respondenti hodnotili negativné napiiklad Michala Haska
nebo Bohuslava Sobotku, kterym podle jejich ndzoru obsah na Facebookovém profilu

tvofi najaty tym.

. A je z vetsi casti videt, Ze to je jenom on. Zatimo na téch socialnich sitich je
poznat, ze ty odpovedi, kdyz pisou ti politici, tak je nepiSou oni, ale pisSe je nékdo
jiny...jako za né. Ale on [Skromach] kdyz to pise, tak ten jeho rukopis jde velmi dobre
poznat.“ (MSD04)

., Treba si myslim, Ze Sobotka nebo Hasek si to nechdvaji psat, u Skromacha

nepochybuju o tom, Ze to je opravdu on.* (MSDO0I)

., No...komunikaci s verejnosti...jako jd se teda obcas podivam, co fekne na CT24
nebo sleduju ho na Facebooku, a je to proste tak, Ze dela ten standardni omyl, co délaji
vSichni...teda ne vSichni, ale veétsina politikii...zZe jim jejich komunikacni vystupy
zpracovava néjaky tym v pozadi — studentii nebo néjakych najatych pracovnikii a ti to
nedeélaji vetsinou dobre, je to k neuvéreni. Bohuslav Sobotka napise na Facebook, Ze byl
na jednani vlady a rekl tam tohle...to je dobry, ale to si clovek miize precist ve zpravach.

To neni...jako neni tam zZadna ta pridand hodnota. * (MKO01)

Tomuto hodnoceni odpovida kritérium autenticity tak, jak ho popisuje Lilleker
(2006, s. 39), tedy vnimani politika jako skutecného ¢lovéka, ktery neni jiny nez jeho

voli¢i a je s nimi v kontaktu.
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Zaver

Tato diplomové prace se zabyvala vztahem mladych zacinajicich politika, ktefi
jsou ¢leny Mladych socidlnich demokratii nebo Mladych konzervativceii, k problematice
politické image.

Hlavnim cilem prace bylo zjistit, jak mladi zacinajici politici chapou pojem
politicka image a jak ¢i zda viibec politickou image vyuZzivaji pfi budovani své vlastni
politické kariéry. Zaroven se tato diplomova prace pokusila i popsat, jak konkrétni
mladi zacinajici politici vnimaji politickou image ¢eskych politiki.

V teoretické ¢asti prace jsem nejprve vymezila pojem politickd image z hlediska
politick¢ého marketingu a politické komunikace. Tato prvni kapitola teoretické casti
shrnuje poznatky, které¢ se vazi k pojmu politickd image. Déle jsem vymezila pojem
mladeznické politickd organizace a popsala jeji pfinos pro fungovéani spolecnosti a pro
politické strany. Zejména jsem kladla diraz na vyuziti studii zabyvajicich se vztahem
mladych lidi a politickych organizaci.

V empirické ¢asti prace jsem nejprve predlozila navrh vyzkumu, ktery by mél
odpovédét na vyse zminéné otazky vztahu mladych zacinajicich politikll k problematice
politické image. V navrhu vyzkumu jsem podrobné popsala a zdivodnila metodu
vyzkumu a nastroje, které budou pfi vyzkumu pouzity. Zaroven jsem popsala i
vyzkumny vzorek a metodu vybéru respondentii. Néasledné¢ jsem se vénovala i etické
otazce vyzkumu. V zavéru navrhu vyzkumu jsem popsala zplsob prace se ziskanymi
vyzkumnymi daty.

Mezi hlavni zjisténi vyplyvajici z tohoto vyzkumu patii skutecnost, ze mladi
zaCinajici politici, ktefi se zcastnili tohoto vyzkumu, jsou schopni popsat vlastnimi
slovy pojem politicka image a jsou s timto pojmem obezndmeni. Plivodni predpoklad,
ze respondenti budou za hlavni znak politické image povazovat zejména celkovy
vizualni dojem z politického subjektu se nepotvrdil. Respondenti byli z velké casti
schopni pfiblizit se definici pojmu pouzité v dotazniku. Téméf polovina respondentti
popsala pojem politickd image jako kombinaci vnimani politického subjektu vefejnosti
a vné&jsi prezentace politického subjektu, coz kopiruje definici pojmu politicka image
Caroline Needham (Needham 2005). Nékteti respondenti dokazali identifikovat i roli

médii pii vytvareni politické image. Jeden z respondentii dokonce vyzkumnou definici
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pojmu politickd image doplnil o vlastni pojeti subjektivity vniméni politické¢ image.
Respondenti ovSem vétSinou nechtéli diskutovat o rozdilu mezi vlastnim pojetim
politick¢é image a predlozenou definici. Né&ktefi respondenti vyslovené uvedli, ze
politickou image povaZzuji za podstatnou soucast politické kariéry.

Vyzkum hodnoceni image ceskych politiki mladymi zacinajicimi politiky
pfinesl n€kolik zajimavych zjisténi. Bylo mozné vymezit pét oblasti, které respondenti
povazuji za dilezité pro pozitivni vnimani politické image u politikil, jmenovité jejich
divéryhodnost, vefejné vystupovani, vyjadfovani, vzezieni a politickd vize. Tato
zjiSténa data ovSem upln¢ nekorelovala s jejich hodnocenim konkrétnich politikd.
Naptiklad diveéryhodnost nebyla pfili§ ¢asto zmiflovanou slozkou image jednotlivych
politikii. Casto u otazky divéryhodnosti respondenti hovofili spie o implikované
divéryhodnosti, tedy o tom, ze konkrétni politik se jako diveéryhodny voliclim sice jevi,
ale oni sami ho za diveéryhodného nepovazuji. V tomto sméru tedy z vyzkumnych dat
vyplyva, ze respondenti oddé€luji jakysi ideal pozitivni politické image a redlnou
politickou image, kterd ¢asto mlize byt pouze kulisou pro vefejnost. Zajimavé bylo i
hodnoceni vefejného vystupovani politiki. Konkrétné ze srovnani politické image
Andreje BabiSe a Bohuslava Sobotky vyplynulo, Zze n¢ktefi respondenti Sobotkovo
vefejné vystupovani vnimaji jako nevyrazné a slabé ve srovnani s rdznym a silnym
BabiSem, zatimco jini respondenti (z fad Mladych socidlnich demokrat) Sobotkovo
vystupovani hodnoti pozitivné jako klidné a neagresivni. Toto zji§téni miize poukazovat
na urcitou zaujatost ze strany ¢lent jednotlivych mladeznickych politickych organizaci.
Moznost ovlivnéni vnimani politické image osobni zkuSenosti s konkrétnim politikem
se vyrazné projevila u hodnoceni politické image Jitiho Dienstbiera. Clenové Mladych
socialnich demokrati jeho osobu hodnotili negativné, ackoliv jeden respondent jeho
politickou image popsal jako vyrazné pozitivni. Zdiraznil ovSem, Ze se jedna jen o
vnimani Dienstbierovy image ze strany vefejnosti. Behem rozhovoru se ovsem ukazalo,
ze Jifi Dienstbier spolupracuje s frakci Mladych socidlnich demokratl sndzvem
Idealisté.cz, jejiz plisobeni respondenti zfad Mladych socidlnich demokratli vnimaji
vyrazné negativné. Podobny nazor na politickou image Jifiho Dienstbiera jako jeden
zrespondentd z Mladych socidlnich demokratt mél 1 respondent z Mladych
konzervativca, ktery jiz béhem vyzkumného rozhovoru uvedl, Ze mé interni informace o

jednani Jitiho Dienstbiera, a proto ackoliv jeho image hodnoti jako dobrou, nemize fict,
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ze by mu duvéeroval nebo jeho image povazoval za pravdivou. Tohoto respondenta jsem
po ukonceni sbéru dat oslovila s dotazem, odkud ma interni informace o Jifim
Dienstbierovi a ukazalo se, Ze jeho zdroje pochédzi od Mladych socidlnich demokrati. Je
tedy vidét, ze i v hodnoceni politické image konkrétnich politiki mize u mladych
zacinajicich politiki do jisté miry hrat roli i osobni zkuSenost a bias. Nepotvrdila se
domnénka, Zze respondenti budou pfi hodnoceni politické image konkrétnich ¢eskych
politikl pfednostné jmenovat politiky jim ndzorové a hodnotové blizké u dobré image a
naopak. V nékterych ptipadech tomu tak skute¢né bylo, ale domnivam se, Ze jich nebylo
tolik, aby to bylo mozné povazovat za priikkazné.

Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze ne vSichni respondenti jsou aktivni na socidlnich
sitich. Proto nebylo mozné ziskat Uiplna data o tom, které politiky hodnoti pozitivné
z hlediska komunikace na socidlnich sitich. Ve spojitosti s komunikaci na socidlnich
sitich oviem zdaleka nejéastéji zaznélo jméno Zdendk Skromach. Ackoliv ho
respondenti nehodnotili vzdy pozitivn€, ocetiovali jeho zpisob komunikace na
Facebooku a obecné ho oznacili za lidského a opravdového. Zejména povazovali za
velky klad, Ze komunikuje na Facebooku sam za sebe a nema vlastni tym, ktery by mu
vytvarel obsah na profilovou strdnku. Myslim si, ze hodnoceni komunikace ¢eskych
politikii na socidlnich sitich je pro dalsi vyzkum zajimavé téma a rozhodné by bylo
vhodné do takového vyzkumu zapojit i problematiku vlastni tvorby obsahu a jeji vliv na
vnimani ze strany adresata.

Co se tyce vlastniho budovani politické image, ne vSichni mladi zacinajici
politici si vlastni image buduji. Zpravidla to souvisi s jejich zapojenim do politiky a vizi
vlastni politické budoucnosti. Respondenti, ktefi maji aktivni funkci v mlddeznické
politické organizaci (naptiklad v pfedsednictvu mistnich nebo krajskych organizaci)
nebo pifimo v politické strané¢ (napiiklad v zastupitelstvu nebo na ministerstvu), se
obvykle o budovani vlastni politické image do urcité miry snazi. VSichni tito
respondenti vyuZzivaji bud’ socialni sité, osobni setkavani nebo Gcast na diskuzich nebo
nataCeni politickych pofadi. Néktetfi respondenti vyslovné uvadéli, Ze do masovych
médii pfistup nemaji, protoze pro né nejsou dost zajimavi nebo neni jednoduché do nich
proniknout, a proto voli alternativni metody budovani politické image, které¢ jsou

dostupné;jsi a finanné nenarocné.
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Sekundérnim zjisténim bylo, Ze motivace pro vstup do mladeznickych
politickych organizaci v ptipad¢ respondentti odpovidaly typologii mladych c¢lend
politickych stran, jak je vymezili Bruter a Harrison, tedy idealisticky, socidlné a
profesionalné smyslejici. Jako motivace respondenti obvykle uvadéli ideové divody a
zajem o politiku obecné (idealisticky smyslejici), socializaéni divody jako rodinné
zazemi a touhu poznat nové lidi (socidlné smyslejici) a profesni diivody, jako naptiklad
touho po politické kariéte (profesionalné smyslejici). Domnivam se, Ze tato zjiSténi by
mohla byt podkladem pro dal$i vyzkum motivace mladych lidi pro vstup do politiky
v ¢eském prostiedi.

Tento vyzkum vymezil prostor pro dal$i zkoumani v oblasti vztahu mladych
zaCinajicich politikli a politické image. Vyzkum byl limitovan pouzitim vyzkumné
metody kvalitativniho vyzkumu v tom smyslu, Ze jeho zavéry nelze zobecnit ani na
vSechny mladé zacinajici politiky, ani na vSechny c¢leny zvolenych mlddeznickych
organizaci. Vzhledem k tomu, Ze vSichni respondenti vlivem zvolené vybérové metody
pfislusi k prazskym mistnim organizacim Mladych konzervativcli a Mladych socialnich
demokratli, opét nelze tyto vyzkumné zaveéry zobecnit na vSechny c¢leny téchto
mladeznickych organizaci. Tyto limity vyzkumu byly pfepokladany jiz v uvodu této
diplomové prace a v tomto smyslu byly interpretovany i vysledky analyzy vyzkumnych
dat. Jsem toho nazoru, Ze by vradmci dalSiho zkoumani bylo vhodné tento vyzkum
v upravené podobé replikovat s vétsi variabilitou vzorku, co se mistni piislusnosti
k organizacim tyce. Pfesto se domnivam, ze tento vyzkum i pfes omezenou vypovidajici
hodnotu danou jeho metodou a vybérem respondenti lze povazovat za vyznamny a

plnohodnotny piinos ke zkouméni oblasti politické image.
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Summary

This thesis examined the relation of young aspiring politicians who are members
of the Young Social Democrats or the Young Conservatives, to the issue of political
image.

The main objective of the thesis was to determine how the young upcoming
politicians understand the concept of political image and how or whether at all they use
political image to build their own political careers. At the same time, this thesis also
attempted to describe how particular young upcoming politicians perceive political
image of Czech politicians.

In the theoretical part of this thesis I first defined the term political image in
terms of political marketing and political communication. The first chapter of this thesis
summarizes the findings, which are related to the term political image. I have also
defined the concept of youth political organization and described its contribution to
society and political parties. I put particular emphasis on the use of expert studies on the
relationship between young people and political organizations.

In the empirical part of this thesis I first presented a research design, which
should answer the above mentioned questions of relation of young aspiring politicians
to the issue of political image. In the research design I described in detail and justified
the research method and research tools used. At the same time I also described the
research sample and the method of selecting of respondents. Then I also dealt with the
ethical issues of the research. At the end of the research design I described the way I
analyzed the obtained research data.

The main findings of this research include the fact that young upcoming
politicians who participated in this research are able to describe in their own words the
concept of political image and are familiar with this term. The original assumption that
respondents will consider the major sign of political image in particular the overall
visual impression of the political entity was not confirmed. Respondents were largely
able to approach the definition of terms that was used in the questionnaire. Almost half
of the respondents described the concept of political image as a combination of public
perception of political entity and external presentation of political entity, which follows

the definition of political image by Caroline Needham (Needham 2005). Some
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respondents were able to identify the role of the media in creating political image. One
of the respondents even added his own concept of subjectivity perception of political
image to the research definition of the term. However, most respondents did not want to
discuss the difference between their own concept of political image and the submitted
definition. Some respondents explicitly stated that they deem political image as an
essential part of a political career.

Research of evaluation of Czech politicians by young aspiring politicians has
brought some interesting findings. It was possible to identify five areas that respondents
considered important for a positive perception of political image, namely credibility,
public presentation, rhetoric skills, appearance and political vision. The observed data,
however, did not correlate completely with the evaluation of specific politicians. For
example, credibility was not very often mentioned component of image of individual
politicians. Concerning credibility, respondents frequently talked rather about implied
credibility, meaning that the mentioned politician might seem credible to the public but
they themselves do not consider the politician trustworthy. In this respect, therefore, the
research data shows that respondents separate a certain ideal of positive political image
and the real political image, which frequently can only be an illusion for the public. The
evaluation of public appearances of politicians also proved interesting. Specifically, a
comparison of the political image of Andrej Babis and Bohuslav Sobotka showed that
some respondents perceived Sobotka’s public performances as dull and weak in
comparison to firm and strong Babis, while other respondents (among the Young Social
Democrats) assessed Sobotka‘s behavior positively as peaceful and non-aggressive.
This finding may indicate a bias on the part of members of various political youth
organizations. The possibility of personal experience influencing perception of political
image was significantly manifested in the evaluation of Jiri Dienstbier’s political image.
The members of Young Social Democrats rated Dienstbier negatively, although one
respondent described his image as strongly positive. The respondent stressed, however,
that he means only public perception of Dienstbier’s image. During one interview it
became apparent that Jiri Dienstbier cooperates with the faction of the Young Social
Democrats called Idealisté.cz, which is perceived very negatively by respondents from
the Young Social Democrats. Similar views on Jiri Dienstbier’s political image was

held by one of respondents from Young conservatives who stated during the interview
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that he has inside information concerning Dienstbier and therefore although he
considers his overall image as positive, he cannot say that he trusts Dienstbier or
considers his political image credible. After the data collection I spoke to this particular
respondent again and asked him about the origin of the inside information concerning
Jiri Dienstbier and it turned out that his source is from Young Social Democrats. Thus,
even in the evaluation of the political image of politicians by young aspiring politicians
may personal experience and bias play some role. The assumption that respondents
would in the evaluation of political image of Czech politicians prefer to name
politicians who are close to their beliefs and values wasn’t confirmed. In some cases it
is so, but I believe that there was not so much that it could be regarded as conclusive. In
some cases this happened but given the number of the cases it proved inconclusive.

The research also showed that not all respondents are active on social networks.
Therefore it was not possible to obtain complete data on which politicians are valued
positively in terms of communication on social networks. In connection to
communication on social networks, however, by far the most commonly heard name
was Zden¢k Skromach. Although respondents did not evaluate it always positively they
appreciated his way of communicating on Facebook and generally called him human
and genuine. In particular, they regarded as positive that Skromach communicates on
Facebook by himself and doesn’t have his own team, which would create the content on
his Facebook page. I think that evaluation of communication of Czech politicians on
social networks is another interesting research topic, and certainly it would be
appropriate to include in such research the issues of content creation by a politician
himself or his team and its influence on the perception by recipients.

As far as building their own political image, not all young politicians build their
own image. This is usually related to their involvement in politics and their own vision
of the future. The respondents who are active either in the youth political organization
(such as the Bureau of local or regional organizations) or directly in a political party
(such as the city council or the Ministry) usually somewhat try to build their own
political image. All of these respondents use either social networks, personal meetings
or participate in discussions or filming of political programs. Some respondents
explicitly stated that they do not have access to mass media, because they are not

interesting enough for them or it is not easy to gain access to the media so they choose
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alternative methods of building a political image that are readily available and
inexpensive.

A secondary finding was that the motivation for entering the political youth
organizations in the case of respondents correlated with typology young members of
political parties defined by Bruter and Harrison, therefore idealistic, socially and
professionally minded. As an incentive, respondents generally reported ideological
reasons and interest in politics in general (idealistically minded), socialization reasons
such as family background and a desire to meet new people (socially minded) and
professional reasons, such as the desire for a political career (professionally minded). I
believe that these findings could be the basis for further research on the motivation of
young people to enter politics in the Czech environment.

This research defined the scope for further research into the relationship of
young aspiring politicians and political image. The research has been limited by the use
of qualitative research method in the sense that its findings cannot be generalized to all
young aspiring politicians or to all members of the selected youth organizations. Given
that all respondents selected the influence of selection methods belong to Prague for the
local organizations of the Young Conservatives and the Young Social Democrats, again,
these research findings cannot be generalized to all members of the youth political
organizations.

These limitations of the research were anticipated in the introduction of this
thesis, and in this sense the results of the analysis of research data have been interpreted.
I am of the opinion that in further research it would be appropriate to replicate this
research with broader sample variability as to the territorial jurisdiction of the
organizations concerned. Nevertheless, I believe that this research despite its limited
predictive given the research method and selection of respondents can be considered

significant and worthwhile contribution to the research of topic of political image.
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Priloha ¢&. 1: Motivace ¢leni MSD pro vstup do mliadeZnické politické organizace

(tabulka)

MSDO01 MSDO02 MSDO03 MSD04 MSDO0S5
Idealy X X
Pfedchozi ovlivnéni X X X X
Kariéra X
Participace X X
Socializace X X
Naplnéni ano ano nelze fici ne ano

Priloha ¢. 2: Motivace ¢leni MK pro vstup do mladeznické politické organizace

(tabulka)
MKO1 MKO02 MKO03 MKO04 MKO05
Idealy X
Pfedchozi ovlivnéni X
Kariéra X X
Participace X X
Socializace X X
Naplnéni spiSe ano spiSe ano ne ne nevi

Piiloha ¢. 3: Soucasna role v mliadeZnické politické organizaci a politicka

budoucnost ¢leni MSD (tabulka)

MSDO1 MSDO02 MSDO03 MSDO04 MSDO0S5
Naplnilo se o¢ekavani? ano ano nelze fici ne ano
predsednictvo, predsednictvo, manaser
Soucasna role v MPO pfedsednictvo | komunélni pfedsednictvo | komunélni L
.o .o kampané
politika politika
Budouci puisobeni v
o ano ano ano ano ano
politice
. komunalni , komunalni komunalni pohtlck’e ITR’
Konkrétni oblast .o nevim .o .o komunalni
politika politika politika

politika
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Piiloha ¢. 4: Soucasna role v mliadeZnické politické organizaci a politicka

budoucnost ¢leniit MK (tabulka)

MKO1 MKO02 MKO03 MKO04 MKO05
Naplnilo se o¢ekavani? ano ano ne ne nelze fici
Soucasna role v MPO pfedsednictvo | élen ¢len ¢len ¢len
Budouci  plsobeni v

o ano ne ne ne ne

politice

komunalni zvazil by
Konkrétni oblast e komunélni - - -

politika .o

politiku

Piiloha &. S: Pozitivni a negativni aspekty politické image (tabulka)

Pozitivni

Negativni

proti korupci, rozhodnost, téma, divéryhodnost,

MKO1 . . mé&kky, nevyrazny, neumély, rozmélnény
lidskost, byt sexy, macho, srozumitelnost Y yraziy Y Y
tema,vsof"}st} kovanost, rn1t urov?n, ,mlt zkusenosti, nesrozumitelnost (ve smyslu mluveni), prazdnota,
MKO02 | vyjadiovani, vystupovani, vzezfent, y
oy nijakost
dveéryhodnost
MKO03 normalni, mit téma, néco dokazat, raznost, arogance, mysli si o sobé&, nepiesvédcivost,
Citelnost nevyraznost
konstantni ndzory, pravdomluvnost, mladi,
MKO04 | uprimnost, perspektivnost, k’0rnunvlkace, minulost, spojitost s kauzami, sterilni
zapamatovatelnost, rozumny, vzdélanost,
vzezieni, vystupovani, sympati¢nost
MK0s | fradice, téma, jméno, Gspéch, stit si za svym, sila, hysterie, arogance, nijaky, bezvyraznost, ,,mokry
klidny, premyslivost hadr
vize, téma, charakterni, netiplatnost, rozumi, co
MSDO01 dek_l’ s?hC{pnost se _Vyj:“dm’ aktivni, tioc’lry, z vhdu, napojeni na kauzy, humpolactvi
raciondlni, nenapojeny na kauzy, mladi, povést,
nejit do stietu, ochota ke kompromisu
MSD02 Zlfl;l'sel'lostl, spole’h'hvost, neagresivni, da se mu xenofobni, rozd&luje spoletnost
véfit, jednoduchy jazyk
MSD03 | napInéni programu, nenapojeni na kauzy, zdsady, | arogance, stouplo do hlavy, neni ¢isty, korupce,
vystupovani, ¢istota, divéryhodnost neudrzel charakter
MSD04 lidskost, srozumitelnost, dobry rétor, charakter, strojenost, zkorumpovanost, arogance, UtoCnost,
komunikuje s voli¢i, vefejnd vystoupeni rozdé¢luje spolecnost, lhani
MSDO05 divéryhodnost, mladi, rozumi lidem, socialni zahledénost, arogance, sdéluje Spatné zpravy

citéni, d€la dobré véci
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Piiloha ¢. 6: Tabulka Cetnosti zminéni jednotlivych politiki (tabulka)

Jméno politika

Zden&k Skromach

Prvni
kategorie

Druha
kategorie

Treti
kategorie

Celkem

Andrej Babi§

Bohuslav Sobotka

Jifi Dienstbier

Jifi Paroubek

Karel Schwarzenberg

Miroslav Kalousek

Tomio Okamura

Jan Zahradil

Jiti Pospisil

Michaela Marksova-Tominova

Milo§ Zeman

Ondrej Liska

Petr Fiala

Petr Necas

Jiti Dolejs

Alexandr Vondra

Karel Bfezina

Klara Samkova

Lubomir Zaoralek

Marek Benda

Michal Hasek

Pavel Bélobradek

Vladimir Franz

Petr Hulinsky

Richard Falbr

Vitézslav Jandak
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Piiloha ¢. 7: Vyzkumny dotaznik (text)

MladeZnicka politicka organizace

1. Kdo nebo co Vas nejvice ovlivnilo vrozhodnuti vstoupit do politické
mladeznické organizace? Jakym zptisobem?

2. S jakymi o¢ekavanimi jste vstupoval do Mladych socialnich demokratti?

a. Do jaké miry byla tato o¢ekavani naplnéna?

3. Jste vsoucasné dob¢ v mladeznické politické organizaci pifipadné v politice

aktivni? Pokud ano, prosim popiste roli, kterou zastavate.

4. Planujete se v budoucnosti aktivné vénovat politice?

a. Jakym zplsobem byste se chtél/a zapojit do politiky?

Politicka image

1. Zkuste mi prosim vlastnimi slovy popsat, jak chapete pojem ,,politicka image*

Definice pojmu: Politicka image je abstraktni pojem popisujici soubor
asociaci, které si volic spojuje s konkrétnim politikem nebo politickou stranou.
Jedna se zvelke casti o konstrukt, ktery existuje v myslich volicii. Politicka
image se sklada z toho, jak se dany politik nebo politicka strana navenek
prezentuji a jak je vnimdn volici. Politickou image ddale ovliviiuje i zpiisob,

Jjakym o politikovi nebo politické strané informuji média.

2. Ktery z ¢eskych politikti ma podle Vs dobrou image? Jaké aspekty jeho image
povaZzujete za pozitivni, co na ném ocenujete? Jak hodnotite jeho komunikaci
s vefejnosti, muzete zkusit uvést konkrétni priklady?
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a. Zkuste prosim jmenovat politika, se kterym nazorové nebo hodnotové
nesouhlasite, ale ktery mé podle Vas dobrou image. Co na jeho
komunikaci s vefejnosti ocenujete, jaké aspekty jeho image povazujete
za pozitivni?

Ktery z ceskych politikit méa podle Vas Spatnou image? Jaké aspekty jeho image
povazujete za negativni, co konkrétné Vam na ném vadi? Jak hodnotite jeho
komunikaci s vefejnosti, mizete zkusit uvést konkrétni ptiklady?

a. Zkuste prosim jmenovat politika, se kterym nazorové a hodnotove
souhlasite, ale ktery ma podle Vas Spatnou image, jaké aspekty jeho
image povazujete za negativni?

Co jsou podle Vas vlastnosti, postoje a vystupovani které vefejnost vnima u
politikl pozitivné?

Vyuzivate socidlni sit¢? Jaké?

K ¢emu vyuzivate socialni sité, jaka sdé€leni komunikujete prostfednictvi
socidlnich siti?

Sledujete ceské politiky na socidlnich sitich? Pokud ano, mtzete uvést divody,
proc¢ sledujete prave je, co Vas na ném zajima?

Jaké dalsi politiky, které aktivné nesledujete, jste na socidlnich sitich
zaznamenali?

Za jakym téelem komunikujete na socialnich sitich? Ceho byste rad dosahl?

Zaznamenavate u sebe pii komunikaci na socidlnich sitich potiebu autocenzury?
Pokud ano, mizete uvést divody, které Vas k tomu vedou?
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Piiloha ¢. 8: Prepis vyzkumnych rozhovori se c¢leny Mladych socidlnich

demokratii (text)

Rozhovor MSD01

T: Nejdiiv t€¢ poprosim o souhlas s rozhovorem. Tento rozhovor bude pouzity
vyhradné pro potfeby mé diplomové prace, rozhovor mizes kdykoliv ukoncit a nemusis

odpovidat na otazky, pokud nebudes chtit. Souhlasis§ s rozhovorem?

R: Ano, souhlasim.

T: Co t& nejvic ovlivnilo vrozhodnuti vstoupit do mladeznické politické

organizace?

R: Udalosti jara 2009 v souvislosti s ptfedvolebni kampani pro volby do
Evropskyho parlamentu, kdy dochéazelo k na mitincich socidlni demokracie k fyzickym
utokiim jak na kandidaty ze strany nespokojenych obyvatel, tak na ty nespokojeny

obyvatele ze strany ptiznivci socidlni demokracie.

T: Jak tyto udélost ovlivnily tvé rozhodnuti?

R: Tyhle udalosti m¢ ovlivnily v tom sméru, ze jsem se rozhodl se piipojit do
nasledné predvolebni kampané pro piedcasné volby, a to formou spolupradce na
pfedvolebni kampani. Nahrava se to viibec? Asi jo.

T: Jo, nahrava se to, v poradku. Pokracuj prosim.

R: Se zapojit do ty kampan¢. Jako v ty spolupraci jsem byl jako fanousek na

socialnich sitich vyzvan, pficemz oni jako nevédéli, Ze nejsem ¢lenem mladeznicky

organizace, ale ja jsem se piihlasil jako sympatizant a potom vlastn¢ v priub&hu ty
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kampané doslo pfirozenou cestou k tomu, Ze jsem fekl, jako Ze chcei participovat i nad

ramec ty kampang a vstoupit do MSD.

T: Kdy to bylo?

R: V srpnu 2009.

T: A s jakymi ocekavanimi jsi vstupoval do Mladych socialnich demokratti?

R: Ze mi to pomiize vyjadiovat mé politické nazory, setkavat se s odlisnymi
nazory, n¢jakym zptisobem formovat vyvoj jakoby... politickyho sméfovani toho celyho
socialnédemokratickyho hnuti a... a... taky ze zdjmu o politiku, zdjmu o setkavani
s lidmi s podobnymi nézory.

T: A tekl bys, Ze byly tyto oCekavani naplnény?

R: Byly. V plném rozsahu.

T: Jsi ted’ v MSD aktivni?

R: Ano. [respondent plsobi v predsednictvu mistni nebo krajské organizace

MSD]

T: A planujes se i v budoucnu aktivné vénovat politice?

R: Ano.

T: A jak by ses tieba rad zapojil?

R: No... tak od té standardni stranické préce... co se tye podpory strany a

ovliviiovani néjakyho jejiho smeétfovani zpozice Clena... pfes moznost zastavani
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n¢jakych volenych funkci pocinaje funkcemi nebo mandatem... pocinaje vykonem

mandatu zastupitele na komundlni urovni.

T: Ted ptejdeme k tématu politické image. Mize§ mi prosim vlastnimi slovy

popsat, jak chapes pojem ,,politicka image*?

R: Tak ja bych fekl, ze se jednd o souhrn charakterovych a zvnéjsku

seznatelnych vlastnosti ¢loveka, ktery se rozhodl podpotit urcity politicky projekt.

T: Miizu ti ted’ predlozit definici image?

R: Jasn¢, predloz. [Cte si definici]

vvvvvv

stranka téch postoju, kterd mtze tvofit zéklad téch postoji. Podle mé se ale hodné téch

postoju za tim charakterem skryje. Ale asi dobry. Dal prosim.

T: V souvislosti s politickou image bych se t¢ rada zeptala, ktery z ¢eskych

politikii mé podle tebe dobrou image?

R: Jako kdo ma nejlepsi image? No tak asi to je ten Jifi Dienstbier, ten ma

dobrou image.

T: Co se ti na ni libi, co ti ptipad4 dobry?

R: No tak na tom je vidét pravé, jak ta image vilbec nemusi byt v souladu s tim
vystupovanim toho daného clovéka. Coz se dd jako dobie dolozit na tom, ze Jifi
Dienstbier ma sice image charakterniho clovéka, neuplatnyho, clovéka, ktery je na
spravném misté, rozumi tomu, co délé a je aktivni. A takovou image on prosté ma, proto
ho to fadi mezi nejoblibenéjsi politiky tyhle republiky. Nicméné€ na druhou stranu tieba
co se tyce jeho aktivity co do projektl, na kterych pracuje nebo tak..., tak prosté to je

V 10Zporu.
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T: V jakém smyslu?

R: No..., za tu dobu co ho znam, tak samoziejmé nepochybuju o jeho postojich a
tak dale, nicméné on vlastné zije z ty image. Ta image podle m¢ do jisty miry mize
podkopavat tu aktivitu toho politika. Kdyz ma vytvofenou dobrou image, tak radsi
neud¢la nic moc, aby si ji poskodil, a v koneénym disledku si myslim, ze Jiti Dienstbier
nedéla viibec nic. A... co se tyCe tieba charakterovych vlastnosti, tak tam jsem byl..., ne
jako vetejné..., nevetejné svédkem toho, jak rychle on je schopen ty svoje hodnoty,
ktery zastava, okamzit¢ vymeénit za jiné, kdyz se mu to v konkrétni chvili hodi...,

politiky, co se tyce politickyho kapitalu.

T: Takze jeho image je v rozporu s tim, jak jednd, ale neni to vidét?

R: No v piipadé Jifitho Dienstbiera je to asi mensi nez v piipadé politika jinych,
jo. Ja nevim. Tteba image Zdeiika Skromacha je podle mé zcela jako v souladu s tim,

jakej ten Clovek je.

T: Jak bys jeho image charakterizoval?

R: Ma image takového clovéka zlidu, nepfili§ premyslejiciho v abstraktni
roving, spiSe hodn¢€ hodnotové... materialisticky a... populisticky uvazujici. A takovou
image a takovej on je. On neni nijak pfemr$téné inteligentni a 1 tak se vyjadiuje,
pfi¢emz v piipadé toho Jitiho Dienstbiera to Uiplné tak jako neni v tom souladu. Ale zase
ma tu image lepsi, nez Zden&k Skromach, Zejo. Cim ta image je lepsi tak tim... ale to asi

ne.
T: Klidné pokracu;.
R: Cim ma3 lepsi tu image, tim se vystavuje§ vic i tomu, Ze ta image tvym

chovanim bude poskozena. Takze kdyz si vytvofi§ image takovou, jakou si vytvofil Jifi

Dienstbier, tim je t€¢Z8i o tu image pfijit. Zatimco Skromach... nevim, co by se muselo
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stat, aby Zdenék Skromach ztratil tu image, kterou si evidentné pracné buduje..., toho
bodryho chlapika. Dienstbier naproti tomu v urcitych chvilich svy kariéry musi... prosté
si myslim, Ze mu ta image ob¢as pomérné¢ hodné komplikuje situaci a to mu myslim
komplikujou i ty charakterovy vlastnosti, kdy on je naprosto ptesvédcenej o svy pravde,
nepochybuje o tom, co dél4, Ze to, co déla je spravny... a jede si hodné na sebe. To je

soucasti jeho image... nevim.

T: A jak bys hodnotil jeho komunikaci s vetejnosti?

R: Tak jemu to hraje do karet s tou jeho image, protoze on komunikuje prosté po
svym, tak jak mnoho politikil ve strandch jakoby respektuje néjaky nepsany... nebo i
psany pravidla vychdzejici ze stanov... tak, ze jménem toho politickyho subjektu
komunikuje hlavné piedseda, mistoptfedseda... a spi§ nez ty politici, nez aby ty politici
vysli ven se svym nézorem, tak o nejdiiv projednaji na piidé ty strany. Jiii Dienstbier...
tomu je to jakoby uplné jedno, tyhle postupy. A hraje tvrd€ na sebe, sbira si sviij kredit.
Jemu ned¢la problém jit navenek s tim, co ho prost¢ napadne a ¢imz posiluje svoji
image navenek, ale Skodi si tim uvnitf strany, protoze nikdo prosté neni zvédavej, aby
jménem strany on mluvil bez jakéhokoliv mandatu... byt je to ¢len vlady jo... ale on je
takovej furt. I kdyZ nebyl ¢lenem vlady, tak prosté takhle fungoval. A ta komunikace
s vefejnosti... on ma velmi dobfe zmaknuty PR, ktery pro n¢j zajistujou mlady lidi ho
obklopujici..., ktery jakoby kopirujou jeho styl komunikace. Oni byt jsou ¢leny néjaky
organizace, kde by... kde fungujou v ramci néjakyho organizacniho fadu a méli by
rovnéZz ty navrhy predkladat t¢ém nadfizenejm organiim a jima komunikovat s vefejnosti,
tak oni komunikujou po svym... po vlastni linii. A velmi dobfe, velmi zkuSen¢, tfeba co
do socidlnich siti. Vlastné jakoby Jifi Dienstbier je nejsilngjsi na socidlnich sitich a diky
vlastn¢ tém lidem, kteti ho podporuji... Casto nekriticky a Casto tak, Ze to vytvaii

nesvary v ramci téch organizaci, ve kterych ptisobéji.

T: A ktery organizace to jsou?

R: Je to vlastné jak ja& jsem predseda toho mistniho klubu na Praze 3, tak tady to

Cvwr



122

delegaty n€kam a oni tam hlasujou a spis se tak jako sejdou a vénujou se otdzkam Prahy
3, tak oni maj... oni si zorganizovali mistni klub Idealiste.cz, kterej se jako pojmenoval
jako bez mistni pfisluSnosti... oni jsou jako Praha 2... ale jsou, jsou jakoby nad téma
mistnima klubama, protoze jakoby pokryvaji pfedem neohrani¢enou plochu republiky, a
takhle oni jakoby fungujou. TakZe oni navenek komunikujou jako mistni klub

Idealiste.cz, pficemz...

T: To je ale soucasti...

R: To je organizacni slozka MSD.

T: Takze Idealisté.cz jsou mistni slozka MSD.

R: Ano.

T: A to umoziuji stanovy Mladych socidlnich demokrat?

R: No oni jsou tak jako na samym okraji, protoze Casto oni se vénujou...
vyjadiujou zcela v intencich toho, co Dienstbier hlas4, tak oni se vyjadiuji k celostatnim
témattim. Organizuji... tfeba ted’ konkrétné oslovili jednotlivé kandidaty CSSD do
Evropského parlamentu s néjakou vizi... jmenuje se to Vize 2034... jak bude EU
vypadat za dvacet let a s tim oslovili ¢leny, a byt to teda ud¢lali se souhlasem
pfedsednictva, tak se pohybujou na samym okraji, protoze jako mistni klub oni nejsou
pfislusny k tomu, aby se vyjadiovali... aby komunikovali s kandidaty jakoby navenek...
vné ty organizace ty¢e. A co do celostatnich témat, to je prosté pfislusny tomu
pfedsednictvu, ktery fidi tu organizaci a vénuje se tém celostatnim tématim, tak oni je

obchazeji.

T: A jaky je vztah Idealist a Dienstbiera?
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R: No... on je... nevim, konkrétné jak doslo k zaloZeni... k zaloZeni jejich klubu
doslo transformaci mistniho klubu Praha 2 za vlastné¢ podpory téch jeho nejblizsich,

protoZe on je ¢lenem na Praze 2 a tam to inicioval.

T: Mysli§ ¢lenem CSSD?

R: Jasné, pfesné tak. A jeho syn je tfeba clenem MSD na Praze 2. A
prostiednictvim téch jeho [Dienstbierovych] stoupencii v rdmci ty mistni organizace byl
prosté zaloZen tenhle klub, kterej nésledné ziskal od n¢j finan¢ni podporu, to znamena,
ze on je vybavil takovejma mikinama Cervenejma...s jejich logem. To je taky poruseni
stanov. Jasn€, kazdy si miZe nosit co chce, ale oni se navenek propaguji jako
Idealisté.cz, ale pfitom jsou to Mladi socialni demokrati. A on je jako financné zajistil,
jak ptimo nakupem téch mikin, tak i... to nemam potvrzeny... oni si na to mohli pfispét
sami, ale co jsem slySel, tak to platil on. A nepiimo je podpofil tak, ze je... jim jako
tehdejsi mistopiedseda CSSD zajistil pracovni mista v Lidovém domé a nyni teda na
ministerstvech. Takze on je podporuje jak piimo, Ze jim dal mozna penize, ale rozhodné
je podporuje neptimo tak, Ze jim jakoby zajistil klientelisticky mista. Coz je pfesné

v rozporu s tim, co fika.

T: Jak na tohle reaguje vedeni MSD?

R: M¢ni to situaci tim, ze to MSD poskozuje, protoze jednotlivi Clenové
fungovali pod jednim logem a jakoby tu aktivitu vyvijeli normalnég, tak najednou se jevi
treba mistni klub Praha 3 v porovnani zcela neaktivni. Oni propagujou sebe na tkor
Mladych socidlnich demokratl jejichz organizacni zdzemi vyuzivaji, oni jezdi na akce
za penize MSD a tak. Celostatni pfedsednictvo na n€ nijak nereaguje, protoze oni per se
neporuSujou ty stanovy, oni je akorat ohejbaj. Vedeni po nich tfeba chce, aby na
pozvankach a tak méli teda i logo MSD, protoze oni jsou Mladi socialni demokrati, coz
oni teda plni, ale stejné¢ maji nejvétsi to svoje logo, na Facebooku taky komunikujou

paraleln€ a vytvafi to tenzi.
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T: A jak jsi fikal, ze zajistuji PR Dienstbierovi, oni za n¢j komunikuji na

socialnich sitich?

R: Oni... vlastné tieba nejlip se to ukazalo, kdyz zufil v CSSD boj po volbéch,
tak Idealist¢ zorganizovali jednotlivé demonstrace a na socidlnich sitich hodné
podporovali Sobotku, coz znamena, Ze si toho v§imla i média, a oni jakoby mluvi jeho
jménem, haji ty hodnoty, co on prosazuje, ktery jsou jakoby dost abstraktni, protoze to
jsou hodnoty typu ,,ne klientelismu®, ale zaroven pfitom sami obsazuji mista v Lidovém
domé... teda nefikdm, Ze placeny, ale na ministerstvech tfeba. Tteba absence sluzebniho
zakona, kterej Dienstbier prosazuje, tak odpolitizuje tu vetejnou spravu, ale zaroven
v dobé neucinnosti toho zdkona ji vesele politizuje, protoze tam dosazuje svoje
stoupence. Vefejna sprava ma byt odbornd a apoliticka, to on fikd, ma bejt zcela
opros$ténd od politickejch vlivi a ma se potirat ten klientelismus a zarovein oni
[Idealisté.cz] tam vSude maj placené pozice poradcii...ne teda politické funkce..., ale jevi

se to blb¢.

T: A byl bys schopen mi jmenovat politika, se kterym tfeba nazorové a

hodnotové nesouhlasis, ale méa dobrou image? Pokud to tedy neni Dienstbier.

R: Ne, tak Dienstbier mi je politicky blizko. Tak z opozice tieba ten Zahradil.
Jan Zahradil. Tam byt se jednd o dlouholetého politika ODS, ktera vlastné v tuhle chvili
fesi skute¢né existencni problémy, tak on si dokazal pravé jakoby i moZzna neucasti na
kazdodenni politice v Cesky republice vyrobit image, kterou mé i na socialnich sitich...
politika, kterej jako raciondlné uvazuje o Evropsky unii... on si na socialnich sitich
vytvaii image politika, kterej nemd nic spolecnyho s tim, jak ODS vedla tenhle stat

v poslednich letech.
T: Takze mu pomaha i to, Ze se od ODS distancuje?
R: On je prave ted’ naopak tim prvnim mistopiedsedou strany... takZze on se od ni

nedistancuje, ale predstavuje asi to dobry, co lidi na ty ODS dneska vid¢j, on sdm neni

zapletenej do zadnyho skandalu, predstavuje... to slusny proste.
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T: Dékuju za odpoveéd’. A jaky politik mé podle tebe Spatnou image?

R: Milo§ Zeman.

T: MiiZes to prosim rozvést?

R: Tak spojitost s... kauzami... téch devadesatych let. Urcitd vizaz a
chovéni...pravé nipadné piipominajici toho Zdenika Skromacha, pravé takovy... on
Zeman pravé v sobé kombinuje takovou image toho vzdélanyho ¢lovéka, kterej je jako
z lidu... no. Ale prosté se mu nedafi dlouhodobé¢ akcentovat tu ¢ast image, toho, jako ze
je vzdélanej, a spi§ déld vSechno pro to, aby ta jeho image reflektovala to Cesky

humpoléctvi.

T: Mohl bys rozvést tu spojitost Zemana a Skromacha?

R: Tak tomu Skromachovi se dafi to prezentovat jako... Zemana jakoby k ty svy
image uz nemusi pfispivat, on uz ji prosté bude mit. Skromach podle m& védomsé z ty
image tézi, kdezto Zeman by byl podle mé radsi, kdyby tu jeho image tvofila spi$ ta
vzdélanost. Milo§ Zeman by v porovnani inteligence zvitézil. Skromach si tu lidovou
image buduje védomé&. Zeman si tu image podle mé udélal netimyslng. Skromach podle
mé umi svou image vyuzivat, tfeba na socialnich sitich a ma ji pod kontrolou. Podle mé
kdyby Zeman pracoval na svy image na socialnich sitich, tak by podle mé pracoval na
tom, Ze je inteligentni a umi se vyjadfit k vécem, zatimco Skromach tieba podle mé&
nemd podminky ani realné inteligenci na tohle téma. On je takovej prosté sviij, no. Ale
tahleta jeho aktivita je védoma, u toho Skromacha. Podle m& Skromach si mysli, Ze mu
ty jeho fotecky a bazénky vytvarej pozitivni image... a ono to u nékterych volict i tak
bejt mize. Podle mé ale velka ¢ast lidi to ma podle mé negativné. Zeman si je podle mé
ty svoji negativni image spi§ védom. On by prosté¢ rad akcentoval tu inteligenci a

vzdélanost, ale taky prosté... uz to stafi, vyjadfovani a povaha... uz to prosté¢ moc nejde.
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T: A miize§ jmenovat nékoho, s kym tfeba nazoroveé a hodnotové souhlasis, a

hodnotis jeho image jako Spatnou?

R: Tak tfeba Karel Biezina. On je velice schopny a vzdélany ¢lovek, ktery k tém
tématlim, ktery ma... tfteba dopravy a spravy, tak je hodné kompetentni, dosahuje
kompromisti, fesi kazdodenni problémy mésta efektivné jako rozenej politik, ale
vzhledem k tomu, Ze tu svoji politickou kariéru na zacatek nastartoval moc vysoko a
nedbal moc na tu image, tak dneska se stim potfad potykd a nahravd tomu i urcita
smila, kdy on je popotahovan po soudech za skutek, ktery se vlastné nestal nebo neni
trestné relevantni. Ale to mu jako taky poskozuje image a je to takova zalezitost, ktery
vétSina lidi nerozumi a vezme si z toho tieba to, Ze... je Spatnej. On prosté je prosté
povazovan za §ibra, za politika, ktery je spojeny s lobbystickymi kruhy a jemu se, 1 kdyz
to neni pravda, nepodafi tohle rozbourat. Navic on na svoji image nedba ani dneska.
Otazka jako je, jeSt¢ mlze... ale jako mlize, jeSt¢ mize. Jeho image tvoii prosté to, co se

o ném napise, a to prave véts§inou neni moc pozitivni.

T: A mlzes§ mi fict, co si myslis, Ze u politikl tvoii pozitivni image?

R: MIadi, deklarovana nebo skute¢nd neuplatnost, schopnost stru¢né vyjadrit
nazor, ochota dosdhnout kompromisu a nejit do stietu za kazdou cenu, schopnost
generovat néjaky myslenky a vize, ktery maji relevanci. A samoziejmé diveéryhodné

vzezieni.

T: Ted ptejdeme k socialnim sitim a budovani vlastni image. VyuZzivas socidlni

site?

R: Ano, Facebook a Instagram. Mam blog, ale moc na né&j nepfispivam.

T: A ¢emu socialni sité vyuzivas, jaka sdéleni komunikujes?

R: Politické ndzory, pouzivam ho ke komunikaci v ramci strany, ke komunikaci

s prateli a normalni... apoliticka ¢innost... napiSu, Ze jedu do Ostravy tieba. Ale



127

nepouzivam Facebook ke svoji politicky propagaci v takovy mife, jako kterd by bylo
mozna zdhodno. M¢ se tieba pfici... oddaluju vytvoteni politicky stranky, kde by lidi
lajkovali tfeba mé&. Jako pouzivam Facebook k propagaci sebe jako mimo jiné politika,
ale nepropaguju se jako politik. Ze si prosté nevytvofim tu stranku, kterou by mohli lidi
lajkovat s mym jménem a moji fotkou. KdyZ mé nékdo chce lajkovat, at’ se se mnou

skamaradi.

T: A kdyz komunikuje§ na Facebooku, zaznamenava§ u sebe potiebu

autocenzury?

R: No tak ja nevim, neposlu na Facebook fotku, kde je tfeba vidét bordel, co

mam doma... ale kdyz néco pisu, tak to prosté napisu jak chci a poslu to tam.

T: A sledujes na socialnich sitich ¢eské politiky?

R: Celou fadu. Zajima mé¢, co si mysli, jak se prezentujou, jak reagujou na
politicky déni, zajima m¢, jestli to jsou fakt oni. Treba si myslim, Ze Sobotka nebo

Hasek si to nechavaji psat, u Skromacha nepochybuju o tom, Ze to je fakt on.

T: A muze$ jmenovat n¢koho, kdo podle tebe komunikuje na socialnich sitich

dobie?

R: M¢ tieba ptipada, ze Jiti Dolejs komunikuje dobie, tfeba vcera poslal fotku
tii lesbicek, ktery se berou v USA... a lidi mu tam psali, Ze to je Sodoma Gomora a on
psal, ze mu ptipada lepsi, kdyz se tfi maji radi, nez aby si dva ublizovali... to se mi
hrozn¢ libilo. Pak urcit¢ Dienstbier a Ondfej Liska, ten je hodné upiimnej, mladej,

zabavnej. Pak mé bavil Macek. Ale ten uz neni politicky aktivni.

T: A jakym zpisobem by sis ty osobné budoval image?

R: Podle mé to je dilezity a uz to sam délam... ale v takovym méfitku, aby nikdo

nemohl tvrdit, Ze to fakt délam.
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T: Proc?

R: Tahle... ty socidlni sit¢ mi umoznujou ukazovat lidem, ktery znam, Ze jsem
aktivni, Ze piSu Clanky... Ze se umim vyjadfit k riznym tématim a tfeba nasdilim i
rozhovor se mnou, ale ten neni iniciovanej tim, ze bych se chtél nékde prezentovat, ale
proto, Ze m¢ o to kamarddka pozéadala, napiSu ¢lanek proto, Ze je v Casopise misto.
Nedélam to ale soustavné a cilené, abych se prezentoval n¢jakymu okruhu lidi, protoze
si myslim, Ze neni nic trapné&j$iho na socialnich sitich, nez nevystihnout ten moment,
kdy je vhodny se prezentovat. Jsou tam lidi, co nejsou aktivni v politice, nebo nehrozi,
ze by se v dohledny dobé nékam dostali a klidné si zalozi stranku a pak se od nich

vSechno zobrazuje dvakrat a maj tam malo lajkt a takhle bych teda dopadnout nechtél.

T: Vyuzivas k budovani image i jiny média?

R: No... ti§tény stranicky noviny. Jako mtzu se vyjadfit do televize, kdyz jsem
tteba na néjaky akci, ale podle mé¢ ma za MSD mluvit pfedsednictvo. Obcas mi
nabidnou néjakej rozhovor nebo tak... tteba Eurozpravy mi nabidly, Ze se mnou udélaj

rozhovor.

T: Vyuzil jsi to?

R: Ne, nemél jsem v té chvili co fict, to bylo po volbach... a podle mé by nemélo

nastat to, ze se ¢lenové prezentujou na ukor téch, co jsou demokraticky k tomu zvoleni.

T: A prezentoval jsi se v jinych médiich?

R: Tak jako do televize... kdyz délame néjakou akci, tak se pfipravujeme na to,
ze t€ muze oslovit televize nebo radio... ale jinak tam jde nékdo, kdo je tomu funkéné
ptisluinej. Radovi &leni by se do médii podle mé za kazdou cenu cpat neméli a hlavné

ani moc média nezajimaji.
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Rozhovor MSD02

T: Nejdiiv t€ poprosim o souhlas s rozhovorem. Tento rozhovor bude pouzity
vyhradné€ pro potfeby mé diplomové prace, rozhovor muzes kdykoliv ukoncit a nemusis
odpovidat na otazky, pokud nebudes chtit. Je 30. dubna, 14:05. Souhlasis
s rozhovorem?

R: Jasné¢, jasné, dobry, dobry, jdem dal. Souhlasim.

T: Jako prvni bych se t€ rada zeptala, co t&€ nejvic ovlivnilo pfi rozhodovani o

vstupu do Mladych socialnich demokrati?

R: Tak urcité¢ nespokojenost se situaci, s politickou situaci, ve ktery se
nachazime. A urcité néjaky presvédceni, ze bez mladych aktivnich lidi se nemlize naSe
spolecnost pohnout néjakym sprdvnym smérem a feSit... néjaky zdsadni otazky, ktery

trapi... nasi spolecnost. Tak hlavné to.

T: Dobie. A sjakymi ocekdvanimi jsi vstupoval do Mladych socidlnich

demokratu?

R: Hmm... poznat novy piatele, novy kamarddy a participovat se na vefejnym

déni, to bylo pro me asi nejvetsi to... oCekavani.

T: A tekl bys, Ze to ocekavani se naplnilo?

R: Hmm... obé ocekavani naprosto.

T: Jeste bych se rada zeptala, jestli jsi v Mladych socidlnich demokratech

aktivni, jakou roli zastavas?

R: Jsem tajemnik Prahy.
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T: To znamena tajemnik pro celou prazskou organizaci [Mladych socidlnich

demokrati]?

R: Piesné tak.

T: A planujes se v budoucnu dal aktivné vénovat politice?

R: Tak ja uz se ji vénuju, takze... takZe i do budoucna to planuju...

T: A jakym zpisobem se ted’ aktivné politice vénujes? Mohl bys mi prosim

pfibliZit svou roli?

R: Tak ja plisobim v komunalu...

T: A do budoucna més v planu pokracovat?

R: Hmm... uvidime. Cisté tohle nejde n&jak jednoznaéné fict, nevim. Dal.

T: Dobie. Ted bych rada piesla k ¢asti rozhovoru, ktera se bude tykat politické

image. Jak chapes pojem politickd image?

R: Hm... hmmm.... Pro m¢ politickd image je... je asi skute¢nost, co si vétSina
lidi vybavi pod pojmem politika a bohuzel to neni nic pé¢knyho, a pravé do budoucna
bychom se méli snazit néjak celkové tu politickou kulturu, kterd je pro mé jako
podmnozina politicky image, se snazit n¢jak zlepsit.

T: Jesté t€ néco napada?

R: Anine...
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T: Dé&kuji. Ted bych ti rada ukézala definici politické image, se kterou pracuju
v diplomové praci, prosim ptecti si ji a mizem se bavit o tom, jak se tieba tvé vnimani
nebo definice pojmu politicka image lisi.

R: Jo, dik. [¢te si definici]

R: No tak to jsem asi moc netrefil. Ale jo, ja si to teda myslim, Ze to tak je.
Podle mé jde hodné o to, jak lidi vnimaji politika, co si s nim spoji, tak jsem rada, ze
jsem si to mohl ujasnit, ale podle mé s tim ta politicka kultura taky souvisi... ale to bys
uz méla na dalsi diplomku, ne? [smich]

T: Tak jesté pofad mizu jit na doktorsky studium.

R: JeziS. [smich]

T: Kazdopadné v souvislosti s politickou image bych se t¢ rada zeptala, ktery

z ¢eskych politikli ma podle tebe dobrou image?

R: Musi to byt ¢eskej politik? Pro mé to je Robert Fico, slovenskej premiér. A

z ¢eskych asi pan premiér.

T: Bohuslav Sobotka?

R: Piesné tak.

T: A co hodnoti$ na jeho image kladn¢?

R: Dlouholety zkuSenosti se vSemi typy politiky. Myslim to teda tak, ze... se

aktivné ucastnil politickyho rozhodovani na vét§in¢ urovni, takze je zkusene;.

T: A jak bys tfeba hodnotil, jak komunikuje na vefejnosti, jak komunikuje

s voli¢i?
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R: Tak ja v jeho komunikaci hlavn€ vidim neutuchajici progres, to jak mluvil a
komunikoval s vefejnosti pired nékolika lety, jest¢ v dobé, kdy zastaval tieba post
ministra financi, tak v souc¢asny dob¢ povazuju jeho vystupovani za excelentni.

T: Co konkrétné povazujes$ za dobré?

R: Tak hlavné to, Ze se umi srozumiteln¢ vyjadiovat Ze neni agresivni, je takovej

spolehlivej, podle mé se mu da véfit.

T: A muize$ jmenovat politika, se kterym tfeba nazorové nebo hodnotové
nesouhlasis, ale ma podle tebe dobrou image? Nemusi§ ho tfeba mit rad, staci, ze
hodnotis jeho image.

R: Jasné. Tak v soucasnosti je vetejnosti hodné dobfe vniméan tieba Babis, Zejo,
dlouhodobé¢ tteba vyhrava ty statistiky oblibenosti ceskych politiki, takze urcité on.
Zaroven tfeba pan Schwarzenberg, i kdyZ je tfeba na Gstupu, podle mé.

T: Z ¢eho tak usuzujes?

R: Tak je o ném min slyset a v téch statistikach se taky uz tolik neobjevuje.

T: A jak vnima$ jejich komunikaci s vefejnosti, jak se podle tebe Babis

projevuje na vetejnosti?

R: Tak asi zédkladem jeho komunikace je naprosto jednoduchy jazyk, kterym

hovoti ke svym... ke svym voli¢lim, takZe asi to. To vnimam jako hlavni, to mu jde.

T: A mize$ jmenovat tieba n¢jakého politika, ktery ma spis podle tebe Spatnou

image?

R: No... [dlouhé ticho, respondent se rozhlizi]
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T: Bude to anonymni, neboj.

R: No jako Gplné nejhorsi... [ticho]

R: Uplné nejhorsi... z myho pohledu je to Okamura, vim, Ze to je naprosto... Ze
tenhle nazor bude asi naprosto margindlni, Ze nikdo takhle neodpovédél, ale... ve chvili
kdy nékdo cili na... nebo kdy soucasti jeho vefejnyho vystupovani a komunikace s volici
jsou cisté¢ xenofobni a néjaky ultra ndzory, tak to povazuju za velkou hrozbu i do

budoucna.

T: A byl bys schopen jmenovat politika, se kterym ndzorové nebo hodnotové

souhlasis, ale ma tu image Spatnou?

R: Ur¢ité... tak... ja premejSlim, protoze kdyby jsi se m¢ zeptala na podzim pred
takzvanym pfevratem ve stran¢, tak bych na fadu otazek odpovidal Gplné€ jinym stylem,
nez odpovidam ted’. Ale... [ticho]

T: A kdo to byl tfeba na podzim?

R: No... ja bych fekl naopak, na podzim bych hned u ty prvni otazky jak jsem
zminoval Fica, tak bych fekl tfeba HaSka. Ale v soucasny dobé je naprosto nemozny
tohle fict, a pak Ze se dostava na tu druhou linii, na druhou kole;.

T: Jako Ze ma...

R: Jako Ze ma tu Spatnou image. Velmi, velmi $patnou.

T: Pro¢ si myslis, Ze to tak je? Cim si to u vefejnosti pokazil?

R: Tak asi... rozdélenim nazorovych proudt v [Ceské] socialni demokracii. To

asi je nejvic.
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T: Dobie a ted Uplné obecné, co bys fekl, Ze vefejnost vnima u politika

pozitivne?
R: Tak j& asi nechci zminovat, co fikaji vSichni dotazujici v prizkumu [patrné
mysli respondenty] a feknu... chtél bych zminit jakoby jednu véc a tady k ty otdzce mé

napadd vliv médii. Protoze kdyz politik udéld néjakou pozitivni... jako skutecné

pozitivni skutecnost, tak se o tom nikdo nedozvi a naopak, kdyz udé€la n¢jakou chybu,

wev

N2

neni, nejsou realné vysledky, kterych dosahuje svou praci. ProtoZe byt je to strasny. Ty

realny vysledky nepfedznamenavaji nic u lidi.

T: Je potieba, aby byly vidét?

R: Pfesné tak, aby byly v médiich, jinak to nema cenu.

T: Dékuji za odpovéd. Ted bych presla k socidlnim sitim a obecné budovani

image, Ty sdm pouzivas socidlni sit¢?

R: Urcité.

T: A jaké?

R: Tak Facebook jako vSichni a dal fesim pro kolegy fadu véci jako tieba blog.

Mam zkuSenosti 1 s Twitterem.

T: A mas i vlastni blog?

R: Ne, to nemam.

T: A Twitter?
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R: Ne, Facebook jenom.

T: A jaka sdéleni na Facebooku komunikujes?

R: Nejvic v soucasny dobé¢ fesim vnitrostranicky [zélezitosti] a véci uvnitt MSD.
Takze ani [na Facebooku] neplisobim navenek mimo stranu, ale spi§ dovnitf. Jako
prazskej tajemnik k tomu mam nejbliz.

T: A zaznamenavas u sebe néjakou autocenzuru, ze tam tfeba néco nedas?

R: Tak... uf... zaznamenal jsem ve svym zivoté, Ze fotka, tfeba kdyz jsem byl
oznacenej na néjakejch stranickych akcich, Ze nema uplné nejlepsi ohlas ve Skole a

podobné. A plati to i opacnym smérem, to samoziejme.

T: Zminil ses, ze délas blogy i pro n¢jaké ceské politiky. Sledujes néjaké ceské

politiky na socialnich sitich?

R: No kazdodenné.

T: A koho tieba?

R: No vzhledem k tomu, ze mame pted volbama do Evropskyho parlamentu, tak
tteba sleduju Samkovou, Okamuru... Falbra, fadu socialnédemokratickych politiki,
Brzobohatou, Koce a podobné.

T: A u koho mas pocit, Ze dobfe na socidlnich sitich komunikuje?

R: Zajimavé¢ to tieba fesi Samkova a Okamura. Je to zase takovy ten agresivni

styl, kterého my se snazime vyhnout. Kterému se my snazime vyhnout. Takova ta

agresivni komunikace a podobné.
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T: A jak to mas se svou image, ty se chce§ dal vénovat politice, fesis to tfeba

néjak sam?
R: Tak ja pevné véiim, ze skvéle komunikuju s vefejnosti v ramci vSech
moznych diskuzi a otevienych akci, kterych se ucastnim, coz v prvni fazi je jedna

z véci, ktery miizu jednoduse ovlivnit.

T: A tfeba jind média? Mas zkuSenost s tim, ze by té nékdo tfeba pozadal o

vyjadreni do novin, do televize?

R: No, jo, jo. Byl jsem v televizi v Otazkach Vaclava Moravce jako publikum a
zaroven 1 u Jilkovy jako publikum a pokladal jsem otdzky i. Ale jako i za sebe jsem
odpovidal do novin. Hlavn¢ teda stranickych, ale i v anketach, jinak ne.

Rozhovor MSD03

T: Nejdiiv t€ musim pozadat o souhlas s rozhovorem. TakzZe... tenhle rozhovor
bude pouzity pouze pro potteby mé diplomové prace, rozhovor mize$ kdykoliv ukoncit
a nemusis$ odpovidat na otazky, pokud nebudes chtit. Souhlasis s rozhovorem?

R: Jo, davam souhlas, jasné, v pohode¢.

T: Dobfe, v prvni ¢asti se budu ptat na tvoje plsobeni v Mladych socidlnich

demokratech. Prvni otdzka, co t€ nejvic ovlivnilo pfi rozhodovani o vstupu do MSD?

R: Uz mé& to nebavi, tak piestanem. [smich] Ne dobry, to byl jenom vtip. TakZe

co mé nejvic ovlivnilo? Zacalo to asi... na zaklad¢€ rodica.

T: Tvoji rodice jsou...

R: Politicky aktivni, ano. V CSSD.
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T: A s jakymi ocekavanimi jsi do Mladych socialnich demokratti vstupoval?

R: V tu dobu asi s zddnejma. Protoze jsem... o tom nic neveédél.

T: Takze nema asi smysl se ptat, jestli ty o¢ekavani byly naplnény...

R: Tak ty ocekdvani se formujou spi§ vty dobé... béhem ty doby co ¢lovek

jakoby plisobi v ty organizaci.

T: A jakou roli zastava§ v MSD? Ty jsi mi do telefonu fikal, Ze n&jakou funkci

mas, muzes prosim popsat jakou?

R: [respondent plisobi v piedsednictvu mistni nebo krajské organizace MSD]

T: A planujes se v budoucnu dal aktivné vénovat politice?

R: Ano, ano.

T: A jakym zptsobem?

R: Hm... to pravé ne.. .tak asi primarn¢ mé¢ zajimaj jakoby obce nez jakoby
celorepublikova politika, protoze si myslim, ze ¢lovek, aby si mohl udélat nazor na tu
celorepublikovou, tak by si to mél to projit, jak se fikd, od piky, prosté od toho zacatku.
Zjistit, jak ta statni sprava funguje... jaky jsou ty pozadavky téch obcani nebo
respektive to, co oni by... jak to fict... potfebovali? Protoze Ze jo, politik je a to by mél
mit kazdej z téch politikii na mysli, ze je volenej vlastn¢ lidma. Takze tam neni jakoby
proto, aby si dé¢lal sviij byznys, ale proto, aby néjakym zpisobem zastupoval ten lid
podle ty strany, podle programu, kterej zejo... kvili kterymu ho ty lidi zvolili, tak ten by
m¢él vlastné napliiovat, ten program. Ale samoziejm¢ ten program musi potom jakoby

aplikovat prakticky. To znamena, Ze jakoZe vzdycky kazdej program je... do jisty miry
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ur¢itym zptisobem trosicku nadsazeny a pak jde vo to, do jaky miry je ¢loveék... nebo mé

ty moznosti ho napliiovat.

T: Diky. Ted’ by se zeptala, jakym zpiisobem chéapes pojem politicka image?

R: Uf... politickd image? Tak ono se to da brat jako z vice Uhli pohledu. D4 se
to brat ptesné¢ od ty naplnénosti toho programu a jak pak vypada ten politik pfed témi
voli€i... pres tu, jak to fict... pfes tu politickou Cistotu, to znamena bejt v podstate...
prosté lidove feceno korupce. Tak co je korupce... prosté feceno, oni ty tlaky tam jsou...
takze jak moc odolavé riznejm natlakiim ze strany zajmovych skupin, ktery se snazej
ho ovliviiovat. Abych jmenoval takovy dva hlavni proudy ty politicky Cistoty... teda

politickyho image, promin, omlouvam se.

T: Ja ti ted’ predlozim definici politick¢é image, prosim piecti si to a pak mi
fekni, tfeba jak si myslis, Ze se ta tvoje definice liSila, jestli ti to pfipada uplné, jestli bys

to doplnil...

R: Jo, jo.

R: No tak m¢ to pfipada v potfadku, ja bych tam nic neménil, takze ta Cistota je

spis jakoby pod tou image. Podle m¢ ale je dulezitd slozka image.

T: A co bys fekl, Ze tu dobrou image mize tvofit?

R: Uspés$nost, co se tyde naplnéni programu, a e za nim nejsou zadné... at’ uz
korupéni nebo jiné kauzy prosté, jo. Ja jsem zminil korupéni, ale to muze bejt... ja
nevim...[smich] ted mé napadd od dodrzovani urcitych zasad, které¢ ta spolecnost
vyzaduje, je to prosté takovej urcitej dress code ty spolecnosti, kdy se od politikil
vyzaduje, zejo, ze prosté nemuize chodit nékde opily, nebo prosté fvat nékde na obcany

nebo ja nevim, ono se toho da zahrnout hodné. Ono je to hodné abstraktni.

T: A kterej z Ceskych politikii mé podle tebe dobrou image a proc?
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R: [smich] A jsme u toho jako. A jsme u toho! Tak jako myslim si, Ze do jisty
miry dobrou image ma Bohuslav Sobotka. Protoze je to takove;j... sice jakoby imagi...
jakoby lidskou image... to znamenéd piedstava n¢jakého toho kravataka, kterej je
uspésne;j... tak to asi jako ne, ale spi§ tou politickou image. On se jakoby snazi ten
program, kterej né¢jakym zplisobem existuje, tak se ho snazi aktualizovat, modifikovat
na soucasnou dobu a svym zplisobem ho plni. Aspont na mé to tak plisobi, ze se mu

prosté da vérit.

T: A jak bys hodnotil to, jak komunikuje na vetejnosti?

R: To je zase jakoby hodn¢ subjektivni pohled, protoze ja to mizu vidét jinak,
nez to vredlu je, myslim, Ze jsou tam prostory pro zlepSeni, ale jakoby z nabidky

soucasné politické sestavy, kterd tam je, tak pro mé je vérohodne;.

T: jak by se mohl zlepsit?

R: Bejt vyraznéjsi... ale nechal bych tohle spiS na jeho tymu.

T: A byl bys schopen jmenovat politika, se kterym nazorové, hodnotové tieba

nesouhlasis, ale mé podle tebe dobrou image?

R: To si myslim jako Ze tfeba mize bejt ted’ soucasnej pfipad... a to je Andrej
Babis. To je prosté clovek, kterej si myslim, Ze... jak to popsat. Jako ja mu nedivétuju,
on mé dobrou image, ale vzhledem k tomu, ze uz jsem slySel, co ma za sebou a
vzhledem k tomu, jak on pracoval v riznejch téch spolecnostech, firmach... tak si
nemyslim, Ze to co on fik4, Ze je v tom ta Cistota pro ty volie. Ale plisobi na ty lidi jako
zmeéna, jako néco novyho, jako takovy to nékolikrat omilany, ze kdyz je uspésnej, kdyz
je bohatej... tak nebude krast, nebude délat podvody, tak to si myslim Ze uplné neni

pravda. Ale ono je dilezity, co lidi vidi. Ale jak fikdm, muj subjektivni nazor, na né;.

T: No a ktery z politikit ma podle tebe image Spatnou?
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R: No tak no je to problém, ze vétSina zacinajicich politika jakoby tieba vypada
dobfte, a pak néjakym zpiisobem prosté... a mizu tady jmenovat jich par, at’ to byl Jifi
Paroubek, at’ to byl Mirek Topolanek, at’ to byl Petr Necas... kdy si myslim, Ze prosté ty
lidi jakoby v prvopocatku své politické kariéry byli... jak to fict, furt m€ napada to slovo
Cistota, politicka Cistota... ale Ze prosté jako byli... upfimny, chtéli to délat proto, protoze
ta politika prosté je bavila a... né¢jak pro ty lidi a prosté to okoli n¢jakym zpisobem je...
zmodifikovalo do ty podoby, Ze prosté se pak voli¢im ty lidi prosté zhnusili. Ze si
neudrZeli takovej ten sviij charakter, co méli ze zacatku, az do né&jaky ty jejich faze

vyvoje prosté k tomu politickymu zavéru.

T: Tieba jako Necas, pan Cisty?

R: Ano, ano... ale myslim tieba, Ze ten ¢lovék jako sam o sobé& neni Spatnej a
nebyl Spatnej, jo? Byl to prost¢ matematik, myslim si odbornik, ale pro tu politickou
drahu, myslim si, se ne kazdej hodi. Ze jo, protoze svym zptisobem tam ¢lovék mé uz
néjakou moc a ta moc... jakoby je hrozn¢ t€zky odolat, aby to ¢lov€ku nestouplo do
hlavy. A pak fikdm, jsou tam ty druhy vlivy, nebo ty jiny vlivy a to jsou... to je to okoli,
ktery se samoziejmé n¢jakym zpiisobem bude snazit na néj tlacit, aby von se choval dle

jejich... nebo pro jejich prospéch.

T: A Paroubek konkrétné...?

R: Ten si zase nemyslim, ze by jako se nechal ovlivnit jakoby pro prospéch
nékoho jiného, ale tam je krasnej piiklad ¢lovéka, kterymu slava stoupla do hlavy... z
hlediska toho... ja jsem prosté¢ dokonalej, a pfestal vnimat tu realitu téch voli¢i. Nebo

toho okoli vedle ng;...

T: Co si myslis, ze byly ty negativni véci, ktery u Paroubka mohly tfeba...

ovlivnit jeho image?



141

R: Myslim si, Ze on... vlivem lidi, ktery u né byly obklopeny, tak on zacal
ztracet prost¢ jakoby... kontakt stou realitou, stéma volicema, stéma lidma.
Normalnima obyc¢ejnejma lidma, pfestal jim naslouchat. Byl arogantni. Ono by se k ty
blby image dalo jmenovat vic piikladu, ale tyhle jsou takovy nejvic viditelny, nejvic

jakoby... o kterych se da mluvit.

T: Ted bych piesla k tobé a budovani politické image a obecné socialnim sitim.

Vyuzivas socialni sit&?

R: Ne.

T: Ani Facebook, Twitter...?

R: Ne.

T: A sledujes tieba néjaky politiky na socialnich sitich?

R: Hmm.... ne. Jeding zprostiedkovang.

T: A zaznamenal jsi tfeba nékoho zprostfedkovang?

R: Ano, tieba Zden¢k Skromach. Ale nesleduju ho, takZe nevim.

T: A budujes si sam svou politickou image?

R: Tak jako vramci néjakejch kampani... Zejo a potom vramci jakoby...
struktury ty organizace. Ja nevim, jak bych to vysvétlit... ono téch mozZnosti vystupovat
a komunikovat s médii, pokud ¢lovék nema [smich] néjakou senzaci typu, ze né¢koho
bude oceriiovat a pro ty média to bude zajimavy, nebo pokud neud¢ld néjakej lidove
feceno prusvih... priser... tak ono dostat se do téch médii neni jednoduchy. Ja na ty svy

image pracuju spi§ vramci MSD, ze se snazim stéma lidma tam komunikovat,

neuzavirat se Upln¢ od té Clenské zdkladny, ktery jsou... v téch... kdyz si predstavime
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néjakou tu pyramidu... néjakej ten strom, tak ten strom by bez kofeni nemoh vyrust...
tak to je ta Clenska zakladna. A proto ja jsem vzdycky upfednostiioval... neuzavirat se,
potkat se s téma fadovejma lidma, ktery stojej tam dole a diky kterejm j& jsem tam
nahote... mizu pak propagovat a reprezentovat jejich nazory. A neni to vzdycky
jednoduchy, protoze téch nazord je pak hodné¢ moc a ¢lovék ma moc téch nazori plus

ten muj nazor a n¢jak to reprezentuje navenek.

Rozhovor MSD04

T: Nejdiiv té¢ poprosim o souhlas s rozhovorem. Rozhovor bude pouzity pouze
pro potteby mé diplomové prace, muzes ho kdykoliv ukonéit a nemusiS odpovidat na

otazky, pokud nebudes chtit. Souhlasis s rozhovorem?

R: Jo, takze souhlasim.

T: Dobfte, prvni otdzka, co t€ nejvic ovlivnilo pfi rozhodovani o vstupu do

MSD?

R: Ty jo, to je t&7k4 otazka, ja jsem prvni vstoupil do CSSD a tam mi vlastné
fekli, ze viibec existujou n¢jaky Mlady socidlni demokrati. Takze mé to jako oslovilo...
to, ze jsou nékde néjaky mlady a ze tam bych se jako mohl n¢jakym zplisobem... dal

profilovat. Ale bylo to skrze prosté vstup nejdiiv do CSSD.

T: A co jsi od toho ¢ekal, sjakymi ocekdvanimi jsi do Mladych socidlnich

demokratli vstupoval?

R: No tak mél jsem hodn¢ ideald, Ze dokdzu zménit svét, ze mé vSichni budou
poslouchat, Ze... ty... moje nazory jsou ty spravny, ze se da lehce néco prosadit... no
takze spi§ jako dovopravdy to byly idedly, ktery nebyly spojeny s zZadnou realitou,
protoze doopravdy jsem nemél zZadnou zkuSenost jako tfeba v roding, Ze by n€kdo byl

tieba politicky ¢innej nebo néco podobnyho.
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T: Dobie. A tekl bys, ze ty ocekavani byly naplnény...?

R: N¢. [smich] Ale nebylo to jakoby... bylo to spi§ takovy postupny prozieni...
toho systému politickyho déni, to, Ze vlastné tam jako vic zalezi na tom, ze si musi$
vytvofit... néjaky jako kontakty, ze musis prosté... Ze to neni o tom, ze né¢kam prides, ze
si nékam stoupne$ a néco fekne§ a vSichni se z toho prosté... posad¢j... na... na... no.
TakZe postupné jsem zjist'oval, Ze to neni tak lehky a ze i kdyz ma ¢loveék jakoby dobry
idedly, nebo Ze to, co chce prosadit, je jakoby spravny, tak se mu to proste... jakoby

nepodaii. TakZe postupné jsem... proziel, Ze se na to musi jit trochu jinak.

T: A jakou roli ted’ zastavas v MSD?

R: [respondent plisobi v pfedsednictvu mistni nebo krajské organizace MSD a

v komunalni politice]

T: A planujes se v budoucnu dal aktivné vénovat politice?

R: Jo, urcité. Tak ja jsem jesté ted’ zaroven zastupitelem [pozn. pro zachovani
anonymity byla informace zkracenda] a urc¢it¢ minimaln¢ v tuhle dobu vidim redlny, Ze

bych se mohl podilet na ty obecni nebo komunélni Grovni.

T: Diky. Ted’ by se zeptala, jakym zpiisobem chéapes pojem politicka image?

R: No... rozumim tomu z dvojiho pohledu. Politickou image, kterou vytvafi
sama strana a politickou image, kterou vnimaji lidi jakoby zvenku. Souvisi to
samoziejmé jakoby spolu, nicméné myslim, ze CSSD nema podle mé jakoby... ma ne
zrovna dobrou image, zejména tfeba u mladejch lidi, protoze ji nevnimaji... i z vyzkumu
to vyplyvé, Ze prosté... mlady lidi nevidéj CSSD jako... stranu, ktera by je n&jakym
zplisobem pfitahovala, spi§ je pfitahujou Zeleny nebo jiny prosté organizace. U nas

v CSSD jsou piedstavitelé hlavné starsiho véku, uz jsou v ty politice dlouho, maj za
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sebou 1 n&jaky politicky karamboly nebo... rizn¢ prisvihy, politickej program neni
zrovna udélanej tak, aby byl piivétivéj pro mlady, takze v tomhle ohledu je CSSD... ma
to image velmi Spatny vici mladejm. Ale zas vuci star§Sim to zas jako neni Uplné
strainy... ale nedokaZe, podle mé CSSD nedokaZe... se n&jakym zptisobem podle mé
modernizovat, a 1 kdyz pfijde s Facebookem nebo jinejma novejma ndstrojema, tak
s nima neumi pracovat jako ve svllj prospéch. Jakoze to je né¢jakej... jako Castecne;j...
Castecnej... jak to nazvat, nastroj, ale neni to to komplexni. Stejné jako strana musi
prosté vystupovat jednotné a v hodn€ vécech maji rozdilny nazory, a i kdyz tieba
ministii pfichdzeji s néjakejma konkrétnima névrhama, ktery tfeba vyplyvaj i
zngjakyho programu, tak se nakonec dokdZeme rozhadat v poslaneckym klubu a
navenek to nevypadd dobie. My jako ani neumime... to a nemdme ani komunika¢ni

plan, neméme vytvofeny nastroje, ktery by byly pro lid n¢jak ptivétivy.

T: A co bys fekl, Ze tu dobrou image mize tvofit?

R: Obecné si myslim, ze Cesi maj radi, kdyz ¢lovék umi bejt lidskej a nemaj
radi strojenost... nemaj radi samoziejm¢ lhani a tak dale, i kdyz obecné povazujou
politiky obecné za lhafe nebo zkorumpovany, ale tak jako chtéj spiS Cloveka, kterej
dokaze pro né vystupovat srozumiteln€, to znamena mluvit tak, ze to mu rozumi i
normalni clovék... a aby vném byla vidét lidskost a to prosté u téch soucasnejch
politikii, ktery jsou ted’ ve vedeni... to prosté jako neumé;. I kdyz se tieba ¢lovék koukne
do Némecka nebo Rakouska, tak kdyZ se délaj komunalni nebo jakykoliv volby, tak ten
politik prosté jde tfeba, j4 nevim, do né&jakyho klubu, na diskotéku, Gplné normalné
v pohodé. Tady si to nedovedu predstavit, ze by &elni predstavitelé CSSD §li n&kam...
jakoby na pivo nebo si §li zatancovat s... normdlné¢ s mladejma, to si nedovedu
pfedstavit. Treba ten Schwarzenberg, ten i kdyZ neni mladej, ale tak dokaze ty lidi
pfivabit, Ze prosté s nima jde Upln€¢ normalné, sedne si tfeba do hospody a to prosté ty

nasi neume;.

T: J4& bych se rada jeste¢ k tomu tématu politikii a image vratila, ted’ ti jen

ptedlozim definici pojmu politickd image a pozadam t¢, aby sis ji piecetl.
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R: Ok, jo.

T: Hotovo?

R: Jo, jo. Tak mé piipadd, Ze bych asi moc neménil na tom, co jsem fekl.

Muzeme dal?

T: Dobte, napada té tieba n&jaky cesky politik, ktery ma podle tebe dobrou

image?

R: Jo tak zrovna paradoxné je to ten Schwarzenberg. I kdyz je to konzervativec,
zastava nazory, ktery jakoby nejsou... pfivétivy, nebo jako nejsou vabivy pro mlady, tak
ale voni ho berou. A Babis, ten zase dokaze... ty lidi pfitdhnout tou béZznou mluvou, von
netikd, Ze vSemu rozumi, nesnazi se zodpovédet vSechny otazky... lidi mu to... lidi to
jako berou, jo. Takze si myslim, Ze tyhlety dva politici... nebo jesté¢ teda Pospisil,
z ODS. Ten taky jako... dokéazal bejt pro lidi srozumitelnej, a i kdyZ ¢lovék nemusel
souhlasit se v§im, co déla, tak si ho néjakym zptisobem dokdzal vazit. Jo... takze tyhlety

tii lidi mi jako pfipadaj... ty m¢ jakoby hned napadnou.

T: A tfeba nékdo zvlastnich tad? Nékdo, skym souhlasi§ ndzorové,

hodnotové... a ma dobrou image?

R: No...[ticho]...To je t&7ka otizka. Z t&ch &elnich predstavitela CSSD mé
ptijde, Ze jako celkem... hmm... dobrej rétor a dobrej... jakoby vcelku... jakoze dokdze si
1 uh4jit nepopularni nazory, je jako vcelku Zaoralek. I kdyz tieba ted’kon vystupuje proti
Tibetu, protoze chce samoziejmé navazat styky s Cinou, ale jinak jakoby kdyz se
¢loveék koukd na debaty nebo obecné jeho vefejny vystoupeni, tak to méa hlavu, ma to
patu a je to srozumitelny... dokdze vlastné¢ hovotit i o vécech, ve kterych neni zrovna
odbornik, a myslim si, ze to lidi vnimaj celkem pozitivné... jo. A neni z toho... aspon ja
to z n¢j pii téch vetejnych vystoupenich osobné necejtim... neni tam arogance, jo. Ale

na nektery lidi maze piisobit opacné, to je prosté jen jak to je na mé.
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T: Diky. Rada bych se t&é zeptala, kdo z ¢eskych politikti mé image podle tebe

spiS Spatnou?

R: Kalousek. Urcité. Myslim si ze, u n¢j pravé lidi vidéj... nebo z néj cejte)
pravé tu aroganci... dokdze bejt velmi jako tocnej a to lidi moc nemaj radi. A to
nesouvisi s tim, ze by pfedtim ministr financi, ta jeho dlouhodoba... ty jeho dlouhodoby
projevy jsou jako porad stejny. Vétsing lidi je nesympatickej, a i kdyz se bavim s lidma,
ktery maj pravicovy nazory a ktery i TOP 09 volej, tak souhlasili s tim, co prosazoval,
tak se jim to nelibi..., nelibi se jim jako osobnost..., ale tfeba ty néstroje, ty ktery on

chtél, tak to je jim i tfeba libi, s tim souhlase;.

T: Napadl by té¢ n¢kdo, s kym ndzorové souhlasis, ale nemé podle tebe dobrou

image?

R: Myslim si, ze lidem nemusi byt sympaticky takovy lidi jako je Jandak nebo...
a vono v praxi i tfteba Dienstbier. Von dokdze tu spolecnost hodné rozdélovat, ale to
neni jakoze bych ho chtél néjak jakoby hodnotit, ale myslim si, Ze ty jeho nazory jsou
spi§ rozdélujici, ale nemizu jakoby fict, Ze to je vyslovené Spatnd image. No jako kdo
by z naSich mél jako vyslovené Spatnou image... no pak jsou to ale takovy ty lidi jako...
Hulinsky a podobné. Zase fikdm, nehodnotim je jako osoby, ale hodnotim, jak plisob¢j
jako na lidi, a myslim si, Zze oni dokazou pusobit jakoby hodné nepiijemné nebo...

papalassky... timhletim zpisobem. Ted’ mé napadaj zrovna tyhle. Hulinsky.

T: Ted’ bych pfesla k tobé a politické image a obecné socialnim sitim. Vyuzivas

socialni site?
R: Jo... mdm Facebook, tam mam vlastn¢ jako dva profily, jeden osobni a jeden
tak jakoby na... na vefejnost. To znamend, tam kde mtzu jakoby fict... tam kde fikadm

jakoby politicky nazory, nebo fotky z néjakejch akei a tak dale.

T: Takze to odd€lujes?
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R: Odd¢luju to. Odd€luju to.

T: A mohla bych se zeptat proc?

R: Protoze myslim si, Zze kdybych chtél na Facebook davat fotky tieba
z dovoleny nebo néco soukromyho, tak tomu zase... ty vefejnosti do toho nic neni.
TakZe ja mam 1 ty lidi hodné rozfazeny do takovych kategorii... hlidam si to, kdo co
vidi, kdo co nevidi, a i pratele, ktery mam na tom jakoze vefejnym, tak... nemam je na
tom soukromym. Ty blizky ptatele mam na tom soukromym a ostatni na tom vefejnym.

T: A jak to je s autocenzurou, mas potiebu se n¢jak hlidat, co tam davas?

R: To jako délam. Jo, délam to a snad se mi to dafi.

T: A sledujes néjaky politiky na socidlnich sitich?

R: Spis je sleduju... ted samoziejmé protoze pracuju na ministerstvu, tak
sleduju, co se objevuje... u ministryné Marksovy... na Facebooku, protoZze se mé to ted’
jako dotyka, tak to sleduju jako aktivné a potom spi§ co mi vybiha, jo. Ze mam u
nékterych politikii nastaveny, aby mi vybihaly jejich novy... novy stavy a tak dale.
TakZe pak se kouknu na ten piehled.

T: Ktery tieba takhle sledujes, kromé Marksové-Tominové?

R: Mam tam tieba Sobotku, mam tam Zaoralka... Dienstbiera.... kdo tam jesté

je.. .pak tam mam ty prazsky politiky, Bfezinu, mam tam... mam jich tam hodné.
T. Mas tam tfeba néjaky s opozice, né¢jaky se kterejma nemusis souhlasit?
R: Mam tam... ob¢as se kouknu tfeba co piSe Liska ze Zelenejch...vylozené

nesleduju lidi jako z piimy opozice, jako z TOP 09 nebo z ODS a ani je tam nemam,

nesleduju to.
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T: A kdo podle tebe umi dobfte na téch socialnich sitich komunikovat?

R: Dobfe to vyuziva v uvozovkéch trogku... jako Skromach, jo, ten samoziejmé
dava na Facebook i véci, ktery by zrovna davat nemusel... jako Ze pije rano kafe a sviti
slunic¢ko... ale myslim si, ze za tu dobu, co ten Facebook pouziva, tak dokdze
navazovat... navazovat ten kontakt. Ze to neni o tom, Ze jenom néco napise, ale ze lidi
doopravdy odepisujou a on komunikuje s nima. A je z vétsi ¢asti vidét, ze to je jenom
von. Kdezto na téch socidlnich sitich je poznat, ze ty odpovédi, kdyz piSou ty politici,
tak je nepiSou oni, ale pise je n&kdo jinej... jako za n&. Ale von [Skromach] kdyz to pise,
tak ten jeho rukopis jako jde velmi dobie poznat. A ngj je jako i dobry to, ze si tam
nechava i ty negativni. Jako kdyZ s nim ty lidi vyloZené nesouhlasej a jsou tfeba i mirné
vulgéarni nebo... ddvaj mu tam né&jaky ndmitky k né€emu, co se projednava... tak von to
tam nechava. Ze to vylozen& nemaze. A druhy pozitivum zase na druhou stranu je to, Ze
on kdyz se projednava néco v Senatu, tak on se téch lidi ptd. To znamend, ze jako ja
tady mam ted’ tenhle navrh, co si vo tom myslite. M¢l bych to podpotit, nemél bych to

podpoftit? TakZe jako myslim, Ze on tu komunikaci ma jako navazanou celkem dobfe.

T: A ty sam si buduje$ svou politickou image?

R: Tak ja nejsem jako né&jakej politik, Ze bych mél moZnosti néjak sebe
prezentovat v n¢jakejch dalSich médiich, takze to jako nevyuzivam, samoziejmé
kdybych byl na ngjaky jiny pozici, tak se samoziejmé budu snazit dostat do téch

nejvétSich sdélovacich prostiedki.

T: A v ramci socidlnich siti, ktery jsou vic otevieny... tak tam to néjak pouzivas?

R: Tak ja obc¢as napisu néco... jakoby co se déje nebo kam zrovna jedu na n¢jaky
jednani nebo zZe mame zastupitelstvo a takovy tyhlety ty... ty... informace. VétSinou
tyhlecty stavy davam jako ze jsou otevieny, to znamend, ze to mizou vidét lidi, ktery
nemam piijaty v pratelich... Pak je takova druhd véc, kde se snazim prezentovat, ale to

jako nesouvisi s politikou, protoze se zabyvam jesté planovanim socialnich sluzeb, tak
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mam vytvoteny blogovy stranky... a snazim se spi§ prezentovat po ty odborny urovni.
Takze ja kdyZ pisu obc¢as do Casopist, do kterych pisu, tak je nepiSu jako politik, ale

jako odbornik v ty oblasti co znam.

T: A kam piispivas?

R: Ted jsem psal ¢lanek tfeba do Rezidencni péce, budu ted’ psat ¢lanek do

prava, potom do Casopisu Socialni prace.

T: Zminil jsi blog... jesté bych se zeptala, mas i blog politického zamé&ieni?

R: Ne, to ne.

Rozhovor MSD05

T: Nejprve bych t& poprosila o souhlas s rozhovorem. Rozhovor bude pouzity
jen pro potieby mé diplomové prace, mizes ho kdykoliv ukoncit, bude anonymni a

nemusi$ odpovidat na otazky, pokud nebudes chtit. Souhlasis s rozhovorem?

R: Jo, rozumim a pfijimam. Souhlasim.

T: Dobfte, nejdiiv prvni otazka, co t¢ nejvic ovlivnilo pii rozhodovani o vstupu

do MSD?

R: No mé... no to je dobrd otazka. M¢ asi nejvic... no ja pochazim z levicové
rodiny, vzdycky m¢ zajimala politika... a to jsem si asi nejvic uvédomil, ten socidlni
stat. Ze ono to vlastné ma..., Ze to je prosté potieba. Ze nemiizou existovat niizky mezi
bohatejma a chudejma... a to je tfeba ma osobni zkusenost, ja jsem tfeba byl na zakladni
tfidé hrozn€¢ moc tlustej a zazil jsem si tu véc, kdyz je nékdo zty spolecnosti

vykopévanej, jakoze za néco, za co ani nemuize... nebo ja jsem teda mohl, samoziejmé...
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ale vim, jakej to je pocit, byt tim slab$im, a proto rozumim témhle lidem, Ze jim je
poteba pomahat, protoZze né€kdy z objektivniho pohledu za to fakt nemlzou. Socialni
prostfedi, kam se narodime, tak si nevybirame, takze to asi bylo, pro¢ jsem do toho Sel.

A samoziejmé ta idea socialniho statu.

T: A co jsi od toho ¢ekal, sjakymi ocekdvanimi jsi do Mladych socidlnich

demokratli vstupoval?

R: No ja jsem nejdiiv vstoupil do strany a tam jsem vlastné poznal [konkrétni
jméno vymazano]| a ten mé vlastné¢ pak vzal do MSD... a celkové, no ja jsem to bral, ja
jsem to bral jakoze to je vlastné podpora tohohle, Ze podpofim né&jakej ten nazor a
vlastn¢ zase prisp&ju néjakou svoji troskou a ono to pude, a ja si myslim, Ze to se dafi,
ted’ jsou tu zase n¢jaky novy népady, novy vize a je zase kam to posouvat dal, zase. Si

myslim.

T: Dobfte, dik. A naplnily se ty o¢ekavani?

R: No jo, jo, jo, Jak jsem fikal.

T: A jakou roli ted’ zastavas v MSD? Jsi ted’ v politice aktivni?

R: J4 jsem v obvodni kontrolni komisi, coz je vlastné jako Ze... hlidam jestli to
jde podle stanov, to je jakoby ve stran¢ a v Mladych socidlnich demokratech... jsem...
déldm volebniho manaZera, pro volby do Evropského parlamentu, takze vlastné
zajiStuju lidi, co na tom pracujou, grafika, co kdo ma d¢lat a jak to ma délat.

T: A planujes se v budoucnu dal aktivné vénovat politice?

R: Ja bych velice rad, ale domnivam se, Ze opravdovy politik vlastné¢ nejdiiv
musi mit sviij osobni zivot. Ono je to svym zptisobem neslucitelny... a hlavné ja nechei,

aby politika byla mym jedinym zdrojem financi.... a ono tohle je prosté¢ ted” problém,

takze si nejdiiv chci urcit, co budu délat... ud€lat si tu praxi, abych pak tfeba nebyl
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nucen d¢lat politiku jen kvili tomu, Ze mé to vlastné zivi. Jako ja jsem... feknu... mam
prosté svoje urcity ideje, ktery chci projevovat a byt prosté nezavislej. To je pak izasnej
komfort. M¢ by strasné bavilo PR tieba jak se ted’ d¢la. Nebo ta komunalni politika,
myslim si ,ze tam je hodné ty prace, co se da udélat. TroSicku bych chtél omladit tu
stranu, ten pohled, Ze to neni strana dejme tomu, jak se fika u mladych... pro diichodce...
ale musime myslet i na tu mladou generaci, protoZe jsou tam ty témata, ktery mizou

pomoct.

T: Diky. Ted’ by pftesla k politické image, rada bych se zeptala, jakym zplisobem

chapes pojem politickd image?

R: Podle m¢ to je suma nazorh spolecnosti na tu organizaci, dejme tomu na nasi

stranu... nebo i na politika... prosté jak se prezentuje, jak ho lidi vnima;.

T: Dik, ja ti ted’ dam definici politické image, prosim podivej se na to.

R: No tak to jsem trefil podle myho pfesn¢, maximum bodi! [smich]

T: Gratuluju. A co bys fekl, Ze tu dobrou image mulize tvofit?

R: Dlvéryhodnost, bejt mlade;..., asi mit to socidlni citéni, rozumét tém lidem...

T: Dobte, napada té tieba n&jaky cesky politik, ktery ma podle tebe dobrou

image?

R: Podle mé to je hodn¢ ted’ pani Marksova-Tominova... ta vyhrava... ona je
vlastné nejdavéryhodnéjsi podle vyzkumi. No a vlastné ja bych fekl i ten Babis. Andrej
Babis ud¢lal velice... ty kroky jaky d€la... jako jako ja ho nepodporuju, myslim si, ze to
je do budoucna hrozba, ale jeho PR je neuvéfitelnd, i ten tym... On nastartoval svou
image tim, Ze vlastné oblehal lidi, ze neni politik, Ze je vlastné¢ obchodnik, ale lidi
vlastné... lidem nedoslo, ze podle mé vlastn¢ obchodnikovi jde pfedevsim o prachy, o

zisk, a kdyz se kouknu na kroky, ktery on prosazuje, tak vlastné n¢jakym zplhsobem
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priméarné nebo sekundarné mu stejné ovliviiuji jeho podnikdni a podle mé¢... do toho Sel

z toho dlivodu, ze byla ohrozena zelena nafta.

T: A co ta Marksova-Tominova?

R: No ona déla préci, co tu vlastné pravice ned¢lala, bude se zvySovat mzda
zakladni, bude... budou se zvySovat dichody... o ty dvé stovky, mzda o pét set... je to
celkové znovuobnoveni ufadu prace, takze si myslim, ze to je vidét a lidi to chéapou,

takze to je pro¢ ma tu image dobrou. Ze prosté déla dobry véci.

T: A jaka je jeji komunikace s vetfejnosti?

R: Podle mé se to zlepSuje. Samoziejmé to PR v ty strané... my na to nejsme
zvykly, délame to postaru, ale samoziejmé se snazime. VSiml jsem si, ze MPSV d¢la
ted’ 1 n¢jaky bannery na Facebooku... Ze se snazi takhle komunikovat... ale vyuziva to i
strana... kterd o tom mé uZz zpravy a taky v tymu na to délame néjakou véc... plnime

program.

T: Diky. Rada bych se té zeptala, kdo z ¢eskych politikti mé image podle tebe

spiS Spatnou?

R: Kdo ma Spatnou? No ja si tfeba myslim Jifi Paroubek. Ten udélal chyby... a
jako vis jak, je to na$ byvaly ¢len a myslim, Ze na ném je to ukazkové vidét..., ze se
prosté muze stat, ze politik, kterej by asi védél co ma délat, ale neveédél jak to ma udélat.
Lidi to nepfijali, byl do sebe zahledénej, podle mé upozad’oval tu znacku CSSD... ta je
podle mé ale dilezita, kdokoliv vystupuje za CSSD, ty lidi to n&jak vnimaj. On se to
prosté snazil arogantn¢ prebit sam sebou a myslim, Ze i ta vefejnost to brala, Ze to neni
dobry. I ta strana. Jemu se taky stalo osudny, zZe on vlastné pomohl pravici ze sebe
udélat toho Spatnyho. Lidi obecné prosté nema;j radi zahledénce, takovy naboby, jak se

fika lidové. To si myslim, Ze byl problém a on tomu napomahal.
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T: Napadl by té¢ n¢kdo, s kym ndzorové nesouhlasi§ a nema podle tebe dobrou

image?

R: Ja si myslim, Ze Miroslav Kalousek, jednozna¢né. To uz je tak zprofanovany
jméno, jako v§imni si, ze kdyz byly volby na prezidenta, tak on zmizel uplné. Velice

chytry tah.

T: A co je na jeho image Spatné, podle tebe?

R: No, on kdyZ ho ¢lovék posloucha, tak bych ho nepodcenioval, on umi velmi
dobfe myslet, je analytik... ale von prosté podle mé... to je viibec celkové prace ministra
financi, von tik4 Spatny zpravy. Tam nebudem dévat penize, tam nebudem déavat. A
navic podle mého on byl Spatnej ministr financi, val¢il s krajema... sklidil jen to, co

zasel.

T: A co si myslis, ze jsou vlastnosti, ktery vefejnost vnima u politika pozitivné?

R: J4 si tak jako myslim, Ze to je... nechci bejt povrchni... je to hlas, usmévavost,
forma vyjadfovani se... gesta. I jako nazory. U téch ndzorl je potteba, aby to nebylo
populisticky, to se nam stalo u Paroubka, ze on znél jako populista. Nevim, neumim
posoudit, zné¢l tak, lidi to pochopili. Je potieba, aby byl piikladem, néjakou mravni
hodnotou, aby si lidi fekli — ano, to je von. Podle m¢ princip ty zastupitelsky
demokracie je zastupovat a podle mé zastupovat miizou jenom tyhlenty... kvalitni... ty
hodnoty v néjaky kvalité. Negativni bych urcité fekl Spatny vyjadfovani se, neumct
mluvit a reagovat... j& bych i fekl, ze do jisty miry ncktery lid maj radi slusny
vyjadfovani a jiny agresivni... a pak jedno berou jako slabost a druhy jako vulgarnost.

To je prosté na tom ¢lovéku na tom jeho vlastné posouzeni.

T: Ted’ bych pfesla k tobé a politické image a obecné socialnim sitim. Vyuzivas

socialni sité?
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R: J4 mam jako jeSté¢ osobni, protoze nejsem nikam kandidat. Tak stejné
nevyuzivam ani jedno sdm pro sebe, ale pro kampan¢ urcité¢ vyuzivdm Facebook a
Twitter, Facebook primarné a Twitter az sekundarng. V Cechach se prosté Twitter

nerozjel, ale koukaj na n¢j média. A jiny sit€ nemaj podle myho moc cenu.

T: A ty sam osobné¢ teda socialni sité nevyuzivas?

R: Jako osobné sam jo, ale ne pro svoji osobni propagaci. Jo na Facebooku jsem,
hleddm tam informace, piSu si s kdmosema, davam tam véci, ale ze bych jako osobné

m¢él sam stranku XY, politik, tak to ne. To nemam.

T: Ale i kdyz to mas jen osobni, vyuzivas to tfeba k propagaci n¢jakych svych

politickych nazort?

R: Ano, to vyuzivam. Vyuzivam.

T: Rekl bys, Ze se tam tieba snaZi§ n&jak si tu image budovat?

R: No to... nevim. Jako takhle bych to asi nefekl. J& tam spi§ pracuju na image
strany neZ sebe jako politika. Takze to kdyZ to tam postnu, tak ty lidi to tak berou...
takze asi néjakym vedlejSim zplsobem ano, ale primarné ne, to délam jenom kvili

sobé.

T: A mas tam teba tendenci n¢jaky autocenzury?

R: Aha... to je zajimavy dotaz... no jako, tfeba u Volebni kalkulacky... tam jsem
to nevédel... Clovek si fikd, no to mozna strana nepodporuje, ale ja si myslim, Ze to je
dobfe nebo Spatné, tak tieba podle toho. Ale je to minimalni. J& musim fict, Ze v nasi
stran¢ to nastésti je tak, Ze tam nemusi byt jako takova Uplné jednota. A co se debat
tyCe, tam vystupuju za sebe se svymi nazory a ono je dilezity si ty problémy umeét

vydiskutovat ve strané. Nedavat si je ven a dé¢la to Spatny PR.
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T: A sledujes néjaké politiky na socialnich sitich?

R: Vsechny co stihAm, opoziéni a naSe... mn& tam nejlepsi piipada Skromach,
jako my se mu mohli smat, ty rozhovory u bazénku, ale podle mé to na lidi funguje,
prosté je takovej pfirozenej a svij... a hlavng si to piSe sdm. Lidi maj s nim ten kontakt.

To mi pfipada dulezity.

Piiloha ¢. 9: Prepis vyzkumnych rozhovori se ¢leny Mladych konzervativcei (text)

Rozhovor MKO01

T: Nejprve té poprosim o souhlas s dotazovanim. Tento rozhovor bude pouzity
vyhradné pro potfeby mé diplomové prace, rozhovor mizes kdykoliv ukoncit a nemusis
odpovidat na otazky, pokud nebudes chtit. Je 28. dubna, 13:30. Souhlasis

s rozhovorem?

R: Souhlasim.

T: D¢kuji. Nejdiiv bych se rdda zeptala, kdo nebo co té nejvic ovlivnilo

v rozhodnuti vstoupit do Mladych konzervativc?

R: Tak... tam ten vliv byl pfedevS§im to, Ze uz pfedtim jsem byl ¢len pfimo
politické strany, ODS a... takze, takZe tam jsem to bral jakoby dopln€k k tomu, kde
bysem vlastné¢ mohl potkavat lidi, ktery jsou mi v€kové bliz8i, protoZe ten primérnej
politickejch stranach tradi¢ni, protoze tam je hodné téch lidi, co je zakladali pravé na
zaCatku devadesatych let. Takze jsem prosté chtél najit jako né&jaky jako vékové mi
bliz8i a ndzorové mi blizsi a stejné souznéjici lidi. To je asi ten nejvetsi diivod, najit

néjaky lidi... v mym veéku a s podobnejma ndzorama.

T: A s jakymi ocekavanimi jsi do MK vstupoval?
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R: No, ocekdvani... J& uz jsem jako védél, co to je za tu mladeznickou
organizaci, protoze ja jsem na podzim 2013 pted parlamentnima volbama s nima hodné
spolupracoval, pro jednu kandidatku ODS jsem hodné spolupracoval na kampani,
organizoval ty Mlady konzervativce, ktery se pfihlasili dobrovolné do toho... jako... jako
vypomoc, takze ja jsem vé&dél, jak to funguje a znal jsem ty lidi jakoZe uz i mimo tu
mladeznickou organizaci. A o€ekéavani byla... o¢ekavani byly, ze tam jak jsem fikal,
budou mlady lidi, ktery zajima pravice a ktery se cht¢j jako vic realizovat v tomhle

smeéru.

T: A myslis Ze ty o¢ekavani byly naplnény?

R: Tak je to jako ve vSech organizacich, kde mas vic lidi, vzdycky je tam jedna
tietina aktivnich, jedna tfetina jako co néco udéld, kdyz se jim tekne, a tietina, co tam
prosté tak jako je, a kdyby tam nebyla, tak se viibec nic nestane. Ale v zadsad¢€ ano, jako,
v zasad¢€ byly naplnény. Lidi jsem potkal a jsem spokojene;j.

T: A ted jsi v Mladych konzervativcich aktivni?

R: [pfikyvuje]

T: Jakou roli tam zastavas?

R: [respondent plisobi v piedsednictvu MK]

T: A planujes se i v budoucnu aktivné vénovat politice?

R: To je otazka. Jako Ze bych byl ptfimo politik a nékam kandidoval, to mozna
tak na néjaky ty niz§i komundlni urovni, ale ze bysem pifimo jakoze chtél bejt
poslancem nebo néco takovyho, to pfimo neplanuju, to mé ngjak jako neldkd. Ale
vénovat se politice, jako urcité, protoze za kazdym tim politikem je né€kolik téch lidi

v pofadi, co mu piSou tfeba projevy, délaj mu ty poradce a tak dale a m¢ to bavi

mnohem vic a mé to i koneckoncii vétsi smysl.



157

T: Dobte, dékuji. Ted’ bych rada piesla k ¢asti vyzkumu, ktery je zaméfeny na
politickou image. Nejprve bych se t€¢ rdda zeptala, jak bys popsal politickou image...

jakym zpiisobem rozumi$ pojmu politickd image?

R: No... pfedevsim jak je politik vniman vefejnosti. Néjak tak bych to popsal, to

je asi nejjednodussi a nejkratsi definice. Co mam fict dal?

T: Tak zkus tieba fict, jaké slozky podle tebe politicka image ma.

R: Tak nejdtlezitéjsi je asi ta dlivéryhodnost, pfedev§im potom takova lidskost.
On je problém zrovna ted, v soucasnosti, jako kdyz prochazeji ty politické strany tou
krizi divery, ktera se projevuje prave tim, jak tady mame Okamuru, Babise, pted tfemi
lety to zacalo Vécmi vetejnymi..., tak nejdilezitéjsi je ta divéryhodnost, kterou prosté
ty tradi¢ni politické strany a jejich pfedstavitelé az na vyjimky nemaji. A kromé ty
divéryhodnosti tak to potom muze byt... ja nevim... politik prosté musi bejt do urcity
miry sexy, ale zas ne moc, aby to nebylo strojeny. Prosté ptiklad tfeba Bohuslava
Sobotky, ten prosté nikdy nebude macho, a kdyby se ted’ ten jeho tym za nim néjak jako
rozhodl, ze udélame z Bohuslava Sobotky frajera, tak to vzdycky prosté bude plsobit

trapné, protoZe to neni pfirozeny.

T: Rozumim...

R: Ale na druhou stranu Andrejovi BabiSovi to prosté bude vychazet, to je alfa
samec, stejné prosté jako ze zahrani¢i Vladimir Putin... to je muZz, co pfijde, bouchne do
stolu a fekne ,,Prosté tak to je*. A to je pravé nedilnou soucasti jejich image a jim to

vychézi. Neni to univerzalni, ale pomuze to.

T: Dékuji. Ted’ bych ti rada ukéazala definici politické image, se kterou pracuji
v diplomové préci, prosim precti si ji a mizeme se bavit o tom, jak se tfeba tvé vnimani

nebo definice pojmu lisi.
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R: Jasng, tak ja si to ted jako s dovolenim vezmu... [smich] [¢te definici]

R: Tak ja bych fekl, Ze to dost chapu stejné jako... asi bych to prosté takhle
v tomhle smyslu nefekl, nejsem védec, ale v zdsadé jo, mné to dava smysl, v podstaté

tomu rozumim né&jak tak stejné.

T: A povazujes image za dulezitou? Treba jako soucast prace politika nebo jeho

tymu?

R: No nepochybné. Mimo jiné na zdkladé¢ image a tekl bych, ze velmi na
zaklad¢ image se voli¢i rozhoduji komu daji hlas. Proto je dilezity ji n¢jak budovat a

udrzovat.

T: Dobte, ted’ bych se t€ rada zeptala, jaky ¢esky politik ma podle tebe dobrou

image?

R: No Jifi Dienstbier mladsi. Na to ze vlastné on je... no jako ty lidi co se
pohybujou... teda ne ptimo v téch kuloarech, ale tak jako se o to zajimaj vic, tak [podle
nich] on vlastné je neschopnej, nedrzi dohody a neni... no je to prosté solista, kteryho
vlastné by jako mél se jakoby... jako vliibec neprojevovat, nebyt jako vidét, ale jemu se
podafilo okolo sebe vytvofit tu image toho hodnyho, toho protikorupéniho, toho
bojovnika..., coz to von zase je, to zas nechci zpochybniovat, ale... je to... je to vic... je to
vic jako nafouklé bublina, nez redlnej zaklad. Vic se prosté... vic se prosté... vic je jeho

image zalozena na tom, co neni, nez jako na tom, co je.

T: A myslis, Ze to staci?

R: No nepochybné. Potom si tak jeSt¢ mizu vybavit, tak typicky krasnej piiklad
toho je Jifi Pospisil. To je prosté... to je Clovek, kterej... kterymu prosté nerozumim, jak
tohle zvladnul. Jako samoziejmé vzhledem k tomu, Ze opustil ODS tak pfed dvéma
meésicema, tak jako tam urCitd zast' jako bude, ale ten Clovek... jako ted’ se prosté

objevujou [smich], kdyZ se ¢lovék podiva na internetu, tak tieba Petr Dimun, to je
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bejvalej spin doktor u Jirky Paroubka, tak ten prosté dava na Facebook fotky jak jako
Jiti PospiSil tam ma kot’atko, nebo Ze sedi v traktoru, nebo jako... no Jifi Pospisil s tim

prosté dokazal pracovat tplné nejlip.

T: S ¢im?

R: S komunikaci... i online. Zase teda za cenu toho, ze jako nedokézal prasknout

do toho stolu a zastavat néjakej vyznamngjsi postoj. Ale to mu taky vyslo.

T: V jakém smyslu?

R: No Ze je oblibenej, lidi mu véfi, ze je svatej, jako tomu Dienstbierovi.

T: A jak bys u Dienstbiera a PospiSila hodnotil jejich komunikaci s vetejnosti?

R: Vybornd, to se musi uznat, to jako jo. Voba se vezou na ty protikorup¢ni
ving, kterd samoziejmé neni zaloZend na pravdé, ale zaroven neni viibec ku podivu, ze
tady vznikla. A oni mizou fict: ,,J4 jsem tady ten, ja jsem proti korupci, ja jsem proti
tém starejm strukturdm, ja jsem mladej a chci prosté, abyste se méli lip* a lidi jim to

VET.

T: A jaky politik mé podle tebe spi§ Spatnou image, vybavi se ti n¢kdo?

R: No tak to uz je ted... to je ten Bohuslav Sobotka, jak jsem o ném mluvil. Ten
prosté je ted’ premiér v soucasnosti, ale on byl vzdycky ¢islo dva a na to se... na to se
urc¢ité hodi a byl by vyborna dvojka. Nema na to byt premiérem a ted’ se prosté snazi a
jesté vzhledem k tomu, Ze ted’ ma koali¢niho partnera, kterej je skoro stejné silnej jako
socani [CSSD] a jesté k tomu je to jako strana jednoho muzZe, Andreje Babise, tak to ma
[Sobotka] jesSt€é mnohem t&zsi, tu situaci. Prosté¢ Sobotka je rozmélnénej, takove;j..., jak
to fict, me¢kkej. Sobotka je mekkej a vici tomu BabiSovi nemd Sanci. A proto ma tu

image taky Spatnou, protoze prosté¢ tam neni z ¢eho co vytvafet, on ji ma Spatnou,
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protoze nema skoro zddnou. Sobotku si malokdo spoji s jakymkoliv tématem, prosté ze

by si nekdo fek ,,Sobotka, to je ten co... udélal tohle a tohle®, to tam prosté neni.

T: Takze myslis, Ze nema nic, co by si s nim kdo asocioval?

R: Piesng, piesné...kromé znacky CSSD, teda.

T: Dobfe a jak bys hodnotil jeho komunikaci s vetejnosti?

R: No... komunikaci s vefejnosti... jako ja se teda obcas podivam, co fekne na
CT24 nebo sleduju ho na Facebooku, a je to prosté tak, ze déla ten standardni omyl, co
délaj vSichni... teda ne vSichni, ale vétsina politikil... Ze jim prosté jejich komunikacéni
vystupy zpracovava néjakej tym v pozadi — studentii nebo né&jakejch najatych
pracovnikl a ty to ned¢laj vétSinou dobfe, je to k neuvéteni. Prosté Bohuslav Sobotka
napiSe na Facebook, jako Ze byl na jednani vlady a fekl tam todle... jako to je dobry, ale
to si Clovek mulze precist ve zpravach. To neni... jako neni tam zadnd ta pfidana

hodnota.

T: A napdé t¢ n&jaky politik, se kterym nazorové nebo hodnotové souhlasis,

ktery ma podle tebe Spatnou image?

R: Tak to je tfeba Marek Benda [smich]. Marek Benda neni... Marka Bendu,
toho nesnaseji takovy ty lidi z Rekonstrukce statu, toho vlastné nesnasej levicaci... oni
ho vlastn€ nesnéseji vSichni, akorat... akorat ma takovou tu voli¢skou zékladnu okolo
KDS, kdyz se sloucili s ODS, coz je taky divod, pro¢ se dostal do Poslanecky
snémovny. Kdy skékal na ¢tvrty misto v Praze, na coz mu stacilo malo hlasi,
samoziejme, dostal asi tii tisice hlasti nebo kolik, jestli se nepletu... coz bohuzel v tom
vysledku ODS stacilo... nebo bohuzel..., no prosté to stacilo na to, aby se tam dostal.
Von je prosté¢ symbol takovej téch starej struktur, co tieba, jak jsem fikal, ten Dienstbier

nebo Pospisil nejsou, no.

T: A jak bys hodnotil jeho komunikaci s vetejnosti?
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R: No komunikaci... on ted’ jako upln¢ nekomunikuje. On udélal moudrou véc a
prosté nekomunikuje, vlastn¢ jenom dovnitf strany nebo do néjakejch téch spiiznénych
médii, jako je Pravy bieh nebo tak, tam je schopen napsat desetistrankovej elaborat, jak
zachranit ODS, ale logicky si to pfecte jen maximalné par Silencd, co to zajima. Ale

Marek Benda udé¢lal to nejlepsi co moh a prosté nekomunikuje.

T: Pro€ nejlepsi?

R: No protoze von nikoho moc nezajima a lidi akorat drazdi, prosté o néj nikdo
nestoji, a tak je nejlepsi, kdyz je schovanej a nefesi se moc. M4 tu image tak Spatnou, ze

to nema cenu.

T: Takze si mysliS Ze nema Sanci néjak vylepsit image?

R: To je otazka. To je otdzka. Tak rozhodn¢ on ted’ nikam nekandiduje, a nez
aby zbytecn¢ priléval olej do ohné a zkousel se néjak projevovat, tak ted’ radsi prosté se

stahl a ja se mu viibec nedivim.

T: A co bys tieba tekl, ze u politikii pomaha vytvatet dobrou image? Z ¢eho se

sklada?

R: Je to ta divéryhodnost, rozhodnost a hlavnég... vlastné i néjaké konkrétni
téma. Teda tfeba Tomio Okamura je vlastné populista, je to polonécek, ale dokaze jasné
formulovat svoje nazory o tom, Ze tady nemaj bejt imigranti, Ze ndm kradou praci a Ze...
bychom prosté méli... méli podporovat slusny Cechy, a ne cikany. Je to prosté nazor, se
kterym nesouhlasim, je hnusnej, ale dokdze ho jasn€¢ formulovat a to mu pfinasi body.
Jo tfeba u téch zahrani¢nich politikt... tam jak jsem mluvil o tom Putinovi, ten to déla
s image naprosto vyborné¢, on teda neni demokraticky politik, prosté je ve staté, kde stat
je on. Kde ma ty média... jako média vlastni vétSinou Kreml, tim pddem jako neni
problém, kdyz je potfad, kde vlastné¢ Vladimir Putin odpovidd na dotazy obcanti dvé

hodiny... a na tom Putinovi je vidé€t, ze si to uziva, jeho to prosté bavi. Ten je schopne;j
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odpovidat jasné, srozumiteln¢ a dirazné a je to alfa samec, kteryho ty lidi maj radi,
vétSinou. A toleruji mu véci, co by v normdlni zdpadni spolecnosti prosté nesly, ale to je
v podstaté i1 rozdil v kultufe, politicky kultufe a spolecnosti, co my tu zvlddnem a co

¢ekaj v Rusku. U nas by to jako neproslo nikomu, co myslis?

T: J& doufdm, Ze ne [smich]. Ted’ bych ale pfesla k tématu budovéani image a

novych médii. Pouzivas socialni sit&?

R: Tak nejvic samoziejm¢ Facebook a Twitter, Twitter teda spi§ pasivné na
¢teni zprav, na c¢teni, no, ted’ se to tfeba hodi pfi déni na Ukrajing, protoze tieba staci
sledovat Euromaidan a par zahrani¢nich agentur a ¢lov€k ma jako hned ty informace, co

se d¢je.

T: A néjaké dalsi socidlni sité?

R: No tak jako se ¢ekuju na Foursquare a ob¢as dam fotku na Instagram, ale to
bych néjak nepocital, ne moc, to nemé moc co délat s politikou... ani s mym osobnim

zivotem... ja si to smazu [smich].

T: Jasné.

R: A ten Facebook je hlavni, ja tam délam i spravce vlastné nékolika stranek pro
jiny politiky nebo pro politicky strany, takze tam néjak jako... tomu rozumim asi nejvic.
Blog tieba nepisu, ted’ mi tieba teda vySel ¢lanek na Pravém bifehu o Rusku a o tom,
pro¢ Rusko neni piiklad hodny nésledovani, Ze by pravice neméla podpofit Putina,
protoze ten s Pravici nema spole¢nyho viibec nic. A asi tam budu psat Castéji, az mé

néco napadne, ale blog, kde bych kazdej tyden mél ¢lanek, tak to teda fakt nemam.

T: A k ¢emu socidlni sit¢ vyuzivas? Teda predevsim Facebook, Twitter jsi sam

fekl, Ze pouzivas spis pasivne.
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R: Tak k tomu, k ¢emu jsou stvoreny, tfeba komunikace s ostatnima lidma, ja
jsem si diiv déval jako zélezet na soukromi a fikal jsem si, Ze Facebook, Ze tam budu
mit jen par lidi, ktery zndm, ale potom tfeba... jsem si fekl, Ze vono to je jedno. Kdyz
tam Cloveék je pfipojenej, tak vo to soukromi stejné pfichazi, i kdyby S§lo o néco... no
vykaslal jsem se na to a udé€lal jsem si uplné otevienej profil pro vSecky. A ja ho
pouzivam ke sdileni vétSinou politickyho contentu... obsahu. Ale samoziejmé je to

prosté i jako jak se dorozumét se svyma spoluzdkama ze stfedni bejvalejma a tak dale.

T: Dobie a sledujes tieba na socidlnich sitich ¢eské politiky? Uz jsi se o tom

vlastné 1 zminil..

R: Jasné. No vSecky dilezity, protoZze sam to takhle tvofim pro jiny, tak
potiebuju zjistit, co d¢la konkurence, takze... takze z téch vladnich skoro vSecky. Z téch
Mladych konzervativel v Praze, tak tu prazskou scénu sleduju co nejvic. Ale ted” hlavné

tu opozici... teda jako myslim v opozici k nam... takze vladu. [smich]

T: Zeptala bych se t&, jaky politik si myslis, Ze na socialnich sitich umi dobie

komunikovat?

R: No takhle, vzhledem k tomu... no, oni jsou prosté¢ dva takovy zékladni typy
toho, jak jde komunikovat jako politik. Prvni ptiklad je, ze to ten ¢lovék fakt umi d¢lat
jako sdm za sebe a je tam jako on fyzicka osoba a vSecko, nebo jako tfeba ne uplné
vsecko, ale velkd vétSina z toho piSe on sam. Tak to déla tfeba Jan Zahradil. Ten ma
osobni profil, ten nema stranky, a ten tam dava jako i fotky z koncertd a tak. A miZze
tam dat 1 ne tak jako vazny véci, prosté¢ si tam napiSe, ze se projel paternosterem
dokolecka a zjistil, Ze se tam nepievrati a tak. Coz je fajn a to funguje, pokavad’
samoziejmé¢ ten Cloveék je zajimavej, neni to jako univerzalni. Potom je ta druha
moznost, Ze je prosté stranka, politickd... nebo pro toho politika, kde se davaj lajky a
kde to vétSinou nepiSe piimo ten politik, ale néjaky jeho... jeho tym a dobie to déla
ptekvapivé... nebo ne piekvapive, protoze ty lidi znam, co to d€laji..., ale dobfe to déla

tieba Petr Fiala, pfedseda ODS... celorepublikové... toho znas? [smich] Tak ten se ted’
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trosku snazi dokdzat, respektive vSichni ho berou jako dobie, Fiala je teda jako
hodnovérna osobnost, ale Petr Fiala je takovej suchar a pan profesor a ted’ se to snazi
zménit a dava prosté fotky z néjakyho jednani z Brna na D1 a ud¢la si prosté selfie
v auté jakoze D1 je jeho druhd kancelaf a tak dal. To je jako dobry, to déla dobte. Kdo
to naopak déla blbég, tak to je Michal Hasek. Ten jako na to jaky ma ambice, tak ten
pouziva jako... ten Facebook je jako jeho tiskova kanceldi Michala Haska. On tam da
jako akorat fotku a pak tam napiSe ,,potkal jsem se s hasi¢ema v Jihomoravskym kraji,
bylo to dobry, tecka™ a je to prosté uplné to... blby. No a pak nesmime zapomenout na
Zdenka Skromacha, to je jako Zahradil, Ze von si to piSe sam... ale to je jako... to je jako
sila, no. Tam je to obCas spi$ tragikomicky, ale jako ono to snad asi na ty volice

funguje, ja nevim.

T: Takze tikas, ze zaleZi i na obecenstvu?

R: Hodné, hodné¢! Ale bude podle m¢ zalezet ¢im dal min, protoze ten Facebook
se stava masovéjsi véci. To spi§ na tom Twitteru, kde jsou lidi vzdélangjsi a mladsi.
Zatimco ten Facebook se stane masov¢jsi zalezitosti, kde uz to vlastné bude pro vSecky,

jako televize.

T: A ty sdm tfeba komunikujes na socialnich sitich z hlediska svoji prezentace,

tieba v ramci politiky?

R: To asi... no...t eda jako kazdej ma néjakou svoji image a kazdej se snazi néjak
pusobit na ostatni. Ale jako ze bych si sam cilen¢ sedl k Facebooku a ekl si, co sem asi
napiSu, aby me lidi méli radi? Nebo co jako by se lidem mohlo libit...to jako ne, to ne...,
ale zas jako vim, Ze to mam otevieny [Facebookovy profil] a pfece jenom taky uz né&jak
mam né&jakou funkci... tak prosté tam mam 1 jako kolegy a tak... tak si to prosté hlidam a
vim, Ze si tam jako nemuizu Upln¢ dat néjakou jako fotku... z vecirku, kde zvracim na

zachodé¢. To uz je mi jako jasny.

T: Ktomu jsem se chtéla dostat, zda teSi§ vramci komunikace i néjakou

autocenzuru.
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R: To samoziejmé, kdyz je to jako vetejny pro vSechny, tak jako nebudu stejné

tieba vypravet lidem na ulici, kde jak se jako poblil a stejné to nemtzu dat na Facebook.

T: Jasné, chapu. Ty jsi mluvil o tom, Ze bys teoreticky i uvazoval o politické

kariéte, jakym zplisobem by sis tfeba image budoval?

R: No, pokavad’ bych se ted’ rozhodl, tak bych si rozhodl, na koho cilim, ja tfeba
na moje vrstevniky. Bych mél tu nevyhodu, Ze jsem svézanej s tou ODS, tam je to ted’
hodné¢ poskozeny, ale rozhodné ne navzdycky. Lidi se rozhodujou dost impulzivné. Ty
by se mohli vratit. Hele ja nevim, to je dost tézky. Asi bych pouzil socidlni sité¢. Tam

taky maji mlady politici nejvétsi moznost plisobit.

T: Jak to myslis?

R: Tak Moravec m¢ asi zatim nepozve, takze mi zbyva hlavné ten Twitter nebo
Facebook. To je tak asi u vSech mladejch politikti, pokud’ si chtéj budovat image sami a
ne na zakladé¢ ODS nebo tak.

Rozhovor MK0(2

T: Nejdiiv t€ poprosim o souhlas s rozhovorem. Tento rozhovor bude pouzity
vyhradné€ pro potfeby mé diplomové prace, rozhovor mizes kdykoliv ukoncit a nemusis
odpovidat na otazky, pokud nebudes chtit. Je 30. dubna, 14:05. Souhlasis
s rozhovorem?

R: Jo, souhlasim.

T: Nejdiiv by mé =zajimalo, co t€¢ motivovalo ke vstupu do Mladych

konzervativea?
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R: Tak chtél jsem se potkat s lidma..., ktery budou mit podobny nazory, ziskat i
néjaky kontakty a kamarady. Vlastné bych tekk, Ze i né¢jaky idedly jsem m¢l... ud¢lat

néco dobryho, néco tieba i zménit. Tak asi tak.

T: A s jakymi ocekavanimi jsi vstupoval do Mladych konzervative?

R: No jak jsem fekl, ze si tam to... najdu kdmose, Ze néco udéldm dobryho.

T: A tekl bys, Ze ty... ta o¢ekavani se naplnila?

R: No jako kamarady odtamtad’ mam, to jo, to se urcit¢ n&jak splnilo... ale moc
dobryho jsem teda neudélal... nebo jako moc pfilezitost k néjaky zmeéné nebyla... ono to

taky neni moc prostor na to.

T: A jsi ted’ v Mladych konzervativcich aktivni?

R: Jako funkce? No to moc jako ne... ja jsem jakoze aktivni jako €len, Ze tam
mam to C¢lenstvi... platim néco... myslim [smich]. Ale jinak vibec, prosté jako jsem

¢lenem.

T: A mas v planu se v budoucnu vénovat politice?

R: Hele, jako to asi ani ne, ja ted’ mam Upln¢€ jiny priority... prosté chci dod¢lat
Skolu, mit néjakou préci... politiku jako ve smyslu kariéry ted’ viibec nefeSim..., nefesim,
no. Jako kdyby uz jakoze fakt jo, tak asi n¢jak vty komunalni politice, tam podle mé
jeste jako néco udélat... udélat jakoze jde, ale normaln¢ jako poslanec nebo to... to bych
fakt asi nechtél, tam je prosté¢ moc toho... nevim. Tlaky... a skandaly. S tim moc nechci
mit nic spoleényho .A obecné ta ODS moc netdhne, Ze jo. Takze to vidim jakoze bez

Sance.

T: Dobie. Ted bych ptesla k tématu politické image. Jak tenhle pojem chapes?
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R: Jako politickou image myslis?

T: Ano.

R: No...jako...jezis, to je jak ve skole si pifipadam. Hele prosté podle me to je to,
jak ten politik pfed lidma vypada, jak ho jako berou a co se o ném piSe a jestli je

oblibenej podle mé¢.

T: Ted’ ti predlozim definici politické image.

R: Jasné. [Cte definici]

R: No tak podle m¢ jsem to docela trefil, ne? Jakoze... jakoze to je o tom, jak je

vnimanej. Nevim, dal.

T: Dobtfe. Mohl bys prosim jmenovat ¢eského politika, ktery méa podle tebe

dobrou image?

R: Tak jako dobrou... pfemejslim. Tak asi podle m¢ to je Karel Schwarzenberg,
toho maj lidi jakoZe hodné to... radi a dost ho 1 jako berou. Ja teda to... mam... teda m¢l

jsem rad i Havla. No ale dobry, Karel Schwarzenberg. Jedem.

T: Jak bys jeho image hodnotil?

R: No tak von je...hodné takove;j... jezi§ si ted’ nevzpomenu na to slovo....
sofistikovanej. Jakoze ma uroveil. A podle mé to byl dobrej ministr. Umi se vyjadfit,
akorat je mu blbé rozumét... coz je... coz je podle mé blby, ale zase bych tek, ze neni
slusny si ztoho délat... srandu. On jakoze ma co fict a podle mé je dobrej. Ta
komunikace jeho dobrd neni, jak mu je to... blbé rozumét, to je takovy minus v tom
smyslu. Ale zas si myslim, Ze jakoZe fika dobry chytry véci. Ze prosté umi v ty politice,
ma zkuSenosti, ja jsem z n¢j nadSenej. A kampan mél fakt dobrou, on prosté jako umi ty

kampané, ze mé dobrej tym. To je podle myho... podle mé u ty image strasn¢ dilezity si
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umét vybrat dobry lidi, co ti s tim pomahaj, co to jakoze za tebe délaj. To von prosté

umi.

T: A napada té n¢kdo, s kym tifeba nazorové nebo hodnotové nesouhlasis, kdo

ma dobrou image?

R: Tak ja nevim... asi ur€ité Dienstbier. Ten podle m& ma jesté z ty levice jakoze
smysl. On taky n¢jak umi komunikovat, vyjadiovat se... mné se libi, Ze jakoZe plsobi
profi. Jako profik. Umi mluvit podle myho. Nevim... jakoze mu to lidi i vétej, teda jako

j& mu to fakt vétim. I vypada néjak tak dobfe... je mlade;.

T: A miizeS jmenovat ceského politika, ktery mé podle tebe Spatnou image?

R: Spoustu [smich]. Ne tak asi bych takhle hned to... z hlavy asi bych fek
Sobotka. Ten je vo ni¢em, nic... prosté nic, prazdno. Ja to asi ani néjak nepopisu, vis co,
on je tak nijakej, Ze to se nedd ani nadavat... nebo jako myslim kritizovat. Mné ptipada
nudnej, nic si vo ném nepamatuju... mé ptekvapi vzdycky, Ze je premiér... vis, jakoze
bych na n¢j normalné¢ zapomnél. Jako lepsi nez Paroubek... kazdej lepsi teda. No takze

tak... asi.

T: A napada t€ nckdo z Ceskych politikti, se kterym ndzorové a hodnotové

souhlasis, ktery ma podle tebe Spatnou image?

R: Tak asi ten Kalousek. Jako Ze podle mé toho nema;j lidi radi a média o ném
taky vobcas napiSou takovy blby véci... se tikd, Ze je alkoholik. To jako neposoudim, ze
byl opilej jednou, jak byl to..t en rozhovor néjakej, uz si to nepamatuju moc...
moment... nevim, no. Prosté Ze byl nékde opilej a bylo to snad né¢kdo v televizi nebo
mozna to... bylo radio, ted’ ti to hele fakt nefeknu. No prosté zn¢l tak. Tak to mi pfislo
blby, ze to pustili... ale zas jakoZe co. No prosté to podle mé¢ mu moc nepomtize a taky
von fika porad Spatny zpravy. Jako mé se to libi vlastné ja ho jako rdd mam... ze mam
pocit, Ze nelze. No jenze podle mée to lidi nechtéj slySet dneska a von je podle mé na lidi

v Cesku jakoZe moc drsnej, Ze fik4, Ze nemame prachy tady a timhle a tak. Ale jinak ja
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ho mém rad, mné pfipadé vtipnej... no a jesté v souvislosti jak jsem fikal s tim Karlem,
tak mé& pfislo, ze ho nebylo vidét viibec. Vis co, Ze ho schovali... asi jako neuskodil pti
ty volbé... u lidi. Tak to podle mé taky vypovida, Ze jako ten §tab, co mél knize, byl
dobrej a schovaj Kalouska, to je tak pak vidét, Ze si to o ném myslej i odbornici, o ty

jeho to... image.

T: A jaké jsou podle tebe vlastnosti, véci, co vefejnost vnima u politika

pozitivné? Co tvoii tu dobrou image?

R: No tak podle m¢ hlavn¢ ten tym. [smich] Ne tak podle mé politik by mél bejt
divéryhodnej, jakoze dobfe vypadat... myslim oblikéni, styl... i na kameru by m¢l
pusobit dobfe, hezky. No a pak taky vyjadifovani, néjakej vtip... néco takovyho... no...

¢im se prosté trochu odlisi. A taky téma mit.

T: Dobie diky. Ted piejdeme k otdzce budovani image a k socidlnim sitim.

Vyuzivas socialni sit&?

R: No tak asi normalné..., mam Facebook. Jakoze myslim, ze mam Google tcet,
ale to nepouzivam, jen na maily. Pak jsem si, myslim, délal Twitter, ale nemam uz
heslo. M¢l jsem Instagram, ale to jsem smazal n€kdy. Takze ted’ jakoby aktudlné jenom

ten Facebook.

T: A k ¢emu Facebook vyuzivas?

R: Hele snazim se jakoze uplné¢ minimaln¢. Mné to vadi, jak ti tam kazdej to...
prosté to soukromi mi tam vadi. TakZe ja to mam jakoZe spi$ na to... ja nevim. KdyZ se
n¢kam jde, abych védél. Nékdy mi tam kédmosi napiSou, ale moc neodpovidam, voni
takze teda v&di, Ze maj spiS volat. Nevim, jako nemam Facebook moc rad. Vlastné tam

ted’ moc ani nechodim.

T: A kdyz komunikuje§ na Facebooku, zaznamenava§ u sebe potiebu

autocenzury?
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R: Tak jako vzhledem k tomu, Ze jak jsem fikal, tam jako moc ani nejsem...tak
ne. Teda jako nahy fotky tam neddm, Zejo. Nevim, spi§ tam nic nepiSu, takze to ani

nemam tu potiebu.

T: A sledujes na socialnich sitich ¢eské politiky?

R: Vibec. Teda jako vidél jsem... nebo vidé€l... et jsem o nékom, ze je ma. A
kamo§ fikal, ze Skromach je tam vtipnej... myslim, Ze to bylo né&ak i v novinach
nckdy... ale jakoze ne. Fakt ne.

T: A budujes si n¢jakym zptisobem politickou image?

R: No jak jsem fikal, tak pro mé to ted” jakoZe téma moc neni, j4 mam jiny véci,
ta politika ted’ka jde néjak jako mimo m¢ a asi to n¢jak zlstane...jako takhle. Takze neni
divod. Ale jako beru ji jako dulezitou, podle myho nazoru je to dneska uplné zasadni.
Jenom néjak to....jJde mimo mé&, j4 nemam tu potiebu,

Rozhovor MK03

T: Na tivod t¢ poprosim o souhlas s rozhovorem. Tento rozhovor bude pouzity
jenom vyhradné pro potfeby mé diplomové prace, rozhovor mtzes kdykoliv ukoncit,
nemusis$ odpovidat na otazky, kdyZ nebudes chtit.

R: Jasny, jasny, jasny. Rozumim a souhlasim.

T: Dékuju. Nejprve bych se t€ zeptala, co t&€ motivovalo ke vstupu do Mladych

konzervativea?

R: Tak jako motivace... motivace pro m¢ tehdy byla hlavné¢ politicka kariéra...ve

smyslu, Ze jsem chtél bejt v politice... jako politik aktivni, délat to... Tak asi.
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T: A s jakymi ocekavanimi jsi vstupoval do Mladych konzervativei?

R: Tak ja byl hodn¢ mladej, takze jsem si myslel, Ze to bude jako rychly... Ze se

rychle nékam dostanu.

T: V jakém smyslu?

R: Ze budu délat politiku. Jako profesionél, jsem si predstavoval... Ze budu sedét
a nékde a o nécem rozhodovat, Jak fikam, byl jsem mladej hodné... nevédé€l jsem moc, o

¢em to je. Mi bylo asi néjak sedumnact nebo nevim.

T: A tekl bys, Ze se tato o¢ekavani naplnila?

R: Tak jo ne, jako co jsem cekal to fakt ne. Ale beru to ze to... ze jsem to vidé¢l
dost naivné. Spi§ jsem poznal lidi a tak... takze to v tomhle smyslu beru jako plus.

Jakoze toho nelituju v tom.

T: A jsi ted’ v Mladych konzervativcich aktivni?

R: Tak abych ptiznal pravdu tak moc ne. Teda ¢len jo, ale moc nic vic... pro mé
to priorita... jakoZe ne Ze bych na to kaslal nebo tak. Ale prost¢ chci néco dokazat jinde,

mit praci a tyhle véci spis nez to.

T: A planujes se v budoucnu aktivné vénovat politice?

R: Jakoze bych byl politik? Nevim. Jako ja to nejsem asi schopnej takhle hned
fict. Asi jakoze... jo... ale opatrny jo. Tfeba Casem moznd i jo, ale az tieba néjak az budu
star§i, abych nedopad jako ty rychlokvasky. Vi§ jak... j& si myslim, Ze jsou v Zivoté
etapy, kdy to méa smysl a nema a podle mé tieba né&jak do ty nevim... tficitky to neni

uplné smysluplny.
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T: Diky. Ted’ bych pfesla k tématu politické image. Mlize§ mi fict, jakym

zpiisobem chépes pojem politickd image?

R: No podle mé... pro mé to je hlavné jak ten politik ptisobi. Ze to tfeba nemusi
bejt uplné, jakej je, ale jak to vypada. Ve smyslu takovym, Ze to je tfeba nékdo, kdo se
lidem libi, Ze ma& dobrou tu image. Jak vypada v médiich a vystupuje... jakoze dobie
tieba. Prosté jak ho lidi berou. Taky co néjak ma na sobé¢, ksicht... prosté takovej balik
véci, co pusobéj dobre.

T: Miizu ti ted’ predlozit definici pojmu politicka image?

R: Jasny, urcité, jenom to... chvilku nez si to piectu. Mam k tomu pak néjak

néco fict? [Cte definici]

T: V pohodé¢. Kolik ¢asu potiebujes.

R: No tak jako ja s tim souhlasim... i kdyZ bych to nefek tak chytte [smich]. No

podle mé to je hodné o tom, jakej je, jak jsem fekl... mam k tomu jesté néco...?

T: Klidn€, mé zajima, jak se tfeba tviij nazor lisi od té definice.

R: Tak to asi nijak, podle mé to je spi§ takovy doplnéni. MGzeme dal?

T: Urcité. Chtéla bych se t&€ zeptat, ktery z ceskych politiki ma podle tebe

dobrou image?

R: Hele mtzu jesté k ty definici?

T: Jasné, povide;j.

R: Mn¢ tam chybi... nebo ja bych doplnil, jak ses ted’ zeptala... podle mé to je

hodn¢ o tom... o subjektivité. JakoZe myslim, Ze tfeba nékdo, kdyz ma toho politika rad,
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tak to pro néj je dobry v ty image a kdyz ho n€kdo nesndsi, tak je to vic Spatny. Jakoze...
ptiklad. Kamos voli Zeleny a sdilel video s LiSkou, nevim jestli jsi zaznamenala. Jak
m¢él ten rap. Zelenej, no tak kamos, Ze to je supr. A mné¢ to teda ptislo jako uplné trapny,
jakoZze hele ja jsem mladej a hustej, mam rap a volte m&. Vis co. No a myslim si, Ze lidi
tieba, ktery maj toho Lisku vic radi, tak to podle mé brali lip néjak. Nevim, dava to

smysl?

T: Urcite, pokracu.

R: No jakoze ja nevim, kohos volila, ale ja jako Zeleny moc nemam rad. A zas
moji kamosi co je volej, tak t€ém se to libilo. Takze podle mé je ta image i jako pfedem

dana... to vnimani. No a mizem ted’ na tu otazku... jakze to bylo? To s tim politikem?

T: Ktery z ¢eskych politikti ma podle tebe dobrou image?

R: No ted’ka pro mé jednoznacné Babis. Jak je zkuSenej a tak. Jakoze z toho
podnikani, Ze prosté¢ néco dokazal a podle mé to je vidét, No a taky dobie myslim
komunikuje. J& ho médm na Twitteru a mn¢ se libi, Ze je takovej viceméné normalni.
Teda normalni s milionama. On i jako dobfe vypad4, umi to. Umi se prodat. Jen nevim,
co ta jeho strana...si fakt nevybavuju. Myslim nikdo z ty jejich strany. Kromé BabiSe.

On to cely tak tdhne.

T: A kdo zceskych politik, se kterym tfeba nazorové nebo hodnotové

nesouhlasis, ma podle tebe dobrou image?

R: Tak ja nefek, ze souhlasim s BabiSem. Jako ve vSem. Mn¢ ten jejich
program... kdyz jsem ho teda prolitl... nebo nevim. Prosté¢ mi néjak piiSel doleva. Moc.
Ale tak jo, dd se fict, Zze snim souhlasim. M¢ stejné nikdo nenapadd jinej. No
nesouhlasim, s kym nesouhlasim. Asi Okamura. Teda jako ne, Ze ho mam rad. Podle mé
to je debil. Teda sorry. Jako Ze je hodné€ faSoun, vad€j mi jeho nazory. Ale umi to. Tieba
méa hodné lajkii na Facebooku a ma prost¢ to svoje téma. A taky néco dokazal

vybudovat. Tak ten ma podle mé dobrou image. Co tam mas dal?



174

T: Muize$ jmenovat ¢eského politika, ktery ma podle tebe Spatnou image?

R: No... asi bych fekl Paroubek. Protoze je arogantni, mysli si o sobé a ted’
nikoho nezajima pfitom... uz. Taky ho nemaj mlady lidi radi. Se jim teda nedivim. Ten
podle mé& tu CSSD tehda pohibil, jak byly volby. A taky vypada hrozné. A ta jeho Zena,
to je taky. Nevim. Prost¢ nadutej, argantni, nepiijemnej... Zas jako nemél zadny
skandaly, coz je dneska u politika dost to... nebo se mu zas na nic nepfislo... nebo jo? Ja

uz néjak... jak to bylo. No to je jedno. Prost¢ zkratka... staci. Paroubek.

T: Dékuju. A mohl bys jmenovat politika, se kterym nazorové a hodnotové tieba

souhlasis, ale ma Spatnou image?
R: Teda... nevim. M¢ asi napada ten Fiala.

T: Piedseda ODS?

R: Jo. Jakoze on neni $patnej, ale je prosté takovej... nevim... nevyraznej. Jak
jsem fikal ten Okamura, Zze ma to téma... tak Fiala ho nema... myslim, Ze nema nic, neni
v médiich. Jako podle mé neni Spatnej, ale prosté je Spatnej v tom, Ze neni vidét... ono
dneska neni podle mé vidét ani ten Sobotka, ale jak je ta ODS v opozici, tak by se méli
snazit néjak s tim néco délat, presveédcit... a on nepfesveéd¢éi. Teda to mi pfipada stejny
jako Némcova... teda jak méla ten hysterdk, to bylo blby... ta m4 podle myho nézoru
taky tu image ted horsi. Ale kdybych mél jmenovat, tak prosté ten Fiala, asi jako to beru
1 jako ptiznivce 6déesky, Ze nas to podle me poskodi... myslim do budoucna. Jenze jako
kdo tam je, Zejo... Pospisil jesté byl vidét, jenze ten je ted’ u knizete. Jo, Karel, ten tu
image ma taky dobrou... no, ale zpatky k tomu Fialovi, podle mé politik, co neni vidét,

je mrtvej proste.

T: A jaké jsou podle tebe kvality, které vetejnost u politika vnima pozitivne?
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R: No jak jsem ted’ fikal, dobrej politik... teda s dobrou image... tak ten musi bejt
vidét, musi mit ty témata...o ¢em mluvit... bejt rdznej a taky cCitelnej pro ty volice. To mé

ted’ tak napada. Stac¢i? Ja uz nevim.

T: Staci, diky. Ted’ bych ptesla k tématu socialnich siti. Pouzivas socialni site?

R: Méam LinkedIn kvtli praci. Pak Foursquare, ale to jen obcas...Facebook

jasné. To je asi vSechno.

T: Jeste jsi mluvil o Twitteru...

R: Jo. Twitter taky. Sorry.

T: A sledujes Ceské politiky na socidlnich sitich?

R: No mam tam Schwarzenberga, pfed volbou. Jakoze jsem si ho pfed volbama
pfidal. Ten je dobrej. Jinak jsem mél odkliknutyho Franze, to mi poslal kdmos. Jinak ani
moc ne, m¢ to néjak zas az tak moc nebere. Podle m¢ to jako smysl ma, kdyz ses
novinaf nebo fakt aktivni, treba kdyz n€komu radi$ nebo ja nevim, d¢las tieba kampan a
chces to mit n¢jak zmaknuty..., konkurenci nebo jako inspiraci. Podle mé to je to...,moc
zahlceni..., Ze ti to pak furt vyskakuje na newsfeedu. Teda jest¢ mam na Twitteru
BabiSe. Jezi§ to neni mozny, ja na to furt zapominam, na ten Twitter. No... to je
viechno. Jako na Twitteru mam nejaky novinafe, myslim Taberyho a Sidla, ale jinak
politiky jakoZe moc ne. Babi§ mé tam bavi, jak komentuje... ale jinak moc ne. Ja si ho

ptidal spis, Ze mi lidi fikali, Ze je vtipne;.

T: A ktery z ceskych politikii podle tebe na socidlnich sitich dobie komunikuje?

R: No asi ten Babis... ale to uz jsem vlastné fikal. No a Skromach. Jako ja ho

nesleduju, ale byl i v novindch s tim, tak to asi déla dobfte.
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T: A jakym zptsobem ty sam komunikuje$ na socialnich sitich?

R: No hodné¢ s kdmosema si pisu... jako sdileni... asi n¢jaky zpravy, co mi piijde

zajimavy... nékdy tam hodim fotky z akci.

T: A zaznamenavas u sebe autocenzru?

R: Jako na sitich? Tak asi jo... madm préci, tak nechci, aby $éf vidé€l, co si tam
piSu vSechno... mam néjak nastaveny to soukromi, ale popravdé to az tak néjak moc
nefesim... ze bych to fesil... no kromé toho soukromi moc ne.

T: A budujes si tfeba n¢jak sam svou politickou image?

R: Nemam diivod. Takze ne, nebuduju. Staci to takhle?

T: Staci.

Rozhovor MK 04

T: Nejdiiv t€ poprosim o souhlas s rozhovorem. Vyzkum je anonymni a pouzity
bude pouze pro potieby mé diplomové prace, mizeS ho kdykoliv ukoncit nebo
neodpovidat.

R: Souhlasim.

T: Nejdiiv bych se t& zeptala, co t€ nejvic motivovalo ke vstupu do Mladych

konzervativea?

R: Nespokojenost se soucasnou politickou scénou v kombinaci s ambici

pracovat v politice
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T: A s jakymi ocekavanimi jsi vstupoval do Mladych konzervativei?
R: S ocekavanim, Ze zménim svét [smich]
T: A do jaké miry byla tato o¢ekévani naplnénd?

R: V tomhle smyslu viibec, ale potkal jsem tam docela zajimavy... lidi a celkem

bych tekl, Ze to bylo docela fajn zkuSenost, takze to hodnotim spi§ jako pozitivné.
T: Jakou roli mas ted’ v Mladych konzervativcich?

R: Rekl bych, Ze dost pasivni. N&jak uz se mi zménily priority... takze o funkci

uz ani moc nestojim.
T: Planujes se v budoucnu vénovat politice?
R: Ne.

T: Dobfte, dékuju. Zkus mi ted’ prosim vlastnimi slovy popsat, jak chapes pojem

politicka image.

R: No, tak vlastné... to je... jako, jako... Politickd image, pojem chapu jako
soubor vlastnosti, ktery jedinec ma, jednak teda vizudlni, jednak charakterovych a
jednak zkuSenosti, ktery nabral v... v obdobi svy kariéry, myslim si, image Ze je
nesmirn¢ dalezitd pro politika na jakykoliv Urovni... a... je tfeba ji chranit, budovat a

v dlouhodobym smyslu... sméru ji opeCovavat.
T: Diky moc. Ted’ ti pfedlozim definici image.

R: Musim to ¢ist?
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T: je to potieba pro vyzkum, takze prosim ano.

R: No co mam d¢lat. [¢te definici]

R: Dobry, tak se posunem dal.

T: Chces tieba n¢jak tu svoji doplnit?

R: Ne, mné pfijde lepsi, jak jsem to fek ja. Dal. Uz to nechci fesit.

T: Dobte. Miize§ mi prosim jmenovat ¢eského politika, ktery mé podle tebe

dobrou image?

R: Myslim, Ze dobrou image ma PospiSil, Jifi PospiSil. Myslim, Ze se mu
podafilo vybudovat image upiimnyho, mladyho, perspektivniho... kandiata, nebo teda

politika. A lidi... nebo spis volici tuhlenctu jeho image cenéj. A... a tak.

T: Jak bys fekl, ze komunikuje s vetejnosti?

R: No, tak hodn¢ komunikuje na Facebooku... potom dostavé prostor pfi... pfi...
dostava prostor v televiznich novinéch, relacich... otazkach a vsech téhletéch variacich a
zaroven se neboji jit mezi voli¢e a na stanku, popovidat si nebo udélat n¢jakej mitink a

tak.

T: Dobfe. A ktery z politiki, se kterymi nazorové nebo hodnotové nesouhlasis

ma podle tebe dobrou image?

R: Jak se jmenuje takovej ten tlustej co ma bazének...?

T: Skromach myslis?
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R: Jo, diky, Skromach, toho myslim. Skromach se mi nelibi, nebo jeho image se
mi nelibi, protoZe mi pfipada, ze se snazi néco zakamuflovat, Ze se snazi... lidem, kdyz
bych to tak tekl... vlizt az do... jejich bazénku na zahradé€... [smich]... a v kombinaci

s celou CSSD, rétorikou a politikou mi nepiipada jako vhodne;...

T: Ale mé teda dobrou image?

R: No mn¢ pfide, Ze to lidi jako cenéj a Ze ta komunikace z jeho strany je... Ze
ma odezvu a Ze je zapamatovatelnej a Ze prosté tu komunikaci zvladd dobfte, no... a je
prosté... no, ted’ jsem to prosté takhle asi cely shrnul.

T: Dobfte, a napada t¢ z Ceskych politiki nékdo, kdo ma tfeba Spatnou image?

R: Spatnou image? Myslim, Ze $patnou image mé tfeba Sobotka, Zeman...

Okamura.

T: Mohl bys to upiesnit?

R: Tak bych vybral asi toho Sobotku. V piipad¢ toho Sobotky je to takova
politicka... feknéme... politicka... takovej politickej samorost, kterej tam je uz od ty
Sametovy revoluce vlastné furt, vod samyho zacatku... a vramci vSech téch obtich
priserd a rozkradacek... ze se toho vSeho ucastnil, a nemyslim si, Ze je to dobrej nebo
divéryhodnej politik, ze by mél dobrou image, prave kvili tadyhletomu.

T: jak bys hodnotil jeho komunikaci?

R: Jako tplné sterilni.

T: Napada t€ n¢kdo, s kym nazorové nebo hodnotové souhlasis, ale ma tifeba

Spatnou image?
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R: Hm... ted’ka se mi n¢kdo Spatné vybavuje... myslim si ze tfeba Sasa Vondra.
Bejvalej ministr. Tak to byl rozumnej ¢lovek, vysokoskolsky vzdélanej, kterej to myslel
dobfe, ale nebyl schopnej tak jako zaobalit... do pé¢knyho marketingu, aby svoje nazory
tlacil intenzivné ven a myslim si, Ze je to dany 1 tim, ze urcitej typ politika nemusi... mit
tendenci se do téch médii cpat za kazdou cenu. CoZz si myslim, Ze je i ptiklad
Schwarzenberga, kterej pred vznikem TOP 09 vlastné zas tak vidét nebyl... vyrazné. Az

v ten moment se katapultoval.

T: A co si myslis, Ze tvofi dobrou image politika?

R: Konstantni nazory, pravdomluvnost... takova jako sympati¢nost... no tak kdyz
pominu takovy ty zakladni véci, jako Ze neni umasténej a umi se n¢jak obliknout... a
n¢jakym zplisobem se stara o svlj zevnéjsek a vystupovani a chovani i mimo... sttezeny
prostor..., vefejnopravnimi kamerami stfezeny oblasti, coZ znamena zakulisi politicky
snémovny..., ale 1 jako v soukromym zivoté a tak dale. To se teda tfeba projevilo jako
velkej problém pii Necasové aféte.

T: Ted bych se zeptala, vyuzivas socidlni sité?

R: Spis pasivné, ale vyuzivam... Facebook. Jinak ne.

T: Takze tam moc nekomunikujes?

R: Ne, to nekomunikuju.

T: A na co socidlni sité vyuzivas?

R: V podstaté ke shromazd’ovani informaci z rliznych kanall a jejich analyzu...

naslednou.

T: Sledujes na socialnich sitich ¢eské politiky?
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R: Sleduju cesky politiky, sleduju napiiklad zminiovanyho pana PospiSila, pana
Schwarzenberga, ten komunikuje dobfe... a potom profily celejch stran, a to napfi¢

celym spektrem. Abych mé¢l prehled co se déje.

T: A mohl bys tfeba jmenovat n&jakyho politika, ktery tfeba dobfe komunikuje

na socialnich sitich?

R: Vladimir Franze mél dobrou komunikaci na socidlnich sitich, kdyz m¢l
prezidentskou kampan, mné se libily jeho fotky a vtipny komentéaie a mél tam i validni
nazory.

T: A ty sam si politckou image budujes?

R: Ja jsem se osobn¢ zatim... j& jsem se zatim jesté pevné nerozhodl, zda chci
v budoucnu vstoupit a budovat... zda chci vstoupit do né&jaké z politickych stran a
vénovat se tomu jako svému Zzivobyti, byt tim politikem, ale je to jedna z moZznosti,
ktery zvazuju.

T: A v tom piipad¢ bys asi néjaké budovani image zvazoval?

R: Jo, to asi zvazoval. Ze zacatku asi na tom Facebooku, to je levny.

Rozhovor MKO05
T: Tak, nejdiiv t¢ poprosim o souhlas s rozhovorem. Vyzkum je anonymni a
pouzity bude pouze pro potfeby mé diplomové prace, mizeS ho ukoncit... kdykoliv a

nebo neodpovidat.

R: Souhlasim, dobry. Popojedem.
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T: Kdo nebo co t&¢ nejvic motivovalo pii rozhodnuti vstoupit do Mladych

konzervativca?

R: Hm... nespokojenost s dosavadnim vyvojem politiky a zejména posledni
volby, kde wuspély levicovostiedovy strany, byt teda smalym pfispévkem
konzervativnich téch... lidovct.

T: A s jakymi ocekavanimi jsi vstupoval do Mladych konzervativei?

R: Nabyt urcity znalosti o praktickym fungovani politiky, schopnost né&jaky...
néjakym zpisobem se sebeprezentovat. A mozna najit svym zplisobem cestu, jak néco
ovlivnit, nebavi mé jen kecat nad pivem.

T: A tekl bys, Ze se tato o¢ekavani naplnila?

R: To zatim nevim, protoZze jsem v MK zatim kratce, jak vyplyva zmy

ptedchozi odpovédi, jsem tam necelyho ptlil roku a tudiz se zatim spis§ rozkoukévam.

T: Jsi ted’ v Mladych konzervativcich aktivni?

R: Zatim v roli pficmrndavace. To znamena zapisuju schilize, snazim se Gcastnit

schiizi, ptipravy ideologickych... materiali.

T: Planujes se v budoucnu aktivné zapojit do politiky?

R: To nevim. Asi bude hodné zaleZet na mym osobnim profesnim rozvoji... a na
moznostech dalSiho uplatnéni, protoze nestaci jenom chtit, prost¢ pokud se ma ten
clovek do politiky zapojit, tak je moznost néco ovlivnit pro mé vyplyva, az kdyz je

¢lovék na n¢jakym volitelnym miste.

T: Ted bych t¢ poprosila, abys mi popsal pojem politickd image, jak ho chapes?
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R: Sebeprezentace.

T: Dobte a dal?

R: Hm... je to.... je to nastroj, jak oslovit moje piipadné volic¢e, pokud bych se
rozhodl vstoupit do té politiky. Zaroven je to komunikaéni nastroj pro osvétlovani mych

kroku.

T: Miizu ti piedlozit definici politické image?

R: Jo, ptfectu si to rad. [Cte definici]

R: Tak j& myslim, ze mi tam vypadlo to vniméni vefejnosti... to je asi dost

dilezity. Dalsi otazku prosim.

T: Dobte, miizeS mi prosim jmenovat ¢eského politika, ktery ma podle tebe

dobrou image?

R: Dobra image, co je to dobra image...nemyslim si, ze v Cechach je politik
s dobrou image, Asi do urcity miry mladej Dienstbier, byt neni konzerva. A pak

Bélobradek.

T: A v ¢em bys fekl, Ze ma Dienstbier dobrou image?

R: Ja jsem u n¢j hodné ovlivnén jménem Dienstbier, nebot’ to je politik druhé
generace, coZ je v Cechach, coz se v Cechach jen tak nevidi... tudiz ho vnimam jako
tradi¢ni jméno na Cesky politicky scéné, byt’ na strané levicovy..., ale progresivni. Ten
clovek projevil svoje schopnosti tim, ze vystudoval prava, snad se néjakou dobu 1 jako
pravnik zivil... a... byt teda nemtzu souhlasit s jeho vefejnymi vystoupenimi tieba
v dobé volby prezidenta, kdy se teda choval mirné hystericky, tak si myslim, Ze to je

véc, ktera se na jeho strané srovna ¢asem a jak bude nabirat zkuSenosti.
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T: Dobfe. A ktery z politiki, se kterymi nazorové nebo hodnotové nesouhlasis

ma podle tebe dobrou image?

R: Dobrou image si dlouhou dobu budoval Kalousek, coby ptedstavitel TOP 09,
fakticky $éf... dlouhou dobu se profiloval jako spofivy a uspéSny ministr financi. Byt
zaroven tam teda je ten protiklad ty jeho image, ze se v poslednich letech zacal ¢im dal
projevovat jako alkoholik... a zacalo se to pielejvat do vefejnyho vnimani jeho osoby.
Bélobradek, ten je Cerstvej, novej... takZe ho nemam jesté uplné jak vnimat. Libi se mi
ale, Ze si stoji za svym a haji cirkevni restituce... jeden ze zakladnich principti pravniho
statu je zadkaz retroaktivity zédkond, a pokud jsme se jednou jako spole¢nost rozhodli
vratit ukradeny majetek, tak se to nemad ménit. TakZze tam se mi libi, Ze méd pevnej

postoj.

T: Dobfe a napada t¢ z ceskych politikii n¢kdo, kdo ma tieba Spatnou image?

R: Kde mam zalit [smich]. Paroubek. Paroubek se ukdzal jako néco, co
v anglictin€ vystihuje slovo strong man, fekl bych, ze jeho paralelou by mohl byt Orban
nebo na Slovensku... jezi$ jak se jmenuje ten Sasek... Fico. Je to ¢lovek, ktery na jednu
stranu je velmi schopny, a ve chvili, kdy dostane do rukou moc, tak se ji neboji pouzit,
za coz mu patii respekt, protoze k ¢emu je moc, kdyz neni pouzivana. Na druhou stranu
ucely a cile, k ¢emu ji pouzil, byly naprosto nepiijatelny. Jeho zadsah na CzechTechu
prozradil vSechno, co jsme o ném potiebovali védét. Byt' s technafema nesouhlasim

osobng¢, tak tohle bylo pfehnany arogantni pouziti sily.

T: Dik. Napada t€¢ n€kdo, s kym nazorové nebo hodnotové souhlasis, ale ma

tieba Spatnou image?

R: Petr Necas. Ono je v tuhle chvili je Petr Necas pomérmné lacinym cilem,
protoze se do n¢j da strefovat pres jeho konkubinu Nagyovou, ale v dobé pred
vypuknutim vladni krize... nebo skandalu... ten ¢lovék, byt projevoval vSechny kvality,
ktery by cloveék ocekaval od tradiéné smyslejiciho ¢loveka, to znamend, Ze si chranil

svoje soukromi, vlastné¢ jeho déti snad doted” nikdo nevidél... byl klidny, byl
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premyslivy, neprojevoval se emociondlné..., ale zaroven tyhle jeho kvality vedly
k tomu, ze mél image mokryho hadru, byl bezvyrazny a mohl byt skvélym ministrem,

ale nikdy se nem¢l stat premiérem, nemél auru toho lidra.

T: Co si myslis, Ze tvoii dobrou image?

R: Kvality dobryho lidra. Pfedev$im je to... hm... to je tézka otazka, fekl bych,
ze ten Clovék musi umét zmobilizovat svoje okoli, nadchnout ho pro svou myslenku...
Casto se ve spolecnosti kritizuje nedostatek vize... to je asi smutny fakt, na druhou stranu
vSechny cesky partaje maji néjakou... maji za sebou plsobeni v politice a ideové

smétovani... ale... dobry lidr musi byt schopen definovat cile a pak je prosadit. Naplnit

sliby.
T: Ted bych piesla k otdzce tvé image a socidlnim sitim. PouZzivas socilni site?
R: Ano.
T: Jaké naptiklad?
R: Pro osobni pouziti Facebook a pro praci... pro napojeni LinkedIn. Twitter
pasivné.

T: Jak komunikujes$ na socialnich sitich?

R: Bavi mé nazorové vymény na Facebooku... Twitter pouzivam spiS ke
sledovani zahrani¢ni politiky, v Cechdch to nema cenu moc... neméa vybudovanou
uzivatelskou zakladnu. Tu a tam napiSu n&jaky komentdi na Facebook k aktualnimu
déni, pokud mam pocit, ze vnimani né¢jaké udalosti je poncékud mimo... respektive... je

nahliZeno moc jednostranné.

T: Sledujes néjaké ceské politiky na socidlnich sitich?
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R: Cilené ne, obCas se ke mné¢ néco dostane... tfeba posty... hodné aktivni je

v tomhle ohledu Karel Schwarzenberg...

T: Napada t¢ nekdo z politikli, kdo dobie komunikuje na socialnich sitich?

R: Z velkych asi ne... napadd mé& Pirdtska strana, Strana zelenych... obecné ty
malé strany... tvafi v tvaf budgetovym otazkdm jsou nuceny jit co nejlevnéjsi cestou a
zaroven v dneSni dob¢ socidlni sité maji velky... velky dosah, v podstaté dneska kazdej,

komu je pod 40... je pouziva... takZe tam oni maj velkej prostor oslovit.

T: A ty sam tfeba né¢jakym zplisobem pracujes na budovani své politické image?

R: Myslim, Ze..., zatim pouze v roviné diskuzi o néjakych tématech nebo pod
¢lanky... nebo v roviné riznych komentari. Protoze mé moji pratelé a n¢jaké kontakty
mohou tak vnimat, zaroveii nejsem rozhodnuty zstat v politice, takze by to podle mé

bylo pfedcasné.



