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Anotace (abstrakt)

Cilem této prace je prinést komplexni ptehled na specifika trhu s médii
pro vysokoskolské studenty, jeho historicky vyvoj i aktualni situaci. Blize se zamétuje
na reSerSi komerénich médii cilenych pravé na studenty. Podrobnéj$i analyza je
provedena na konkrétnich titulech EuroCampus a Studenta (dfive Stip). Kombinaci
vhodné zvolenych kvantitativnich a kvalitativnich metod zkouméni obsahu a nazori
publika ptinasi odpovédi na otazky, zda maji studenti povédomi o studentskych titulech
a jak je vnimaji, jak je publiku pfizptisoben redakcéni a inzertni obsah zvolenych titula
a zda magaziny ¢tenafim poskytuji originalni témata a zajimavé informace, které jim
mohou byt po absolvovani studia na vysoké $kole uziteéné. V teoretické Casti prace je
definovana aktualni situace na medialnim trhu v CR. Dal§im nezbytnym teoretickym
vychodiskem je stanoveni typologie studentskych médii a zmapovani situace a vyvoje
vydavatelstvi magazini EuroCampus a Studenta. V praci je nastinéna také situace trhu
se studentskymi médii v zapadni Evropé a jeho vliv na ceské prostiedi. V praktické ¢asti
jsou zpracovana teoretickd vychodiska metodologie postupu zkoumdani tematické
agendy, provedena obsahova analyza vybranych tituld a realizovany individualni

hloubkové rozhovory se ¢tenafi.

Kli¢ova slova

Studentskd média, medidlni trh, Studenta, EuroCampus, obsahova analyza, tematicka

agenda, monitoring inzerce, kodovani, hloubkové rozhovory, kariéra.

Bibliograficky zaznam

CMIELOVA, Martina. Obsahovd analyza vybranych periodik cilenych na VS studenty.
Praha, 2014. 96 s. Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd,
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky. Katedra medidlnich studii. Vedouci

diplomové prace Mgr. Radim Wolak.



Abstract

This thesis presents a complex view of the specifics of the media titles designed for
college students in the Czech market, their historical development and current situation.
It focuses closer on analysis of commercial media targeting university students. Titles
named EuroCampus and Studenta (formerly Stip) were used in comprehensive analysis.
The combination of suitably selected quantitative and qualitative methods of research
of media content and opinions of audience provides important answers to questions such
as: if students have knowledge of this kind of media titles, how the titles are perceived
by this audience or if the editorial and advertising content brings original topics and
interesting information which may be helpful after graduation. The theory of this thesis
is defined by the current situation in the media market in the Czech Republic. Another
important theoretical point is creating the typology of student media titles and analyze
the history of publishing magazines EuroCampus and Studenta. The practical part is
based on theoretical background of methodology explored by thematic agenda, content
analysis of selected titles and in-depth interviews with the audience.
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Uvod

Jiz tietim rokem pracuji v nejvét§im vydavatelstvi studentskych médii v Ceské
republice Studenta Media. I kdyZ se nepodilim na tvorb¢ obsahu, vzdy si nové vydani
magazinu rada cestou do prace prolistuji a prec¢tu. Postupem casu jsem si zacala v§imat
zmén v obsahové skladbé novéjsich vydani. Vzhledem k vysokym narokiim,
které dnes$ni spolecnost na studenty klade a kterym jsem vystavena coby skoro
absolvent také ja, vnimam v obsahové agend¢ stile castéjSi opakovéani témat
ne/zaméstnanosti absolventli a spousty navodi a clankd, jak se co nejlépe pfipravit
na pohovor, do praxe, do prace, do svéta, na zivot. Ve své praci jsem se proto rozhodla
zabyvat tematickou agendou médii pro VS studenty trochu podrobnéji a prozkoumat,
jak se postupem ¢asu obsah prizptsobuje spolecenské situaci.

| kdyZ jsou dnesni studenti velmi zaméstnani internetem a novymi médii, stale je
mozné oslovit je klasickou formou — magaziny. Cilem této prace je piinést komplexni
pohled na specifika trhu s vysokoskolskymi médii, jeho vyvoj i aktualni situaci. Médii
majicich za publikum vysokogkolské studenty je v Ceské republice mnoho. Obecné se
daji rozdélit do tFi kategorii: velké vydavatelské domy produkujici specidlni tituly
pro mladé intelektualy (Reflex, Respekt apod.); univerzitni periodika vydavana
ve stylu ,,studenti pro studenty* a financovana akademickou obci; a média pro studenty,
ktera jsou vydavana a financovana soukromymi subjekty. Tato prace se zaméfi
na posledni z uvedenych typu. Zabyvat se bude pfedevsim dvéma nejvyznamngéjsimi
komer&nimi periodiky pro VS studenty v Ceské republice — prvnim (EuroCampus)
a nejveétsim (Studenta).

V teoretické ¢asti bude v prvni pasazi podrobngji zmapovana aktualni situace
na medialnim trhu v CR, protoZe trh s médii pro studenty je jeho nedilnou souéasti a je
jim vyznamné ovliviiovan. Dal§im nezbytnym teoretickym vychodiskem bude stanoveni
typologie studentskych médii a zmapovani situace a historie vydavatelstvi magazini
Campus a Studenta. V posledni fadé bude tfeba podivat se do zahrani¢i, odkud
pochazeji vyznamné vlivy udavajici smér trhu s VS médii v nasi zemi.

V praktické c¢asti bude provedena obsahova analyza vybranych tituld.
Kombinaci vhodné zvolenych kvantitativnich a kvalitativnich metod zkoumani obsahu

a nazoru publika pfinese odpovédi na zakladni vyzkumnou otazku, tedy



Jaka je skladba tematickych obsahii a procento inzerce ve dvou pribuznych
periodikach cilenych na VS studenty Studenta (diive Stip) a Life on Campus
(dtive Eurocampus) ve vybranych vydanich? Vyzkumna otizka je do zna¢né miry
obecna a jeji zabér je velmi Siroky, pro udrzeni jednotnych myslenek a stanoveni linie
bude tieba definovat také vychozi hypotézy. Ty se budou zabyvat otazkami,
jako napfiiklad zda studenti maji povédomi o téchto titulech a jak je vnimaji, jak je
publiku prizptisoben redak¢éni a inzertni obsah zvolenych tituld, a piedevs§im, zda
magaziny poskytuji ¢tenadiim originalni témata a zajimavé informace, které jim mohou
byt po absolvovani studia na vysoké skole uzitecné.

Soucasti  této kapitoly budou také teoretickd vychodiska metodologie
jednotlivych postupit zkoumani tematické agendy a jeji odborné zpracovani. Zavér
pfinese ndzor samotnych studentli na obsah téchto tituli. Zvolené téma je unikétni
a doposud nebylo nikym teoreticky ani prakticky zpracovano, proto prace vychazi
predevsim z vyzkumnych zjisténi autorky a analyzy dané¢ho segmentu medialniho trhu.
Duvodi, pro¢ se tématem doposud nikdo detailn€ nezabyval, mize byt nékolik: Spatné
definovatelny trh, relativné mladé téma, nestdld situace komercnich tituld
nebo komplikovany pfistup k informacim a archivu zvolenych titult.

Na zkoumani dil¢ich oblasti tematiky studentskych Casopisi nicméné pracovali
jiz studenti ve svych diplomovych pracich. Napfiklad Dolni¢ek z Fakulty socialnich
studii, MU v B¢ (2010), jehoZ bakaldiskd prace je zaméfend na vysokoSkolské
studentské casopisy v Brné v roce 2009. Bucinova (2009) pracovala na FSS
Masarykovy univerzity v Brné na tématu Medidlni mapa vysokoskolskych studentskych
casopisti v Brné v roce 2009 s ptihlédnutim k jejich jazykové kultute. Jeji prace sice
obsahuje obecnou charakteristiku médii pro studenty, zamétuje se vSak pouze na tizkou
lokalitu a data jsou pét let stara. Jedlickova (2012) analyzovala situaci studentskych
Casopist v kontextu regiondlnich médii na Pisecku, ve své préci se zabyvala pouze
médii pro stiedni Skoly. Stejné tak bakalaiska prace BrestiCové na téma Analyza
Skolnich casopisu a jejich pozice v Zivoté skoly zroku 2009 se zaméfuje spiSe
na charakteristiku stiedoskolskych skolnich Casopisii pro mladez, proto snimi neni

pracovano.



1. Vliv medialniho trhu na typologii studentskych titulti

Historicky vyvoj medialniho trhu v CR vyznamné piispél k tomu,
ze vibec mohla vzniknout komeréni média pro studenty, kterymi se tato prace zabyva.
Pro vymezeni pozice trhu s médii pro vysokoskoldky je v prvni fadé nutné podivat se
na obecnou situaci medialniho trhu v Ceské republice a charakterizovat povahu
vlastnictvi medidlnich organizaci. Okolnosti spolecenské, politické i historické se
nezanedbateln¢ odrazeji na vyvoji medialniho trhu. Pravé situace v celém staté
vyznamn¢ ovlivituje také jednotlivé pohyby na trhu se studentskymi tituly. Komplexni
predstava o stavajici situaci na medialnim trhu usnadni pochopit vyznam a vyvoj
mediélnich vydavatelstvi s komercnimi tituly pro vysokosSkolské studenty.

Ve druhé poloviné 19. stoleti a na pocatku 20. stoleti na tizemi Ceska sice
vznikaly prvni velké vydavatelské domy, pivodné vlastnici také papirny, tiskarny,
vydavajici knihy a pozdé¢ji 1 denni tisk a dal$i periodika, ale ani dvacet let trvani
samostatného Ceskoslovenska v letech 1918-1938 nestadilo k tomu, aby zde vznikly
mohutné medidlni koncerny a skutecni medidlni magnéti, jak tomu bylo v zdpadnim
svété. Vétsinu vydavatelskych domu vlastnila sdruZeni ¢i politické strany, vyjimkou
byly naptiklad Lidové noviny rodiny Stranskych nebo tiskovy koncern Tempo Jitiho
Stiibrného. Pravé tzv. stranicky tisk se v byvalém Ceskoslovensku kvili politické
situaci udrzel do roku 1989 a az sptichodem demokracie (potazmo soukromého
vlastnictvi) se 1 situace na medidlnim trhu pomalu zacala vyrovnavat se situaci
v zapadni Evrop€. Znamenalo to zanik statnich (stranickych) médii a vznik médii

vefejnopravnich a soukromych ve vzajemné koexistenci.

1.1 Povaha vlastnictvi a jeho vliv na vyvoj medialniho trhu

Povaha vlastnictvi dané medialni organizace vyznamné ovliviiuje jeji postaveni
na trhu a stejné tak konkurenceschopnost medialni produkce. Podle Jiraka s Képplovou
(2009, 146) lze od sebe odlisit tii druhy vlastnictvi medialni organizace: soukromé
vlastnénd, statni/vetejné podniky a komunitni média. , Soukromé viastnéna média
zpravidla slouzi ke zhodnoceni vloZenych investic, jsou tedy orientovana na zisk. Média

verejné sluzby a komunitni média slouzi primarné neekonomickym zdajmiim,



at uz je to podpora soudrznosti celé spolecnosti (statni média a média verejné sluzby),
nebo nejaky skupinovy zajem (komunitni média). V ceském prostiedi zietelne dominuji
soukroma média urcena ke generovani zisku. Ta jsou v oblasti rozhlasového
a televizniho vysilani doprovizena médii verejné sluzby. Komunitni média v Ceské
republice vyznamné zastoupeni nemaji.” Povaha vlastnictvi a historicky vyvoj
medidlniho trhu jsou nezbytnymi ptedpoklady k definovani zakladnich typt médii
pro studenty. Studentsky medialni trh totiz kopiruje ten celostatni. Stejné také zde doslo
v prvni fadé k vyvoji (akademickych) tituli ve spravé statnich instituci a az pozdé&ji

vznikaly soukromé vydavatelské subjekty.

1.1.1 Soukromé vlastnictvi na medialnim trhu

Velci medialni magnati skupuji mensi média a podniky a snazi se tak vytvofit
podminky pro vétsi vlastni rust — takto se vyvinul ¢esky medialni trh. Do roku 2013 byl
v ¢eskych médiich ptiznacny vliv zahrani¢nich nebo nadnarodnich vlastnikt. Nyni uz to
plati jen pro posledni vyznamny titul — regionalni Deniky. I v jejich pfipad¢ se
ale spekuluje o prodeji. K tplnému dovrseni presunu ¢eskych médii do domécich rukou
zbyva uz majetkovy pohyb na televiznim trhu.

Ono specifické postaveni ma dnes na trhu regionalnich denikli vydavatelstvi
Vitava Labe Press, jenz jesté¢ stale vlastni némecka medialni spole¢nost ovladana
rodinou Axela Diekmanna Verlagsgruppe Passau. Do této skupiny patii také firma
Astrosat, ktera na konci roku 2013 potvrdla koupi dalSiho vydavatele Sanoma Media
Praha a tim i portfolio tituld jako napiiklad Kvéty, Vlasta, Story, National Geografic
nebo Praktické Zena (Koppl, [online], 2013).

Ke koncentraci vlastnictvi dochazi nejen v ramci medialniho odvétvi, déje se tak
1 mezi riznymi odvétvimi primyslu (zemédélsky, chemicky, lesnicky pramysl
v podnicich Andreje BabiSe nyni propojeny s medialnim domem a politickou moci).
Vyznamnym zahranicnim hra¢em byl donedavna také Rheinisch-Bergische
Verlagsgesellschaft, jehoz medialni skupinu Mafra, vydavatele Mladé fronty DNES
a Lidovych novin, koupil v 1été roku 2013 pravé Andrej Babi§. Cely proces pfesunu
¢eskych médii z nadnarodnich vydavatelskych domii do rukou domacich byznysmenti
zahdjil uz vroce 2008 Zdenék Bakala, kdyZz koupil od némeckého Handelsblattu

vydavatelstvi Economia (Hospodatské noviny, Ekonom, Centrum Holdings).



Dalsi vydavatelstvi Empresa Media je spojeno se jménem medialniho magnata
Jaromira Soukupa, ktery vede nejvétsi ceskou medidlni agenturu Médea a v 1ét¢ 2013
koupil také TV Barrandov. Mezi tituly Empresa Media patii Casopisy Tyden, Instinkt,
Top divky nebo Mlady svét a jejich online verze; v 1€té roku 2012 ziskalo vydavatelstvi
tydenik Sedmicka, ktery proménilo ve spolecensky tydenik o celebritach. Borgis,
vydavatel deniku Prdvo a vyznamného tuzemského online deniku Novinky.cz, patii
Zdenkovi Porybnému a majiteli portdlu Seznam Ivo Lukacovicovi.

Nejnovéj§imi medialnimi magnaty v Cesku jsou od prosince 2013 také Daniel
Krietinsky a Patrik Tka¢, kterym se povedlo dohodnout pievzeti Ceské pobocky
koncernu Ringier Axel Springer, vydavatele nejvétsiho ceského deniku Blesk.
Na casopiseckém trhu se stale jesté dafi nadnarodni spolecnosti Bauer Media Group,
kterd vroce 2012 koupila vydavatelstvi Stratosféra a Hearst-Stratosféra. Vyznamné
tak rozsitila své portfolio o 12 titult Zivotniho stylu. Dalsi spole¢nosti jako Burda
nebo Bertelsmann na konci roku 2013 své tituly stale provozuji. Vzhledem k trendu
zlstava otazkou, za jak dlouho se dostanou do rukou ¢eskych podnikatelii.

Situace s masovymi médii je zminéna zamérné — spolu s vyvojem na medialnim
trhu totiz doslo vroce 2012 kakvizici dvou konkurentd i na poli médii
pro vysokoskolské studenty, vydavatelstvi Studenta Media a University Media Group.
Okolnosti akvizice jsou nastinény v kapitole vénované vybranym vydavatelstvim

v Cesku.

1.2 Typologie médii pro vysokoskolske studenty

Na zékladé rozdéleni vlastnictvi medialnich organizaci a situace na medialnim
trhu nyni miizeme analyzovat typologii médii pro studenty VS. Definovat pojmy
studentsky Casopis a ¢asopis pro studenty je vSak pomérmné komplikované. Tuser ve své
knize Ako sa robia noviny (1999, 25) déli periodika na cilena pro Sirokou vefejnost
a pro specifické skupiny ¢tendii. Pro Sirokou vetejnost jsou to naptiklad univerzalni
(spolecensko-politicko-ekonomické), popularné-odbornd, kulturni a umélecka,
programova, zabavna, zenskd, rodinnd, détska média. Zde je vhodné zatadit prvni typ
médii pro studenty: vydavatelské domy produkujici specidlni tituly pro mladé

intelektualy (Reflex, Respekt apod.). Ty vétSinou pfinaSeji aktualni spoleCenska



a politicka témata, kterd jsou uréena také Siroké vetejnosti. Jejich tematicky zabér
a cileni je vSak tak Siroké, Ze nejsou pro tuto praci relevantni.

Periodika pro specifickou skupinu ¢tenaii jsou podle Tusera odborna, védecka,
podnikova a firemni a pravé také Skolni. Informuji studenty o tématech ze svéta
akademického prostfedi, na druhou stranu obsahuji také dulezité rady pro budovani
kariéry a snazi se jim usnadnit piechod ze studentského svéta do produktivni faze
zivota. Tento typ lze dale rozd¢lit na dvé kategorie — akademickou (podle vlastnictvi
definovanych Jirdkem Ize nyni povazovat za komunitni) a komercni (ve vlastnictvi
soukromych subjektl). Akademicka periodika, vydavana a financovana akademickou
obci nebo samotnymi Studenty, ktera nemaji za cil komeréni zisk, vétSinou piinasi
témata z dané univerzity a cili na tizky okruh studentti dané VS. Nékteré tituly sice
inzertni prostor nabizeji, prvotnim zijmem je vSak wudrzeni chodu casopisii
pfed generovanim finan¢niho zisku. Na jejich tvorbé se Vvramci praxe a studia
zurnalistiky a komunika¢nich oboru podileji sami studenti. Podoba studentského
Casopisu se pfitom muze vyrazné lisit, a to od n¢kolika ¢ernobilych stranek az po velky,
profesiondlné vypadajici ¢asopis.

S pojmem studentsky casopis pracuje napiiklad Bucinova (2009, 8),
ktera ve své praci charakterizuje studentsky casopis jako periodikum, kter¢ je vydavano
studenty vysokych Skol, bez zasahli fakulty ¢i univerzity, a musi vychéazet v tisténé
podobé. Dolnic¢ek studentsky akademicky cEasopis charakterizuje jako ,,periodikum
pro specifickou skupinu Cctenari, které je vydavané studenty, pripadné studenty
a pedagogy, obsahové nezavislé na zdjmech vedeni fakulty, s periodicitou nejméné
dvakrat do roka, maximalne vsak s periodicitou tydenni, které oslovuje okruh ctendrii
Sirsi nez jedna tiida a jehoz obsahem jsou témata uspokojujici informacni, ndazorove,
zdjmove, literdrni a oddychové zajmy jeho publika. “ (Dolnicek, 2009, 11)

Ekonomické zéavislost na akademickém prostiedi je charakteristickym rysem této
skupiny titula pro vysokoskolaky a odliSuje ji od tradi¢nich komerénich médii.
Ze zaveru prace Dolnicka vyplyva, ze vSechny jim analyzované studentské Casopisy
byly finan¢né€ nesobé&stacné a existencné zavislé na jednom dominantnim zdroji piijmu.
., Casopisy jsou obvykle rozdaviny zdarma. Inzerce, pokud existuje, tvori jen margindlni
cast prijmii. Nedostatecnad diferencovanost zdroju je zakladnim prvkem ovliviiujicim

cinnost studentskych casopisu. A to jak primo, v roviné samotné existence casopisu,



tak neprimo v roviné tematické agendy. (Dolnicek, 2009, str. 62) Takovych titul jsou
vydavany stovky, at’ uz pod zastitou univerzit nebo samostatnych fakult, a jejich piesny
pocet nebyl dosud zmapovan. Nejedna se tedy o masova média, jsou uréena studentim
konkrétni fakulty nebo univerzity a pfindsSeji nové informace z aktualniho déni
na akademické pude¢.

Pro pfedstavu lze zminit napfiklad casopis studentli Fakulty socidlnich véd
Univerzity Karlovy Socidl, ¢asopis JihoGeské univerzity v Ceskych Budgjovicich Jounal
nebo Universalia, ¢asopis Univerzity Tomase Bati ve Zlin€. Tyto Casopisy spojuji
informace z prostiedi dané univerzity, nekomer¢ni zaméfeni a velky podil prace
samotnych studentll na vysledném obsahu vydani. Maji své zasadni misto ve spole¢nosti
studentt a jejich kratké charakteristice se prace vénuje V kapitole 2.1, podrobnéji se jimi
ale nebude zabyvat.

Tretim typem jsou média, ktera jsou vydavana a financovana soukromymi
subjekty. Pravé na tomto typu médii pro VS studenty je postavena zékladni vyzkumna
otazka prace. Podle provedené analyzy doslo za poslednich 10 let nejen v Evropé,
ale také v Ceské republice k vyvoji komeréniho trhu s periodiky uréenymi specialné
vysokoskolskym studentim se vSemi jeho specifiky. Naplin tvoii redakce slozena
z profesionalnich novinait i studentd ziskavajicich tak praktické zkusenosti. Tematicka
agenda se siln€¢ zamé&fuje na vysokoskolské studenty, okruh ¢tenarii vSak jiz neni vazan
k jedné konkrétni univerzité. Této skuping médii odpovida v Ceské republice par
stabilnich tituld, které vysokoskolaci dostavaji vétSinou bezplatné pied vstupem
do budovy skoly nékolikrat za semestr. Jsou prizpiisobeny tématim studentt a jejich
potiebam, na druhou stranu pfinaSeji aktuality z déni v celém staté a jejich obsah tvoii
nezanedbatelna ¢ast komer¢nich pfiloh a inzertnich stran. Dllezitym charakteristickym
rysem je také to, Ze jsou vétSinou vydavany pod hlavickou fyzické nebo pravnické
osoby, zkratka komeréniho soukromého subjektu.

Piikladem ze soucasnych tituld je napfiklad magazin Studenta vydavany
spole¢nosti Studenta Media, EkonTech pod hlavickou Ceské studentské unie a ASA CR
nebo magazin Alive od GTS ALIVE.



2. Specifika trhu s vysokosSkolskymi médii a cilova

skupina studentu

Za poslednich deset let doslo nejen v Cesku, ale v celé zapadni Evropé, k rozvoji
komer¢niho trhu, ktery se zaméfuje jen na piijemce z fad vysokoskolskych studentt.
Podle prizkumu spolecnosti Studenta Media zroku 2012 (Ptiloha ¢. 1)
a v korespondenci s daty MML z 2. poloviny roku 2012 vyplynulo, ze cilova skupina
vysokoskolskych studenti i jeji medidlni konzumace je velmi specifickd. Do vyzkumu,
ktery probihal face-to-face dotazovanim na 20 riiznych lokacich v prostorach univerzit
nebo na kolejich, se zapojilo 1089 respondentd. Délka jednoho rozhovoru byla
primérné 10 minut. Realizdtorem a odbornym garantem vyzkumu byla poradenska
spole¢nost 2C Analytics, kterd na poli ¢eského medidlniho trhu plsobi od roku 2001
a spolupracuje s vyznamnymi vydavatelskymi domy (Ringier, VLP, Borgis, Sanoma
magazines, Mlada fronta).

Studenti VS v porovnani s populaci CR méné &tou deniky (afinita — 84), velmi
podprimérné sleduji TV (afinita — 74), podprimérné poslouchaji rozhlasové stanice
(afinita — 88), jsou nadprimérnymi uzivateli internetu (afinita — 270) a nadprumérné
také ¢tou magaziny (afinita — 111). Afinitou se rozumi index, ktery popisuje vhodnost
konkrétniho média pro cilovou skupinu. Charakterizuje, jak cilova skupina (studenti)
sleduje dané médium ve srovndni s obecnou populaci a pocita se jako sledovanost
média v konkrétni cilové skuping déleno sledovanosti v populaci. Cim vysii je afinita,
tim je médium vhodnéjsi pro osloveni studentt.

Ze stejného prizkumu také vyplynulo, Ze studentské Casopisy jsou mezi touto
cilovou skupinou velmi oblibené a na trhu jich existuje celd fada. Studenti
v prizkumu spontanné jmenovali 68 riznych studentskych Casopisii, které znaji.
Mezi nejcastéji jmenované patii Uddlosti (jmenovaly 3 % dotazovanych), Sokolska33
(3,1 %), MUNI (4,4 %), Studentské listy (11,9 %) a suverénné nejznaméj$im Casopisem
je s55 % casopis Studenta. Ostatni magaziny mély spontanni znalost niz$i nez 3 %.
Podrobnéji jsou vysledky vyzkumu uvedeny v kapitole 2.3.

Trh s komerénimi médii pro VS studenty méa viechny naleZitosti, které ma mit;

dostateCny naklad vytiskl, fizenou a cilenou distribuci, inzertni prostor a oslovuje
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firmy, které v cileni na talentované vysokoskoldky vidi velky potencidl (dnes se
takovému miteni vénuje Employer Branding nebo Talent Management).

Tituly obsahuji pro studenty zajimava témata se zaméfenim na kariéru, lifestyle,
zdravy zivot, kulturu 1 préaci. Vysokoskolaci jednotliva cisla dostavaji vétSinou
bezplatn¢ pred vstupem do budovy Skoly nékolikrat za semestr nebo je mohou najit
volné piistupné v riiznych stojanech na fakultach. Obsah tvoii také nezanedbatelna cast
komer¢nich ptiloh a inzertnich stran a skrze tyto piijmy firmy financuji vlastni provoz,
vydavani Casopisi 1 dalsi aktivity v marketingu zaméfeném piredevSim
na vysokoskolské studenty. Hranice mezi komerénim a nekomerénim médiem je vSak

tak tenka, ze u nékterych titull je tézké ji definovat a pohybuyji se tak na pomezi.

2.1 Vyvoj trhu s médii pro studenty

Vyroba vsech médii, véetné studentskych, je vysledkem strukturované a vysoce
organizované pramyslové vyroby a v mnohém ma stejné rysy jako vyroba jakéhokoliv
produktu. Medialni organizace z velké casti funguji velice podobné jako obchodni
podniky. Vysledné produkty prochazeji stejnym vyrobnim procesem, pii kterém
dochdzi k systematické delbé prace a hierarchizaci vedoucich pozic; jednotliva Cisla
projdou vyvojem, inovacemi, piipadné stazenim z trhu. Medidlni spolecnosti vkladaji
do produkce obrovske ¢astky a riskuji potencidlné velké zisky nebo ztraty podniku.

Pfijmy medialnich organizaci spo€ivaji v prvni fadé v prodeji medialnich
produktii spotiebitelim (pfijemctim). S dvoji ekonomizaci médii vSak doslo k tomu,
ze média také prodavaji pozornost pfijemcl inzerentlim a nabizeji jim tak své sluzby.
I tak nesou medialni organizace ve své Cinnosti velké riziko nejistoty — je tfeba silné
analyzovat trh, poptavku a zpétnou vazbu spotiebitelll a snaZit se vzbudit
co nejpozitivnéjsi ptijeti nového produktu. Dal§im vyraznym specifikem medialnich
organizaci je fakt, Ze jejich produkce se vyznacuje vysokymi fixnimi néklady (papir,
telefon, energie, technologie), kde pravé technologie vyroby jsou casto nakladnou
slozkou, ktera mnohdy rychle zastard. Aktivné vstoupit do medidlniho odvétvi
bez vstupniho kapitilu je tudiz téméf nemozné. Z toho divodu v Ceské republice
existuje jen maly pocet vydavatelstvi komer¢nich médii pro vysokoskolské studenty,

ktera buduji sva média 1 pres rizika jeste stale se rozvijejiciho trhu.
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Prvnim typicky komer¢nim médiem pro studeny byl vroce 2001 nejvétsi
a nejrozSifengjsi Casopis Campus (pozdéji znamy jako EuroCampus, Life
on Campus). Tento Casopis je pro zkoumany vzorek klicovy, a proto bude detailnéji
rozebran v nasledujicich kapitolach. Trh s médii pro studenty se vS8ak zacal formovat

jiz o mnoho let diive.

2.1.1 Nejstarsi studentské ¢asopisy

Od prvni poloviny 60. let 20. stoleti se v Ceskoslovensku postupné uvoliioval
studentsky Zivot, razantn¢ potla¢eny po Unoru 1948. Aktivni studenti se soustiedili
kolem fakultnich ¢asopisti a vyborti Ceskoslovenského svazu mladeZe, jejichZ periodika
se na jafe 1968 postupné dostavala mimo vliv svazackého dohledu.

Podle vlastni analyzy byl jednim z prvnich ¢asopis Buchar (1962) z Fakulty
strojniho inzenyrstvi Ceského vysokého uéeni technického nebo &asopis LEF z roku
1964. KSC viak ¢asopis pred vydanim silné cenzurovala a tak v roce 1969 vzhledem
ke stale silici cenzufe Casopis piestal vychazet. Dalsi z titult, tydenik Student, byl
podle Pazouta (2001, 62) na podzim roku 1965 vytvofen ptuvodné proto, aby vytvarel
jistou protivahu radikalnim fakultnim ¢asopisiim. Ac¢koliv jeho naklad nebyl pfilis velky
a nereprezentoval oficidlné Zadnou studentskou organizaci, ziskal ur¢ity vliv svou
radikélnosti. Nebyl nijak ideové vyhranény, poskytoval prostor riznym radikalnim
nazorim. [ pfes tlak ze strany v kvétnu 1968 vzniklého Svazu vysokoskolského
studentstva Cech a Moravy, jenZ pozadoval, aby se stal jeho tiskovym organem,
si Student udrzel az do svého zaniku po okupaci Ceskoslovenska svoji nezavislost.
Stejné tak denik Mlada fronta dovrsil svou emancipaci 29. kvétna 1968, kdy ze svého
zahlavi vypustil pfidomek “denik Ceskoslovenského svazu mladeze”.

Rok 1989 byl ptelomovy pifedevSim pro studentskou obec. Vyznamnou roli
pii listopadovych udalostech sehraly podle historického dokumentu z produkce Ceské
televize pravé také studentské Casopisy. Nova generace studentd se uz tolik nebala
vyjadfit ndzor, coz se sice do t¢ doby projevovalo jen na strankach studentskych
Casopisti, ale pravé tady zacala radikalizace mladeze. ,, Aktivity kolem vysokoSkolské
zurnalistiky vytvorily zdklad pro studentské hnuti, mnozi z autoru se pak postavili

do cela stavkového vyboru.“ (CT24.cz [online], 2009).
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Studenti se ve svych tiskovinach snazili dokumentovat naptiklad to, co se
skute¢n¢ délo béhem zakazanych demonstraci. Po Palachové tydnu pfisli ¢lenové
redakci Casopistt s myslenkou centra, kde by mohli spolecné tvofit, vymeénovat
si informace nebo pofadat vystavy. Od 1. dubna 1989 fungovalo Studentské tiskové
a informacni stiedisko. Po listopadu se student$ti novinafi napii¢ redakcemi spojili
a pod Lidovymi novinami vznikly Studentské listy (Pfiloha ¢. 2). Toto médium tedy
nelze zatradit ani do jedné skupiny médii definovanych v této praci, je vSak natolik
vyznamné, ze je tieba jej zminit. Nulté ¢islo Studentskych listh vyslo jesté v prosinci
1989 a kratce na to titul vychazel az do konce roku 1991 jedenkrat za dva tydny ve vice
nez stotisicovém néakladu.

Porevoluénim titulem s dlouhou tradici se stal ¢asopis Halas (Pfiloha ¢. 3)
studentti Fakulty socialnich studii MU v Brné. V internetovém archivu jsou k dispozici
vydani od roku 2009, zaloZzen vSak podle Dolni¢ka byl jiz v roce 1992. Studentsky
Casopis Halas se ptivodné jmenoval Filozofsky Halas a u jeho zrodu stal naptiklad
nckdejsi krajsky Séfredaktor Deniku Pavel Mackl. Vychazi 4krat za akademicky rok
v nakladu 800 — 1000 vytiskt, jedno vydani obsahuje 16 — 24 stran a distribuovan je
bezplatné. Halas je casopisem, ktery vydava a finanéné hradi Nakladatelstvi
Masarykovy univerzity ze zdroju uréenych pro vydavani studentskych casopisi
na univerzite.

Analyzovat vycet akademického typu periodik neni pfedmétem této prace.
Pro ptiklad a ucelenou predstavu, jez je nezbytna k pochopeni velikosti a fungovani trhu
s vysokoSkolskymi médii, zminuji jeSté dalsi tfi piiklady soudobych casopist,
které byly vybrany nahodné a vychazely jesté¢ v roce 2013. Konec roku 2013 byl
V analyze stanoven jako meznik pfi tvorb& prace — pokud média v roce 2014 prestala
vychézet, tento fakt jiz neovlivni samotnou analyzu. Pfedpokladéa se vSak, Ze zvolena

média budou vychazet 1 nadale.

Udalosti - ¢asopis Udalosti vychazi pii Vysokém uceni technickém v Brné uz od roku
1996. Pravideln¢ kazdy rok univerzita vytiskne 11 az 12 vydani, ktera maji celkem 34
stran. V roce 2012 tento titul zvitézil v kategorii nejlepsi periodikum vefejné spravy

v Ceské republice soutéze Zlaty stiednik.
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Sokolska 33 - ¢asopis Ekonomické fakulty VSB-TU Ostrava je ¢asopisem, kde dvé
tretiny redakce tvoii studenti a vedouci pozice (Séfredaktor, vedouci rubrik) obsazuji
zamé&stnanci samotné univerzity. Studenti agendu Casopisu sice vyznamné ovliviuji,

nemaji vSak nad ni uplnou kontrolu.

E-fekt - casopis studentti Fakulty elektrotechniky a komunikaénich studii VUT v Brné,
jehoz poslanim je shrnout aktudlni déni na fakult¢ studentskym pohledem.
V internetovém archivu jsou k dispozici ¢isla od roku 2005. Vydavatelem ¢asopisu je
z4jmoveé sdruzeni Studenti pro studenty a dle dostupnych informaci je z mensi ¢asti
financovan inzerci, vétSinu nakladt spojenych s vydavanim hradi fakulta. V roce 2009

vychazel v nakladu 1200 vytiski, jeden vytisk ma pramérné 20 stran.

2.1.2 Casopisy na pomezi akademické a komeréni sféry

posluchaci Lesnické a dfevarské fakulty Mendelovy univerzity v Brn€. Prvni ¢islo
casopisu LEF vyslo v roce 1964. Napad zalozit vlastni studentsky ¢asopis vzesSel z hlav
nékolika aktivnich studentt, které bavila poezie, literatura a chtéli se realizovat. Byli to
zejména Jifi Blazek, Antonin Bucek a Josef Hromas. Hlavni naplni ¢asopisu bylo jiz
od zacatku informovat o déni na fakulté a v lesnictvi viibec a publikovat vlastni basné
a povidky. Redaktofi také asto kritizovali, Ze v &ele tehdejsich Lest Ceskoslovenské
republiky ptsobili lidé bez patiicného vzdélani. V roce 1969 se tvirci ¢asopisu rozhodli
vzhledem ke stale silici cenzuie ¢asopis KSC piestat vydavat (Buéinova, 2009, 14).

Na tradici Casopisu se v roce 2003 rozhodli navézat studenti, kteti v t¢ dobé
zalozili ob&anské sdruzeni Spolek poslucha¢ti LDF. Casopis se v roce 2009 prodaval
a jeho cena byla 25 K¢ za jedno vydani. Vychazel v nakladu 300 — 400 vytiskt
a obsahoval primérné 30 — 40 stran. V internetovém archivu jsou k dispozici Cisla
od roku 2008. Casopis byl v roce 2009 funkéné nezavisly na domovské fakulté. Penize
na jeho provoz pochazely od sponzora, statniho podniku Lesy CR (70 % zdroji),
z mens$i Casti byl v té dobé také financovan z dalsiho prodeje inzerce (Dolnicek, 2009,
49). Z toho duvodu je tedy zafazen mezi komeréni média, ktera nejsou financovana

ze zdroju fakulty.
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Za povsimnuti stoji také Casopis VyFUK studentd Veterinarni a farmaceutické
univerzity Brno. Ten vznikl v roce 2007 a je vydavan Ctyfikrat roéné (dvakrat v zimnim,
dvakrat v letnim semestru) v nakladu 100 — 500 vytisku s obsahem 20 stran. Vydavani
Casopisu je jednou z aktivit ob¢anského sdruzeni 1.V.S.A. Brno. Problémy s jeho
financovanim byly v roce 2009 podle Dolnicka (2009, 57) feSeny navazanim spoluprace
s farmaceutickou spole¢nosti Bioveta a.s., kterd Casopis tiskla, a jako protihodnotu
umistila v ¢asopise svoji inzerci. Casopis je diky podpofe spolecnosti funkénd zcela

nezavisly na univerzite.

2.1.3 Komercéni ¢asopisy pro studenty

S dal$im vyznamnym pokusem o spusténi studentskych médii priSel i magazin
Academica, ktery byl prvnim projektem Ondieje Tomka a Oldficha Bajera. Byt se
jedna o online médium, z divodu velkého vyznamu je tieba zahrnout jej do analyzy
také. Pfed rokem 2000 se Academica stala prvnim pokusem o vytvofeni Cisté
komeréniho média pro VS studenty. Tomek a Bajer se seznamili na Fakulté dopravni
v Pardubicich. Protoze vetejné vysoké Skoly mély podle Lupy.cz (Zeman, [online],
2004) ptistup k internetu uz od roku 1995, a také, protoze byli oba panové aktivni
ve studentskych organizacich, spole¢nymi silami spustili vV roce 1997 stranky urcené
vysokoskolaklim, které jim pfinesly prvni vydélek. Stranky vznikaly neprofesionalné
a s disketou obsahujici aktualizovanou verzi webu autofi navs$tévovali prodejny
s pocitaci, které mély ptipojeni k siti. ,, Sedli jsme si do koutku pro potencialni zakazniky
a z diskety jsme na server nahravali svoje stranky," tekl Tomek pro server iDNES.cz
(Technet.iDNES.cz [online], 2004). Krom¢ naprogramované seznamky a informaci
0 tom, kde mohou studenti najit praci, chtéli vydavat také kulturni informace.
Po tspéchu magazinu se rozhodli v roce 1999 vybudovat portal Centrum.cz.

Priklady typicky komer¢nich médii, tedy téch, kterd prodavaji inzertni prostor
klientim a z pfijmt financuji vlastni podnikani, jsou naptiklad magaziny Studenta
vydavany spole¢nosti Studenta Media (od roku 2006), EkonTech pod vedenim Ceské
studentské unie a ASA (2012) nebo magazin Alive od GTS ALIVE (2005).

Myslenka ¢asopisu EkonTech vznikla na zacatku roku 2011, kdy mezi studenty
vysokych Skol padly uvahy o celorepublikovém studentském casopise, ktery by

vydavali sami vysokoskoldci a ktery by nebyl komerénim projektem. O financovani
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Casopisu nejsou nikde vetejné informace, presto se domnivam, ze z divodu velkého
procenta inzertniho obsahu v kazdém vydéni patii mezi komercni vydavatelstvi a média
pro studenty. V fijnu 2012 vyslo prvni vydani ¢asopisu EkonTech, vydané sdruzenim
Asociace studentl a absolventl (ASA CR) pod zastitou Ceské studentské unie. Casopis
dle informaci na strankach projektu t&zi z know-how studentskych médii v Ceské
studentské unii a nyni dalSim studentskym médiim a organizacim sam piedava znalosti
a zkuSenosti a poskytuje medialni podporu (EkonTech.cz [online], 2014).

Tematicky je zaméfeny na studenty techniky a ekonomie a je tomu piizpiisobena
také fizend distribuce; k dostani je pouze na technickych a ekonomickych fakultach.
Vychézi v auditovaném nékladu 21 000 vytiskti 6krat ro¢né (fijen, listopad, prosinec,
unor, bfezen, duben), ma tedy polovi¢ni naklad nez jeho aktudln¢ hlavni konkurent
Casopis Studenta. Redakce Ctenafe tiSténého Casopisu i1 jeho online verze pravidelné
informuje o zajimavostech ze svéta techniky, ekonomie a zajimavych aktivitach

studentskych aktivitach.

2.1.4 Zanik komercnich titul

V poslednich letech fada komerc¢nich titulti pfestala vychazet. Divody se daji
pfisoudit pfedev§im malému a nestalému trhu, kde generovat zisk stoji vydavatelstvi
hodné tsili a finan¢niho kapitalu. Jedna se naptiklad o casopisy Life on Campus
(2012), tistény Economix (2011) vydavany studentskym sdruzenim Ekonom z Vysoké
skoly ekonomické v Praze, stejné jako Gasopis Studak. Posledni zminény byl bezplatng
distribuovan na vysoké skoly v letech 2009 a 2010 ve snaze proniknout tak do segmentu
tisténych komercnich tituld pro vysokoskoldky. V soucasné dobé funguje jen jeho
online verze, kde je klientim k dispozici inzertni prostor. Archivy tisténych Cisel

Casopisu vsak nejsou nikde k dohledani.

Préace v dalSich kapitolach porovnéa obsahovou naplii dvou paralelné vychazejicich
titula, které dokazaly zasahnout vétSinu piijemct ze stran vysokoskolskych student.
Pro obsahovou analyzu byly zvoleny tituly Studenta (Stip) vydavatele Studenta Media
a Life on Campus (EuroCampus) vydavatele University Media Group. Témto dvéma
vydavatelim jsou dale vénovany specialni kapitoly, ve kterych je nastinén jejich

historicky vyvoj a zasadni zmény ve fungovani vydavatelstvi.
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2.2 Prvni komercni éasopis Campus

Historicky prvnim komercnim studentskym magazinem, takovym, ktery pfinasi
specidlni témata pro vysokoskolské studenty, vychéazi v dostatecném nakladu,
aby pokryl vétsinu Ceské republiky, a hlavng, jenZ prodava inzertni prostor
a vydavatelstvi generuje zisk, byl v roce 2001 ¢asopis Campus.

Nulté &islo ¢asopisu Campus Ceska republika vyslo v kvétnu roku 2001 a vydala
jej spolecnost Eurocampus a.s., tehdy vedena Pavlem Travnickem, Soniou Danielovou
a Janem Dobrzenskym. Titul byl distribuovan studentim statnich, vefejnych
a soukromych vysokych Skol zdarma, pro neakademické zajemce nabizel ptredplatné
na rok za 200 K¢. V zafi 2001 se titul pirejmenoval na EuroCampus (Ptiloha ¢. 5)
a tento brand casopisu vydrzel dlouhych deset let. Az do roku 2011 jej vydavala
spole¢nost Campus International, spol. s.r.o., ktera se pozdéji zménila na firmu Projekt
Eurocampus Ceska republika Lucie Gibodové.

Podle prvni vyroéni zpravy projektu EuroCampus CR v akademickém roce
2001/2002 vyslo 6 vydani v nakladu 40 000 vytiski na jedno Cislo. K tomu vysly také
specialy: ve spolupraci s rektoraty vysokych Skol publikace ,,Profily vetejnych, statnich
a soukromych univerzit, vysokych $kol a akademii v Ceské republice 2001 v nakladu
40 000 vytiskli a ve spolupraci s Ceskou asociaci univerzitniho sportu (CAUS) vysla
dvé vydani Casopisu Akademicky Sport s ndkladem 2 000 vytiskii na jedno vydani.
Podle zpravy ziskal Casopis za prvni rok vice nez 130000 stalych cEtenatu
(EuroCampus, 2002, 1).

Mimo publikovani projekt EuroCampus finanéné nebo materidlné podporoval
vefejné prospéné organizace jako Junior Achievement CR, CAUS, Nadaci Cena
Vévody z Edinburgu, Program Make s Connection a dal$i ¢astkou v celkové vysi

ptes 1 milion korun.

2.2.1 Anketa ¢tenosti Casopisu EuroCampus a jeho dalSi projekty
Vysledky ankety v otazkach Ctenosti Casopisu byly také soucasti prvni vyro¢ni
zpravy. Jakou podobu anketa méla, kolik respondentt se do ni zapojilo a na kolik byla
relevantni, nelze ze zpravy zjistit. Je proto treba brat vysledky s nadhledem. Pro urcitou
pfedstavu o chovani ¢tenafti tohoto studentského média mohou vsak vysledky dobie

poslouzit.
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Casopis EuroCampus ve $kolnim roce 2001/2002 &etlo 62 % studentek a 38 %
studentl. Témer polovina Ctendii si Casopis ponechdvala déle nez mésic, nez jej
vyhodila. Casopis &etlo 39 % respondentil v ¢asové délce 30-45 minut, vice ¢asu &teni
zabralo 37 % dotazovanych. Z ankety také vyplynulo, Ze jeden vytisk cetlo v priméru
3,3 ¢tenafti. VEtSinou si totiz studenti Casopis nosili na pokoj nebo kolej, kde jej davali
k dispozici svym spolubydlicim a sousediim (EuroCampus, 2002, 1).

Casopis EuroCampus si kromé fizené distribuce prostfednictvim kamelott
vytvofil také velmi efektivni a specifickou sit’ Uniboardd. Uniboardy jsou stojany
rozmisténé po fakultach, kolejich nebo menzach, nabizeji prostor pro umisténi tisténych
titull nebo cilené reklamy. Pozice Uniboardii na vysokych Skoldch musely obdrzet
povoleni od vedeni univerzit a byt smluvné osetieny. Za dobu vydavani ¢asopisu jich
vSak vydavatelé dokazali dohodnout na vice nez riiznych 100 mistech.

V listopadu 2009 priSel casopis EuroCampus snovym projektem
The EuroCampus Stock Market Challenge CR. Jednalo se o soutézni hru
predstavujici virtualni simulaci Zivého obchodovani na burze. Studenti z celé Ceské
republiky v ni obchodovali s akciemi v realnych ¢asovych a cenovych podminkach
s obnosem 100 000 Eur. Cilem projektu bylo vzdélavat studenty v oblasti investovani.
Soutéz probihala na obchodni platformé Stock-Trak, kterou vté dobé pouzivalo
celosvétové 200 000 studentlh a 1 100 profesorl. Zapojeni studenti si dva meésice
budovali sva portfolia akcii a reprezentovat mohli sebe, klub ¢i univerzitu. Od roku
2009 se soutez poradala pravidelné a podzimnim kole roku 2011 se ji t€astnilo ptes 650

studentl z vysokych Skol napfi¢ celou republikou.

2.2.2 Zasadni zmény nazvu v ¢asopise a nasledna akvizice

Po 10 letech na medidlnim trhu potieboval ¢asopis EuroCampus zménu,
a tak doslo vroce 2011 k rebrandu na Life On Campus (Piiloha ¢. 6) a ke zméné
vydavatele. Nové¢ Casopis vychazel pod vedenim spolecnosti University Media Group
majitele Ondieje Reifa. Soucasti nového ¢asopisu bylo také spusténi webu se sekci videi
pod znatkou LifeoncampusTV. Zde byly uvefejiovany vlastni reportaze

vvvvvv

a statistickych problémt.
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Samotny casopis zachoval témata z akademického prostiedi, obsah vSak rozsifil
také o materialy z oblasti popularni védy a techniky. Tisténa verze Life on Campus byla
v distribuci na vysokych skolach skrze jiz dfive vybudovanou a osvédCenou sit
informacnich stojani, které navic nabizely inzerci ptes reklamni plochy (Aust [online],
2011).

V roce 2012 spojila dvé tehdejsi nejvétsi média — Life on Campus a Studenta —
svoje sily. Spolecnost Studenta Media se dohodla na pfevzeti vydavatele University
Media Group a na ¢eském trhu s médii pro VS studenty tak doslo k zasadni zméng.
Veskeré aktivity UMG vcetné klicovych lidi presly pod Studenta Media a spole¢nosti
spojily sily i know-how pro vydavani jednoho ¢asopisu pod stavajicim brandem.

Podle vydavatele Studenty TomaSe Rasnera se jednalo o logicky posun na trhu.
., Jsme velmi radi, Ze se nam spojeni s UMG podarilo. Pro Studenta Media to znamena
pojisténi pevné pozice na trhu a také moznost nabidnout ctenarim a inzertnim klientiim

Sirsi portfolio kvalitnéjsich sluzeb. “ (MediaGuru [online], 2012)

2.3 Vydavatelstvi Studenta Media — specialista na osloveni

studentu

Plvodni népad zaloZit komer¢ni Casopis pro vysokoskolské studenty, ktery se
zrodil v hlavach dvou studenti v roce 2006, ma dnes uplné jiné rozméry. Studenta
Media se stala moderni medialni skupinou a komunika¢ni agenturou zamétenou
na cilovou skupinu VS studenti. Nabizi Sirokou $kalu produkti a sluzeb k osloveni
studentd po celé CR a specializuje se také na novda média (web, Facebook).
Kromé zazemi nejsilngjsiho tisténého magazinu pro vysokoskoldky v CR Studenta
(45 000 vytiskt/vydani vychazi 6x rocné) realizuje fadu eventl a projektt a dlouhodobé
spolupracuje s nejvétsimi spole¢nostmi jak v oblasti persondlni, tak i produktové

inzerce.

2.3.1 Napad jménem Stip.cz

Projekt Stip.cz (Ptiloha ¢. 7; nazev obsahuje zkratku slovniho spojeni ,,STudents
In Prague“) vznikl vroce 2006 a po celou dobu byl financovan vyhradné piijmy

Zinzerce. Zalozili jej dva nckdejsi studenti Adam Kozela a Tomas Rasner



19

pfi svych studiich Ekonomické univerzity ve Vidni. Tehdy se jim k rukdm dostalo prvni
vydani rakouského magazinu StiV.at a rozhodli se oslovit vydavatele pro navazani
spoluprace v Cesku. V lednu 2006 byla ve Zliné zaloZena spoleénost TA Promotion
International a pod jejim jménem byli oslovovani prvni mozni inzerenti.

Za nedlouho zacala firma spolupracovat s investicni skupinou Centralway,
coz otevielo dvefe k dal§im partnerim. Centralway Holding AG byla v té dob¢ skupina
sidlici ve Svycarsku a ve svych investicich se soustfedila i na eské internetové
projekty. Vyznamnym krokem bylo v roce 2007 spusténi webu Stiplist.cz, coz byla
internetova mutace magazinu pro Ceské i slovenské studenty a absolventy.

Podle Hospodaiskych novin firma TA Promotion, kterd Stip az do roku 2011
vydavala, vykéazala v roce 2007 obrat ve vysi témét 2,3 mil. K¢. Stip v té dob& pokryval
90 % ceského studentského trhu. Redaktory ¢asopisu byli nejen studenti z riznych Skol
v Ceské republice, ale také profesionalni zurnalisté z riznych zavedenych titulii
na medialnim trhu.

V roce 2008 se nejuzsi tym okolo ¢asopisu Stip rozrostl na 25 lidi a distribu¢ni
sit Casopisu zahrnovala vice nez 8 velkych univerzitnich mést (Kozela, 2008). V kvétnu
roku 2008 se casopis pod nazvem Stips.sk rozsitil v ndkladu 30 000 vytiski také
na Slovensko.

Béhem nasledujicich let vychéazel casopis Stip.cz v nakladu 65 000 vytiskl 4krat
ro¢né a Cislo zapojenych redaktorti, studentii i brigadnikii stale nartistalo. Casopis se
tak stal nejvétsim médiem zaméfenym na vysokoskolské studenty v Ceské republice,

navic zcela nezavislym na investorech nebo politickych uskupenich.

2.3.2 Obdobi zmén az do podoby dnesni Studenty

S pfichodem S$kolniho roku 2009/2010 se ¢asopis zac¢al pomalu transformovat
az k dnes$ni podob¢€. Prvni velkd zména nastala pii rebrandu: magazin vychazi od fijna
2009 pod novym nazvem Studenta web&mag (Ptiloha ¢. 8). Upraveni koncepce se
dockala takeé titulni strana magazinu, jeho obsah 1 sloZeni samotné redakce. Internetova
mutace Casopisu byla prejmenovana na Studenta.cz. VSechny aktivity chtél vydavatel
spojit pod jednu znacku a vroce 2011 se prejmenovani dockala také samotna

spole¢nost, nyni Studenta Media s.r.o.
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Ani odvétvi vydavatelské Cinnosti se nevyhnula ekonomicka krize a praveé
ta nastolila dal§i sméfovani této spolecnosti. Snizeni nékladl na vyrobu a vétsi dlraz
na internetové projekty znamenalo znatelné rozsifeni portfolia ¢innosti. Od roku 2011
se Studenta Media nevénuje pouze vydavatelstvi, pro studenty piipravuje soutéz
o nejlepsi Kolej roku a doprovodné svételné akce Light shows pro desitky tisic
studenttl, veterni program Miss VSE a kli¢ovym momentem se v roce 2011 stal i vstup
do projektu Jizdomat.cz, momentalné nejvétsiho portalu pro zprostiedkovani
spolujizdy autem v Ceské republice. Vydavatelstvi vlastni 49 % tohoto projektu (Zandl
[online], 2011).

Od roku 2012, vlivem akvizice s University Media Group, doslo k navySeni
periodicity casopisu Studenta na naklad 45 000 vytiski 6krat ro€né. K dostani je od té
doby pfed univerzitami ve vice nez 100 studentskych centrech od Plzné aZ po Ostravu.
Studenta Media se realizuje i v oblasti HR a kariérnich nabidek. Problém s uplatnénim
absolventl na pracovnim trhu od téhoz roku fesi spolecnost skrze novy vlastni portal —
UNIjobs.cz, ktery na trh mezi kariérni portaly vstoupil v dubnu 2012.

V roce 2013 se spole¢nost dohodla na zakoupeni 50 % portalu Primat.cz,
jehoz druhou polovinu vlastni 1 nadale jeden z jeho zakladateld Maxim Gorjainov,
ktery také zlstava v jeho vedeni. Primat.cz umoziuje studentim sdilet studijni
materidly, hodnotit pfedméty i1 pedagogy. Jeho cilem je pfispét ke zvySeni kvality
¢eského vysokého Skolstvi. Mé&sicni navstévnost portalu sahd pres 250 000 unikatnich
navstévnikl a registraci zde ma pies 310 000 studentli z celé CR (Aust [online], 2013).
Poslednim projektem z portfolia této spolecnosti je participace v organizaci zajezdd
spole¢nosti PartyKybl.cz, specialisty na party zajezdy mladych lidi a studenti po celé
Evropé.

Nemén¢ aktivni je spolecnost na poli komunikace na socialnich sitich. Projekt
FacebookEXxpert.cz zajistuje kampané pro vyznamné narodni i nadnarodni spole¢nosti.
Spole¢nost Studenta Media se timto vyvojem stala nejvétSsim hracem v otazce
marketingu a médii cilenych na vysokoskoldky a v soucasné dobé se na chodu
spolecnosti podili tym desitek lidi v riznych oddé€lenich: vedeni spole¢nosti, redakce,

IT, obchod, distribuce, produkce eventl a vedeni jednotlivych projektt.
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Z prehledu ¢innosti Studenta Media je jasné patrné, Ze vydavani magazinu
Studenta je pouze jednou z vétsiho mnozstvi aktivit, které se primarn¢ zaméfuji
na osloveni cilové skupiny mladych lidi a vysokoskolskych studentii. Komplexni
komunikace v§emi medialnimi kanaly stejné jako uzka spoluprace se studenty pii tvorbé
magazinu i ostatnich projektt nastoluje predpoklad, Zze vydavatel dobfe zna prostiedi
Ctenafi magazinu a vnima nové trendy V této oblasti. Ostatné to vyplyva také
Z priizkumu realizovaného v roce 2012, ktery se mimo jiné zaméiil také na atraktivitu

jednotlivych obsahovych témat u ¢tenar.

2.3.3 Vyzkum ¢étenosti magazinu Studenta z roku 2012

V kvétnu roku 2012 byl mezi vysokoskolskymi studenty proveden jiz zminény
vyzkum c¢tenosti Casopisu Studenta (Ptiloha ¢. 1). Do vyzkumu, ktery probihal face-to-
face dotazovanim na 20 rtiznych lokacich v prostorach univerzit nebo na kolejich,
se zapojilo 1089 respondentl. Délka jednoho rozhovoru byla primérné¢ 10 minut.
Realizatorem a odbornym garantem vyzkumu byla poradenska spole¢nost 2C Analytics,
kterd na poli Ceského medidlniho trhu plisobi od roku 2001 a spolupracuje
s vyznamnymi vydavatelskymi domy (Ringier, VLP, Borgis, Sanoma magazines, Mlada
fronta).

Magazin Studenta je momentdlné¢ nejvétSim magazinem pro vysokoskolské
studenty v CR. Vychazi v nékladu 45 000 ks 6krat roéné vzdy 3krat za semestr (biezen,
duben, kvéten — fijen, listopad, prosinec), coZ je auditovano ABC CR. Jeho distribuce je
postavena casteCné¢ na zaklad¢é fizené osobni distribuce (ve méstech Praha, Brno,
Ostrava, Plzen, Liberec, Zlin) a na neosobni distribuci formou informacnich stojant,
tzv. UNIboardi (navic ve méstech Usti nad Labem, Hradec Kralové, Pardubice,
Olomouc, Ceské Budgjovice, Karvind). Podle vysledkd prizkumu tak pokryva oblast
85 % vsech VS student v CR.

V otazce znalosti prizkum odhalil, Ze v odpovédi na piimy dotaz znad magazin
Studenta 75% vsech vysokoskolskych studenti v CR, a také, Ze 84% studentt,
ktefi tento magazin znaji, jsou zaroven jeho Ctenafi. Z téchto vysledkl vyplyva, ze tento
magazin tedy cte 63% vSech vysokoskolskych studentli, kterych je podle méfeni
Ceského statistického tufadu z roku 2012 v Ceské republice asi 381 000

(Cesky statisticky ufad [online], 2012). Studentské Gasopisy jsou mezi touto cilovou
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skupinou velmi oblibené a na trhu jich existuje celd fada. Studenti v prizkumu
spontanné jmenovali 68 riznych studentskych Casopisii, které znaji. Mezi nejcastéji
jmenované patii Uddlosti (jmenovaly 3 % dotazovanych), Sokolska33 (3,1 %), MUNI
(4,4 %), Studentske listy (11,9 %) a suverénné nejznaméj$im casopisem je s 55 %
Casopis Studenta. Vroce 2012 jest¢ nevychazel magazin EkonTech, ktery je
Vv soucasnosti hlavnim konkurentem c¢asopisu Studenta na ceském trhu. Ostatni

magaziny, které nejsou uvedeny v grafu, mély spontanni znalost niz§i nez 3 %.

Jaké znate studentské Casopisy?
(spontanni znalost) udsiosti [IIlll 3.0%

Sokasicas [l 31%
vt [N 2
studentske ity NN 225%
seuenta NN 55 05

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Obrazek ¢. 1: Data z vyzkumu Studenta Media, 2012

Zajimavé jsou také vysledky samotné ctenosti magazinu. Z prizkumu totiz
vyplynulo, Ze jeden vytisk ¢te 2,1 étenafe. Je to z toho divodu, Ze si je studenti, stejné
jako to vyplynulo zvysledi ankety c¢asopisu EuroCampus, ¢asto berou domu
nebo na kolej, kde casopis posilaji déale. Celkova ctenost jednoho vydani se tak
odhaduje na 95 000 ¢tenait jednoho ¢isla. Dalsim okruhem otazek, kterymi se vyzkum
zabyval a jejichz vysledky lze pouzit pro obsahovou analyzu v této praci, je zameteni
na atraktivitu jednotlivych témat v obsahu. Zavéry vyzkumu uvadi, ze redakéni obsah
magazinu Studenta je pfizpisobeny zdjmim svych ¢tenard. VSechny hlavni rubriky
zajimaji vzdy témet 2/3 vSech ¢tendit a 96 % ctenaii hodnoti tento magazin pozitivné.
Nejveétsi cast respondentli (88,7 %) v obsahu témat zajimaji informace o budoucim

zamestnani nebo kariéra, oproti tomu nejméné atraktivni jsou témata ze spolecnosti.
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Jaka témata vas v tomto casopise zajimaji?
informace o spole¢nosti - IINIINAINHANIETANATIN0 62 6%

rozhovory - [HHINAARERDNRIRREUACRRRRRCRARIRRRARIRRHERRRINNY 66, 5
informace o Skolach  [IHNHRNARIEFRNRERAERRR R ERIRTRARRRARARIRER) &7 3%
kutturni informace  [IHEANARNEARIAERURERRRRARRRRRORRARERARVRRRRRARANTRARIANRNN 75 #96
aktuaity ze studentskéno zvota  [IINRNRIRARRRRNCRRREIRIERIRORTRRR VAR RTRNRRORINIANY & 6%
informace o budoucim zaméstnani / kariéra - [IINNNANRIRVEIRRERRREARIRERI R R AR AR RN AR RN AR VAR RO 88, 7%
. .

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obrazek ¢. 2: Data z vyzkumu Studenta Media, 2012

2.4 Inspirace ze zahrani¢i

Stejné jako bylo tfeba definovat vnitini vlivy na medialnim trhu, které vyznamné
ptispély ke vzniku aktualni situace na trhu s ¢eskymi komerénimi médii pro VS
studenty, je tfeba vymezit 1 zahrani¢ni vlivy, které k ndm ptinaSeji trendy, jenz se u nas
reflektuji.

Praveé zapadni Evropa a svét urcuji tyto trendy, které se postupem Casu dostavaji
do Ceska, a ne jinak tomu bylo i v p¥ipadé trhu s vysokoskolskymi médii. Pro pfedstavu
ovliviiovani situace v Cesku jsou kratce zminény spole¢nosti, které maji v daném staté
nejvetsi zasah na cilovou skupinu vysokoskolaku, prestoze nutné nemusi vydavat tisténa
periodika. Vzhledem k vétsimu medialnimu trhu i historii existuje v danych statech vice
medidlnich vydavatelstvi. Pro pfedstavu o situaci postaci v kratkosti nastinit
ta nejvyznamnéjsi a nejveétsi z nich.

Je béZnou praxi, Ze nékterad vydavatelstvi z jinych zemi spolupracuji. Predavaji si
tak informace o situaci na jinych trzich a vzijemné sdileji sva know-how.
Jako ptiklad lze uvést vyznamny vliv a spolupraci, ktera byla zvetfejnéna v fijnu roku
2013, kdy $védska poradenska spolecnost Universum Global ohlasila strategickou
spolupraci se spolecnosti Studenta Media pro ¢esky trh. Spole¢né€ na tuzemském trhu
nabizeji konzultacni sluzby pii propojovani studentli se zameéstnavateli. Tim se
Universum podle Médiare ([online], 2013) zabyva jiz ve 27 zemich svéta a tento trend
ma v planu uplatnit nyni v Cesku. Ke konci roku 2013 zahajili mezi ¢eskymi studenty
prvni vyzkum Idedlni zaméstnavatel (Ideal Employer Ranking), ktery md mimo jiné
zmapovat ndzory a chovani cCeskych vysokoSkolskych studenti a zjistit,

jak vnimaji firmy puisobici v Cesku jako zaméstnavatele.
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Nejen tato spoluprace potvrzuje vyznam zahrani¢nich vlivii na ¢eské prostredi
komercnich médii pro vysokosSkolské studenty. Jako dalsi ptiklad 1ze wuvést
nizozemskou spole¢nost Studenten.net, ktera je od roku 1997 dcefinou spole¢nosti
All4Students BV. Spole¢nost All4Students podle informaci na svych webovych
strankach vydava kliové internetové tituly zaméfené na studenty vysokych skol.
Prikladem jsou portaly Studenten.net, Studentenbaan.nl a Studentenkamers.nl.
Studenten.net je vlibec nejveétsim internetovym médiem pro studenty vysokych skol
v Nizozemsku a vydobyl si jedine¢nou pozici. V roce 2012 evidoval asi 350 000
unikatnich uzivatelii. Na téchto strdnkdch mohou studenti mimo jiné vyhledavat
studentské prace, staze, informovat se 0 jejich studiu, na druhou stranu pfinaseji také
témata zaméfend na kariéru a volny cas. Pravé sila internetovych médii v Nizozemi
miiZze mit vyznamny vliv na transformaci n&kterych magazinti v Cesku do internetové
VErze.

Zajimavym pfipadem jsou Svycarska studentskd média. Naptiklad webovy portal
Students.ch byl zalozen v roce 1998 Janem Vichrem a v soudasnosti je fizen tymem
vysokoskolskych studentd a absolventd. Od roku 2007 je Students.ch soucasti
vydavatelské skupiny Axel Springer Svycarsko. Tento trend v soudasné dobé neni
na Ceském trhu patrny, mizeme se jen domnivat, kdy a jestli viilbec projevi velké
medidlni domy zajem o cilovou skupinu studenti a budou chtit odkoupit néktery
z vychazejicich tituld.

Nejsilngjsi média zaméfena na vysokoSkolské studenty méd v soucasné dobé
Némecko. Tistény i online magazin v Némecku vydava spole¢nost UNICUM Verlag
GmbH & Co KG. Bochum. Univerzitni ¢asopis UNICUM vychazi dle informaci
na strankach magazinu ve tfech mutacich (Unicum, Unicum ABI a Unicum Beruf).
Unicum poskytuje cenné informace, tipy a analyzy ohledné studia a kariéry, zivota
I zivotniho stylu. Vychazi v nakladu 400 000 vytiski kazdy mésic, tedy celkem 12
vydani ro¢né. Distribuovan je na univerzitich a kulturnich institucich a podle
rozhodnuti soudu z tnora 2014 je tak nejvétsim médiem pro studenty v Némecku. Soud
vedl Casopis proti konkurentovi Audimax, ktery se zaméfuje spiSe
na stiedogkolaky, a zna¢nou &ast pfiblizné stejného nakladu expeduje do Svycarska
a Rakouska. Oproti tomu Unicum ABI je cileno na stfedoSkolaky a vychazi v nakladu

250 000 vytiskt 8krat rocn€. Unicum Beruf pak oslovuje absolventy skol a obsahuje
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predevSim témata z oblasti kariéry a budouciho povolani. Vychazi 4krat roc¢né

Vv nékladu 150 000 vytiskd.

V této kapitole byl zmapovan piehled nejvyznamnéjSich komercnich
vydavatelstvi studentskych médii v Cesku, jejich historicky vyvoj i aktualni situace.
Ve spojitosti s nastinem Situace v zapadni Evrop€ je nyni patrné, ze trh smédii
pro vysokoskolské studenty mé potencial udrzet stabilitu i do budoucna. Rozhodné
se nejedna o okrajovou zalezitost a aktivitu par studentd, ktefi se rozhodli Sifit své
myslenky mezi vrstevniky. Jde se o realnou podnikatelskou ¢innost zamétujici se na
specifickou cilovou skupinu piijemct, ktera se v dnesni dobé orientace spolecnosti
a firem na problematiku Talent Managementu a Employer Brandingu stava ¢im dal vice
klicovou.

V nasledujici Casti prace bude definovana vyzkumna otdzka postavena
na analyze tematické agendy vybranych vydani magazini Studenta a Campus
a stanoveny metody i1 pracovni postup zkouméni zalozené na teoretickych pfistupech.
Zavérem budou realizovdny a vyhodnoceny hloubkové rozhovory s naratory

zastupujicimi kli¢ovou cilovou skupinu ¢tenafit magazinu Studenta.
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3. Vyzkumna otazka a vybér metodologickych postupt

Analyticka ¢ast této prace se zabyva vyzkumem médii, pfesnéji pak obsahovou
analyzou vybranych tituli. Vyzkum nejen studentskych médii je postaven
na systematickém zkoumadni, shromazd’ovani, analyzovani a vyhodnocovani informaci,
které je potfeba pro feSeni dan¢ho problému ziskat. Pokud se vyzkum provede dobfe,
zarucuje jedine¢ny a aktualni zdroj informaci s vysokou vypovidaci hodnotou. Odviji se
od delsiho ¢asového horizontu zkoumani a Vvétsiho vzorku zkoumané cilové skupiny
nebo dat a zachazi do hloubky.

Snadno dostupnym pfedmétem zkoumdni CcCinnosti medidlni organizace
je samotny vysledek jeji prace — tedy medialni produkt. Stejné jako u dalsich lze
i v periodikach pro vysokoskolské studenty rozeznat obsahové prvky, z nichZz jsou
sestavena. Jedna-li se o jedno vydani Casopisu, pak je slozeno z jednotlivych ptispévki.
Ty byvaji pravideln¢ organizovany do rubrik, strdnek ¢i jinych tematickych celki.
Kazdy pfispévek nese dil¢i téma, jimz zpravidla pfispivd k tematickému zaméteni
celku.

Uz Lasswell v roce 1948 definoval zékladni oblasti, na kterych vyzkum médii
stavi: Kdo 7ikd co, jakym kandlem, komu a s jakym ucinkem. Podle Trampoty z tohoto
vyroku jasné vyplyvaji tfi stavebni kameny vyzkumu: ,,Kdo predstavuje prvni oblast
vzkumu — podavatele — tedy medidlni organizace. Rikd co se tykd sdéleni jakozto jadra
komunikace — a tedy medidlni sdéleni. Treti tradicni oblast vyzkumu predstavuje zaver
Lasswellovy véty — komu a s jakym ucinkem — tedy medidlni prijemce a ucinky na né.*
(Trampota, 2010, 15) Pro obsahovou analyzu V této praci si budeme v§imat pfedev§im
druhého bodu zkoumani, tedy medialniho sdéleni.

Ptredpoklddame, Ze znacnd CcCast obsahu a zplsobu zpracovani se bude
vV podobném ¢asovém obdobi roku opakovat a bude velmi podobna. Opakovani tychz
¢1 podobnych obsahli tymz nebo podobnym zplisobem ma podle Jiraka a Kopplové
zfejmé dvé hlavni pficiny — na jedné stran¢ vede k opakovani snaha o co nejvétsi isporu
nakladli a na druhou stranu jde o samotné publikum. Opakovani mize vést k tomu,
ze publikum vi, co ma od daného medialniho produktu ofekavat a ,, opakovany obsah

publikum akceptuje a uveéri mu jako platné vypovedi o skutecnosti. (Jirdk, 2003,
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121) Ve vyzkumném procesu je ale v prvni fad¢ tfeba identifikovat hlavni myslenku,

pfinos a odpovédi, které ndm ma vyzkum dat.

3.1 Definovani vyzkumné otazky

Na zakladé vyzkumnych cild, které bude tato prace zkoumat, Si zvolime, jakou
metodu analyzy pfi praci pouzijeme. Zadani by mélo vychdzet z teoretickych tvah
a ze stavajicich vysledkll Setfeni nebo z praktického ¢i kritického zajmu o pfenou
znalost medidlnich obsahl. |, Vétsinou byva vyzkumné téma formulovano pomérné
abstraktne, obsahuje vypovédi o objektech a jejich vlastnostech. Obvykle se neda
vyzkumné téma provérit primo a je nutné abstrakini pojmy v ném obsaZené teprve
upresnit. Pak je nutné objekty obsazené v tématu konkrétné definovat
a pokusit se nalézt méritelné ukazatele viastnosti v tématu vyjadrenych. (Schulz, 2011,
33)

Vyzkumna otdzka se aplikuje Casto v ptipadech, kdy ke zvolenému tématu neni
dostatek sekundarnich vyzkumu a neexistuje piedstava, co mohou vysledky vyzkumu
pfinést. Po hypotéze sdhneme, pokud navazujeme na predchozi vyzkumy
a jiz predpokladame, jak by mohlo zkouméni dopadnout. Z toho, Ze stejnym tématem
jako tato prace se V historii prozatim nikdo nezabyval, vyplyva stanoveni vyzkumné
otazky. Ta bude doplInéna o hypotézy, které se opiraji 0 vysledky prizkumu spole¢nosti
Studenta Media z kvétna 2012 (Pfiloha ¢. 1), detailné vyhodnoceného v ptedchozich
kapitolach.

Podle diive stanovenych tezi by prace méla pomoci kombinace vhodné
zvolenych kvantitativnich a kvalitativnich metod zkoumani obsahu piinést odpovédi
na otdzky, jak je publiku ptizplisoben redak¢ni a inzertni obsah zvolenych tituld, jestli
se nckterd témata opakované objevuji v konkrétnim casovém obdobi, a predevsim,
zda zvolené tituly poskytuji ¢tenaiim originalni témata a zajimavé informace, které jim
mohou byt po absolvovani studia na vysoké Skole uzite¢né. Dalsi Casti je pak zkoumani
nazori publika, jako napfiklad, jestli studenti maji povédomi o casopisech
pro vysokoskolské studenty a jak je vnimaji.

V této praci jiz byly zpracovany zakladni body stanové v tezich: analyza

medialniho trhu v CR, analyza vyvoje trhu s médii pro VS studenty aZ do soucasnosti,
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analyza vydavatelské Cinnosti Studenta Media a University Media Group, kratka
charakteristika publika — vybrané cilové skupiny vysokoskolskych studentli (coby
konzumentli magazinii pro studenty) i sekundarni analyza dostupnych vyzkumu
Ctenosti. V nasledujici ¢asti diplomové prace bychom se méli vénovat teorii vyzkumu
médii a vybranym metoddm zkoumani, analyze obsahové struktury a proménam
zvolenych periodik v Case, srovnani obou titulli, analyze konkrétniho obsahu (rubriky,
inzerce, srovnani) a zavérem také rozhovoriim s vybranymi zastupci ¢asti publika.

Béhem samotné prace doslo k posunuti a presnéjSimu definovani zkoumané
otazky a tematického okruhu. Ve vztahu k otazce, zda média piinaSeni informace,
které mohou byt studentim po absolvovani studia uzitecné, se vice zamétime na vyvoj
tematickych okruhd a procenta inzerce v periodikach. Také nas bude zajimat, jestli
postupem casu dochdzi k vyvoji kariérnich témat, kterd by méla studenty pfipravit na
budouci vstup do praxe, coz bude pro badani klicovym voditkem. Vzhledem k rozsahu
analyzy tedy vypustime bod zkoumani, zda se témata opakuji ve stejném obdobi;
Z hlediska vyvoje témat celkove to pro nas neni dilezité.

Z ptedchozi analyzy medialniho trhu s vysokoskolskymi studenty a piedevsim
z analyzy dostupného sekundarniho vyzkumu spolecnosti Studenta Media jiz zname
vysledky ¢tenosti tohoto magazinu a dozvédéli jsme se znalost riznych tituli na tomto
trhu. Vime jiz tedy, Ze studenti VS maji obsahlé povédomi o studentskych ¢asopisech,
které byli schopni identifikovat. Timto bodem se tedy ve vyzkumu zabyvat jiz
nebudeme. V ¢asti hloubkovych rozhovorli se zaméfime pouze na vybranou skupinu
lidi, ktefi jiz Casopis Studenta znaji a jsou jeho Ctenéafi. Budeme zjiStovat vnimani
tematické agendy v magazinu a pfedev§im obsah kariérnich témat a jejich pfinos

pro budouci povolani studentt.

Vvzkumna otazka:

Jaka je skladba tematickych obsahi a procento inzerce ve dvou pribuznych
periodikach cilenych na VS studenty Studenta (d¥ive Stip) a Life on Campus (d¥ive

Eurocampus) ve vybranych vydanich?

Vyzkumna otazka je do znacné miry obecna a jeji zabér je velmi Siroky,

pro udrzeni jednotnych myslenek a stanoveni linie je vhodné definovat také vychozi
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hypotézy. Identicky vyzkumny problém doposud zkoumdn nebyl. Jiz dfive bylo
zminéno, ze autorka této prace je Vjednom ze zminénych vydavatelstvi zaméstnana
a proto ma do problematiky detailn¢jsi vhled. Hypotézy jsou tedy postavené
na zkusenostech a teoriich, které vychazeji z praxe a poznani béhem jejiho plsobeni

Vv dané spolecnosti.

Hypotézy:
H1: Agenda obsahu se v nov¢&jsich ¢islech vice ptiblizuje kariérnim tématim.

H2: Procento inzerce v jednom vydani se v novéjsich ¢islech zvysuje.
H3: Ctenafi Casopisu Studenta si ze Gteni Gasopisu odnaSeji cenné informace,

které mohou v budoucnu vyuzit naptiklad pfi budovani kariéry.

Hypotézy 1 a 2 budeme zkoumat tradi¢ni obsahovou analyzou. Hypotézu ¢islo 3
bude tfeba zkoumat pomoci hloubkovych rozhovort s vybranymi respondenty z dané
cilové skupiny. Archiv obou periodik je velmi pocetny a kazdé vydani skytd desitky
kédovacich jednotek. V prvni fadé€ je tieba stanovit vybér zkoumaného vzorku vydani
periodik. Pro ulely této diplomové prace a piibliznou predstavu o tematické agendé

a vyvozeni zavéru postaci pracovat s nize vybranym pocétem vydani.

3.2 Vybér okruhu zkoumanych dat

Faze takzvané operacionalizace vétsinou zadind vymezenim zkoumaného
souboru Setfeni. Média, kterd budeme zkoumat, byla vybrana v definovani vyzkumné
otazky. Déle je tfeba vybrat pozadované ¢asové obdobi a konkrétni vydani jednotlivych
tituld. Na zvolenych titulech dojde k analyze celého redak¢niho obsahu, protoze chceme
ziskat pfehled o celé tematické Sifi. Ke zkoumani zvoleného tématu neni tfeba
analyzovat kompletn¢ cely archiv vSech tituli vybranych médii, protoze by to bylo
velmi zdlouhavé a zbyte¢né. Pro ucely vyzkumu postaci jejich vhodné vybrany vzorek.

Tato prace vyuZije postupu nepravdépodobnostniho vybéru vzorku, jenz je
postaven na principu, kdy kazdy prvek v systému nemd stejnou Sanci byt vybran.
Zvolen bude ucelovy vzorek postaveny na specifické charakteristice vybéru a je tedy

pfipustné, ze se vzorek nepovazuje za reprezentativni. Na piipadné sezonni vlivy
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Z diivodu malého poctu vydani v jednom roce nebude bran ztetel. V ramci komplexniho
ptehledu a charakteristiky jednotlivych vlivii na obsahovou strukturu budou provedeny
3 analyzy ruznych vydani z riznych uhlt pohledu. Vzhledem k rozdilnému roku vzniku
jednotlivych titult se vybrané rocniky nemusi shodovat. Konkrétni rocniky a vydani
(u analyzy 2) jsou zvolena na zékladé dilezitych zmén tykajicich se rebrandu
nebo zmény $éfredaktora v daném médiu, které vyplyvaji z prvni analyzy.

Postup byl zvolen z toho divodu, Ze analyza pouze jednou cestou, tedy napiiklad
nahodnym vybérem dvou paralelné¢ vydanych Cisel, by byla nedostacujici. V prvnim
kroku tedy provedeme obecnou, povrchni analyzu obou archivi, kde zjistime hlavni
zmény v médiu a redakci a definujeme vlivy, které by mohly plsobit na zménu
tematické agendy. Na zékladé toho budou vybrdny 4 rocniky, ve kterych néckteré
ze zasadnich vlivl (rebrand, zména $éfredaktora) nastaly a zamétime se na né detailné;ji.
V dalsi analyze jiz na zéklad¢ vybranych vydani provedeme obsahovou analyzu s cilem

zjistit tematickou skladbu, jeji vyvoj a procentualni obsah inzerce.

Al: Obecna analyza vyvoje se zaméfenim na 4 ro¢niky kazdého média.
Studenta (Stip) — 2006, 2008, 2011, 2013
EuroCampus (Life on Campus) — 2001, 2003, 2006, 2011

A2: Detailni obsahova analyza 3 vybranych vydani kazdého titulu; vzdy prvni
vydani, vydani po rebrandu, posledni vydani (v pripadé Studenty bi‘ezen 2014).
Studenta (Stip) — 1/2006, 14/2009, 36/2014

EuroCampus (Life on Campus) — kvéten/2001, Fijen/2011, Ginor/2012

Nez ovSem zacneme se samotnym vyzkumem, je tfeba ziskat dilezité poznatky
pro vyzkumny proces z teorie Vyzkumu médii, obsahové analyzy a jeji metodologie,

aby byla dodrzena korektnost a validita postupu.
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3.3 Vybrané metody zkoumani medialnich obsahu

Pro praktickou ¢ast prace, tedy zkoumani obsahu danych tituld, bude zvolena
kombinace kvantitativnich a kvalitativnich metod obsahové analyzy; tematické
zkoumani agendy médii, ekonomicka analyza se zaméfenim na monitoring inzerce
a pro celkovou pfedstavu tématu také hloubkové rozhovory se ¢tenafi zvolenych
periodik. Existuji dalsi metody zkoumani obsahu médii, ne vsSechny se vSak
pro ucely této prace hodi. Zamérné bude vynechano sémiotické zkoumani obrazové
naplné jednotlivych titult, byt by bylo z hlediska komplexnosti tématu relevantni.
Néas vSak bude zajimat vyhradné tematickd agenda doplnénd o procentudlni obsah
inzerce v titulech.

Typické jsou podle Scherera (2011, 29) dva metodické ptistupy k analyze
obsahu, které si zakladaji na stupni strukturovanosti, popiipad¢é otevienosti postupu;
kvantitativni obsahova analyza a hermeneuticka textova a obrazova analyza.
Hermeneuticka analyza vychazi z literarné védni textové interpretace a je pro ni
charakteristickd vysokd mira otevienosti a velmi dukladny rozbor jednotlivych
medidlnich obsahil. Prakticky je mozné timto zplisobem analyzovat jen mélo texti, za to
z mnoha rtznych wthld pohledu. Z tohoto divodu neni v praci vyuZita; vhodnéjsi
metodou (mén¢ subjektivni a s moznosti zpracovat vétsi mnozstvi texti) je kvantitativni

obsahova analyza.

3.3.1 Kvantitativni obsahova analyza

Metoda kvantitativni analyzy mediadlnich obsahli nese znaky vyssi
strukturovanosti a ovéfitelnosti, nez je tomu u analyzy kvalitativni. Mediované obsahy
se zkoumaji s ohledem na nékolik vybranych znakt, systematicky vSechny stejnym
zpusobem. Vysledkem a cilem obsahové analyzy je pak kvantitativni popis téchto
obsahtl.

Pfi rozboru podléhd kazdy krok pfedem stanovenym a jasnym pravidlim.
Lze tak zkoumat velké mnozstvi riiznych texti a vysledky posléze interpretovat
Vv podobé piehlednych a jasnych tabulek, grafi a hodnot. Postup by mél byt také
intersubjektivné ovéfitelnym, coz znamend, Ze vSichni ostatni budou schopni
pfi aplikaci stejnych vyzkumnych metod reprodukovat stejné vysledky. Je-li splnéna

tato podminka, je mozné provétit priméfenost (validitu) a spolehlivost (reliabilitu)
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naroky kladené na védecka setieni. Reliabilita znamend, Ze metody vyuzivané pri Setieni
Jjsou zpracovany a zdokumentovany tak, zZe kazdy odbornik, ktery tyto metody pouZije
ve stejnem materialu, musi dojit ke stejnym vysledkum. Validitou se rozumi pozZadavek,
aby vyzkumné metody mérily opravdu to, co zamyslime merit.* (Schulz, 2011, 34)

I kdyz deskriptivni povaha obsahové analyzy je nepochybnd, pfi jejim pouziti
vsak nejde vzdy jen o popis predlozené¢ho obsahu. Dulezité je také odvozovani
ze smyslovych vjeml a vyznami, které si piijemce sdéleni Casto neuvédomuje,
ale které na néj presto mohou puisobit. Obsahova analyza dovoluje vV medidlnim obsahu
hledat souvislosti, které unikaji bézné pozornosti. Omezenim obsahov¢ analyzy je oproti
tomu vytrhavani zkoumaného medialniho obsahu z historického, spole¢enského,
kulturniho i ekonomického kontextu jeho doby. Metoda zkoumani obsahové analyzy

se V praxi vyuziva také pro zkoumani tematické agendy médii.

3.3.2 Tematicka agenda médii

Média vybiraji kazdy den z velkého mnozstvi udalosti, kterym mohou vénovat
omezeny prostor. V ur¢itém obdobi jsou média pozorngjsi k ur€itym tématim a jina
nechdvaji bez povSimnuti. ,, Tematickou agendou rozumime soustavu témat, ktera se
dostavaji do obsahu médii. Zkoumani tematické agendy patri k tradicnimu namétu
vyzkumu medialnich obsahii. Objevuje se bud samostatné za ucelem prozkoumat obsah
urciteho média, pripadné srovnavat mezi sebou a odhalovat odlisnosti, nebo jako
soucdast rozsdahlejsiho vyzkumu dlouhodobych ucinki médii.* (Trampota, 2010,
48-49)

Dalsim moznym zaméfenim vyzkumu tematické agendy je posouzeni, do jaké
miry média napliiuji o¢ekavani ptijemct, naptiklad co se tyce riznorodosti (diversity) —
zda se snazi reflektovat bohaté spektrum oblasti Zivota spolec¢nosti, nebo se zamétuje
pouze na Uzky okruh témat. Vyzkum tematické agendy v zasad¢ predstavuje rozlozeni
obsahu zkoumaného vzorku médii do zvolenych tematickych kategorii a také méfi
prostor, ktery témto tematickym kategoriim dand média redlné€ vénuji.

Kategorizaci témat pro zkoumani agendy je pouZzivana celd fada; od obecnych
(politika, sport, zahrani¢i) po mnohem konkrétngjsi a jejich vybér vzdy zéavisi na tom,

co potiebujeme zjistit. Uhly pohledu na zkoumani agendy médii jsou dva: mizeme
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se zam¢fit na vyzkum sledovani postaveni jednoho tématu v agendé vice médii,
coz pro tuto praci neni relevantni. Nebo lze zkoumat celou agendu jednoho zvoleného
média (nebo vice médii) a ucelem je popsat tematickou skladbu celého medialniho
produktu. Podle Trampoty ,,jsou vystupem takového typu vyzkumu data, kolik prostoru
bylo vénovano kterému tématu, pripadne srovnani nékolika médii mezi sebou uzavrena
zjistenim typu: Lidové noviny vénuji domdaci politice 40 % obsahu, zatimco denik Blesk
tomuto tématu venuje 15 %. Toto vyuziti vyzkumu tematické agendy umoZiiuje
komplexni popis vybranych médii z hlediska tematické struktury, popis jejich
tematického vyvoje ve zvoleném casovém horizontu, nebo také srovnani tematické
struktury urcitého typu médii v ruznych zemich.” (Trampota, 2010, 100-102)
V praxi se pak pro zkoumani tematické agendy médii pouziva metoda kvantitativni

obsahov¢ analyzy.

3.3.3 Ekonomicka analyza: monitoring inzerce

Kromé¢ obsahové analyzy bude v této Casti zkoumani vénovana pozornost také
procentudlnimu obsahu inzerce v danych vyddnim. Bylo tak =zvoleno kvili
komplexnimu piehledu a znalosti, jak velka je redakeni a inzertni ¢ast obsahu, a také,
jestli postupem Casu objem inzerce roste nebo klesa. Pfipadny rostouci objem inzerce
tak mlizeme mit za nasledek snizeni objemu redakénich témat a na studenty posléze
dand média mohou pusobit az pftili§ komerén€. Pro uréeni mnozstvi inzerce v daném
periodiku se pouZivd odbornd metoda ekonomické analyzy.

Ekonomické analyza je vyuzita k ur€eni trzni sily medidlnich organizaci, zjistuje
velikost jednoho z jejich hlavnich piijmd — objem inzerce. V kombinaci
s obsahovou analyzou pomaha také zjistit ptipadnou provazanost inzerentli s medialnim
obsahem. Analyza inzertnich pfijmu je kvantitativni povahy a zjiStuje se sledovanim
vyskytu inzerce ve zkoumaném médiu a ceny, které si médium za tento reklamni prostor
stanovi. Pro tUplnou komplexnost studie monitoringu inzerce je tieba zabyvat
se obsahovou 1 obrazovou analyzou. ,,Analyza objemu inzertnich prijmi spociva
ve zjistovani poctu inzertnich sdéleni v daném médiu a v nasledném prirazovani cen,
které za tento inzertni prostor média pozaduji. Je proto potreba zndt typy inzertnich

formatii a jejich cenové ohodnoceni. ... Pro analyzu monitoringu plati, Ze c¢im

vevr
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Je proto dobré sledovat vedle inzerovaného produktu a jeho zadavatele také velikost
formatu inzertniho sdéleni i jeho umisténi na tiskové strané, z cCehoz posléze
pri vyhodnoceni zjistime kromé odhadovaného financniho objemu napr. pocet inzeratii
v jednom vydani nebo velikost plochy, kterou v poméru k redakcénimu obsahu inzertni
sdelenti zastavaji. “ (Trampota, 2010, 48-49)

Je dtlezit¢ uvédomit si, ze vysledky takového vyzkumu jsou jen hrubym
odhadem skute¢nych finan¢nich tokd. Cenikové ceny byvaji totiz zpravidla nadsazené
a inzertni prostor se bézn¢ prodava za zlomek cenikové ceny, byva fesen barterovou

smlouvou nebo se inzerentim poskytuji hromadné slevy za vyssi objem inzerce.

3.4 Kédovani a jednotka méreni

Vysledky méfeni a zkoumani je tieba né&jak zaznamenavat. Kvantitativni
obsahovou analyzu vétsinou zpracovavame koédovanim. Jde o prakticky ukon, pfi némz
mediované obsahy, které chceme analyzovat, vyhleddvame a zaznamenavame pomoci
¢iselnych hodnot. Prvnim stupném je segmentace obsahi na jednotlivé prvky, takzvané
koédovaci jednotky.

Stanoveni kodovaci jednotky ma pfi obsahové analyze velky vyznam. V prvni
fad¢ je tfeba vymezit, kdy jednotka za¢inda a kdy konci, aby se dal postup piesné
opakovat pro kazdy jednotlivy obsah (napfiklad je jednoduché rozlisit jednotlivé
redakéni Clanky, obtizngjsi je stanovit samotna témata nebo argumenty). Z toho diivodu
je ucelné dospét k co moznd nejjednodussi a nejuchopitelnéjsi definici kddovaci
jednotky. Pro ucely této prace je za nejmensi jednotku povaZzovéan samostatny ¢lanek
V magazinu o délce minimaln€ 1/3 strany, pro ktery je charakteristické zatazeni
do tematické rubriky v Casopise. Dalsi zkoumanou jednotkou bude jednotny vizual
inzerce vcetné jeho argumentace, kde budeme zkoumat predevsim jeji rozsah.

,, Kodovaci jednotka je jednotkou mediovaného obsahu, k niz se vaize nase
meéreni obsahu. Tvori zaklad pozdéjsiho vyhodnocovani. Kodovaci jednotky se cleni
do ruznych kategorii. Kategorie popisuji vlastnosti mediovaného obsahu, které jsou
relevantni pro nase téma. Slouzi jako indikatory pro riizné prvky naseho dotazovani.
Kazda kodovaci jednotka se zarazuje ve vztahu ke kazdé relevantni kategorii

(promeénné).“ (Schulz, 2011, 38) Ve druhé fazi tedy tyto jednotky popisujeme podle
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pevné stanovenych obsahovych kategorii jednotlivych proménnych, ke kterym
se kodované jednotky piifazuji.

Podle Trampoty (2010, 106) se pouziva dvou postup stanoveni kategorii:
emergent kodovani (nejdiive se predbézné prozkouméd vzorek a pak se definuji
kategorie zkoumani) nebo a priori koédovani, kdy se kategorie stanovuji jesté
pred zaCatkem sbéru dat na zakladé teoretické tvahy. V této praci dochazi v prvni fadé
k obecné analyze periodik, na jejimz zakladé se pak stanovi vybrany vzorek
zkoumanych titulti. V tomto sméru se tedy budeme postupovat na zakladé¢ emergent
koédovani.

Soustavé proménnych a jejich kategoriim se fika kddovaci kniha nebo kdédovaci
manudl a po jejim zpracovani dochazi k samotnému zpracovéani kodovani. Kédovanim
je tieba projit jednotku po jednotce a vyhodnotit jejich relevanci pro dané téma a poté
zmapovat jednotlivé proménné. Po dokonceni kodovani celého vzorku zkoumanych
mediovanych obsahtl je na fad¢ statistické zpracovani dat, nejcastéji ¢etnosti a korelaci.
Cetnost vypovida, kolik jednotek méfeni nabyva jakych proménnych. Ze ziskanych dat
je poté mozné vyhodnotit zavéry ve vztahu k vyzkumné otdzce a hypotézdm, piipadné
vedou k definici dal§iho vyzkumného problému.

Nejprve je tifeba polozit si otazku, které znaky a proménné jsou relevantni
pro zavéry této prace. Vzhledem ke zkoumani vyvoje kariérnich témat je dulezité
umisténi jednotky v médiu, ¢ili zatfazeni do konkrétniho vydani. Pozice jednotky, jestli
je na prvnich nebo poslednich stranach redakéniho obsahu pro nas nebude dilezita.
Vyznamnou roli bude hrat 1 rozsah jednotky, jeji velikost. Kompletni ptehled o vyvoji
témat totiz budeme vyhodnocovat co do poctu jednotek, tak také do poctu procentudlni
velikosti tematického zafazeni vici celému redakénimu obsahu. Kli¢ovou roli hraje
I samotné zarazeni identifikacni jednotky do tematické agendy. Toto zafazeni bude
provedeno na zdklad¢ pozice v jednotlivych rubrikdch, pro kontrolu bude tieba
piispévek piecist a identifikovat spravnost jeho zatazeni.

Pro vyhodnoceni vyvoje objemu inzerce budou hrat dilezitou roli proménné
jako umisténi a velikost. Okrajovou roli, pouze pro moznost stanovit zajimavé zavery,
se budeme soustied’'ovat také na identifikaci zadavatele inzerce. Koédovani poskytuje
statisticky meéfitelny a uceleny piehled o tematické skladbé médii a vychazeji z néj

teorie 1 zavéry skladby tematickych obsahi této prace.



36

4. Obsahova analyza ¢asopist Studenta a EuroCampus

Po veskerych piipravach je tfeba piistoupit k samotnému sbéru dat. Pokud dojde
pii sbéru dat k pochybeni, podle Trampoty jiz nelze tuto slabinu v nasledujicich krocich
odstranit. ,, Dochadzi pak k tomu, co nazyvame efekt GIGO (garbage in, garbage out) —
to znamenda, ze nekvalitni data vedou automaticky k nekvalitnim vysledkiim.*
(Trampota, 2010, 23) Nemén¢ dulezitym a kli¢ovym bodem celého vyzkumu je analyza
a interpretace dat, jejichz zptisob do velké miry vychazi ze zvolené metody vyzkumu.
Proménné kvantitativnich vyzkumt a jejich korelace byvaji zpravidla zpracovany
statisticky, Casto za pouziti nékterého z vyzkumnych softwart. Pro kvalitativni metody
plati, Ze se analyza dat a jejich interpretace Casto prolina s pfedchozim krokem sbéru
dat. Poslednim bodem postupu pii vyzkumu je pak zvetejnéni a vysledki a publikace.

Pro obsahovou analyzu byli vybrani dva zéstupci periodik pro vysokoskolské
studenty, jejichz ptinos lze povazovat pro tento medialni trh za nejzasadnéjsi — ¢asopisy
Studenta a EuroCampus. Casopis EuroCampus byl vydavan jako jedno z prvnich
komerénich médii pro studenty v Ceské republice a ma vice nez desetiletou historii.
Casopis Studenta je oproti tomu momentilné nejvétsim komerénim titulem,
ktery vysokoSkolaci pravidelné¢ dostavaji kazdy semestr. Obé tato média povazuji
za klicova v tom, Ze mohou snadno oslovit cilovou skupinu a pfinést tak témata, ktera si
tato skupina zada.

Ukolem této prace je zjistit konkrétni tematickou agendu periodik
pro vysokoskolské studenty; zda reflektuji témata, ktery by je mohla zajimat,
jako lifestyle a koncerty v riznych méstech, zajimavé rozhovory s hvézdami
showbyznysu, praktické navody na zlepSeni kvality studentského Zzivota. Na druhou
stranu, 1 témata ziskani dobré brigady, jak usetfit, kolik vysokoskolsky zivot viibec stoji
a také, kolik témat piinaSeji z kariérni oblasti a jestli studenty pfipravuji do praxe

alespori teoreticky.
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4.1 Obecna analyza vyvoje periodik se zamérenim na vybrané
roéniky

Jako prvni krok vyzkumu obsahové analyzy periodik Studenta a EuroCampus
bylo tieba na zakladé¢ obecné analyzy vyvoje vybrat ro¢niky, se kterymi budeme
pracovat, tedy ve kterych dochazi ke zménam §éfredaktort a rebrandu a u kterych
predpokladame, Zze by se tyto zmény mohly prolnout také do zmény obsahu
nebo tematickych celki jednotlivych tituli a mit na né tak zasadni vliv. V domnénce
vychazime z vlastni zkuSenosti a logiky, kdy personalni obsazeni redakce s sebou
pfinasi potfebu zmény; predpokladame, ze kazdy S$éfredaktor se bude chtit v nové
funkci projevit, a je pravdépodobné, Ze sjeho prichodem dojde k reorganizaci
tematickych rubrik. Oba magaziny prosly dileZitym rebrandem, ktery také napovida, ze
doty¢nd média potfebovala zménu v nazvu, designu obalky i obsahu, a je velmi
pravdépodobné, ze se pfi té prilezitosti zmeény dotkly tematické agendy.

Je ovSem mozné, Ze ve zmén¢ tematické agendy hraji roli také dalSi vné&jsi
i vnitini vlivy, kterych mohou byt desitky. Analyzovat kompletné¢ vSechny vlivy
a cely archiv by bylo ¢asové velmi ndrocné a pro ucely této prace 1 zbyte¢n¢ obsahlé.
Archivy téchto periodik skytaji desitky vydani. Casopis EuroCampus vychazel od roku
2001 do roku 2012 pravidelné¢ 6krat za rok, to je celkem 62 vydani tohoto titulu.
Casopis Stip vychézel pavodné jen 4krat za rok (od roku 2006), od roku 2009
JiZ obsahoval také 6 vydani za jeden kalendarni rok, celkem tedy archiv az do bfezna
roku 2014 ¢ital 36 jednotlivych vydani.

Obecné se tyto magaziny zamétuji na cilovou skupinu vysokoskolskych studentti
a dle predpokladu by agenda témat méla byt této cilové skupin€ piizpiisobena.
Pro zacatek byla tedy vytvofena prvni analyza, ktera mapuje ro¢niky, jednotliva Cisla,
personalni zmény ve vedeni redakce Casopisu a pocet stran konkrétnich vydani
(do kterych nejsou zapocitany titulni a posledni strany ani vnitini obalky). V navaznosti
na to jsou také ktémto vyddnim analyzovana hlavni témata kazdého Cisla
a jejich kodovani do tematického celku, stejné jako vyvoj jednotlivych tematickych

celkl v daném casopise a v daném obdobi.
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4.1.1 Casopis Stip

Vsechna vydani cCasopisu Stip 1 Studenta byla podrobena obecné analyze
(Tabulka ¢. 1) se zaméfenim na zmény v personalnim obsazeni ve vedeni redakce
a vyrazn¢jsi zmeény ve slozeni tematickych celkli a zméné€ v ndzvu nebo grafické aprave
Casopisu. Na zaklad¢ této analyzy byly vybrany Ctyfi ro¢niky, které uvedené zmény
obsahuji: 2006, 2008, 2011, 2013. Celkem bylo tedy vybrano 18 riznych vydéani
Casopisu Stip/Studenta.

Tabulka & 1: Obecna analyza ¢asopisu Stip/Studenta

mw

2006 Miroslav Némy Slasti krale studentd
2006 2 Miroslav Némy 46 Sbal mé!
2006/2007 3 Miroslav Némy 46 Mladi politici
2007/2008 7 Tatiana Vescicikova 58 Kazdodenni fithess
2008 8  Tatiana Vescicikova 58 Proc¢ vlastné vsichni opisujeme
2008 9  Tatiana Vescicikova 58 Skolné - platit nebo neplatit
2008 10 Tatiana Vescicikova 58 Studoval jsem se stalkerem v zadech
2008/2009 11 Tatiana Vescicikova 50 Strahov a jiné koleje
2011 20 Markéta Jezkova 42 Jak se Zije na kolejich?
2011 21  Markéta Jezkova 42 Milo$ Zeman
2011 22  Markéta Jezkova 42 Studujete opravdu to, co jste chtéli?
2011 23 Markéta Jezkova 42 Jak bydli studenti?
2013 30 Michaela Rakova 66 Studium v zahranici
2013 31 Michaela Rakova 74 Které jazyky si zada trh prace?
2013 32  Michaela Rakova 82 Sport je sexy
2013 33  Michaela Rakova 90 Back to school
2013 34  Michaela Rakova 74 Ucitelé na Facebooku
2013 35 Michaela Rakova 66 Zkousky s internetem

Do svého prvniho c¢isla vstupuje cCasopis Stip pod vedenim S$éfredaktora
Miroslava Némého. Miroslav Némy kromé titulu Stip spolupracoval od léta 2004
také s MF DNES, kde pfi studiu zurnalistiky na Karlové univerzité zacinal ve zlinské
regionalni redakci. Kromé Zurnalistiky na UK absolvoval také Medialni studia. Od roku
2005 pise pro sportovni oddéleni, kde ma nyni na starosti hlavné hokej a mi¢ové sporty.
Historicky prvni ¢islo nového magazinu v roce 2006 obsahovalo 38 stran a atraktivni

témata studentskych oslav svatkii a Majalesu. Jest¢ pod vedenim Miroslava Némého
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pfichdzi v témze roce navySeni poctu stran a Casopis az do zmény vedeni v redakci
(konec roku 2007) vychazi v rozsahu 46 stran.

Prvni zména ptichazi uz v roce 2007, kdy do vedeni redakce Stip piichazi
pro Studentsky list z Vysoké Skoly ekonomické v Praze. Frekvence vydavani Casopisu
béhem jejiho pisobeni se navySuje na 6 vydani za jeden akademicky rok a spolu s tim
narasta také pocet stran jednoho vydani, az na 58 stran. V roce 2008 vychazi historicky
2008, se pomalu zac¢inaji projevovat planované zmény; dochazi k zésadni tpravé titulni
strany Casopisu, zméné loga a novému designu. Po jejim odchodu se ¢asopis rebranduje
na magazin Studenta web&mag, pod jehoZ nazvem jej zname dodnes.

Na konci roku 2010 a po cely ro¢nik 2011 vstupuje do redakce Markéta
Jezkova, tehdejsi studentka FSV UK a nyngj$i moderatorka Evropy 2. Casopis V té
dobé vychazel stabilné 4krat roéné¢ v nadkladu 60 000 kusi na jedno vydani,
které obsahovalo vétSinou 42 stran. Posledni fazi vyvoje magazinu poté nastartovala
staronova tvar redakce, Michaela Rakova, kterd pro Casopis piSe jiz od roku 2006.
Redakei si pod svou spravu vzala vroce 2013 a od té doby doSlo k navySeni poctu
az na 90 stran, uprave periodicity na stavajici vydavani 6krat rocné v nakladu 45 000
kust a k zasadni grafické a tematické ipravé obsahu ¢asopisu. Bylo vypozorovano,
ze zmeény vredakci se Casoveé dé&ji s nastupem nového Skolniho roku; vétSina
Séfredaktorti odchazi s poslednim, kvétnovym cislem. Pies 1€to se tak nejspiS chysta
novy koncept a v fijnovém ¢isle ma prostor novy $éfredaktor. Kalendaini rok v médiich
pro studenty nehraje zasadni roli.

Pro obecny ptfehled o daném médiu je tfeba znat také vyvoj hlavnich
tematickych celkl v jednotlivych vydanich a zatfazeni hlavniho tématu kazdého ¢isla.
Souhrnna tabulka (Tabulka €. 2), kde najdeme soupis tematickych celki v magazinech
Stip/Studenta (médium 1) i EuroCampus/Life on Campus (médium 2), je klicova
pro dalsi analyzy a kodovani témat i jednotek, které budou vychazet z jejiho zakladu.
Dale jiz nebudeme rozliSovat nazvy pied a po rebrandu a pocitame s tim, ze Stip =
Studenta a Campus = EuroCampus = Life on Campus. Tematicky celek zde predstavuje

zasadni proménnou.
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Tabulka €. 2: Kédovaci tabulka pro tematickou agendu a rubriky kompletni

mmmm

Téma Rozhovor

Circus 2 1+2 Mdda 22 1+2
Plus minus 3 1 Sport 23 1+2
Kultura 4 1+2 Kultovky 24 1
Filmy 5 1 Debata 25 1+2
Cestovani 6 1+2 Poradna 26 1
Hudba 7 1 5 otdzek 27 1+2
Kariéra 8 1+2 Special 28 1+2
Lifestyle 9 1 Studenta 29 1
High Tech 10 1 Média o nas 30 1
Vyzkum 11 1+2 Fashion Inspiration 31 1
Koleje 12 142 Casopisy 32 1+2
Academia 13 1+2 Expedice 33 2
Zkusili jsme 14 1+2 Design 34 2
Studium 15 Trendy 35 2
Vyrobeno v Cesku 16 Galerie 36 2
Dopisy redakci 17 Soutéz 37 2
Sudoku 18 1 Ekologie 38 2
Povidka 19 1+2 Osobnost 39 2
Anketa 20 1 Politika 40 1

V cCasopise Studenta postupem casu dochdzi k vyvoji tematickych rubrik, at’ uz
vznikaji Gpln€ nové, nebo se staré dale déli, nebo tieba jen pfejmenovavaji. Abychom
rubriky mohli statisticky jednoduse zmapovat a aby poskytly pevny a validni zaklad
vyzkumu, je tfeba kodovat jejich nazvy tak, jak se objevuji v Casopise. PrestoZe si
autorka mysli, Ze bylo mozné vytvofit obecné okruhy témat, do kterych by jednotlivé
rubriky spadaly, jednalo by se 0 subjektivni zafazeni a mohl by nastat pfipad, kdy jednu
proménnou lze zafadit do vice okruhi. Je tedy tfeba zahrnout vSechny nazvy
tematickych okruhti, které zastit'uji stale stejna témata. Povolené zmény a Gpravu nazvu
rubrik, které se v obou magazinech vyskytuji, a je tfeba je tak zahrnout pod konkrétni
kody jsou:

1 — Stip Téma, Nazory, Téma / 2 — News, Aktuality, Circus / 4 — Koncerty, Festivaly,
Radio, Happening, Pozvanky / 8 — Prace, Kariéra, Penize, Finance / 10 — High Tech,
Technika / 11 — Vyzkum, véda / 12 — Students, Students In, Koleje / 13 — Novinky
ze $kol, Skoly, Academia / 19 — literarni utvary, jako Fejeton, Sloupek, Povidka, Blog,
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Glosy / 22 — Fashion, Médni hlidka / 23 — FitStyl, Zdravi, Sport, Akademické hry /
25 — Debata, Diskuse / 27 — 5 otazek, 22 otazek / 32 — Studentské ¢asopisy, Studentské
weby / 35 — Trendy, Co leti / 36 — Galerie, Fotosoutéz, Fotorepka

V piipadé, ze by pfejmenovani nebylo zaznaceno, pfi kontrole by tak mohlo
dojit k pochybeni a zafazeni proménné pod jiny kéd, nebo by kédovaci jednotka nebyla
zahrnuta do analyzy vibec.

Casto také dochazelo k pfesuniim tematickych rubrik mezi strankami ¢asopisi,
to nas vsak v tomto vyzkumu nezajima a na slozeni tematické agendy to nema zadnou
roli. Ze samotnych nazvu rubrik obou ¢asopisti prozatim nelze vyvodit zadné zavéry.
Obé média maji pestrou paletu tematické agendy a vénuji se zabavé, vzdélani,
akademické sféfe, stejné¢ jako byznysu a kariéfe. Obé média také vénuji dostate¢nou
pozornost anketdm a soutézim, do kterych se ¢tendii mohou interaktivné zapojit.

Zakladni odpovédi na otazky obsahového zaméfeni Casopisu Studenta nam mize
pfinést uz prvni kédovani hlavniho tématu vydani (Tabulka ¢. 3). Ve vybranych
vydanich z let 2006, 2008, 2011 a 2013 magazinu Stip/Studenta je patrné, ze redakce
magazinu klade diiraz na nosné téma konkrétniho vydani a udrzuje jej ve specidlni
rubrice ,,téma*. Do této rubriky, ktera neni tematicky ohrani¢ena, nicméné uruje nam
specidlni zatfazeni ptispévku, spadd 66,7 % zkoumanych hlavnich témat. Oproti tomu
do specifickych celkd, jako je sport nebo rozhovor, spada pouze 5,6 % hlavnich titulka.
Co se obsahové¢ skladby tyce, jiz ted’ 1ze vypozorovat, ze hypotéza €. 1, Cili rostouci
procento obsahu kariérnich témat, se v této fazi analyzy neprojevilo. Pro obecny zavér
bylo provedeno zatim nedostate¢né zkoumani, nicméné muze slouzit jako voditko
do dalSich analyz. Na druhou stranu nemusi byt vilbec smérodatné, protoze lze
predpokladat, ze lifestylova a aktudlni témata jsou na titulni strané atraktivnéjsi,
nez témata Z oblasti prace, a proto se na titulku a jako hlavni téma vydani hodi 1épe;
pfitahuji pozornost a snazi se zvysit zajem o periodikum a ¢tenost. Obsahovou strukturu

budeme podrobné zkoumat ve druhé analyze v kapitole 4.2.
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Tabulka ¢ 3: Zarazeni hlavnich témat v tematické agendé

mwm

2006 Slasti krale student
2006 2 Sbal mé! 1
2006/2007 3 Miladi politici 1
2007/2008 7 Kazdodenni fitness 23
2008 8 Proc vlastné vsichni opisujeme 12
2008 9  Skolné - platit nebo neplatit 12
2008 10  Studoval jsem se stalkerem v zadech 12
2008/2009 11  Strahov a jiné koleje 12
2011 20  Jak se Zije na kolejich? 1
2011 21 MiloS Zeman 21
2011 22  Studujete opravdu to, co jste chtéli? 1
2011 23 Jak bydli studenti? 1
2013 30  Studium v zahranici 1
2013 31 Které jazyky si Zada trh prace? 1
2013 32 Sport je sexy 1
2013 33 Back to school 1
2013 34  Ucitelé na Facebooku 1
2013 35  Zkousky s internetem 1

4.1.2 Casopis EuroCampus

Stejné analyze byla podrobena vétSina vydéani Casopisu EuroCampus a Life
on Campus. V tomto archivu nejsou néktera Cisla jiz vibec k nalezeni, a to z toho
davodu, ze éasopis vroce 2012 zanikl a na jeho vedeni se Vystfidala tii rlizna
uvedené zmény v redakci nebo brandu ¢asopisu: 2001, 2003, 2006, 2011. Z archivu
teditele vydavatelstvi University Media Group Ondieje Reifa se bohuzel vytratila Cisla
unor, duben 2001 a zafi, fijen a listopad 2006, kterd jiz neni mozné dohledat. Analyza je
provedena bez téchto vydani. Celkem bylo zkoumano 17 riznych vydani casopisu
EuroCampus/Life on Campus, ktera by méla byt dostate¢nym vzorkem pro tuto fazi

analyzy (Tabulka ¢. 4).
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Tabulka ¢&. 4: Obecna analyza ¢asopisu EuroCampus/Life on Campus

mm

2001 kvéten  Neni k dispozici Academia film Olomouc
2001 zafi Neni k dispozici 50 Ptijimaci pohovor

2001 listopad Alena Rychtarikova 50 Kam kracis Sumavo?
2001 prosinec  Alena Rychtarikova 42 Adopce na dalku

2003 unor Alena Rychtarikova 42 Zadné hlavni téma
2003 duben  Alena Rychtafikova 42 titul MBA

2003 kvéten  Alena Rychtatikova 42 Miss Academia

2003 zari Alena Rychtafikova 42 Zadné hlavni téma
2003 listopad Alena Rychtatikova 42 Muz roku

2003 prosinec  Alena Rychtarikova 42 Student s ¢eskou hlavou
2006 unor Zdenék Roller 38 HR profily

2006 duben  Zdenék Roller 38 Miss Academia

2006 kvéten  Zdenék Roller 38 Miss Academia

2011 kvéten  Zdenék Roller 46 Miss Academia

2011 zafi Neni k dispozici 46 Design nade vse

2011 listopad Dan Pfiban 44 Vice hlavnich témat
2011 prosinec  Dan Priban 46 Vice hlavnich témat

Jakozto prvni komeréni médium na Ceském trhu s médii pro vysokoskolaky
zvetejnil Casopis Campus své nulté €islo v kvétnu 2001, na konci akademického roku
a pred prazdninami. Pozice $éfredaktora nebo vedouciho obsazena v té dobé nebyla
a hlavni téma nultého &isla se tykalo filmového festivalu v Olomouci. Casopis teprve
¢ekal na svij velky vstup na trh na podzim roku 2001.

Az v listopadu 2001 ptichazi do funkce projektového manazera cCasopisu
EuroCampus Alena Rychtatikova, ktera na pozici setrva dlouhé ¢tyfi roky. Pod jejim
vedenim se Casopis dostava do stabilniho fungovani, vychéazi pravidelné 6krat ro¢né,
jedno vydani obsahuje stabiln¢ 42 stran a jako hlavnim tématim se Casopis vénuje
kombinaci lifestylovych a akademickych okruht.

V roce 2006 ptichazi do redakce $éfredaktor Zdenék Roller a nastavuje smér
Casopisu az do roku 2011. V té dobé se pocet stran v Casopise meéni od 38 do 46 stran
a vydavatelstvi se musi vyporadat s pfichodem kli¢ové konkurence casopisu Stip.
Casopis to v§ak nijak nezasahne az do konce roku 2010, respektive zadatek roku 2011,
kdy dostavd EuroCampus novy vzhled, néasledné se jeho vedeni ujima Ondfej Reif

a $éfredaktor Dan Pr¥iban. Spolecnost University Media Group pifejmenovava titul
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na Life on Campus. Casopis se snazi bojovat proti konkurenci ipIné novou skladbou
témat a atraktivnim designem, ktery ovSem nedokazal vybojovat stabilni pozici na trhu
a projevit dostate¢nou konkurenceschopnost. Zacatkem roku 2012 tedy Vyélo posledni
spoleénost Studenta Media.

Stejn¢ tak v Casopise EuroCampus a Life on Campus nalezneme rubriky,
ve kterych dochazi postupem cCasu a S piichodem novych S$éfredaktort K Gpravam
a piejmenovavani (viz pfechozi Tabulka ¢. 2).

Vétsina ¢isel vybraného vzorku ¢asopisu EuroCampus nese hlavni téma vydani.
Ve vzorku byla objevena dvé disla, ktera hlavni téma nemaji; misto toho je obalka
sloZzend z kolédze obrazkii a text je eliminovan. Jedn4 se o Unorové a prosincové €islo
zroku 2003. V tabulce nize (Tabulka ¢. 5) je vidét piehled hlavnich témat a jejich
kédovani do jednotlivych tematickych rubrik. Stejné jako v predchozim médiu i tento
titul klade diraz na hlavni nosné téma, které je tematicky ohrani¢eno a je specifické;
jedna se vétsinou o special Cisla. V zafazeni hlavnich ¢lankt zastituje kategorie
»specidl® az 50 % témat. DalSi tematické celky, které piindSeji hlavni témata
zkoumanych vydani, jsou kariéra (16,7 %), academia, rozhovor, design nebo vyznamna
osobnost. Ani v piipadé periodika EuroCampus se nepotvrdila hypotéza, Ze by
postupem casu méla prevladat kariérni témata, alespon ne na titulni strané a v hlavnim
tématu. Jestli se tak stane pfi hloubkovych obsahovych analyzach, které budeme
provadet v dalsi kapitole, prozatim nelze odhadnout. Z této povrchni analyzy vyplyva,
ze se média vénuji Sirokému spektru témat a soustfed’'uji se na vytvofeni jednoho

hlavniho tématu, ktery ¢tenare 1aka jiZ na titulni strané.

Tabulka ¢. 5: Zatazeni hlavnich témat v tematické agendé EuroCampus

mmm

2001 kvéten Academia film Olomouc

2001 zafi Prijimaci pohovor 8
2001 listopad  Kam kracis Sumavo? 38
2001 prosinec  Adopce na dalku 21
2003 unor Neni k dispozici

2003 duben titul MBA 28
2003 kvéten Miss Academia 28

2003 zafi Neni k dispozici
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mmm

2003 listopad Muz roku

2003 prosinec  Student s ¢eskou hlavou 28
2006 unor HR profily 8
2006 duben Miss Academia 28
2006 kvéten Miss Academia 28
2011 kvéten Miss Academia 28
2011 zafi Design nade vse 34
2011 listopad Vice hlavnich témat

2011 prosinec  Vice hlavnich témat

4.2 Identifikace tematicke agendy a inzerce, jejich vymezeni

V piedchozi obecnéjsi analyze jsme si definovali vyzkumny vzorek, na kterém
nyni budeme zjistovat odpovéd na vyzkumnou otdzku, a pokusime se potvrdit
nebo vyvratit konkrétni hypotézy. V nasledujici fazi zkoumani bychom méli naleznout
konkrétni odpovédi na otazky, jako jaka je skladba tematické agendy vybranych
periodik a jak se v ¢ase vyviji, jestli se postupem ¢asu, v nov¢&jsich vydanich, klade vétsi
diiraz na kariérni témata. Zaroven budeme zjistovat mnozstvi prostoru, jenz je vénovan
inzerci, a zda postupem casu tento objem roste. Ob¢€ tyto analyzy budeme schopni
na zavér procentualné zméfit a porovnat.

Jak jiz bylo nastinéno, pro ucely této prace je za nejmensi jednotku povazovan
samostatny C¢lanek v magazinu o délce minimaln¢ 1/3 strany, pro ktery je
charakteristick¢ zatazeni do tematické rubriky v Casopise nehledé na pouZitou
stylistickou Upravu ¢lanku. K danému clanku budou zahrnuty také jeho doprovodné
fotografie, pokud bezprostiedn¢ souviseji stématem. Do analyzy vibec nebudou
zahrnuty editorialy, vétSinou mapujici piehled obsahu daného (¢isla, které nelze
objektivné zatadit do konkrétni tematické agendy. Vyjimku ale tvoii napiiklad piehledy
koncertti nebo filmu, které nabizeji vice malych ¢lankl a seznam. Spadaji totiz do
tematicky definovatelného okruhu a maji sviij identifikacni kod.

Druhou zkoumanou jednotkou bude jednotny vizual inzerce, kde budeme
mapovat predevsim jeji rozsah. Co se inzerce tyce, bereme v potaz vizudlni inzerci,

ktera nese jasny brand zadavatele, je vétsi nez 0,125 % strany podle vizudlniho pohledu
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a Vv idealnim pfipad¢ je specialné¢ vymezena a ohranicena slovem ,,inzerce. Do inzerce
nebudeme zahrnovat PR ¢lanky napsané autorem redakce, ve kterych se sice textové
objevi jméno firmy, ¢lanek ale nebude vymezen jako inzerce a neobjevi se zde ani
grafické logo firmy. Oproti tomu do inzerce zahrneme takové PR ¢lanky, kde je
autorem jasné oznacend firma a v textu se brand firmy objevi minimalné Skrat. Pokud je
néco nepiesné rozpoznatelného, budeme tento clanek povazovat za redakéni ¢lanek.

Do inzerce nebudeme zahrnovat partnery Casopisu, jejichz logo se objevuje
u editorialu. Velikost inzerce pocitame podle mnozstvi obsazenych stran, tedy cisly:
1, 2, 0,25 atp., ktera odkazuji na procentualni pomér velikosti jedné jednotky vuci jedné
strané média. Pro ovéfitelnost je tieba ujasnit i pocitani stran v jednotlivych vydanich;

Specifickym prostifedkem inzerce, ktery musime je$té na zacatku vymezit, je self
promo projektit obou vydavatelstvi. Inzerci vlastnich projektl budeme povazovat stale

za inzerci, jako by ji zadal externi subjekt.

4.2.1 Analyza tematické agendy zvolenych periodik

Vsechna zkoumand vydani jednoho titulu porovnavame podle stejnych kritérii.
Pro obsahovou analyzu témat jsme zvolili tyto zkoumané parametry: nazev a Cislo
identifikacni jednotky, umisténi, velikost a kod ve vztahu k tematické agend€ rubriky,
vV niz se nachazi (podle Tabulky ¢. 2). Dle zadani byla vybrana nasledujici vydani,
k nimz je tfeba piifadit kody pro zjednoduseni umisténi: Studenta (Stip) — vydani
1/2006 (¢islo 1), vydani 14/2009 (¢islo 2), vydani 36/2014 (&islo 3). Pro ucely zkoumani
neni dilezité, jestli dand jednotka ma autora nebo byla vydana redakéné. Pracovné je
tteba postupovat tak, ze si precteme vSechny ¢lanky v daném vydani a zhodnotime,
jestli jsou relevantni pro nasi analyzu. Neni moZzné piecist pouze nadpis c¢lanku,
ponévadz je tieba ovéfit, jestli skutecné souvisi nadpis s obsahem, neni zavadéjici a zda
tematicky spada do rubriky, do niZ byl zatazen.

V obsahové analyze magazinu Studenta jsme narazili na jeden podstatny
problém; V parametru umisténi 1 a 2 neni jasné ohranicena inzerce a PR clanky,
V parametru Cislo 3 uz k rozliSeni ¢astecné doslo, ovsem graficky ani slovné to neni
dodrZovano stoprocentné. Je tfeba fidit se citem a vnimat koncepci vizualu a ¢lanku,

abychom jej mohli zafadit co nejpfesnéji. Vyznamné se tento problém projevil
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Vv tematické agendé zaméfené na koncerty, filmy a techniku — podle charakteru ¢lanku
a brandingu neni jasn¢ rozpoznatelné, jestli je ¢lanek placeny nebo ne. V ptipadé
technologickych témat se bez znafek vyrobki lze jen téZko obejit, proto byla tato
témata zaznamenana jako redakéni a pfifazena k tematickému kodu, nikoliv
do inzerce.

Analyza prvniho vydani pod vedenim Miroslava Némého jiz pfinasi nastin
tematické skladby médii pro vysokoskolské studenty. Ve tfech vydanich Casopisu
Stip/Studenta jsme nalezli celkem 56 jednotek pro kédovani obsahové analyzy. V prvni
tabulce je prehled umisténi 1, kde mame celkem 14 riznych jednotek. Nejveétsi cast
jednotek se vtomto vydani tykala témat techniky (kod 10) a kariéry (kod 8); kazdy
tento tematicky celek obsahuje shodné 4 jednotky ze zkoumaného celku. To ovSem
neznamend vysledné procento redakéniho obsahu, pro to je nutné podivat se jeste

na velikost kazdé dané jednotky.

Tabulka ¢. 6: Obsahova analyza vydani Stip 1/2006

Iﬂlmm

Kralem na dozivoti? 1 1
Koncerty 2. 1 1,75 4
Filmy 3. 1 1,75 5
Kam k mofi 4. 1 4 6
Jak dileZity je motivacni dopis? 5. 1 1 8
Walkman je retro, discman.. 6. 1 1,75 10
Sonny Ericsson Z300i 7. 1 1,8 10
Kamarad do desté Olympus 8. 1 0,5 10
Spolecnik na vecirek Canon 9. 1 0,5 10
Zaplatte kartou, vrati vam hotovost 10. 1 1 8
Spanélsko otevFe pracovni trh 11. 1 0,66 8
Students In Vienna 12. 1 2 12
Jsem studentka. A zaroven prostitutka  13. 1 2 9
Brigada v ciziné 14. 1 0,66 8

Zkoumane¢ vydani 1/2006 (Tabulka €. 6) obsahuje celkem 22,37 stran redakéniho
textu, zbytek z celkem 40 stran v¢etné obalek je bud’ inzertni prostor, nebo do analyzy
nemohly byt zahrnuty z divodu nepfesného vymezeni nebo nesplnéni podminek.
Tematicky celek technika (¢lanky Walkman je retro, discman v diichodu. Future is

digital, Sonny Ericsson Z300i, Kamardd do deste Olympus 700 a Spolecnik na vecirek
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Canon IXUSi ZOOM) zabira v tomto vydani suverénné nejvEtsi prostor; vénovano mu je
celkem 4,55 strany, Cili 20,3 % celého zkoumaného redakéniho obsahu. Jednotlivé
Clanky se vénuji predevsim technologickym novinkdm. Zajimavy je napiiklad clanek
Walkman je retro, discman v diichodu. Future is digital, ktery mapuje vyvoj situace
na trhu s prehravaci hudby. Vraci se zpét do 70. let minulého stoleti a zjist'uje tehdejsi
okolnosti vzniku prvnich mini pfehravact do kapsy ve firmé Sony. Od devadesatych let
bylo mozné pocitat s digitdlnimi zdznamy hudby na CD, takze kazetové prehravace byly
upozadény a K oblibé se dostaly discmany. Nejvétsim piinosem ¢lanku je rozhodné
nezavislé mapovani historie pfehravacli a az v samotném zavéru nalezneme odkaz
a brand znacky modernich mp3 ptehravacu.

Dal$imu tématu cestovani se vénuje pouze jedna identifikaéni jednotka
(Kam k mori), vsak zabira 4 strany, tedy 17,9 % obsahu. Tento tematicky celek se
skladd ze tfi rlznych ¢lankd mapujicich studentsky nejzajimavéjsi letni destinace —
Chorvatsko, Bulharsko a Egypt. Nezavislé srovnani piinasi ctenafim odpovédi
na zakladni otazky, které je tfeba pied vybérem destinace porovnat: jak cestovat, jaké
jsou finanéni naklady, proc¢ si vybrat destinaci tedy jaké jsou jeji vyhody a na co by si
Ctenafi a potencidlni cestovatelé méli dat pozor. Hned v prvnim vydani patii mezi
nejCastéjSi témata také kariéra a prace, které se vénuji 4 jednotky na prostoru
14,8 % redakéniho obsahu (Jak dulezity je motivacni dopis?, Zaplatte kartou, vrati vam
hotovost, Spanélsko otevie pracovni trh, Brigdda v ciziné). Prakticky nejpfinosnéj$im
&lankem &isla by mohl byt pravé navod na psani motivaéniho dopisu. Clanek se zabyva
tvorbou dopisu krok po kroku, od jeho obecné charakteristiky a ucelu, po formalni
tipravu. Ctenaf je nucen zamyslet se nad tim, jak definovat cil vlastniho motiva¢niho
dopisu, nebo koho chce oslovit. Urcitym nedostatkem c¢lanku je absence nazorné
ukazky, jak by méla vypadat teorie pfevedend do praxe.

V dal$im zkoumaném ¢isle (viz nize, Tabulka ¢. 7), tedy cisle 14 z roku 2009,
mame obsahovou analyzu vydani, které proSlo rebrandem. Jedna se o prvni vydani
magazinu pod novym nazvem, s vyraznou grafickou upravou titulni strany
oproti roku 2006 zvysil jen nepatrné na 44 a vtabulce jsme zaznamenali
16 identifikacnich jednotek z redakéniho obsahu. NejpocetnéjSim tematickym celkem

tohoto vydani byla zaznamenana kultura (koéd 4) s 5 jednotkami, dale také lifestyle se
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4 jednotkami (kod 9), opakované jsme zaznamenali také hlavni téma a nazory, které se
ve vydani objevily celkem dvakrat. Prekvapivé se ani jeden clanek tohoto Ccisla
nezabyval tématy jako kariéra, prace nebo penize. Naopak je patrny rozvoj dalSich
tematickych celkt, které v pfedchozim cisle zaznamenény nebyly; jednad se naptiklad
o Média o studentech, Politika, Anketa, Fashion nebo dochazi k vytvoreni rubriky
22 otazek.

Co nas vSak zajima detailnéji, nejsou opét jen poclty jednotek, ale jejich
procentualni pokryti celého redakéniho obsahu vydani. VSem tématim bylo v tomto
Cisle vénovano celkem 25,1 stran. Nejpocetnéjsi celek kultura zabiral také nejvice
obsahu — celkem 7,36 stran, coz je 29,3 % celkového redakéniho obsahu. To je skoro
cela tietina vydani. Jednalo se o ¢lanky Dejte si S ndmi vinrsnycl, Potiebujeme lidi, jako
byl Palach, ne filmy o Palachovi, rozhovor s Michalem Hordckem, pojednani s nazvem
Ufestakovali jsme, Ci jsme se neufestakovali?, a ptehledny kalendar kulturnich akei.
V tomto novém c¢isle se vydavatelé a redaktoti na kulturu zaméfili evidentné. Uz jen dva
rozhovory s osobnostmi ze svéta kultury jsou toho diikazem. Ctenaisky velmi zajimavy
je rozhovor s rezisérem Janem Hiebejkem, zabyvajici se jeho v té dobé novym filmem
Kawasakiho roze. Ustfednimi tématy snimku jsou otazky individudlni paméti
a vyrovnani se s minulosti; z toho divodu byl rozhovor zaméten na témata kolektivni
paméti naSeho naroda.

Dalsi nejpocetné&jsi témata tohoto vydani byla s 5,74 stranami a 22,9 % obsahu
a tykala se lifestylu (Léto je mrtvé, at Zije podzim, Vitejte zpdtky, notoricti studenti,
vztahové téma KdyZz randi pravnik se servirkou a Studentsky horoskop). NejdelSim
¢lankem vydani bylo hlavni téma zabyvajici se listopadovou revoluci v roce 1989
Uzasny pribéh listopadovych noct, autora Richarda Valouska a zabirajici 4 strany. Téma
pfineslo rozhovory s vyznamnymi osobnostmi, které listopadovy pievrat zazily, a byly
ochotné podélit se o své zazitky a ptibéhy z dob studentské revoluce, Moniky
McDonagh Pajerové (v té dobé profesorka Newyorské univerzity v Praze) a Martina
Mejstiika, ktery vroce 1989 jako student DAMU patfil k hlavnim postavam

studentského protestniho hnuti.
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Tabulka ¢&. 7: Obsahova analyza vydani Studenta 14/2009

mmm

Média o studentech 2

Kampan k nicemu 16. 2 2 40
Anketa 17. 2 1 20
Dejte si s ndmi vinrsnycl 18. 2 1 4
Fashion 19. 2 1 31
Léto je mrtvé, at Zije podzim 20. 2 1,33 9
Potrebujeme lidi, jako byl Palach 21. 2 1,7 4
Michal Horacek 22. 2 1,66 4
Ufestakovali jsme se... 23. 2 1 4
Kalendar 24. 2 2 4
Nazory 25. 2 1 1
Internet v mobilu 26. 2 1 10
Uzasny pfibéh listopadovych noci 27. 2 4 1
Skoly 28. 2 1 13
Vitejte zpatky, notoricti studenti 29. 2 1,66 9
Kdyz pravnik randi se servirkou 30. 2 1,75 9
Studentsky horoskop 31. 2 1 9
22 otdzek pro Dorotu Nvotovou 32. 2 1 27

Posledni vydani magazinu Studenta z biezna roku 2014 uz pfi prvnim pohledu
(Tabulka ¢. 8) pfinasi riiznorodou skladbu témat. NejdelSim ptispévkem je se skoro
9 stranami special, identifikacni jednotka ¢. 54 kddovana Cislem 28, ktera se zamétuje
na kariéru a stdZze a trainee programy a byla vytvofena ve spolupraci s komerénimi
firmami. | bez toho, aby byla zahrnuta do tematického celku kariéra, kam bezesporu
patii, bylo nalezeno dalSich 6 jednotek vztahujicich se k tématim kariéra, finance
a prace. Je zde tedy jasné patrny posun obsahu smérem ke kariérnim témattim. Dal$imi
pocetnymi jednotkami jsou lifestyle (3 jednotky) a studium (3 jednotky). Toto vydani
¢itd také doposud nejpocetngjsi skladbu identifikac¢nich jednotek (24),

ktera koresponduje se zvySenim poctu stran vydani az na 76 stran.

Tabulka ¢. 8: Obsahova analyza vydani Studenta 36/2014

-mm

Aktuality ze svéta studentl 3 2
Cesky student chce stabilni préci 34. 3 3,66 8
Co jsme se dozvédéli o studentech 35. 3 5 8
5 tipG jak dat své kariére na jare... 36. 3 2 8
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Z lodé do kancelare 3 1,66

Okénko pramyslu 38. 3 0,66 8
Co dal s ¢eskym Skolstvim? 39. 3 0,33 8
Ministr Skolstvi Marcel Chladek 40. 3 3,5 1
Fashion Inspiration 41. 3 2 31
Médni hlidka 42. 3 1,66 22
Parba v Chorvatsku 43, 3 2,5 9
Miss Academia 44, 3 1 9
Majales ve znameni tech. Revoluce 45. 3 1 9
Electroshock 46. 3 2 4
Jak napsat zavérecnou praci... 47. 3 3,75 15
Rektor Karel Melzoch 48. 3 1,5 15
IAESTE: Studenti studentlim 49. 3 1 12
Hledate kurz na miru? 50. 3 2 15
Novinky ze Skol 51. 3 1,5 13
Evropsky dlim v Praze 52. 3 1 40
Jak na sebevédomi ve 21. stoleti 53. 3 10
Kli¢ k Uspésné kariére 54, 3 8,66 28 (8)
Média o nas 55. 3 30
22 otazek 56. 3 27

Obsahové toto vydani oslovuje Ctenafe s 51,38 stranami redakéniho obsahu,
coz je dvakrat vice neZ obé piedchozi zkoumana vydani dohromady. Z tohoto celku
zabiré celych 42,8 % téma kariéry vcetné kariérniho specialu. Jedna se o 21,97 stran
ptispévki, coz je pro piedstavu skoro cely redakéni obsah prvniho zkoumaného vydéani
z roku 2006. Témata z oblasti studia, coz jsou jednotky cislo 47, 48 a 50, tvoti 14,1 %
obsahu.

Na tomto konkrétnim ptikladu je jasny redakcéni posun v oblasti kariérnich témat
a témat budouciho zaméstnani a uplatnéni absolventil i jejich preferenci, kterému se
vénovala Séfredaktorka Michaela Rakova. Special Stdize a trainee programy: Klic
K uspésné kariére zpracovala redaktorka Katefina Rajduskova a jednd se 0 nejveétsi
celistvy tematicky okruh ze zkoumaného vzorku. Zabyva se nezaméstnanosti absolventti
a moznostmi, jak ji snizit; pfihlasit se na rizné programy, kterymi mohou ziskat
praktické znalosti jeSt¢ béhem studia. Jestli Ctenafské publikum tento posun vnima
a ocenuje a je-li pfinosem, to se dozvime v dal§im zkoumani pomoci hloubkovych

rozhovori s vybranymi zastupci publika.
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V dalSich kariérnich piispévcich se ¢tendii mohou docist o vysledcich prizkumu
Universum mezi Geskymi VS studenty, do kterého se zapojilo pies deset tisic
respondentll a ktery se tak stal jednim z nejvétSim vyzkumi v oblastni kariérnich
preferenci Seskych vysokoskolaki viibec. Clanek &tenattim vykresluje ¢eského studenta
jako clovéka, jemuz je kolem dvaadvaceti let, studuje vysokou Skolu a zalina se
poohlizet po budouci praci. Touzi po prestiznim a silném zaméstnavateli, ktery mu
nabidne jistou a stabilni praci. Student zaméstnavateli nabizi vzdélani a ochotu se déle
rozvijet, na oplatku oc¢ekava kreativni prostiedi, které¢ ho bude bavit, a dost volného ¢asu
pro sebe. Clanek p¥inasi statistické informace z realizovaného priizkumu, se kterymi se
¢tenafi-studenti mohou i nemusi ztotoznovat. V tomto cisle také oproti ptedchozim bylo
ustaleno téma Kultury (vénuje se prazské kapele Electroshock) a vznikla nova aktudlni
rubrika Rok Evropy.

Pro jednoduchy piehled nejpocetnéjSich tematickych jednotek slouzi nize
vytvoteny graf. V ném byl secten vSechen redakéni obsah zkoumanych 3 vydani
Casopisli Stip a Studenta a procentualné porovnany tematické okruhy podle toho, jak
velkou c¢ast redakéniho obsahu obsadily celkem. Ztohoto grafu je patrné, jakym
tématiim se obecné toto médium vénuje a na jaké klade velky duraz. Je bran zfetel na to,

ze v nékterych ¢islech jsou tematické okruhy zastoupeny vice a jiné zase méng¢:

= Kariéra = Lifestyle = Téma = Kultura = Technika

%

Obrazek ¢. 3: Tematické zaméreni Studenta
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Pro komplexnéjsi predstavu o fungovéni tematické agendy pro studenty
vysokych skol a pfedevsim jeji skladby je tieba podivat se také na dalsi zkoumany titul
— Casopis EuroCampus. VSechna zkoumana vydani jednoho titulu porovnavame podle
stejnych kritérii, jako se postupovalo u predeslého titulu. Dle zadani byla vybrana
nasledujici vydani, k nimz je tfeba piitadit kody pro umisténi: EuroCampus (Life on
Campus) — vydani kvéten/2001 (Cislo 4), vydani fijen/2011 (¢islo 5) a vydani tnor/2012
(¢islo 6). Pro ucely zkoumani opét neni dulezité, jestli dand jednotka ma autora
nebo byla vydana redakéné. Pracovné je tfeba postupovat tak, ze si precteme vSechny
¢lanky v daném vydani a zhodnotime, jestli jsou relevantni pro nasi analyzu.

Analyza historicky prvniho vydani komerc¢niho studentského casopisu Campus
zroku 2001 pfindsi pestrou paletu témat, kterd by vysokoSkoldky mohla zajimat
(Tabulka ¢. 9). Redakce prvniho ¢isla se jednozna¢né zaméfila na piehled aktualnich
témat a novinek. PIné 4 strany, zcelkem 28,75 redak¢énich stran tohoto vydani,
tedy 13,9 % casopisu, se vénuji mixu nejriznéjSich témat. Nalezneme zde kratké ¢lanky
o novinkach z jednotlivych univerzit, napi. informace o 11. ro¢niku mezinarodni
matematické soutéZe o cenu Vojtécha Jarnika na Ostravské univerzité, o ¢inském daru
Univerzité Karlové nebo otevieni nového bakalaiského programu v Jablonci. Piehled
obsahuje to nejzajimavéjsi z déni na Ceskych 1 zahrani¢nich vysokych Skolach.

Stejny prostor je vénovan také tématu expedice a cestovani. Reportaz s nazvem
K prameniim Velké reky (jednotka €. 58.) pfiblizuje zkuSenosti Ceskych ptirodovédcii
zapisky a zkuSenosti vypravy docenta Bohumira Janského z Ptirodovédné fakulty UK,
jehoz zajem o Peru se datuje aZz do roku 1990, kdy do Peru odcestoval vyucovat
na dvou taméjSich univerzitaich — v Punu a Limé&. Pravé tam se seznamil s profesorem
Carlosem Penaherrou, geografem, ktery uz v roce 1968 vyikl hypotézu, Ze Amazonka
neprameni na hornim roku Maranonu, jak se tehdy obecné soudilo, ale pod vrcholem
Nevado Mismi. Reportaz dokumentuje celé jejich putovani a zavérem se dozvidame,
Ze pramen nejvetsi feky svéta se nedd jednoznacné urcit.

Stejny rozsah v obsahu prvniho vydani, ¢ili 13,9 %, zabird i téma filmové
tvorby a festivalu Academia film Olomouc, jehoz soucasti byly také kategorie
a workshopy z oblasti studentské tvorby. Zajimavy rozhovor piinasi ¢lanek s nazvem

Jeste nejsme sedda masa (jednotka ¢ 65.), ktery se zamétuje na napad konfrontovat ideal,
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jak by podle médii mél vypadat uspésny ¢loveék na konci tisicileti, s Zivotem nahého
modela, transvestity, pouli¢niho houslisty a étyfrukého kamelota, za néjz dostal cenu
studentské poroty AFP Jakub Sommer z katedry dokumentarniho filmu prazsk¢ FAMU.
Zbytek redakcni napln€ prvniho cCisla nabizi ptrehled tematickych celkii zamétenych
na design (€. 60.), kulturu (¢. 61.) a vyznamnym prvkem je také prostiedi akademického
Je tteba vyzdvihnout, ze naptiklad oproti poslednimu ¢islu magazinu Studenta je prvni
¢islo Campusu tematicky velmi pestré a vyrovnané. Téma kariéry, které nas zajima

specialng, neni ani v tomto titulu opomenuto; vénuje se mu ale pouze 6,1 % obsahu.

Tabulka ¢. 9: Obsahova analyza vydani Campus kvéten/2001

Nizevjednotky | &) | Umisténi | Velikost | Kod |
57. 4 2

Cirkus 4

K pramenim Velké reky 58. 4 4 33
Bavi mé, co délam 59. 4 2 39
Cesky design nezahyne 60. 4 3 34
Sélo pro basen a svétlo 61. 4 2 4
Ke 10° kariére 62. 4 1,75 8
Mozek na pochodu 63. 4 2 25
Filmové lahtdky 64. 4 2 5
Jesté nejsme Seda masa 65. 4 2 5
Vyzkum ma zelenou 66. 4 1 11
Trendy 67. 4 2 35
Akademickd mistrovstvi 68. 4 3 23

Stejné jako magazin Stip proSel rebrandem, i v EuroCampusu nastaly postupem
Casu zmeény. V roce 2011 se zménilo vedeni titulu 1 Séfredaktor a to se odrazilo také
na tematické skladbé magazinu (Tabulka ¢. 10). Mozna si to zadala doba a moZna
postupem Casu pfichazeji oba vydavatelé na zjisténi, Ze kariérni témata hraji v tematické
agendé¢ tituli pro vysokoskolské studenty velkou roli. Nicméné v dalsim zkoumaném
vydani zroku 2011, kdy se titul pfejmenoval na Life on Campus a dostal novou
grafickou upravu loga, titulni strany 1 vSech redakénich rubrik, jsou nejpocetnéjSimi
tématy pravé clanky z oblasti kariéry. Toto vydani pfineslo celkem 24,99 redak¢nich
stran. Nejpocetnéjsi tematickou jednotkou je kariéra, do které zahrnujeme celkem

5 identifika¢nich jednotek, a zabira 8,49 strany, tedy 34 % z celého redak¢éniho obsahu
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tohoto vydani. Téma kariéry a jeji budovani fesi rozhovor s Petrem ZabZou, seniornim
makléfem v jedné z nejvyznamnéjsich Ceskych financnich spolecnosti. Struény prehled
o vyhodach zaméstnani versus podnikéni piSe MatouSova a nabada ctenafe, aby si
volbou pracovniho poméru dobie rozmysleli. VSechny nalezené identifika¢ni jednotky
Z oblasti kariéry ovSem nepatii v tomto vydani mezi ty nejvétsi. Naopak, celkem 7 stran
(28 %) je vénovano tematice univerzitniho sportu, rektorskym dniim a Akademickym
hram. Mezi dalsi vyznamné jednotky identifikované v tomto vydani spada také rubrika
News, ktera opét prinasi piehled novinek z oblasti akademického prostiedi a uspéchy
jednotlivych univerzit na mezinarodnim poli (22 %). Téma designu, jednotka ¢. 70.,
se zamé&fuje na nejpropracovanéjsi designové a technologické koncepty posledni doby.
Clanek s ndzvem Design nade vie! mize &tenafe motivovat ke kreativnim navrhiim
a feSenim. Ukazuje, Ze pokud chce n€kdo zaujmout, mize zkusit navrhnout néco
zvlastniho, originalniho. Je jedno v jaké oblasti pisobite, design a obal jsou prostredky
K vytvofeni ojedinglého prvniho dojmu. Clanek déle p¥inasi fadu designovych prvka,
které 1ze objevit v§ude po svété, a snazi se Ctenare primét k zamysleni, kde se nachazi
tenkd hranice mezi originalitou, pouZzitelnosti a nevkusem.

Evidentné¢ se toto prvni nové vydani zaméfuje vice na kvalitu informaci,
nez na kvantitu, a jednotlivym zvolenym tématim vénuje daleko vice prostoru. Otazkou
jsou poté uzké preference Ctendit a mozny zéasah do jejich rozdilnych zajmi

a preferenci.

Tabulka ¢. 10: Obsahova analyza vydani Life on Campus Fijen/2011

| Nizevjednotky | 1) | Umisténi | Velikost | Kod |
69. 5,5 2

news 5

Design nade vse! 70. 5 4 34
Career management 71. 5 3 8
Treti ro¢nik Campus Challenge 72. 5 1,33 8
Zaméstnani vs. Podnikani 73. 5 0,66 8
Chcete byt leader nebo manazer?  74. 5 3 8
8 rad jak spravné psat obchodni...  75. 5 0,5 8
Univerzitni sport 76. 5 7 23
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Poslednim zkoumanym vyddnim je tnorové ¢islo magazinu Life on Campus
z roku 2012 (Tabulka ¢. 11). Jedna se zaroven o historicky posledni Cislo tohoto titulu
pied zminénou akvizici s vydavatelstvim Studenta Media. Na prvni pohled je patrny
mirny ubytek celkového poctu stran (v porovnani s pfedchozim zkoumanym Ccislem
ze 48 na 40 i se zadni obalkou), oproti tomu vyrazny nariist pocet samostatnych
identifikacnich redak¢nich jednotek. V tomto vydani mame 16 riznych identifikac¢nich
jednotek, které dohromady tvoii 25,66 stran redak¢niho obsahu.

Nejpocetnéjsim tematickym celkem je v tomto vydani kariéra, kterd piinasi
5 riznych jednotek. Clanek Viastnim ndkladem piiblizuje moznosti a rizika rozhodnuti
studenta vydat sam vlastni knihu. Jestli se vyplati, aby se spisovatelé¢ pokouseli fidit
svilj podnik sami a nespoléhali se na nakladatelstvi, je otdzkou peclivého zvéazeni kazdé
individudlni situace. Dals§i kariérni témata spolupracuji s riznymi studentskymi
organizacemi; napfiklad clanek o veletrhu pracovnich ptilezitosti a stazi pro studenty,
ktery kazdoro¢né porada organizace AIESEC (jednotka 86.), pe€livé mapuje moznosti
veletrhu a jak se na n¢j pfipravit tak, aby si student odnesl co nejvice informaci, které se
mu do budoucna mohou pii budovani vlastni kariéry hodit. Zajimavé je, Ze tematicky
celek tykajici se kariéry v tomto vydani zabird celkem 3,66 redakénich stran. Je to uz
pouze 14,6 % celkového obsahu a dokonce je pfevysSuji jiné tematické celky.

Vyznamné oproti minulému zkoumaném ¢Cislu posilala témata kultury,
ktera nalezneme ve 2 jednotkach a celkem na 4 stranach (15,6 % obsahu). Na prvnich
dvou stranach vydani se totiz nove objevily pozvanky na nejriiznéjsi studentské kulturni
akce z celé CR, které by tak vétsinu Gtenait mohly zajimat. Podobné zaméiené jsou
1 dal8i dvé strany o kultufe (jednotka ¢. 90.), které ovSem spiSe reportuji o zajimavych
udalostech, které jiz prob&hly v minulosti. Design (kod 34) a technologie (kod 10) jsou
V poslednim ¢isle také velmi hojné zastoupenymi tématy a vénuji se nejmodernéjSim
architektonickym prvkim, stejné jako technologickym inovacim soucasné doby i blizké
budoucnosti. Obecné se tento magazin svym designem i tematickou skladbou pftiblizil
daleko vice lifestylovym titulim, neZ strohym akademickym Casopisiim, které informuji
o prostiedi ¢eského vysokého Skolstvi. Redakéni ndplin zkoumanych titulli je jisté pestra
a zajimava, ne vzdy vSak pfindsi stale stejnou skladbu témat tak, aby potencidlni ¢tenar

mohl pfedvidat, co za témata a na jaké stran€ nalezne. Skoro se mize zdat, ze kazdé
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jedno vydani je magazin sam o sob¢ a pfinasi témata a okruhy, ktera se tviircim v tom

momenté zdala atraktivni.

Tabulka ¢. 11: Obsahova analyza vydani Life on Campus dinor/2012

| Nizevjednotky | 18 | Umisténi | Velikost | Kéd |
77. 2 4

Pozvanky 6

Simulator pro vsechny 78. 6 1 14
Plsténa poezie znacky Morrows 79. 6 2 34
Domy pro stroje. Ale co na to... 80. 6 2 34
Tryskac¢ z CVUT 81. 6 2 21
YOYO efekt 82. 6 3 23
Navrat Spatnych fotakd 83. 6 3 10
Vlastnim nakladem 84. 6 1,66 8
Stratolaunch 85. 6 2 10
Career Days 86. 6 0,5 8
Ze soutéze Stock Market... 87. 6 0,5 8
Mluvit, mluvit, mluvit 88. 6 0,5 8
Dvere do svéta s AIESECem... 89. 6 0,5 8
Kultura 90. 6 2 4
Posledni noirovej detektiv 91. 6 2 19
Soutéz o nejlepsiho sportovce... 92. 6 1 23

Oproti predeslému zkoumanému titulu, ¢asopisu Studenta, je zde jasné patrny
pokles velikosti obsahu i1 redakénich jednotek, jak se konec vydéavani titulu Campus
pfiblizoval. Vyznamny rozdil 1ze vidét také ve velikosti poctu redakénich jednotek,
kdy obecné muzeme fici, ze obsah Casopisu ¢ita méné clanku, které ale zpravidla
zabiraji vice stran obsahu.

V grafu nize byl secten vSechen redakéni obsah zkoumanych 3 vydani Casopist
Campus a procentudlné porovnany tematické okruhy podle toho, jak velkou cast
redakéniho obsahu obsadily celkem (tedy ne pocet jednotek, ale jejich velikost
V porovnani s mistem ve vydani). Do popifedi vSech témat se opét dostala témata
kariéry, ¢cimz definitivné doslo k potvrzeni hypotézy ¢islo 1 (H1). Znac¢na ¢ast obsahu je
vtomto titulu pravidelné veénovana také oblasti novinek zakademického prostredi,
stejné jako sportovnim tématim, ¢imzZ se titul Campus vyznamné li§i od magazinu

Studenta. Ten se oproti Campusu zase vice vénuje kultufe a lifestylovému zaméfeni,
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které je ovSem sporné, protoze zde Ize strochou nadhledu zafadit i témata designu

nebo technickym inovacim.

= Kariéra = Design — Sport = Kultura = Novinky

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
%

Obrazek ¢. 4. Tematické zaméreni Campus

4.2.2 Vyvoj objemu inzerce ve zkoumanych médiich 2001 - 2014

Ve vyzkumné otdzce se zabyvame nejen analyzou tematické agendy
zkoumanych tituld ve zvolenych letech a vydanich. Nedilnou soucasti obsahu
jednotlivych vydani zkoumanych titulll je také komercni obsah. Zvolené tituly jsou
provozovany soukromym vydavatelstvim, které musi generovat financni obrat a zisk,
aby bylo mozné provozovat média. Z toho divodu nabizi inzertni prostor klientim,
pro které je cilova skupina vysokoSkolskych studentl klicovou v nékteré ze sfér jejich
komunikace. Podle hypotézy ¢islo 2 (H2) vychazime z predpokladu, Ze se procento
inzerce ve srovnani starSich a novejSich vydani v tom novéjsim zvysuje. Inzerci budeme
zkoumat tradi¢ni obsahovou analyzou se zaméfenim na kodovani pozadovanych
proménnych.

V Piilohach €. 9 — 14 je zaznamenan kompletni soupis inzerce ve zkoumanych
vydanich magazini vcetné¢ jednotlivych zadavateld, ktefi se timto snazi oslovovat

publikum vysokoskolskych studentii. Celkem bylo zaznaceno 115 jednotek, coz je



59

vzhledem krozsahu vSech vydani a objemu redakénich pfispévki, kde jsme
zaznamenali 92 jednotek, velké ¢islo.

Je logické, ze se zménou celkového poctu stran v jednotlivych vydanich titula
1ze predpokladat také navySeni poctu inzertnich stran. Co je vSak zajimavé a co v této
kapitole zkoumame, je objem inzerce v konkrétnim vydani v porovnani s objemem
redak¢ni casti. Jak jiz bylo zminéno, pro vydavatelstvi je pfijem z prodané inzerce
kli¢ovy, aby mohlo nadale fungovat. Ctenaisky v§ak neni atraktivni, kdyZ objem inzerce
VvV jednom c¢isle prevysuje pocet Clankt, které si mohou piecist. Tento titul pak muze
pusobit az ptilis komercné a jako soubor inzertnich materialt a jeho realna ¢tenost muze
V navaznosti na to klesat.

V nasledujici tabulce (€. 12) je patrné, ze zvySeni objemu prostoru v magazinu
Studenta neznamena navySeni inzertniho prostoru. V umisténi ¢islo 3 bylo
zaznamenano 26 identifika¢nich jednotek inzerce, které zabiraly dohromady 22,57
stran, ovSem vzhledem k vyraznému navySeni redak¢ni ¢asti procento inzerce v daném
titulu pokleslo. Ptesto byl zaznamenan rostouci pocet identifikovanych jednotek;
vV umisténi ¢islo 1 bylo nalezeno 18 jednotek inzerce, v umisténi ¢. 2 bylo 19 jednotek
a nejvyssi pocet byl zaznamenan, jak jiz bylo zminéno, V nejnovéj§im zkoumaném

vydéani magazinu Studenta.

Tabulka €. 12: Objem inzerce Studenta

Umisténi Pocet stran Redakce Inzerce

1 40 56 % 35.7%
2 44 57 % 355%
3 76 67.6 % 29.7 %

Jak vyplyva z Ptiloh ¢islo 9 — 11, nejvétsi objem inzerce ve zkoumanych vydani
vychazel od zadavateli zoblasti IT a finanéniho odvétvi (banky). V této sféte
dominovaly v prvnich vydanich produktové inzerce ze strany Microsoft, Seznam nebo
IBM. Vyznamnymi inzerenty v oblasti produktové inzerce zaméfené na VS studenty
byly také banky (Komeréni banka, Ceské spofitelna, CSOB) a mobilni operatoii (02,
T-Mobile, Vodafone). V poslednim zkoumaném vydani je jasné viditelny posun
od produktové inzerce k imageové a predevSim zaméfeni na Employer Branding.

Vyznamné Ceské i nadnarodni spoleCnosti se snazi oslovit mladé talenty pro staz
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a ziskat tak potencialni kvalitni a kvalifikované zaméstnance (mizeme zminit napiiklad
Skoda, CEZ, Tesco, Capgemini, EY).

Podle aktualniho vefejného ceniku spolecnosti Studenta Media, ktery je
dostupny na webovych strankach spolecnosti, stoji jedna celostranka v magazinu
129 000 K¢ v cenikovych cenach. Samoziejmé se dale lisi pomérové cena pulstrany
a obalky magazinu jsou finan¢n¢ navyseny. Jak jiz vSak bylo feceno, je dulezité si
uvédomit, ze tyto analyzy jsou jen hrubym odhadem skutecnych financ¢nich toki.
Cenikové ceny byvaji totiz zpravidla nadsazené a inzertni prostor se ve vétSing
medialnich domti bézné prodava za zlomek cenikové ceny, byva feSen barterovou
smlouvou nebo se inzerentim poskytuji hromadné slevy za vyssi objem inzerce.

V nasledujici tabulce (¢. 13) je zmapovan vyvoj inzerce v titulech Campus.
V umisténi ¢islo 4 bylo zaznamenano 19 identifikacnich jednotek inzerce, které zabiraly
dohromady 18,25 stran. Ve vydani z roku 2011 byl znatelny pokles redakéniho obsahu
z 55,3 % na 52,1 % a navySeni inzertniho prostoru skoro o 7 %. Nicméné v poslednim
vydani tohoto titulu bylo jasné patrné, Ze objem inzerce jiz nezabird takovy prostor
a z kontextu vyvoje udalosti lze usuzovat, ze obchodni uspéchy klesaji a chysta se

prodej magazinu a akvizice.

Tabulka ¢&. 13: Objem inzerce Campus

Umisténi Pocet stran Redakce Inzerce
4 52 55.3% 35.1%
5 48 52.1% 41.6 %
6 40 64.2 % 28.3%

Jak vyplyva z Pfiloh ¢islo 12 — 14, nejvétsi objem inzerce ve zkoumanych
vydani vychéazel od zadavateld, stejn¢ jako u magazinu Studenta, pfedevSim Vv zadani
produktové inzerce ze strany bank a operatort. Oproti magazinu Studenta vSak bylo
nalezeno daleko vétsi procento produktové inzerce ze strany menSich firem se
specialnim zbozim, jako napiiklad znacek Maybelline, Hervis, Hudy Adidas
nebo Pepino.

Zaveérem této kapitoly lze zhodnotit, ze se nepotvrdil predpokladany nartst
inzerce ve zkoumanych titulech (H2). Narust je patrny v pfipadé, Ze celé¢ vydani

obsahuje daleko vice stran a spolu s rostoucim procentem inzerce roste také procento
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redakéniho obsahu. Pro komplexnost prace chybi jesteé pohled na celou problematiku
ze strany klicové skupiny lidi, tedy ctenéii studentskych magazinti. Provedeme kratky
pruzkum nazori na nékteré otazky tykajici se médii pro vysokoSkolské studenty
mezi Ctenafi magazinu Studenta. ZjiStovat budeme jejich zéjem na obsahové skladbé
magazinu Studenta, pifinos kariérnich témat pro jejich budouci rozvoj nebo jejich

vnimani rozdili mezi komerénim a studentskym titulem.

4.3 Jak &tendri vnimaji komeréni tituly pro VS studenty

Vzhledem Kk tomu, ze v této otazce nejsou dilezita statisticka a kvantitativni
data, pro ziskani rtznych nazori zjedné cilové skupiny byla zvolena metoda
individudlnich hloubkovych rozhovorti. Hloubkovy rozhovor patfi jako jedina zvolena
metoda mezi kvalitativni metody sbéru dat. Kvalitativni vyzkum je specificky v tom,
Ze se snazi zjistit diivody chovani lidi a jejich motivaci. V praxi se Casto pouZzivaji dalsi
metody skupinovych nebo expertnich rozhovorti nebo projektivnich technik.

Od dotazovani (v ptipadé dotaznikového Setfeni) se lisi vyrazné mensi
standardizaci, tato technika je oteviengjsi vici odpovédim respondentl, ponechava jim
vEtsi prostor na vlastni vyjadieni. Vyhodou je, Ze na rozdil od dotaznikového Setfeni
mohou byt zjistény i informace, které vyzkumnik neocekaval (a do dotazli nezaradil).
Sondazni nestandardizovany rozhovor umoziiuje respondentovi volné vyjadfovat své
nazory a pocity k pfedmétu vyzkumu, detailnji ptiblizuje, jak lidé chapou urcity
problém.

Hloubkové rozhovory na téma zmény v agendé CcCasopisu Studenta jsou
provedeny na zavér prace a ve vztahu k vysledim pfedchozich analyz. Je tieba mit
Vv patrnosti, ze z analyz vyplynulo potvrzeni H1, ¢ili Ze agenda obsahu se v nov¢jsich
¢islech vice pfiblizuje kariérnim tématim. Naopak nedoslo k jednoznaénému potvrzeni
hypotézy (H2), ktera pfedpokladala zvySujici se procento inzerce v nové€jSich ¢islech
zkoumanych tituld. Uskute¢néné rozhovory by mély piinést odpoveédi na okolnosti
tykajici se posledni z hypotéz, €ili otazku, zda si Ctendfi Casopisu Studenta ze cteni
odnéaseni cenné informace, které mohou v budoucnu vyuzit naptiklad pti budovani
kariéry. Casopis EuroCampus je z tématu rozhovort vyfazen zamérné, nebot’ jiz prestal

vychéazet. Vzorek naratorti ¢itd 5 lidi a je vybrdn ndhodné nezévisle na pohlavi
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mezi ptateli autorky prace. Jedinou podminkou je, Ze naratofi musi byt ¢tenaii magazinu
Studenta, kteti za posledni 3 roky ptecetli alesponi dvé vydani titulu. Z okruhu jsou
zamerné vynechani pracovnici vydavatelstvi, kteti by mohli vysledky rozhovorti svymi
zainteresovanymi poznatky zkreslit.

Hloubkové rozhovory s respondenty pouze dokresluji hypotézy a kontext celého
vyzkumu. Velikost zkoumaného vzorku ani zavéry odpovédi by pro tuto praci nemély

byt stézejni.

4.3.1 Struktura hloubkového rozhovoru

Rozhovor umoznoval pruzné reagovat na nardtorovu vypovéd a diky tomu
nepusobil natolik formalné a strojené. Pied rozhovorem byl vytvofen seznam okruht
a k nim se vztahujicich otazek, na které¢ bylo tieba ziskat odpovédi. Vyzkumnik by mél
vycitit, kdy je tfeba zatadit tu kterou otdzku a na odpovédi by mél byt schopen reagovat.
Hlavnim principem strukturovaného rozhovoru je, Ze ma definované jadro a zbytek se
odviji za participace respondenta. Velky vyznam pfisuzuje Hendl (2008) zacatku
rozhovoru a také jeho ukonéeni. Po celou dobu rozhovoru je dilezité dat respondentovi
prostor pro volné vypraveni.

Plvodné stanovené okruhy rozhovoru by se mély dodrZovat, nicméné potadi
otazek se miize ménit. Pro prehlednost vysledki byly zavérem setazeny do stejného
potadi. Struktura vychoziho rozhovoru s naratory byla témé&f totozna, vSichni ocekavali
otazky, takze rozhovor probihal spiSe formou dotazovani. V malo ptipadech se narator
rozpovidal a doplihoval otazky vlastnimi zkusenostmi a piibéhy. Z toho lIze usuzovat,
ze téma studentskych casopisti neni pro né nijak vyznamné a nad podrobnéjSimi

otazkami doposud nikdy neptemysleli.

Okruhy témat, kterd byla s naratory nastinéna:

e (Odkud a jak dlouho magazin Studenta znaji, kdy jej naposledy cetli, zda aktivné
vyhledéavaji nova vydani.

e Jaké znaji studentské casopisy a jestli vnimaji rozdil mezi akademickym
a komer¢nim titulem, jaky je jejich nazor.

e ZdaV Casopisech vnimaji inzerci a jestli si vybavi konkrétni vizual.
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e Jak vnimaji tematickou skladbu (ptfipadné jeji zménu) v magazinu Studenta,
jestli by néco zménili, jaky ¢lanek byl pro né naposledy piinosny.
e Na kolik jsou pro n¢ dulezitd témata kariéry obecné a zda je vyhledavaji
I v jinych médiich.
Z odpovédi na tyto otazky bychom méli byt schopni vyvodit ndzory konkrétnich
naratori na problematiku a znalost studentskych médii, vnimani zmény skladby
tematické agendy vV magazinu Studenta a piedevsim také jejich zdjem o nové informace

Z oblasti kariérniho poradenstvi a budouci praxe.

4.3.2 Nazory naratortl na studentska média

Do zkoumaného vzorku bylo zapojeno celkem 5 naratort ve veéku 20 — 25 let,
3 zeny a 2 muzi. Originalni pfepisy vSech rozhovoru jsou soucasti Pfilohy ¢. 15-19,
Vtextu prace jsou piepisy gramaticky upraveny a zkrdceny. Z uvodnich otdzek
rozhovoru vyplynulo, Ze vétSina z nich znd magazin pomérné kratkou dobu, nejcastéji
od roku 2011, nejdéle znad magazin jeden narator z roku 2008. Z toho je jiz ted” jasné
patrné, ze zrozhovorl nelze vyvodit zavéry potvrzujici nebo vyvracejici HI 1 H2,
¢ili zda vnimaji, Ze se agenda obsahu v nov¢jSich Cislech vice pfiblizuje kariérnim
tématim a procento inzerce ve vydani se v novéjsich Cislech zvySuje. Pfi¢inu tohoto
zjisténi lze pfisoudit tomu, Ze vétSina nardtorit jsou stale jeSté studenti. Bézné se
studenti v okoli distribu¢nich mist magazinu Studenta vyskytuji 3 — 5 let, tudiz lze jen
obtizné najit naratory, ktefi by byli schopni z vlastnich zkusenosti porovnat tematickou
agendu magazinu z pocatku jeho vydavani v roce 2006 a dnes.

Je tfeba zam¢éfit se tedy spiSe na zjisténi zajimavych ndzorti na problematiku
studentskych médii, velikost povédomi naratorti o t€chto médiich, zavérem porovnani
zjisténi s vysledky prizkumu Studenta Media z roku 2012 a ptedevS§im pak zijem

studentli o témata z oblasti kariéry a budouciho zaméstnani.

e Odkud a jak dlouho magazin Studenta znaji, kdy jej naposledy Cdetli,
zda aktivné vyhledavaji nova vydani.

Z rozhovorl vyplyva, ze naratofi magazin Studenta znaji ptevazné ze Skoly (4 z5)

a poté od kamaraddi nebo spolubydlicich (2 z5), pouze jeden narator odpovédél,

7ze magazin znd zreklamy, konkrétn¢: ,, Casopis délal sponzora nebo partnera
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na zlinské Miss Academia, které jsem se ucastnila.“ Z ivodnich otazek také vyplynulo,
ze vétSina z nich znéd magazin pomérné kratkou dobu, nejcastéji od roku 2011, nejdéle
zna magazin jeden narator z roku 2008. Téméf vSichni naratofi (4 z 5) nova vydani

magazinu aktivné nevyhledavaji.

o Jaké znaji studentské Casopisy a jestli vnimaji rozdil mezi akademickym
a komer¢énim titulem, jaky je jejich nazor.

Z prechozi analyzy medialniho trhu s vysokoskolskymi studenty a pfedevsim z analyzy
sekundarné dostupného vyzkumu spole¢nosti Studenta Media jiz zname vysledky
¢tenosti tohoto magazinu a dozvédéli jsme se znalost riznych tituld na tomto trhu. Vime
tedy, ze studenti VS maji obsahlé povédomi o studentskych Gasopisech, které byli
schopni identifikovat. Nejcastéji zminovanymi tituly akademickych studentskych médii
byli mezi naratory Helena v krabici z Olomouce (2x), Halas z Brna (2x) a Lemur z Brna
(2x).

M iList Sokolska 33 Helena B Studentpoint M iZun Lemur
Halas Stip

Obrazek ¢. 5: Povedomi o studentskych médiich

Co se tyCe nazoru na akademicka studentska média a komeréni média pro studenty,
V téch se jiZ naratoii prakticky se nebyli schopni shodnout, jestli je tieba takto média

rozliSovat, ani jaky by v nich m¢l byt rozdil.
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Tti z naratortt se shodli na tom, ze komer¢ni média jsou (by méla byt) postavena
na piijmech z prodeje inzertniho prostoru, kdezto studentskd média by méla fungovat
na dotacich z grantli a univerzit:

, Hlavni rozdil se tyka prijmii. Studentska média nefunguji na prijmech od klientu.
Studenti maji vedeni takového casopisu spise jako praxi. “

,, Komercni média ziji z reklam. Jejich jedinym skutecnym ditvodem vzniku je povetsinou
financni zisk, cozZ neodsuzuji, jen to o nécem vypovida. “

., Zasadni rozdil bych rad vidél v tom, aby studentské médium bylo zcela bez reklamy -
aby fungovalo na zdklade podpory jednotlivych skol ¢i granti. *

Dalsi dva nardtofi povazuji takové rozdéleni za bezpiedmétné a nikdy nad nim
neuvazovali:

., Pro mé je dulezité to, co se pise. Nezajimda mé, jestli je to komercni titul, nebo ne.
Naopak si myslim, ze pokud je casopis komercni, miize predavat kvalitnéjsi informace.
V normalnim studentském casopise bych je tieba nenasla. *

,Nemam asi Zadny ndazor, zase to tak velmi nesleduji. Nenapadlo mé rozlisovat

komercni a nekomercni média pro studenty.

e Zda v Casopisech vnimaji inzerci a jestli si vybavi konkrétni vizual.
Vétsina naratort vypovédéla, ze inzerce si vétSinou nevSimaji, nebo ji vnimaji
podprahové, a to 1 v jinych médiich. Dva naratofi uvedli, Ze je v magazinu Studenta
inzerce vice neZ jinych studentskych ¢asopisech. Témét vSichni si byli schopni vybavit
alespont jednu inzerci, kterou si z magazinu pamatuji (propisovaci pera Lamy,

Accenture, ISIC, inzerce na jazykové kurzy).

e Jak vnimaji tematickou skladbu (pripadné jeji zménu) v magazinu
Studenta, jestli by néco zménili, jaky ¢lanek byl pro né naposledy prinosny.

Z odpovédi respondentil vyplyva, ze do detailu se tematickou skladbou magazinu
nezabyvaji. Ve vétsin€ piipadl si vybavuji podobnou strukturu, kde najdou hlavni téma,

rozhovory, ¢lanky z oblasti kariéry a praxe. Neménnou obsahovou strukturu, na kterou

se pii Cteni Casopisu mohou spolehnout, oceniuji. Dva z respondentl si byli schopni

vybavit konkrétni ¢lanek, ktery byl z oblasti kariéry:
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., Pamatuji si ¢lanek na téma Jak psat Zivotopisy. Ale spiSe, co si pamatuji, jsou clanky
na téema volby, a kdyz se volili rektori. U té volby se mi libilo, jak bylo popsané,
co délat, kdyz student nemiize napriklad volit z domova.

, ITema Jak se chovat na pohovoru, to bylo fajn. Asi pred rokem nebo pred dvema se

«

o tom psalo.

e Na kolik jsou pro né dilezita témata kariéry obecné a zda je vyhledavaji

I v jinych médiich.

VSichni naratofi se shodli, Ze jsou pro n¢ kariérni témata diilezitd a ptinosnd. Aktivné je
sami vyhledavaji bud’ na internetu, nebo v kariérnich centrech jednotlivych univerzit:
,Ano, sama je vyhledavam aktivne. Zaméruji se na klicova slova: jak psat Zivotopis,
cover letter, motivacni dopis... Pak jsem hledala informace, kde vsude HRisté hledaji
zaméstnance, na co se divaji. “

., Praktické rady, co ti poradi, co té nékam nasméruji, na zdroj informaci, nebo kdyz
nekdo popise, co zazil ze své praxe, z takovych si ja beru hodné. Podle mé je dilezité
delit se o zkuSenosti a hlavné, pokud to vychdzi od studentii pro studenty,
nebo od mladych lidi, je to skvélé a prinosné. *

,,Je to prosté o tom, jak si vytvaret portfolio, jak komunikovat, jak vystupovat, sledovat
trendy ve stavitelstvi, designu.

., Presne, jak rikam, kdyz hledam pribéhy lidi, kteri se vypracovali ze studenta
na uspeésné manazery ve velkych firmach, a jak toho dosdhli. Tipy ohledne kariéry,
ale to mé zacalo zajimat az na druhém stupni studia. Na tom prvnim jsem to nikdy
neresila.

Zavérem je tedy mozné potvrdit hypotézu H3, Ze si Ctenafi Casopisu Studenta
ze Cteni Casopisu odndSeni cenné informace, které mohou v budoucnu vyuzit naptiklad
pfi budovani kariéry. Tato oblast vysokoskolské studenty zajima, ptestoze doslo
k dal$imu zajimavému zjiSténi, a to, Ze ne vSichni vysokoSkolsti studenti, ktefi jsou
potencialnimi Ctenafi studentskych magazinti, se zabyvaji kariérnimi otdzkami hned
od prvniho ro¢niku studia. Je logické, Ze ohlasy téchto témat budou pravdépodobné
vy$$i u studentt tietiho a patého ro¢niku studia pfed ukoncenim a nastupem do praxe.
Teoreticky se tedy okruh c&tenafi,, ktefi nabyté informace mohou ihned vyuZit,

zmensuje.
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Zaver

Zavérem této prace jiz mame predstavu o tom, jak funguji vydavatelstvi
od 60. let minul¢ho stoleti a také, jaké jsou okolnosti jejich vzniku. Z provedené
analyzy medidlniho trhu s vysokosSkolskymi médii a pfedevSim z analyzy sekunddrné
dostupného vyzkumu spole¢nosti Studenta Media jiz zname vysledky ¢tenosti magazinu
Studenta a dozvédeli jsme se znalost riznych tituld na tomto trhu. Vime tedy,
e studenti VS maji obsahlé povédomi o studentskych Easopisech, které byli schopni
identifikovat. Studentské ¢asopisy jsou mezi touto cilovou skupinou oblibené a na trhu
jich existuje cela fada.

Studenti jsou schopni spontanné vyjmenovat 68 rtiznych studentskych ¢asopist,
které znaji. Mezi nejcastéji jmenované patii Uddlosti (jmenovaly 3 % dotazovanych),
Sokolska33 (3,1 %), MUNI (4,4 %), Studentské listy (11,9 %) a suverénné nejznaméj$im
Casopisem je s 55 % Casopis Studenta. Tyto vysledky se potvrdily také v hloubkovych
rozhovorech srespondenty, ktefi vyjma Studenty jmenovali Casopisy Sokolska33,
Helena v krabici, Halas a Lemur.

Béhem samotné prace doSlo k posunuti a presnéjSimu definovani zkoumané
otazky a tematického okruhu. Podrobné&ji je prace zaméfena na vyvoj tematickych
okruhii postupem c¢asu a procenta inzerce V periodikach. Zajimalo nas pfedevsim,
jestli postupem c¢asu doslo k vyvoji konkrétné kariérnich témat, kterd by méla studenty
ptipravit na budouci vstup do praxe, coZ bylo pro badani klicovym voditkem. Vzhledem
K rozsahu analyzy byl vypustén bod zkoumani, zda se témata opakuji ve stejném
obdobi; z hlediska vyvoje témat celkové to pro tuto praci nebylo dileziteé.

Podle diive stanovenych tezi méla prace pomoci kombinace vhodné zvolenych
kvantitativnich a kvalitativnich metod zkoumani obsahu pfinést odpovédi
na otazky, jak je publiku pfizpGsoben redakéni a inzertni obsah zvolenych titult
a predevS§im, zda zvolené tituly poskytuji Ctendfim originalni témata a zajimavé

informace, které jim mohou byt po absolvovani studia na vysoké skole uzite¢né.
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H1: Agenda obsahu se v novéjSich Cislech vice pribliZuje kariérnim tématim.
POTVRZENO

Kompletni analyza vybranych vydani tituld Studenta a Campus pfinesla
potvrzeni HI, ¢ili Ze se agenda obsahu v novéjsich Eislech vice ptiblizuje kariérnim
tématim. Predevsim v poslednim zkoumaném vydani magazinu Studenta se jednalo
celkem o 21,97 stran ptispévkl z oblasti kariérnich témat, coz byl skoro cely redakéni
obsah prvniho zkoumaného vydani zroku 2006. Do popiedi vSech témat se témata

kariéry dostala také v zadvéru analyzy zkoumanych vydéni titulu Campus.

= Kariéra = Lifestyle = Téma = Kultura = Technika

%

Obrazek ¢. 3: Tematické zaméreni Studenta

Zména vedeni redakce je na zméné tematické agendy castecné patrna. Napiiklad
pfi pfichodu Séfredaktorky Michaely Rakové do magazinu Studenta, kterd si redakci
pod svou spravu vzala v roce 2013, doslo od té doby k navySeni poétu az na 90 stran,
uprave periodicity na stavajici vydavani 6krat rocné v nédkladu 45 000 kusi a k zasadni
grafické a tematické Upravé obsahu cCasopisu, predevS§im se zaméfenim na témata
Z oblasti kariéry, vzdélavani a vstupu absolventli do praxe vcetné jejich predstav
o idedlnim budoucim zaméstnavateli. Zmény v redakci se Casové d&ji s nastupem

nového Skolniho roku; vétSina $éfredaktorti odchézi s poslednim, kvétnovym vydanim.
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Pres 1éto se tak nejspi§ chystd novy koncept a v fijnovém Cisle ma prostor novy

Séfredaktor. Kalendaini rok v médiich pro studenty nehraje zésadni roli.

H2: Procento inzerce v jednom vydani se v novéjSich ¢islech zvySuje.
NEPOTVRZENO

Jako dalsi cast komplexni pifedstavy jsme také zmapovali velikost objemu
inzerce ve zkoumanych vydanim magazini Studenta a Campus a zjistili jsme,
ze procentualni velikost inzerce se v jednom vydani ve vétsin€ ptipadi pohybuje kolem
1/3 celkového obsahu. Inzerce pfinasi do vydavatelstvi penize a financuje provoz, neni
vSak prehnan¢ tlacena a nedd se jednoznacné fici, Ze by zastiiovala redakéni cast,
kterd je pro ¢tendfe nejpiinosnéj$i. Z rozhovori s naratory také vyplynulo, Ze vétSina
naratorti si inzerce vétSinou nevs§ima, nebo ji vnimaji podprahové, a to i V jinych
médiich. Dva naratofi uvedli, Ze je v magazinu Studenta inzerce vice nez jinych
studentskych ¢asopisech. Témét vSichni si byli schopni vybavit alespoii jednu inzerci,
Kterou si z magazinu pamatuji (propisovaci pera Lamy, Accenture, ISIC, inzerce
na jazykové kurzy).

Zavérem této otazky lze zhodnotit, ze se nepotvrdil predpokladany narhst
inzerce ve zkoumanych titulech (H2). Nardst je patrny v ptipadé, ze celé vydani
obsahuje daleko vice stran a spolu s rostoucim procentem inzerce roste také procento
redakéniho obsahu. Nejde vSak o narlst inzerce na tkor redakéniho obsahu, ktery by

m¢él ¢tenafe omezovat, nebo by jej meli negativné vnimat.

H3: Ctenafi ¢asopisu Studenta si ze éteni Easopisu odnaseni cenné informace,
které mohou v budoucnu vyuzit napriklad p¥i budovani kariéry.
POTVRZENO

Zaveérem je tedy mozné potvrdit hypotézu H3, Ze si Ctenafi Casopisu Studenta
ze Cteni Casopisu odnaSeni cenné informace, které mohou v budoucnu vyuzit naptiklad
pfi budovani kariéry. Tato oblast vysokoSkolské studenty zajima, prestoze doslo
k dal§imu zajimavému zjisténi, a to, Ze ne vSichni vysokoskolsti studenti, ktefi jsou
potencialnimi Ctenafi studentskych magazinti, se zabyvaji kariérnimi otdzkami hned
od prvniho ro¢niku studia. Je logické, ze ohlasy téchto témat budou pravdépodobné

vy$$i u studentt tietiho a patého ro¢niku studia pied ukon¢enim a nastupem do praxe.
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Summary

By the end of this thesis we have already got the complex view of the specifics
of the media titles designed for college students in the Czech market, their historical
development since 1960’s and the current situation. We also know the readership results
of magazines for university students and we learned that knowledge of different media
titles is really high. Student magazines are popular among this target group and there are
many of them. University students are able to spontaneously name 68 different
magazine titles they know. The most frequently named were for example The Uddlosti
(nominated by 3 % of respondents), The Sokolska33 (3,1 %), The MUNI (4,4 %),
The Studentské listy (11,9 %) and the most read magazine is The Studenta with 55 %.
The same results were also confirmed by the interviews with respondents who except
The Studenta magazine named The Sokolska33, The Helena in the box, The Halas
and The Lemur magazines.

The combination of suitably selected quantitative and qualitative methods
of research of media content and opinions of audience was used in the comprehensive
analysis of The EuroCampus and The Studenta magazines, the practical part of this
thesis. It provided important answers to questions such as: if students have knowledge
of this kind of media titles, how the titles are perceived by this audience or if
the editorial and advertising content brings original topics and interesting information
which may be helpful after graduation.

The complex analysis of selected issues of The Studenta and The Campus titles
brought the confirmation of H1, that the agenda content gets closer to the career topics
in newer issues. Especially in the last issue of The Studenta magazine there were 21,97
pages of articles from the area of career topics in total. It was also found, that the total
number of adverstising pages in theese magazines is not rising by the time. At the end it
is also possible to confirm the hypothesis H3. The readers of The Studenta magazine
usually take away valuable information that can be used in their future career. The most
of university students is really interested in this topics and they usually try to look up

for information by themselves.
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O vyzkumu Studenta.c:
web&mag

Metodologie vyzkumu 2C Analytics
realizétor a odborny garant vyzkumu

> Zpusob dotazovani - Face-to-face
> Pocet respondent(i — 1089 > Poradenska spole¢nost pusobici na poli
s Pocet mist dotazovani — 20 ceskeho medialniho trhu od roku 2001
> Typolologie mist dotazovani — university, koleje > Spoluprace s vyznamnymi vyﬁavate/skynw
P - 10 E domy (Ringier, VLP, Borgis, Sanoma
> rumerna delka rozhovoru — minut magazines, Miada fronta)
> Termin dotazovani - 14. az 18. kvétna 2012
Ing. Jiri Toser - vedouci projektu
i analytics

Zdroj: Studenta Media: Vyzkum Studenta. StudentaMedia.cz [online]. 2012 [cit. 2014-03-13].
Dostupné z: <http.//public.studenta.cz/Studenta_Vyzkum2C.pdf >
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Ptiloha €. 9: Inzerce Stip 1/2006 (tabulka)

lmmm

1. 1 Microsoft

2. 1 1 5 iPod

3. 1 1 9 Majdles

4, 1 0,25 11 Ticketpro

5. 1 1 13 Ceska sporitelna
6. 1 1 15 Music club Face
7. 1 0,5 21 Microsoft

8. 1 0,5 21 Impromat

9. 1 0,2 25 Sprace

10. 1 1 27 Sezham

11. 1 0,5 29 Komeréni banka
12. 1 1,33 34-35 self promo

13. 1 1 36 Roxy

14. 1 1 37 self promo

15. 1 0,5 38 El Magico

16. 1 0,5 38 Computer Press
17. 1 1 39 Ceska spofitelna
18. 1 1 40 Komercni banka

Priloha ¢. 10: Inzerce Studenta 14/2009 (tabulka)

mm

2 self promo
20. 2 1 4 VGD
21. 2 1 7 Komercni banka
22. 2 1 11 Skoda
23. 2 0,66 15 02
24, 2 0,3 17 IIPS
25. 2 0,33 19 Deloitte
26. 2 1 21 Vodafone
27. 2 1 29 T-Mobile
28. 2 1 31 ASUS
29. 2 0,5 33 publikace24
30. 2 0,25 33 mjournal
31. 2 0,33 34 Prague College
32. 2 0,25 37 Strahov
33. 2 2 38-39 self promo
34. 2 0,66 40 El Magico
35. 2 0,33 40 UNIpoker.cz
36. 2 1 43 CD
37. 2 1 44 Penta
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Priloha €. 11: Inzerce Studenta 36/2014 (tabulka)

|IC) | Umisténi | Velikost | Strana . |Zadavatel |
38. 1

3 2 HD Karlin
39. 3 1 4 KPMG
40. 3 0,33 9 T-mobile
41. 3 1 15 Nestlé
42, 3 2 16-17 (74
43, 3 0,33 21 KPMG
44, 3 1 23 CEZ
45, 3 0,5 27 EY
46. 3 0,33 31 LAMY
47. 3 1 33 self promo
48. 3 0,5 35 Erasmus
49. 3 1 37 Carrer Days
50. 3 1 39 Majdles
51. 3 2 42-43 self promo
52. 3 0,25 45 VSE
53. 3 0,5 49 4students
54. 3 1 51 Capgemini
55. 3 0,5 55 INA
56. 3 1 57 Volby2014
57. 3 1 60 CsoB
58. 3 0,33 63 TESCO
59. 3 1 67 NET4GAS
60. 3 1 71 Kooperativa
61. 3 1 73 self promo
62. 3 1 75 Skoda
63. 3 1 76 LOAP
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Ptiloha €. 12: Inzerce Campus kvéten/2001 (tabulka)

mm

4 2 Stock
65. 4 1 5 Nokia
66. 4 1 9 CsoB
67. 4 1 11 idex plus
68. 4 1 13 Pepino
69. 4 1 20 Hays
70. 4 1 24 Deloitte
71. 4 1 28 Komer¢ni banka
72. 4 0,25 30 Paegas
73. 4 1 31 KPMG
74. 4 1 32 GTS
75. 4 1 35 Wella
76. 4 1 40 kofola
77. 4 1 43 Parker
78. 4 1 45 Canon
79. 4 1 46 MacSource
80. 4 1 47 Mensa
81. 4 1 51 Budvar
82. 4 1 52 Paegas

Ptiloha €. 13: Inzerce Life on Campus Fijen/2011 (tabulka)

mmm

5 2 adidas
84. 5 1 5 maybelline
85. 5 1 7 iStyle
86. 5 0,5 9 Vodafone
87. 5 2 11+20  fotoSkoda
88. 5 1 12 McDonalds
89. 5 1 15 rotring
90. 5 1 21 Parker
91. 5 1 22 self promo
92. 5 1 26 accenture
93. 5 0,66 28 Stock Track
94. 5 1 29 self promo
95. 5 1 30 UniCredit Bank
96. 5 0,33 31 Microsoft
97. 5 1 33 AIESEC
98. 5 0,5 36 ABRA
99. 5 1 37 BAYER
100. 5 1 38 New-Dama
101. 5 1 40 Hudy
102. 5 1 47 Hervis
103. 5 1 48 Peek&Cloppenburg
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Ptiloha €. 14: Inzerce Life on Campus uinor/2012 (tabulka)

| 18)_| Umisténi | Velikost | Strana & |Zadavatel |
104. 1

6 2 ZPMVCR
105. 6 1 5 Microsoft
106. 6 1 7 iStyle
107. 6 1 9 GrandOptical
108. 6 1 11 UniCredit Bank
109. 6 1 21 Cartoon
110. 6 1 25 fotoSkoda
111. 6 0,33 27 Parker
112. 6 1 33 self promo
113. 6 1 35 NaZemi
114. 6 1 39 Cartoon
115. 6 1 40 Heineken
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Priloha €. 15: Rozhovor ¢. 1

Odkud znas§ magazin Studenta?

Mam kamarady, kteti studuji Vysokou $kolu ekonomickou v Praze, a ti Studentu
pravidelné dostavaji ptes Skolou. Ja studuji v Olomouci, kde se mi bohuzel do ruky
nikdy nedostala. Byli to moji minuli spolubydlici na privaté a nosili si tento ¢asopis
dom. Pravideln¢ se stavalo, ze magazin skon¢il jako ¢teni na zachodé, takze tam jsem
st ho Cetla tam.

Vzpominas si, kdy jsi ¢etla nejstarsi Studentu nebo Stip?
Nejstarsi Studentu jsem cetla nékdy v tinoru, minuly rok. Ne, dfiv, v tom ptipad¢ jsem
se také dozvédéla diive o Studenté. Diky Career Days. UZ asi n€kdy v roce 2011.

Kdy naposledy jsi Studentu dostala do ruky?
Posledni ¢islo, které jsem dostala do ruky, bylo leto$ni bieznové cislo.

Vyhledavas aktivné nova cisla?
Ano, zajima m¢ to.

Jaké tedy znas dalsi studentské casopisy?
ilist, Sokolska 33, Studenta, Helena v krabici z Olomouce, Studentpoint — to je taky
Casopis? A tot’ asi vse.

Obecné komer¢ni a studentské médium, jak je vnimas, je v tom podle tebe rozdil?
N¢éjaky asi hlavni rozdil je, co se tyce ptijmu, kdy studentsky média nefunguji na
ptijmech od klientt, a studenti to maji spi$ jako praxi, vedeni takového Casopisu.

V obsahu rozdil asi nevnimam. Jediny rozdil je tedy pro mé v pfijmu. Samoziejmé

vV komer¢nich médiich je vice reklamy, ale to mizZe ve studentskych médiich byt taky,
tteba formou barteru, takze se tam reklama taky projevi.

Jaky mas nazor na tato komer¢ni média pro vysokoskolské studenty obecné?
Zaprvé, kdyz se fekne komeréni médium, nenapadl by mé casopis Studenta. Nevnimam
to jako komeréni médium. Neda se fict, ze bych méla odliSny nazor na komeréni média
oproti studentskym ¢asopistim.

Vnimas tedy v ¢asopise inzerci?

Ano, vnimam. Nevyhledavam ji aktivné, spiSe jako podprahové ji viimam. Ale zdmérné
jsem ji nikdy nehledala. Tisténd média nevyuzivam k hledani prace, takze jen okrajoveé
vnimdm reklamu béhem cteni.

KdyZ si letmo vzpomenes na inzerci ve Studenté, vzpomenes si na néco
konkrétniho? Obecné mas pocit, Ze je tam inzerce hodné nebo malo?
Inzerce je tam dost, v porovnani s ostatnimi studentskymi ¢asopisy. Konkrétni si
vybavim inzerci na ty tuzky (Lamy).
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Jak vnimas skladbu témat nebo rubrik ve Studenté?
Libi se mi to, Ze je ¢asopis vzdycky stejny, nebo podobny alespon. Ze je tam hlavni
téma, najdeme tam kariérni véci, lifestylové véci. Vim, co muzu cekat.

Piijde ti, Ze se postupem ¢asu ta skladba témat méni nebo zménila?
To uptimné fakt nevim.

Vzpomenes si na néjaky ¢lanek, ktery se ti vryl do paméti a byl pro tebe piinosny?
Pamatuju si ¢lanek na téma Jak psat Zivotopisy. Ale spiSe, co si pamatuju, jsou ¢lanky
na téma volby, a kdyz se volili rektofi. A u té volby se mi libilo, jak tam bylo popsané,
co délat, kdyz nemuze student napiiklad volit z domu.

Divas se po néem konkrétnim, ofekavas, Ze ve Studenté najdes praktické tipy?
Mn¢ zajima vétSinou hlavni ¢lanek, hlavni téma. To je nejzajimave;jsi.

Co bys na magazinu Studenta zménila, ¢eho bys ubrala nebo pridala, kdybys méla
tu moZnost?
Mozna bych ubrala reklamy.

Jsou pro tebe ¢lanky z oblasti praxe a budouci kariéry diilezité?
Ano, zajima m¢ to.

Vyhledavas tato témata i jinde aktivné sama?

Ano, sama je vyhledavam aktivné. Naptiklad na webu Firstclass.cz, ono tam je toho asi
nejvic, jinak spis§ ne aktivné... nebo jinak, potom nemam urcité médium, ale jdu podle
kli¢ovych slov v online médiich a vyhledavacich. Zamétuji se na kliCova slova: jak psat
Zivotopis, cover letter, motivacni dopis... Tim, Ze jsem se uchazela o praci v zahrani¢i,
mé zajimal rozdil v cover dopisech mezi Ceskem a zahrani¢im. Pak jsem hledala
informace, kde tieba v§ude HRisté hledaji zaméstnance, na co se divaji. Rlizné analyzy
toho, kam se divaji a tak.
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Priloha €. 16: Rozhovor €. 2

Odkud znas§ magazin Studenta?
No, ten Casopis délal sponzora nebo partnera na zlinské Miss Academia, které jsem se
ucastnila. Z Miss Academia, diky tomu.

Kdy naposledy jsi Studentu dostala do ruky?

Kdyz jsem byla na CZU, kterou studuji, a tam ho pied $kolou rozdévala n&jaka sle¢na.
Vis, kdy to bylo? Asi tak 2010, ne, na podzim 2011, to bylo poprvé, co jsem Casopis
dostala do ruky.

Vyhledavas aktivné nova cisla?
Ne, jen kdyZ ji dostanu pted Skolou.

Jaké znas dalsi studentské ¢asopisy?
J& jsem se jeste setkala S internetovym casopisem na zeméd¢lce - iZun. No, a pak jesté
vim, ze je ¢asopis Lemur na Masarykové univerzité. A to je vSechno.

Komer¢ni a studentské médium, vnimas mezi nimi rozdil?

Pro m¢ je dulezité to, co se piSe. Nezajima mé, jestli je to komer¢ni titul nebo ne.
Naopak myslim si, Ze pokud je Casopis komeréni, miize dévat kvalitngjsi informace.
V normalnim studentskym ¢asopise bych je tieba nenasla. Zase univerzitni ¢asopise se
zabyvaji tématy, jako jaky jsou stipendia, novinky ze $koly a tak. V komer¢nich jsou
zase jinak pfinosné informace.

Jaky mas nazor na tato komerc¢ni média pro vysokoSkolské studenty?

Neznam asi zadny jiny ¢asopis pro studenty, se kterym bych Studentu mohla srovnavat.
Jeding takové, které vydava sama univerzita a tam se ¢lovék nic moc nedozvi. TakZe si
myslim, Ze je super, Ze takové médium vznikd. D4 se tam zjistit, co dal po skole, Casto
tam najdu inspiraci, zajimavé rozhovory s politiky... a to, Ze je ¢asopis komer¢ni, to
znamena, ze vydavatel musi také z néceho Zit a platit lidi. Jako beru to tak, Ze se Casopis
musi sam zaplatit a viibec to neodsuzuju.

Vnimas tedy v ¢asopise Studenta inzerci?

Vnimam. V§imam si naptiklad, kdyZ je tam inzerce Accenture, nebo Frisco si pamatuji,
chapu, Ze to je inzerce. Ale Ze bych to vnimala tak, Ze vidim Frisco a rychle si ho §la
koupit, to ne. Reknu si OK, to je sponzor asopisu.

KdyZ si letmo vzpomenes na inzerci ve Studenté, vzpomenes si na néco
konkrétniho? Obecné mas pocit, Ze je tam inzerce hodné nebo malo?
Ne, reklamy jsou dneska vSude, mné¢ to je jedno.

Jak vnimas skladbu témat nebo rubrik ve Studenté?
Vim, Ze tam byvaji rozhovory, n¢jaké hlavni téma, tfeba o kolejich roku a bydleni se
v nékterém c¢isle fesilo. Dal tam byvaji informace o akcich pro studenty, nevim presn¢.
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Vim, ze m¢ bavily ty hlavné rozhovory. PfisSly mi zajimavé, aktualni, o lidech,
kteti maji spoustu zkuSenosti a ze je redakce nasla a udélala s nimi rozhovor.

Piijde ti, Ze se postupem ¢asu ta skladba témat méni nebo zménila?
To uptimné fakt nevim.

Vzpomenes si na néjaky ¢lanek, ktery se ti vryl do paméti a je pro tebe prinosny?
Jejda, néco jsem tam Cetla, ale ted’ si na to nevzpomenu. Nevzpomenu si. Uz vim! Téma
Jak se chovat na pohovoru, to bylo fajn. Asi pted rokem nebo pied dvéma se o tom
psalo.

Co bys na ¢asopise Studenta zmeénila, ¢eho bys ubrala nebo pridala, kdybys méla
tu moZnost?

Uvodni fotky. Casto se mi nelibily titulky, mohly by tam byt lepsi fotky. Tteba jak tam
bylo fotka té sportovkyné. Ale to je véc ndzoru.

Jsou pro tebe ¢lanky z oblasti praxe a budouci kariéry dilezité?

Ty praktické, co ti poradi, co t€ nékam nasméfujou, na zdroj informaci, nebo kdyz
nékdo popise, co zazil ze své praxe, z takovych si ja beru hodné¢. Podle mé je hodné
dalezité delit se o zkusenosti a hlavng, pokud to vychazi od studentt pro studenty,
nebo od mladych lidi, je to skvélé a ptinosné.

Vyhledavas tato téma i jinde nékde aktivné sama?

Kdyz mé néco zajima a mam né&jaky problém ve svym zivoté nebo ve Skole, tak jdu

a podivam se na internetu. Automaticky si sama vyhledavam potiebné informace online.
Ale nevadi mi, obcCas si pasivné piecist néjaké Clanky v ¢asopise, jen tam bych nutnou
informaci sama aktivné nehledala, to urcité n¢.
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Priloha €. 17: Rozhovor €. 3

Odkud znas§ magazin Studenta?
Znam jej prevazné diky tomu, ze se rozdava na Filozofické fakulté¢ Masarykovy
univerzity, kde jsem studoval.

Vzpominas si, kdy jsi ¢etl nejstarsi Studentu nebo Stip?
Tii roky zpatky? Asi tak.

Kdy naposledy jsi Studentu dostal do ruky?
Bylo to, myslim, pted vice nez pilrokem. Jsem ted’ v zahrani¢i na Erasmu, takZe sem se
ke mné Casopis nedostane.

Jaké znas studentské ¢asopisy obecné?
Studenta, Lemur.mu, Helena v krabici (z Olomouce), Halas (z Brna).

Komerc¢ni a studentské médium, jak je vnimas, jaky pro tebe maji rozdil?
Studentské médium je pro mé specifické tim, na jaké Ctenafe je zaméfeno, tim padem
i jaké ¢lanky jsou jeho néplni a jakymi tématy a akcemi se zabyva. A dilezitym
rozdilem je samoziejmé také to, ze jsou (vétSinou) neziskova. Komercni média ziji

z reklam. Jejich jedinym skute¢nym diivodem vzniku je povétsinou financni zisk,
coz neodsuzuji, jen to o né€em vypovida.

Jaky mas nazor na tato komercni média pro vysokoskolské studenty?
Zatim nijak vytfibeny, ale jak jsem jiZ fikal, neodsuzuji je.

Vnimas tedy v ¢asopise inzerci?
Jako ¢tenaf je vnimam jako nutné zlo. Jako zastupce studentského média jako pfinosné
finance.

KdyzZ si letmo vzpomenes na inzerci ve Studenté, vzpomenes si na néco
konkrétniho? Obecné mas pocit, Ze je tam inzerce hodné nebo malo?

To bohuzel nemohu posoudit, co si v§ak vzpominam, vyrazné¢ mi nevadila. AvSak taky
jsem m¢l ten pocit, Ze se tam musi tocit vice penéz, tudiz urcité je tam nadmérné;si
neZ v mensim studentském médiu (proto ten pocit, ¢isté logika).

Jak vnimas skladbu témat nebo rubrik ve Studenté?

Ze vzpominek asi pozitivné. Opét bych musel mit vytisk u sebe, ale mél jsem pocit,
ze si jsou dvé rubriky tematicky dost blizké, coz by nebylo od véci zvazit (sloucit
¢1 néco podobného).

Prijde ti, Ze se postupem casu ta skladba méni nebo zménila?
Bohuzel nevim. Spise ne. Pfijde mi pofad stejna.

Vzpomenes si na néjaky ¢lanek, ktery se ti vryl do paméti a byl pro tebe piinosny?
Ne, to asi ne.
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Vyhledavas aktivné nova ¢isla Studenty?
Nevyhledavam.

Jsou pro tebe ¢lanky z oblasti praxe a budouci kariéry diilezité?
AnNo. Zajima mé prace s lidmi, HR, média, vnitini organizace.

Vyhledavas tato témata i jinde aktivné sam?
Ano. Vyuzivam casto akci Kariérniho centra MU a podobné zaméfenych instituci.
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Priloha €. 18: Rozhovor ¢€. 4

Vzpominas si, kdy jsi ¢etl nejstarsi Studentu nebo Stip?
Ne¢kdy na podzim roku 2008 to bylo.

Kdy naposledy jsi Studentu dostal do ruky?
Uplné do ruky jsem ji dostal naposledy na jate, ale do kontaktu jsem s ni pfisel jeste
1 pozdégji...

Jaké znas studentské casopisy obecné?
Studenta, Stip, alFA, Halas

Komerc¢ni a studentské médium, jak je vnimas, jaky pro tebe maji rozdil?
Zasadni rozdil bych rad vidél v tom, aby studentské médium bylo zcela bez reklamy -
aby fungovalo na zaklad¢é podpory jednotlivych skol ¢i grantd... To by mél byt zasadni
rozdil oproti komerénim médiim. V praxi ale pochybuji, Ze je to uskute¢nitelné, takze
by reklama aspoii neméla byt hlavnim obsahem.

Jaky mas nazor na tato komerc¢ni média pro vysokoSkolské studenty?

Komer¢ni média by méla jeste vice cilit na cilovou skupinu studenti, jak celkové
obsahem, tak jesté vétsim poskytovanim benefitd. Néco na zpisob slev spojenych

s ISIC. Prosté je to fajn, ale na druhou stranu, vi§ jak - takovych véci neni nikdy dost.
M¢ uz se to asi moc nedotkne, ale jako "poselstvi budoucim generacim" by to bylo
dobry.

Vnimas tedy v ¢asopise Studenta inzerci?
Ano, to vnimam. Nejvic jsem asi vzdy vnimal slevy spojené s kartou ISIC, inzerce je
podle mé pfili§ hodné... ale slevy a bonusy mé& zajimaly.

Jak vnimas skladbu témat nebo rubrik?

Libi se mi pestrost témat od tipli spojenych se studium, kulturnimi akcemi, orientace
¢lankd 1 vzhledem k uplatnéni studenta po Skole, cestovani a v neposledni fad¢ soutéze
krasy.

Prijde ti, Ze se postupem c¢asu ta skladba méni nebo zménila?
Pf, to je otazka skoro na télo... Co jsem vidél téch par ¢isel, tak mi pfislo, Ze tam bylo
vic véci zaméfenych na praxi a praci, nez v téch starSim vydanich.

Vzpomenes si na néjaky ¢lanek, ktery se ti vryl do paméti a byl pro tebe piinosny?
Ne, zas tak hlubokou stopu asi zadny nezanechal.

Vyhledavas aktivné nova Cisla?
Ne, to nevyhleddvam. Momentaln¢ je v Ostravé ani nepotkavam, to bylo jeste
na CVUTu v Praze.

Jsou pro tebe ¢lanky z oblasti praxe a budouci kariéry dilezité?



04

Ano, ty m¢ zajimaji.

Vyhledavas tato témata i jinde aktivné sam? O jaka témata se jedna?

Tohle je spis takové obecnéjsi a Gizce zamétené na mij obor... Je to proste o tom, jak si
vytvaiet portfolio, jak komunikovat, jak vystupovat, sledovat trendy ve stavitelstvi,
designu, takze to jsou weby jako archdaily, dezeen, architizer, archiweb, earch,
designvid, casopisy ERA21, architekt a v neposledni fad¢ rtizné staze v archi studiich...
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Priloha €. 19: Rozhovor €. 5

Odkud znas§ magazin Studenta? 5
No, asi z toho, co sdileli kamaradi na Facebooku. Clanky z online portalu.

Vzpominas si, kdy jsi ¢etla nejstarSi Studentu nebo Stip?
Casopis fyzicky? Tak to bylo nékdy dva roky zpatky. Ve Skole, ja si to viibec
nepamatuji, myslim, ze ji nékdo pfinesl do Skoly a nechal leZet na lavici.

Kdy naposledy jsi Studentu dostala do ruky?
Tak to bylo nékdy pfedminuly tyden, kdy jsem ¢ekala na jedné pracovni schtizce
a Studenta tam leZela na stole, tak jsem si ji prolistovala.

Vyhledavas aktivné nova Cisla?
To ne, nevyhledavam.

Jaké tedy znas dalsi studentské casopisy?
Studentské? Asi Zadné. Nemuzu si na zddny vzpomenout. Jaké jsou dalsi, kdyZ jsme
u toho?

Obecné komer¢ni a studentské médium, jak je vnimas, je v tom podle tebe rozdil?
No, ze komer¢ni magaziny nemaji takové zacileni. Studentské se presné vénuji svému
publiku, jsou zaméfené na studenty, na informace, co by je mohly zajimat. Komer¢ni
nejdou az tak do detailu v téchto tématech.

Jaky mas nazor na tato komercni média pro vysokoskolské studenty obecné?

A to je co? Nevim, asi neutralni. Nemam asi zadny nazor, zase to tak velmi nesleduji.
Nenapadlo mé rozlisit komer¢ni a nekomeréni média pro studenty. Komeréni jsou
pro mé lifestylové, co pfinédseji spousty témat pro celou vefejnost.

Vnimas v ¢asopise Studenta inzerci?
No, kdyZ to moc nesleduyji, tak asi ani ne. Ale v§imla jsem si inzerce na néjaké jazykové
kurzy nebo néco takového v tom poslednim ¢isle.

Jak vnimas skladbu témat nebo rubrik ve Studenté?
Nemam o tom velkou pfedstavu a to si taky moc nepamatuju. Byl tam néjaky zajimavy
vyzkum, pak rozhovor, taky néco o téch jazykovych tématech.

Divas se po néem konkrétnim, ocekavas, Ze ve Studenté najdes praktické tipy?
Asi ne, spis§ o¢ekavam takové relaxacni informace, asi jako v kazdém Casopise, ktery
¢tu. Ale ¢ekala bych néco ze Zivota studentl, mozné vzory uspésnych lidi, to ja rada ctu.
Uspéchy, kdyz nékdo vyhral n&jakou cenu, vypracoval super projekt, asi néco takového
inspirativniho.

Jsou pro tebe ¢lanky z oblasti praxe a budouci kariéry diilezité?
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Ptesné, jak fikam, kdyz hledam piib&hy tieba lidi, ktefi se vypracovali ze studenta
na uspésné manazery ve velkych firmach a jak toho doséahli. Tipy ohledné kariéry,
ale to m¢ zacalo zajimat az na druhém stupni studia. Na tom prvnim jsem to nikdy
nefesila.

Vyhledavas tato témata i jinde aktivné sama?
Ano, na internetu. Ted’ neddvno jsem vidé€la néjaké dobré doporucenti, jak si vypracovat
zivotopis. Myslim, Ze to bylo na strankach n¢jaké personalni agentury.



