Anotace (abstrakt)

Cilem této prace je prinést komplexni ptehled na specifika trhu s médii
pro vysokoskolské studenty, jeho historicky vyvoj i aktualni situaci. Blize se zamétuje
na reSerSi komerénich médii cilenych pravé na studenty. Podrobnéj$i analyza je
provedena na konkrétnich titulech EuroCampus a Studenta (dfive Stip). Kombinaci
vhodné zvolenych kvantitativnich a kvalitativnich metod zkouméni obsahu a nazori
publika ptinasi odpovédi na otazky, zda maji studenti povédomi o studentskych titulech
a jak je vnimaji, jak je publiku pfizptisoben redakcéni a inzertni obsah zvolenych titula
a zda magaziny ¢tenafim poskytuji originalni témata a zajimavé informace, které jim
mohou byt po absolvovani studia na vysoké $kole uziteéné. V teoretické Casti prace je
definovana aktualni situace na medialnim trhu v CR. Dal§im nezbytnym teoretickym
vychodiskem je stanoveni typologie studentskych médii a zmapovani situace a vyvoje
vydavatelstvi magazini EuroCampus a Studenta. V praci je nastinéna také situace trhu
se studentskymi médii v zapadni Evropé a jeho vliv na ceské prostiedi. V praktické ¢asti
jsou zpracovana teoretickd vychodiska metodologie postupu zkoumdani tematické
agendy, provedena obsahova analyza vybranych tituld a realizovany individualni

hloubkové rozhovory se ¢tenafi.
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