Prilohy



Priloha ¢.1

Blok medialni vychovy - pFipravy

1. Hodina: Média

Cile hodiny: zak vysvétli vyznam slova médium, charakterizuje rizné druhy médii,
posoudi, se kterymi médii se setkdva nejcastéji a za jakym ucelem néktera cilené
vyhledéava, objasni ilohu médii v dnesni spolecnosti

Téma a obsah hodiny: Vymezeni pojmu médium, funkce média jakoZzto
komunikaéniho prostiedku, druhy médii, vyznam médii v kazdodennim zivoté.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: pracovni listy

1. Zahajeni— motivace

Hra — Zaci ve dvojsmérce vyhledavaji rizné typy médii

Cas:
2 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti ucitele

Cinnosti studentti

5" Diskuze na téma: co je to
médium

Pfed vymezenim pojmu
médium necha zaky pracovat
ve dvojicich ¢iskupinacha
necha je zodpoveédét otazku:
vjakych vyznamech se
setkdvame s pojmem
médium?

Diskutuji na t¢ma médium,
zapisuji vyznamy tohoto slova

10" Shrnuti vyznamu pojmu
médium

Pozada ziky, aby ptednesli
své navrhy, zapisuje na tabuli,
shrne a doplni, zdrazni roli
média jako komunika¢niho
prostiedku

Skupinky prezentuji svou
praci— vyznamy slova, na
které si vzpomnéli

15" Hledani druht médii
jakozto komunika¢nich
prostiedkt

Rozda ziktim pracovni list —
Co je to médium? Zada
zakum ukol rozhodnout, které
obrazky podle nich znazortiuji
médium

Pracuji ve dvojicich, diskutuji
o jednotlivych ikonach

20°

Zepta se zakq, které obrazky
oznacili za média a ktera
nikoli, z jakého divodu se tak
rozhodli? Které obrazky byli
nejnaroénéjsi na
rozhodovani?

Diskutuji na téma
jednotlivych obrazkid, uvadéji
divody, pro¢ by nékteré
oznaéili za médium a jiné ne

25" Rozliseni médii
interpersonalnich a masovych

Zada zaktm tkol: nechat je
rozdélit média na dvé skupiny
podle pfedem neuvedenych
specifik (popfipad¢ jim lze
poradit — rozliSeni podle
poctu piijemci)

Pracuji ve dvojicich ¢i malych
skupinach, déli média do
dvou skupin
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Diskutuje s Zzaky o jejich
volbé, pta se na zdivodnéni.

Prezentuji své napady,
diskutujio moznémrozdéleni




Shrnuje informace o médii
interpersonalnich a masovych

médiich.
35" Vyplnéni tabulky — vlastni | Rozda kazdému zikovi Pracuji samostatné, vypliuji
kontakt s médii tabulku a poZada ho o tabulku, poté porovnaji ve
vypInéni podle toho, jak dvojicich, co napsali, jakym
vyuziva jednotlivd média médiim davaji pfednost
40" Porovnani vysledki a Diskuze na téma — jakym Diskutuji nad vypInénymi
diskuze médiim Zaci vénuji nejvice tabulkami, odpovidaji na

Casu a pro¢? Za jakym Gcelem | otazky.
je vyhledavaji? Jsou mezi

zaky velké rozdily?
45" Diskuze — jak média Vede diskuzi na téma, jak Piednasi své napady a ndzory
ovliviiuji nas zivot? média ovliviiuji zivot ziktia | tykajici se plsobeni médii
nasledné celé spole¢nosti. v kazdodennim Zivoté.

Jakou tilohu zde média hraji?

Pracovni list 1: Dvojsmérka In Micienka, Jirdk, Zdaklady medialni vychovy. Portal:
Praha. 2007 s. 28.

Pracovni list 2: Co je médium? In Micienka, Jirdk, Zdaklady medidalni vychovy.
Portal: Praha. 2007 s. 30.

Pracovni list 3: Tabulka

Médium Kolik ¢asu t¢émto médiim vénuji Za jakym ucelem toto médium vyuzivam?

Noviny

Casopisy

Internet

Televize

Knihy

Radiwo




1. hodina: Média a masova komunikace

Cile hodiny: zak vysvétli, co jsou masova média a kdy vznikala, objasni pojem

masového publika, na ptikladech uvede moznosti jeho ovliviiovani, vybere témata,
ktera jsou uréend pro masové publikum a uzsi publikum, uvede funkce medialnich
sd€leni a je schopen je z urcit z konkrétnich sdéleni

Téma a obsah hodiny: Masovéa komunikace a masové publikum. Utvareni trendi
pomoci médii. Témata pro masové publikum. Funkce médii.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materidly: pracovni listy s daty vzniku médii, aktudlni televizni program, aktualni

vytisk novin

1. Zahdjeni — motivace

Ukazka z filmu pro pamétniky — zaci odpovidaji na otazku: jaka média se zde
pouzivala? Jaka jind v té dobé existovala? Jaka nikoliv?

Cas:

3 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti uitele

Cinnosti studentu

5" Razeni vzniku médii dle
data

Rozda studentiim rozstéihany
pracovni list Kdy to bylo?

Pracuji ve dvojicich nebo
malych skupinkach, fadi
vyndlezy dle data jejich
vzniku

10" Diskuze na téma vzniku
jednotlivych médii

S pomoci Zikil umisti
jednotlivé udalosti na ¢asovou
osu na tabuli, diskuze o tom,
kdy se jaka média zacala
pouzivat. Jak4 média se
rozvinula béhem 19. stoleti?
Ktera jsou zileZitosti 20.
stoleti?

Prezentuji své nazory ke
vzniku jednotlivych vynilezi,
odpovidaji na otazky

15" Diskuze na téma masa,
masove publikum

Vede diskuzise zaky: Co je to
masa? Jak by jidefinovali?
Kdyz se podivame na ¢asovou
osu, od kdy mizeme mluvit o
masovych médiich? Jak
vznika méda a modni trendy?
Je to 0 nasem nazoru nebo o
tom, co vidime v medidlnim
obrazu svéta?

Ve dvojicich se snaZi
definovat pojem masa, poté
diskuze v celé tiidé. Diskutuji
na téma, jak si mysli, Ze
vznikaji trendy, co je
ovliviluje v tom, co povazuji
z moderni,
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Diskuze: z jakych médii
nejéastéji Cerpame informace
o tom, co je moderni? Shrnuti
pojmil masova komunikace,
masa lidi, masova kultura.
Rozdé¢li zaky do skupin a
necha je vypracovat seznam
témat, ktera by zaujala
masové publikuma témat pro

Diskuze, poté prace ve
skuping, Zici vypracuji
seznam témat vhodnych pro
masové publikum.




mensiskupinu lidi.

25" Témata pro masové
publikum - shrnuti

Vyvolava jednotlivé skupiny,
aby ptednesly své napady,

zapisuje je na tabuli a shrnuje.

Zada zaky o zdivodnéni
svého vybéru. Shrnuti.

Prezentuji své seznamy témat
pro masové a uzsipublikum,
navzajem dop Iiuji napady.

30" Funkce médii — televizni
program

Rozda ziktm televizni
programy (napi. CT1) a zada
instrukce pro aktivitu — projit
program a odhadnout funkci
vysilanych pofadi.

Zacipracui s aktudlnim
televiznim programem ve
dvojicich ¢i malych
skupinkach, diskutujio tom,
jakou funkcimaji jednotlivé
porady.

35" Analyza televizniho
programu

Diskuze nad tématem funkce
pofadti — vyucujici zapisuje
funkce na tabuli a popiipadé
dopliiuje. Mély by byt
zminény funkce: informaéni,
zabavni, kulturni, socidlni a
politicka.

Diskutuji o tématu funkci
pofadd, diskutujio tom, které
jsou jim nejblizsi, vyhledavaji
je ajiné nikoliv.

40" Uréovani funkci
vybranych ¢lankt.

Piedlozi zakim vytisk novin
aktualniho data. Jejich
tkolem je najit jeden ¢lanek
s informaéni funkci, jeden
¢lanek se zabavni funkci,
jeden s politickou a jeden

s kulturni funkeci. Jak funkci
téchto ¢lankti rozeznali? Je
snadné od sebe funkce
rozeznat?

Zacipracuji ve dvojicich

s vytiskem novin a hledaji
¢lanky k uvedenym funkcim.
Nasleduje diskuze.

45" Diskuze a shrnuti hodiny

Diskutuje s Zaky na téma,
jaky je vyznam medidlnich
sdéleni v demokratické
spole¢nosti, shrnuje diskuzi,
zavérecné shrnuti hodiny.

Diskuze, zodpovidaji dotazy
ucitele.

Pracovni list 1: Kdy to bylo? In Mic¢ienka, Jirdk, Zdaklady medialni vychovy. Portal:

Praha. 2007 s. 38.

Pracovni list 2: Aktudlni televizni program.

Aktualni vydani novin (MF Dnes)




2. hodina: Jak média funguji

Cile hodiny: zék vysvétli, jak medidlni instituce vnitin¢ funguji — podle ¢eho a kdo

vybird medialni obsahy, uvede ptiklady faktora ovliviiujicich média, vysvétli
systém financovani médii a rozdil mezi vefejnopravnim a soukromym médiem

Téma a obsah hodiny: Fungovani médii — zaméstnanci, vedeni, vybér
zvetejnéného sdéleni. Financovani médii z rtiznych zdroji. Rozdily mezi
vetfejnopravnimi a soukromymi médii.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: tirdz casopisu

1. Zahajeni — motivace

nalezneme.

Diskuze o tom, jaké Casopisy zici nejradéji ¢tou, jaké druhy ¢lankd v nich

Cas:
3 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti u¢itele

Cinnosti studentu

5" Struktura medialni
organizace — prace s tirdzi
casopisu

Rozda zikim tirdZ Casopisu,
necha je pracovat ve dvojicich
na otazkach: jaci zaméstnanci
zde pracuji? Jaké pozice zde
jsou? Co tito lidé délaji?

Pracuji ve dvojicich, hledaji
pracovni pozice v tirdZi,
premysli, jaké dalsi pozice
jsou obsazeny v medidlni
organizaci.

10" Diskuze na téma vnitini
organizace medidIni
organizace

Necha ziky prezentovat jejich
zji8t€ni o pozicich v Casopisu.
Vyudujici shrnuje a klade
daliiotazky: kdo je ve vedeni
spole¢nosti? Jaké ma tkoly?
Co je to redakéni rada?
(kontroluje a hodnoti
publikovana sdéleni)

Zaci jmenuji jednotlivé
pozice, premysli nad dal$imi,
diskutujio otazkach
kladenych vyu€ujicim.

15" Diskuze na téma — co
ovliviiuje vybér medialniho
sdéleni?

Zepta se zak{, co si
predstavuji pod pojmy vnitini
a vnéjsi faktory ovliviiujici
medialni instituce. Navrhy
zapisuje na tabuli.

Zamys$li se nad t¢ématem
faktort ovliviiujicich medidIni
instituce, prednasejisvé
napady.

20" Shrnuti faktoru

Shrnuje faktory zapsané na
tabuli, zdiiraziiuje vnéjsi
faktory a dopliuje je — divaci
(sledovanost), zakony,
politickd situace ¢i politici
samotni, majitel apod.

~7 o>

Uvadi dalsiptiklady vngjSich
faktori ovliviiujicich média.

25" Vybér tématu — prace ve
skupiné

Rozdéli Ziky do skupin a
pozada je, aby si zvolili, ktery
ze znamych Casopisii budou
zastupovat a kdo z nich bude
§éfredaktor. Zada jim kol
vybrat z nabizenych témat
nékolik pro jejich casopis.

Pracuji ve skuping, rozhoduji
se, ktera témata zafadido
vytisku jejich Casopisu.

30" Diskuze nad vybranymi
tématy

Diskutuje se ziaky o jejich
vybéru, zada je o opodstatnéni
tohoto vybéru, pta se na dlohu
divak (. Shrnuje aktivitu a roli
zikaznik.

Prezentuji vybér témat pro
Jjejich casopis, zamysli se,
pro¢ tato témata vybrali— ¢im
se nechali ovlivnit. Do jaké
miry pii vybéru mysleli na
Ctenare?

35" Diskuze na téma
financovani médii

MuZe navazat na piedchozi
aktivitu — kde zaci seZenou
pro svij casopis dostatek

Zaci se zamysleji nad
ziskavanim financi v médiich,
posuzuji tlohu reklamy.
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financi na to, aby mohl bat
distribuovdn a vytvarel zisk?
Shrnuti moZnych prostredki.

40" Osvétleni pojmi
vefejnopravni a soukromé
médium

Vyucujici se zepta zak, zda
dokazou definovat rozdil mezi
témito dvéma. Uvede rozdily
ve financovani téchto médii a
zepta se zaku, na ¢em je to

v medialnim obsahu patrné,
popiipadé doplni tlohu
reklamy.

Zamysli se nad rozdilem
téchto dvou typli organizaci,
uvadi své napady.

Diskutuji o reklamé jako
dilezitém zdroji zisku.

45" Diskuze o reklamé,
shrnuti

Vede diskuzio reklamé jako
dilezitém zdroji zisku, pta se
na mnozstvi reklam napi. na
jednotlivych televiznich
kanalech. Zavére¢né shrnuti
hodiny.

Diskutuji o reklame, uvadi,
jaké mnozstvi reklamnich
sdéleni obsahuje televizni
vysilani, asopisy apod.

Tirdz Casopisu (napt. Kvéty)

Témata k vybéeru pro ¢asopis napf.: Politickd situace na Ukrajin€, narozeni mladéte
V 200, hodnoceni nové technologie — napt. mobilu, rozhovor s celebritou, aktudlni
déni v poslanecké snémovné, sn¢hova kalamita v Kanadé, motokros v Brn¢€, vazna
autohavarie na D1, mddni trendy, zdravi, pocasi, hokejova extraliga, zahradnické

typy ad.




3. hodina: Obsah medialniho sdéleni — fakta a nazory

Cile hodiny: zék rozezné prvky ve zpravodajstvi, které jsou faktem (charakterizuji
skutecnost) a prvky, které jsou vyjadienim nazoru, kriticky hodnoti zpravu

Téma a obsah hodiny: Zpravodajstvi a jeho obsah. Analyza obsahu z hlediska
faktl a ndzord. Analyza politicky zaméteného ¢lanku a vyhledani fakt a nazora
v takto orientovaném sdéleni.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: pracovni listy, Clanek

1. Zahajeni— motivace Cas:
Na tabuli je napsana véta: Jedinym moznym zpusobem boje proti pfepadeni je
neustalé zvySovani poctu policistii v ulicich, ktetibudou dohlizet na bezpe¢nost a 3 min
potadek. Zacise zamysleji nad tim, jaky nazor véta obsahuje.

2. Hlavni aktivity

Cinnosti ucitele

Cinnosti studentt

5" Véta bez nazoru

Pozida ziky, aby se kazdy

z nich pokusil napsat jednu
vétu, ktera nebude obsahovat
nazor, pouze fakta.

Necha Zaky Cist véty,

s pomoci ostatnich hodnoti,
zda se to zktim povedlo.

Zacikomentuji ivodni vétu,
poté se sami snazi napsat
vétu, ktera neobsahuje nazor.

10" Pracovni list — jak se
pozna ndzor? — prace ve

Rozdéli ziky do dvojic, rozda
pracovni list: Jak se pozna

Pracuji ve dvojicich, snaZi se
u danych vyrokl rozlisit

dvojici nazor? Kontroluje hodnotici prvky.
samostatnou praci zAk.
15 Kontroluje samostatnou praci | Totéz

zak U, poptipadeé pomaha.

20" Diskuze o samostatné
praci

Vyuluyjici se pta zakn, které
vyroky podle nich hodnoti
popisovanou skute¢nost

v jednotlivych vétach (a jak
toto hodnoceni pozname

z jazykového hlediska), jaké
argumenty byly pouZity a jaky
je jejich ucel.

Prezentuji vysledky své prace,
diskutuji o hodnoticich
vyrocich ve vétach.

25" Diskuze o hodnoticich
vyrocich ve vétach

Stejna ¢innost, poté se zaki
zepta, jak by mélo vypadat
dobré zpravodajstvi — jaky by
meél byt pomér mezi fakty a
nazory? (zpravodajstviby
mélo byt zaméfeno na fakta a
vzdat se hodnoticich vyrokuy).

Rozlisuji hodnotici vyroky ve
sdélenich, zamysli se nad
pomérem fakt(ia nazort

v riznych druzich tisku
(seridzni a bulvar).

30" Hledani hodnoticich
prvki v politicky ladéném
zpravodajstvi

Rozda zakim ¢lanek
zaméfeny na politickou realitu
a da jim za ukol najit viechny

Pracuji ve dvojicich, po
pre¢teni zpravy hledaji
hodnotici vyroky.




hodnotici vyroky.

35’

Kontroluje ¢innost studentd,
pomaha, kdyz je to nutné.

Stejna ¢innost

40" Shrnuti nalezenych
hodnoticich vyrokt

Po7zida Ziky, aby prezentovali
nalezené vyroky, komentuje

Prezentuji nalezené hodnotici
vyroky, diskutuji o nich.

jejich vybér, popiipadé
doplfiuje. Jak na né ¢lanek
pusobi? K jakému nazoru je
piivadi? Mohou za to
hodnotici vyroky?

Diskuze na téma nazort

v textu o politice, zduraznéni
toho, ze takto muZzeme
rozeznat sympatie autora
apod. Shrnuti hodiny.

45" Diskuze na téma
hodnoticich vyrazi v politice
—co unich lze vycist?

Diskutuji o tom, co lze vy&ist
z hodnoticich prvki v textu,
jak ovliviiuji obsah zpravy,
jak ovliviiuji ¢tenate.

Pracovni list 1: Jak se poznd ndzor? In Micienka, Jirdk, Zaklady medialni vychovy.
Portal: Praha. 2007 s. 55.

Clanek: (zdroj: www.mediar.cz)
Babisiv Agrofert kupuje radia Impuls a RockZone, Babi§ necha Fizeni jinym

Impuls je nejposlouchangjsim radiem v Cesku, dosud ho ze dvou tfetin
vlastni némecka firma Eurocast, z jedné tfetiny Ivan Batka.

Expanze podnikatele a politika Andreje Babise na tuzemském medialnim
trhu pokracuje. Po vydavatelstvi Mafra hodl4 jeho Agrofert koupit firmu Londa,
ktera provozuje celoplo$né radio Impuls a prazské RockZone. Dnes vecer oznamil,
ze s jeho dosavadnimi vlastniky — ze dvou tfetin je to némecka firma Eurocast, z
jedné tietiny Ivan Bat’ka, nékdejsi vykonny feditel CEZ pro obchod — uzaviel
ohledné koup¢ smlouvu o smlouvé budouci.

Pokud transakci schvali antimonopolni ufad a Rada pro rozhlasové a
televizni vysilani, stane se Babi§ hlavnim hracem na ¢eském rozhlasovém trhu —
Impuls je v Cesku dlouhodobé nejposlouchanéj§im radiem.

Za kolik Babi$ radia koupi, neni vefejn€ znamo, ob¢€ strany se dohodly dalsi
podrobnosti o transakci nezvetejiiovat. ,,Nakupy médii provadéji mnou vlastnéné
spolecnosti jako finan¢ni investice, které vychéazeji ze soucasné situace na
medialnim trhu,* zopakoval jen majitel Agrofertu a také lidr politického hnuti ANO
Babis to, co tikal 1 po koupi Mafry.

Rekl taky, e bude kupovat dal — tedy Ze chce doplnit své medialni portfolio o dalsi
akvizice. ,Mym investiénim zamérem je vybudovat v horizontu péti let silnou
¢eskou medialni skupinu, prohlésil. V jejim Cele ale stat uZ nemé — prohlasil, Ze

protoze ma byt ministrem v nové vlade, ke konci roku odejde z mista generalniho



feditele Agrofertu a na misto piedsedy predstavenstva za sebe navrhne stavajiciho
mistoptfedsedu Zbyinka Prisu.

Své vedeni maji dostat vSechny BabiSovy medialni firmy. ,,Spole¢né¢ s
probihajicim pfevzetim spolecnosti piipravuji tym lidi, medialnich odbornikd, ktefi
budou tento investicni projekt fidit. Po dokonceni formalnich zalezitosti akvizic

piedstavim tento tym na pocatku piistiho roku, sdélil Andrej Babis.
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4. hodina: Objektivita vybéru medialnich sdéleni

Cile hodiny: zék popise kritéria, podle kterych se vybiraji zpravy do zpravodajstvi,
vysvétli, pro¢ zpravodajstvi nemutze byt vérnym odrazem reality, zak Cte kriticky
medidlni sdéleni — je schopen odhalit neobjektivitu zprav, kriticky ¢te medialni

sdéleni

Téma a obsah hodiny: Vybér medialnich sd€leni a jeho objektivita, rozbor vybéru
sdé€leni v tisku, porovnavani informaci o jedné udalosti z vicero zdroju.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: pracovni list Co se stalo 19. ledna

1. Zahajeni— motivace

Zaktm jsou predloZeny 4 zpravy, z nichz maji jednu vybrat jako hlavni zpravu dne
pro jejich region (1. Olympijti vitézi budou v na§em mésté potfadat autogramiadu. 2.
Byl dopaden hledany lupi¢, ktery jiz z prodejen odcizil elektroniku za milion a piil
korun. 3. Ve mesté se narodila Ctyf€ata. 4. Zastupitelstvo mesta rozhodlo o
vybudovani sportovniho arealu.)

Cas:

3 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti u¢itele

Cinnosti studentu

5" Hodnoceni vybéru hlavni
udélosti

Pta se 7zakd, kterou informaci
vybrali a z jakého divodu —
co je vedlo k dojmu, Ze je tato
informace nejdilezitéj$i?
Shrnuje nazory zaku.

Prednesou své divody pro
vybér konkrétni zpravy,
zamysli se nad jinymi
alternativami.

10" Prace ve skuping —
pracovni list Co se stalo 19.
ledna — vybér z piehledu
udalosti

Rozdéli zaky do tfi skupin a
kazdé skupiné pfifadi
televizni stanici, kterou maji
reprezentovat (CT 1, Nova,
Prima) a rozda jim pracovni
listy, zada instrukce pro praci
(zkazdé sekce vybrat jednu
hlavnia dvé vedlejsi zpravy).

Zaci jsourozdéleni do skupin,
po obdrzeni pracovnich listti a
jejich proéteni se pokousi
vybrat vhodné udalosti do
ve&erniho zpravodajstvi,

15’

Kontroluje praci zaka,
popiipadé pomaha.

Zuzuji vybér zprav.

20’ Prezentace vybranych
udalosti zdomova, ze svéta a
z¢ sportu a nasledna diskuze.

Vyvolava jednotlivé skupiny
k prezentaci jejich zprav. Pta
se Zakl, zda byl vybér

Jednotlivé skupiny pied téidou
pfednesou ndvrhy vybranych
zprav do hlavniho

zpravy vybirali? Jak se vybér
jednotlivych skupin li§il?
Vybirali v8ichni stejné
zpravy?

snadny. zpravodajstvi.
25" Diskuze o vybéru zprav | Diskutuje se Zaky o otazkach | Diskutuji o kladenych
vybéru zprav — podle ¢eho otazkach.

30" Shrnuti toho, jaké zpravy
se dostavaji do zpravodajstvi,
techniky vybéru zprav.

Za pomoci zaki specifikuje
vybér zprav, upozoriije na
roli redaktori jako

Diskutuji o vybéru zprayv,
dopliuji vyklad, zodpovidaji
otazky.
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dootrkeepers®, ktefi rozhoduji
o uvedeni wr¢ité zpravy.
Shrnuje zékladni kritéria,

resp. zpravodajské hodnoty:
vyznacnost, negativita,
personalizace, piek vapeni,
blizkost, variace, prubéznost,
nasledky.

35" Diskuze o objektivité
medialniho sdéleni, prace
s aktualnimi ¢lanky o oslavé

Zemana.

ro¢niho vyro¢i inaugurace M.

Diskuze o tom, zda najdeme
v ramci ruznych zdroji tytéz
mformace o jedné udalosti
Rozda zakim ¢lanky o oslave
prezidenta CR a zada otazky:
je akce popisovana stejnym
zpusobem? Pokud ne, v ¢em
se li§i?

Diskuze na zvolené téma.
Zacipracuyji ve dvojicich,
porovnavaji jednotlivé zpravy.

40" Prace s textem — rozbor
zprav, poté diskuze

Necha zaky pracovat, poté je
vyzve k prezentaci vysledk.
Jsou tyto zpravy objektivni?
Li8i se zpravy v obsahu? Ve
formé? Co z toho mlizeme
vycCist?

Ptednesou své nazory,
diskutuji na dané téma.

45" Diskuze, zavéreéné
shrnuti

Vede diskuzi na téma
politickych stran a jejich
ovliviiovani medidlnich
obsahti— pro¢ noviny
sympatizuji s nékterou
politickou stranou?

Diskuze na t¢ma
politologickych témat
v médiich a jejich casté
neobjektivnosti.

Pracovni list: Co se stalo 19. ledna? In Micienka, Jirdk, Zaklady medialni vychovy.

Portal: Praha. 2007 s. 60-62.

Clanky z médii:
( zdroj: www.novinky.cz)

Zeman slavi rok od inaugurace, na Hrad pozval 250 hostt

Na Prazském hrad¢ probiha v patek vecer oslava prvniho vyro¢i inaugurace

prezidenta MiloSe Zemana. Na slavnost je pozvano zhruba 260 lidi a jeji soucasti

bude pfiblizn€ hodinovy koncert Hudby Hradni straze.
patek 14. brezna 2014, 20:00

"Neni to statni akt typu inaugurace nebo oslav statniho svatku 28. fijna. Jde o
oficialni akci pana prezidenta, na kterou si zve své hosty, aby si pfipomnéli vSichni
spole¢né rok od inaugurace," fekl prezidentiiv mluv¢i Jifi Ovéacek. Politici podle

néj nebyli pozvani.

Do Spanélského salu jsou kromé Zemanovych podporovatell z prezidentské
kampan¢ nebo nékterych ¢lent Strany prav ob¢anti - zemanovct, jejimz je hlava
statu cetnym predsedou, pozvany i osobnosti veiejného a kulturniho Zivota.
"Akce se jmenuje MUj prvni rok s vami. Jejimi hosty jsou lidi, ktefi se podileli na
uspéchu Milose Zemana v piimé volb¢ prezidenta," vysvétlil Ovcacek.

Zeman byl do prezidentské funkce slavnostné uveden loni 8. bfezna. O den diive
svlj druhy prezidentsky mandat ukoncil jeho ptedchtiidce Vaclav Klaus.
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(Zdroj: www.lidovky.cz)

Zemanova oslava: tajil jména hosti i rozpocet. PiiSel Ren¢ i BeneSova

14. bfezna 2014 17:12

PRAHA -Uderem pateéni 18. hodiny vypukla na Prazském hradé oslava prvniho
vyroc¢i inaugurace MiloSe Zemana. Prezident si pozval ptes 250 hostli. Kdo je mezi
vyvolenymi, ovS§em prozradit nechtél. Stejn¢ tajemny je i rozpocet celého vecirku.
"Dilezité je, ze to pan prezident oslavi distojné," reagoval prezidenttiv mluvci Jifi

Zemanova oslava probéhla v honosnych prostorach Hradu - ve Spanélském sale,
kde se odehravaji ty nejvyznamné;jsi statni udalosti. Dorazit méli prezidentovi
pratelé, podporovatelé z volebni kampan¢ a také nékolik znamych osobnosti. AvSak
to jsou témet jediné informace, které hradni aparat uveiejnil. Zndma nebyla ani
jména hostd, ani vyse vydajl.

"Snazime se byt maximaln¢ usporni," zopakoval hned nékolikrat prezidentiv
mluv¢i, kdyz se ho server Lidovky.cz ptal, kolik penéz Hrad za pate¢ni oslavu
zaplati. Jakou ¢astku si pod jeho slovy pfedstavit, neni jasné. O cené nechtél mluvci
viibec hovotit.

"Je dulezité, Ze pan prezident diistojné oslavi se svymi hosty rok od inaugurace. Je
to prilezitost se s t€émi lidmi potkat, pohovofit s nimi a nemyslim si, Ze by bylo
dualezité tesit tuto otazku," prohlasil mluv¢i.

O tom, Ze se snazili osekat naklady na minimum, podle néj svéd¢i naptiklad to, ze
hudbu na vecirku obstarala Hudba Hradni strdZe. Na programu byl asi hodinovy
koncert. "K rozpoc¢tu mohu sdélit pouze to, Ze se to kona v ramci pravidelného
programu pana prezidenta. My se snazime byt maximaln€ Gsporni, abychom usetfili
penize danovych poplatnikil," zopakoval mluvéi.

Hradni 'vrtéti psem'?

Extra vydaj v podobé¢ netradi¢ni oslavy jednoho roku od inaugurace pfitom viibec
nezapadd do Zemanovy rétoriky o odstraiiovani "zbytecnych rozpoctovych vydaji".
Kwvli bobtnajicimu statnimu dluhu zalozil zvlastni prezidentsky ucet, na ktery se
dosud sesla ¢astka 1,2 milionu korun.

Na druhé stran¢: utrata za jidlo a piti pro vice nez 250 hostli mlize vyjit na statisice.
Mluv¢i prezidenta zavérem uvedl, Ze udaje o nakladech na slavnostni akci budou
az po vikendu. Pak mozna podrobnosti zvetejni.

Pozoruhodné ale je, Ze poté co se Lidovky.cz zajimaly o cenu prezidentské oslavy,
vypustil tiskovy organ Hradu informaci, ktera odvadi pozornost vetejnosti k tplné
jiné akei.

Zeman chysta slavnostni galavecer pro statni dluh. Mluvc¢i Oveacek to fekl serveru
Echo24.cz, ktery piSe, ze v prvni polovin¢ dubna probehne na Hradé vecirek pro
zhruba 250 lidi. Ov§em v tomto ptipad¢ si hosté budou muset koupit vstupenky.
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Jejich cena zacne na tisicikoruné¢ a vybrané penize ptijdou na zminény Zemantiv
ucet na splaceni statniho dluhu.

Neznami hosté

Ale zpét k aktudlnimu veceru na Hrad€. Kromé rozpoctu se toho nevédélo

mnoho ani o tom, kdo se slavnostni udalosti vitbec zac¢astni. Dorazit méli Zemanovi
podporovatelé z kampan¢, nékteti ¢lenové Strany prav obCanti - zemanovcl a
pozvany byly také osobnosti veiejného a kulturniho Zivota. Jmenny seznam hostl
vSak Hrad neposkytl.

"Je to oslava prvniho roku inaugurace, a proto z tohoto diivodu jaksi seznam hosta
neni k dispozici. Je to osobni zaleZitost pana prezidenta," vysvétlil Ovcacek. Zeman
byl do prezidentské funkce slavnostné uveden loni 8. biezna.

(Zdroj www.eurozpravy.cz)

Zeman porada megaparty na Hradé. Nepozval politiky, a ti ted’ zuri

14. bi‘ezna 2014, 12:15

Praha - Prezident Milo§ Zeman dnes oslavi na Prazském hrad¢ prvni rok ve své
funkci. Podle informaci CTK se jedna o oficialni akci, proto se mezi 260
pozvanymi nenachézi napiiklad vrcholni &esti politici. Do Spanélského salu, kde
se oslava porada, dorazi zejména podporovatelé jeho prezidentské kampané, ukazi
se ale 1 osobnosti vefejného a kulturniho Zivota. Ne vSichni jsou vSak z velkolepé
oslavy nadSeni.

"Neni to statni akt typu inaugurace nebo oslav statniho svatku 28. fijna. Jde o
oficialni akci pana prezidenta, na kterou si zve své hosty, aby si pfipomnéli vSichni
spole¢né rok od inaugurace," fekl CTK Oveagek. Zaroveit dodava, Ze "akce se
Jjmenuje My prvni rok s vami. Jejimi hosty jsou lidi, ktefi se podileli na uspéchu
MiloSe Zemana v piimé volbé prezidenta."

Velkolepa oslava vSak nesklizi nadSeni z fad n€kterych politiki.
Podle Jana Gabriela, piedsedy oblastniho sdruzeni ODS za Prahull, je podivné, ze
prezident pofada megaparty, ale jeho fond na splaceni dluhu nasi zem¢ nevzkvéta.

"Dnesni vecer bude zasvécen oslave jednoho roku prezidentovani MiloSe Zemana.
Oslava jednoho roku na Prazském hradu. Chtélo by se napsat — Mejdan roku. Jen
slusnost a ticta k mandatu prezidenta republiky mi to nedovoli. Na druhou stranu je
ale s podivem, ze pan prezident pofada megaparty a zaroven jeho fond na

splaceni dluhu nasi zemé GpIné nevzkvéta," sdélil serveru EuroZpravy.cz Gabriel.

"Mozna by finan¢ni prosttedky, at’ jsou statni, tedy hradni, nebo

soukromé, mohly byt pouzity v tomto fondu, pfipadné ve vybrané organizaci ¢i
organizacich, které pecuji naptiklad o déti ¢i o postizené apod. Vim, nebylo by to
systémové feSeni nedostatku financi v téchto zatizenich, ale pomohlo by to zlepsit
jejich fungovani a byla by to jisté diistojnéjsi oslava prezidentovani nez party
urcena pro pratele a kamarady," dodava Jan Gabriel.
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Zemanovu party na svou pocest kritizoval i ministr pro lidska prava Jiti Dienstbier
/CSSD/. "Takova velka oslava pro kamarady za statni penize. Aspoii mozné vime, k
¢emu pan prezident vytvofil ten fond na uhradu statniho dluhu," ekl podle Ceské
televize.

Akce se podle CT méli u¢astnit naptiklad expremiér Rusnok s byvalymi ministry
prezidentovy vlady Podivinskym a BeneSovou. Dorazit mél i senator Jaroslav Palas
nebo zpévak Milan Drobny a byvala fotbalovd hvézda Antonin Panenka. Nechyb¢l
udajné ani tvirce piredvolebniho spotu MiloSe Zemana, rezisér Filip Renc.
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5. hodina: Ovliviiovani cilové skupiny

Cile hodiny: 74k objasni pojem cilové skupiny, je schopen rozpoznat, na jakou
cilovou skupinu je medialni produkt zaméten

Téma a obsah hodiny: Cilova skupina jako specificky ptijemce medidlniho
sdéleni, rozpoznani cilové skupiny, na které je zaméteny medidlni produkt

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: karticky s rolemi

1. Zahajeni— motivace

vrstevniku?

Zamysleni zak1 nad tim, jaké produkty nejéastéji kupuji— je to stejné u jejich

Cas:
3min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti uitele

Cinnosti studentt

5" Zamy§leni se nad danou
roli— samostatna prace

Rozda zakim karticky

s jednotlivymi rolemi
(Sedmdesatileta babicka,
uspésny podnikatel,
Sestnactilety student apod.) a
pozada je o zamysleni se nad
otdzkami: jak tento ¢lovek
travi¢as? Co je pro ngj
diilezité? Jaky je jeho zivotni
styl? Jaky ma piijem? Za co
utraci?.

Losuji si karticky s rolemi,
pracuji samostatné. Snazi se
vzit do role a zodpoveédét
otazky tykajici se této role.

10" Pfifazovani produkti k
lidem

Nabidne zakim seznam
artik1d (napf. hrnec, mobilni
telefon, automobil ad.) a
klade dotazy tykajici se téchto
produktt — koupila by je
jejich osoba? Pokud ne, pro
koho jsou uréeny?

Zaciprezentuji své nazory
tykajici se vybéru produkti,
sva rozhodnuti zdtvodiuji.

15" Tvorba reklamy do novin
ve dvojicich

Rozdéli ziky do dvojic a
pozada je, aby si vybrali jeden
produkt, na ktery zkusi
vymyslet reklamu.

Pracuji ve dvojicich, zvoli si
jeden produkt a vytvafi na n¢j
reklamu.

207

Kontroluje praci zakT,
pomaha.

Stejna ¢innost.

25" Prezentace reklamy a jeji
hodnoceni

Vyzve zaky k predlozeni
jejich reklamy, ostatnim
zakam poklada otazky, jak je
reklama zaujala a zda by
podle nich byla uspé$na.

Prezentuji svou reklamu,
ostatni hodnoti, jak je reklama
zaujala, zda jasné prezentuje,
co ma a na koho je zamifena

30" Vyvozeni zisad pro
tvorbu Gspé$né reklamy

S pomoci zaki vyvodi zisady
pro tvorbu reklamy, zapisuje
body na tabuli.

Snazi se formulovat tyto
zasady, dopliji o osobni
zkuSenosti s reklamou — jakou
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reklamu povazuji za funkéni?

35" Sledovani reklamnich
spoti piedvolebnich kampani
— analyza cilové skupiny

Pusti zaktim ti'i volebni spoty
a zada otazku: na jakou
cilovou skupinu jsou
pravdépodobné zaméteny?

Sleduji volebni spoty a snazi
se urcit cilovou skupinu.
Zamysli se nad tim, podle
¢eho tak usuzuji.

40" Diskuze o cilovych
skupinach politické reklamy

Diskutuje s zaky o volebnich
spotech — jak poznali, na
jakou skupinu lidi se sdéleni
zamétuje? Ktery spot nejvice
oslovil je? Jaké zasady tvorby
uspésné reklamy byly
dodrzeny?

Zamysli se nad danymi
tématy, dopliuji diskuzi
svymi postiehy. Diskuze o
dalsich politickych stranach
vCR.

45" Zavéretna diskuze

Shrnuti predchozi diskuze,
vyzve zaky k vyjadieni
daBich postieht tykajicich se
spotll. Shrnuti hodiny.

Komentuji spoty, Gcastni se
zavérecni diskuze.

Volebni spoty:

1) Pirati, druhy volebni spot 2013:

http://www.youtube.com/watch?v=vgx1MDWkz_A
2) Volebni spot CSSD 2013
http://www.youtube.com/watch?v=KLkGhWJgGFg
3) Volebni spot Hnuti ANO 2013

http://www.youtube.com/watch?v=C2gsyiJl_gw
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6. hodina: Reklama a politicka reklama

Cile hodiny: zék vysvétli, co je to reklama, kde se s ni setkavame; zak vyjadii svij
postoj k reklamé, k tomu, co by se m¢lo inzerovat a co nikoliv, kriticky hodnoti

reklamni sdéleni

Téma a obsah hodiny: Reklama v médiich jako prostfedek ovliviiovani smysleni a
jednani piijemct sdéleni. OdliSeni reklamy a nekomercnich sdé€leni, analyza

politické reklamy.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: Casopisy, pracovni listy

1. Zahajeni — motivace

Rozdani ¢asopisit zakim — jsou schopni najit v ném piiklady reklamy? Jak
rozpoznali, Ze se jedna o reklamu?

Cas:

3 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti uCitele

Cinnosti studenti

5" Diskuze o tom, co je to
reklama, kde se s ni
setkavame

Pozada ziky, aby zkusili
zformulovat, co je to reklama
—navrhy piSe na tabuli.
Shrnuje a dodava definici.

Premysli nad tim, jak by
definovali pojem reklama,
prednaseji své navrhy.

10" Diskuze o tom, co je
podle zakt v reklameé dobfe a
co Spatng, co by se mélo
propagovat a co nikoliv, jaka
reklama se jim libi a pro¢.

Klade zaklm otazky, shrnuje
jejich odpovédi

Diskutuji na dané téma,
popisyji reklamu, ktera se jim
libia ktera nikoliv.

15" Diskuze - co podle Zaki
déla uspésnou reklamu?

Diskutuje s Zaky, dopliiuje
jejich postiehy — zminén by
mél byt tlak konkurenéniho
prostiedi, apel na emoce,
zajimavost, originalita,
nutnost obsahu obchodniho
sdéleni, snadno piijatelnd
informace pro piijemce

Snazi se o vycet strategii
dulezitych pro tvorbu isp&$né
reklamy.

20" Diskuze na téma
komunikace politikid s voli¢i

Vyucuyjiciklade otazky - jaké
hromadné sdélovaci
prostredky k tomu vyuzivaji?
Které informace jsou pro
volie nejdutlezitéjsi? Které
jsou nedulezité? Pro¢?
Navrhy zapisuje na tabuli a
doplituje.

Zaci si mohou zkusit vybavit
posledni parlamentni volby a
pokusit se specifikovat,
jakymi zplsoby se dozvédéli
o jednotlivych stranach.

25" Prace ve dvojici— zaci
odpovidaji na otazku, jak
ziskavaji, popt. mohou ziskat
vice informaci o jednotlivych
kandidatech

Rozdéli zaky do dvojic a
necha je pracovat, poté
zapisuje jejich navrhy na
tabuli, popf. dopni: tisk,
televizni rek lamy, internet,
billboardy, projevy, tiskové
konference, reportaze, debaty,

Pracuji ve dvojicich, zapisuji
seznam médii, pres ktera
mohou ziskavat informace o
kandidatech ve volbach.
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talk-show atd.

30" Pracovni list —
predvolebni kamparn

Rozdéli zaky do skupin, rozda
jimpracovni list a predloZzi
tyto otazky: jaky dojem v nich
billboard zanechava? Jaké
mformace o kandidatech
ziskali? O jaké strany se
jedna? Jaké nazory zastava?

Pracuji ve dvojicich
s pracovnimi listy.

35" Analyza politické reklamy
— pracovni list

Rozda zaktm pracovni list a
pozada je o jeho vyplnéni—
pracyji s hodnocenim obsahu
a publika

Pracuji ve skupinach,
zodpovidaji otdzky na
pracovnim listu

40" Shrnuti a diskuze: jaké
informace obsahuje reklama?
Jaké jsou vyhody a nevyhody
politické reklamy jako
nastrojipolitické
komunikace?

Pozada zky o zodpovézeni
otazek na pracovnim listu —
co reklama tvrdi, jaka je jeji
hlavni my§lenka, jak je
kandidat/strana vykreslen?

Diskutuji o vypracovanych
otazkach, navzajem se
dopliuji.

45" Diskuze: Jak velkou
kontrolu ma kandidat nad
médiem?

Zavéreéné shrnuti.

Zepta se Zaku na jejich nizor
vztahu politikd a médii — do
jaké miry maze politik
ovlivilovat svou image

v médiich? Shrnuje.

Diskutuji nad moZnosti
ovliviiovani medialniho
obrazu o kandidatovi

Pracovni list 1: Pfedvolebni kampaii In Micienka, Jirdk, Zaklady medialni vychovy.

Portal: Praha. 2007 s. 187.

Pracovni list 2: Analyza politické reklamy In Micienka, Jirdk, Zaklady medialni
vychovy. Portal: Praha. 2007 s. 186.
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7. hodina: Symbolika v médiich (reklamé)

Cile hodiny: zak rozpozna symboly pouzité v reklame, vnima tcel jejich uziti, je
schopen analyzovat reklamu z hlediska hudebniho podkresleni, pouzitych barev,

lokality, déje

Téma a obsah hodiny: Analyza reklamy z hlediska pouzité symboliky barev,
hudebniho podkresleni a emoc¢niho apelu na ptijemce. Analyza politické reklamy.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: pracovni list — symbolika barev

1. Zahajeni — motivace

Zakim pustime ukazky hudby — dobrodruzny film, romanticky film, horor — jak na
né tyto znélky plisobi? Jaké emoce v nich vyvolavaji?

Cas:
5 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti u¢itele

Cinnosti studentt

10" Diskuze o hudbé — do
jaké miry ji vanimame ve
filmu, v reklamé?

Klade zaktim otdzky, vede
diskuzi ve tfidé, ptd se zaku
na televizni reklamy, které
znaji— jaka hudba se zde
pouziva?

Ptinasi vlastni poznatky o
hudbé pouzité v reklamach, o
tom, do jaké miry hudbu
vnimame a jak je dllezita.

15" Prace s pracovnim listem
— symbolika barev (list papiru
s barvami — Zicike kazdé

z nich nap#i, s ¢im si tuto
barvu spojuji)

Rozda zakdm pracovni listy,
necha je pracovat samostatné.

Pracuji samostatné

s pracovnim listem, popisuji,
s Cimsi tyto barvy spojuji, jak
na n¢ pusobi.

20" Prezentace prace zaki,
shrnuti

Pta se jednotlivych zak1,

s ¢imsi jednotlivé barvy
spojuji, zapisuje na tabuli a
shrnuje (napf. zelena — trava,
jaro, Zivot, energie)

Prezentuji své napady,
dopliluji se navzijem.

25" Diskuze o barvach

v reklamé — sledovani
reklamnich spoti a jejich
nasledna analyza

Pta se zak, zda a popftipadé
jak je symbolika barev
vyuzitelna v reklamé.
Vyucuyjici pusti zakum dvé
reklamy — na praci prostiedek
a na parfém — jaké barvy jsou
pouzity a proc? Jaky dojem

v nich reklama vyvolava?

Diskutuji o barvach
vreklamé. Sleduji reklamni
spoty a analyzuji je z hlediska
pouzité hudby a barvy, toho,
jak reklama plsobi na divaka.

30" Analyza reklamy —
z hlediska lokality a aktért

Pozada ziky, aby se

v reklamnich spotech zaméfili
ina situacia aktéry — jak
puisobi na divaka? Vede
naslednou diskuzi.

Analyzujireklamni spot,
snazi se o detailni popis mista
a ucastnikt, zvazuji, nakolik
se do reklamy hodia jak
ovliviiuji znéni reklamy.

35" Analyza politického
reklamniho spotu

Pusti zaktim dva piedvolebni
reklamni spoty a pozada je o
zaméreni se na barvy, hudbu,

Sleduji predvolebni spoty,
analyzuji je z hlediska t&chto
bod{, premysli, pro¢ byly
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misto a aktéry. Nasledné se pouzity prave tyto prvky.
jich pta na jejich postiehy.

40" Diskuze o pfedvolebnich | Pokracuje v diskuzi na Prezentuji své postiehy,
spotech a jejich vlivu na predeslé téma, shrnye, dopliuji.
volice dilezité body zapisuje na
tabuli.
45" Zavérecné shrnuti Shrnuje za pomoci zakt Shrnuji téma hodiny.

techniky pouzivané
vreklame, které na nas pusobi
podvédomé, ale kterym
bychom méli vénovat
pozornost.

Pracovni list 1: Barvy a jejich symbolika

Reklamni spoty: 1) parfém  http://www.youtube.com/watch?v=vrOgBMtS_4c
2) praci prostiedek
http://www.youtube.com/watch?v=4BGjk8Y5BoQ

Ptredvolebni spoty: 1) volebni spot CSSD
http://www.youtube.com/watch?v=KLkGhWJgGFg
volebni spot Hnuti ANO

http://www.youtube.com/watch?v=yN-WAmMOPfHM
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8. hodina: Politicka propaganda (Medialni vychova: Plakat a propaganda)

Cile hodiny: zak vysvétli problematiku ptisobeni propagandy, kriticky pfistupuje
k medialnim informacim a vyjadfi sviij nazor na pusobeni propagandy a reklamy na

vetfejné minéni a chovani lidi

Téma a obsah hodiny: Politicka propaganda, rozbor plakatt, kli¢ové techniky

propagandy

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace, vyklad

Materialy: pracovni listy

1. Zahajeni — motivace

Vyuéyjici ptinese do hodiny plakat jazykové skoly — zepta se zakd, co plakat nabizi,
jak a kde se s takovym muzeme setkat

Cas:
2 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti u¢itele

Cinnosti studentt

5" Diskuze o zkuSenosti zaki
s plakaty

Diskutuje s zaky o tom, jestli
maji néjaky plakat doma a co
znazornuje. K cemu plakaty
slouzi? Kde se s nimi
setkdvime?

Vyjadiuji své zkusenosti
s plakaty.

10" Prace s pracovnim listem

Vyucuyjici rozdéli zaky do

Pracuji ve skupinach, zvoli si

skupinach, poméha, kdyz je to
nutné.

— analyza plakatt skupin a rozda jim pracovni | jeden plakat, ktery budou
list Plakaty (kazda skupina si | analyzovat. Vypliujipracovni
vybere jeden plakat) spole¢né | list.
s pracovnim listem Expertni
zprava o plakatu.
157 Kontroluje praci zak ve Pracuji na rozboru plakati,

zodpovidaji otdzky
zpracovniho listu— cilova
skupina, popis plakatu,
pouzité symboly a slova

20" Prezentace plakata

Pozada kazdou skupinu, aby
prezentovala komentate

k jejich plakatu, zapisuje na
tabuli dtlezita slova.
Dopliiuje postiehy zik,

k Cemuz vyzve iostatni
skupiny.

Jednotlivé skupiny si zvoli
mluvéiho a prezentuji, jak
vyplnily pracovni list. Ostatni
se k jejich plakatu také
vyjadiuji.

25" Vysvétleni pojmu
propaganda

Na zikladé prezentacia
postiehtl zaku vysvétli pojem
propagandy. Shrne techniky a
prostfedky propagandy, opét
vychazi z prezentaci studentil.

Poslouchaji vyklad o
propagandé, kladou otazky.

30" Diskuze o technikach
propagandy

Rozda zakim shrnuti technik
propagandy (Jak funguje
propaganda - opakovani,
hesla, slogany, zZimérny vybér

Pracuji s textem — vyhledavaji
techniky propagandy

v analyzovanych plakatech

z pracovniho listu.
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vhodnych informaci, kladné
zabarvena slova, idea
obycejného cloveka ad).
Zepta se, jaké techniky byly
pouzity na plakatech, které
zaci analyzovali.

35" Prace s piedvolebnimi
plakaty ¢i billboardy

Predlozi zak im pred volebni
plakat ¢i billboard a polozi
jimotazku, zda zde také
milZeme najit techniky
propagandy.

Diskutuji o piedlozenych
plakatech s politickou
tematikou, snazi se odhalit
propagandistické prvky.

40" Pokracovani diskuze
(ukazka projevu — zici hledaji
techniky propagandy i

v mluveném projevu)

Shrne odpovédi zaki a doplni
je. Pusti zaktim video

s projevem a necha je hledat
prvky propagandy, poté se
jich pta a klade dopliujici
otazky.

Dokoncuji diskuzi, poté
sledyji projev a délaji si
poznamky na téma
propagandy v tomto videu.

45" Dokonéeni diskuze,
shrnuti

Shrne piedchozi aktivitu, poté
se zakl zepta, co se za dnesni
hodinu dozvédéli o pojmu
propaganda a kde se s ni

setkavaji.

Odpovidaji na otazky uitele,
diskutuji

Pracovni list 1: Plakaty In Micienka, Jirak, Zdklady medidalni vychovy. Portal: Praha.

2007 s. 199.

Pracovni list 2: Expertni zprava o plakatu In Micienka, Jirdk, Zdaklady medialni
vychovy. Portal: Praha. 2007 s. 198.

Text o technikdch propagandy In Micienka, Jirak, Zaklady medidalni vychovy. Portal:

Praha. 2007 s. 201.

Ukazky plakati:

'VSE PRO BUDOUCNOST
NASICH DETI

o
.

. Gabriela HUBACGKOVA

vedect kaniditds KSCU da Peviaseckst wnbmovty POR
¥ Brbeehpn

DELNICKA STRANA
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9. hodina: Rozbor politické reklamy

Cile hodiny: zék kriticky hodnoti politickou reklamu, je ji schopen ji komplexné
analyzovat a reflektovat politickd témata, rozlisi pozitivni politickou reklamu od

negativni

Téma a obsah hodiny: Predvolebni kampané¢ a politické déni o¢ima volice,
ziskavani informaci o kandidatech a rozhodovani se o vlastnim hlasu. Efektivni
reklama. Analyza politické reklamy na zéklad¢ pfedem nabytych znalosti a

dovednosti.

Formy a metody: diskuze, prace ve dvojicich, skupinova prace

Materialy: pracovni listy

1. Zahajeni — motivace

Diskuze o volbach — které volby zaznamenali Zici naposledy?

Cas:
2 min

2. Hlavni aktivity

Cinnosti uéitele

Cinnosti studentt

5" Diskuze se Zaky na téma
politické reklamy — kdy a kde
se s ni setkdvame nejCastéji?

Pta se zakt na dané otazky,
sméfuje diskuzi

k ptedvolebnim kampanim a
médiim

Diskutuji na dané téma,
sdéluji své zkuSenosti
s politickou reklamou.

10" Diskuze na téma
pfedvolebnich kampani — do
jaké miry sleduji ptedvolebni
déni?

Jednotlivych ikl se pta na
jejich zkuSenosti

s ptedvolebni kampani —
sledyji toto politické déni? Co
je zaujalo? Co je podle nich
dulezité sledovat? Na zikladé
¢eho by vybrali, komu daji
svlij volebni hlas?

Ucastni se diskuze, zamysli se
nad otazkami a prezentuji své
napady.

15" Prace ve dvojici— hledani
odpovédi na otdzku, jakymi
Zpusoby se snaZi kandidujici
ziskat volice.

Rozdé¢li Zak do dvojic a nechd
jim dvé minuty na
vypracovani otazky, poté je
pozada o prezentaci jejich
napadi. Zapisuje napady na
tabuli a shrnuje, doplituje.
Shrnuti ucelu politické
reklamy a prostiedkd, jakych
Vyuziva.

Pracuji ve dvojicich,
vypracuji seznam zptsobt
piesvédcovani volict.

25" Komplexni analyza
volebniho spotu — sledovani
videa a prace s pracovnim
listem

Rozda zikm pracovni listy
s otdzkami, pusti jim volebni
video k analyze.

Pracuji samostatné, sleduji
video a odpovidaji na otazky
v pracovnim listu.

30°

Stejna ¢innost

Stejna ¢innost, na zaver
mohou zaci prodiskutovat své
odpovédi se spoluzakem.

35" Prezentovani
vypracovanych otazek a
diskuze

Necha zky komentovat
jednotlivé body z pracovniho
listu, popiipadé pusti video
znovu. Dopliluje postiehy
73k, klade doplitujici otazky,

Vyjadiuji se ke své praci,
komentuji obsah spotu — jak
na n¢ kandidat ptisobi, jaké
piesvédéovaci techniky byly
pouzity, zda je podle nich tato
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reklama efektivni

40" Pozitivni a negativni Zepta se zak(, zda se Komentuji reklamu, vyjadiuji
reklama v kontextu v ptipadé tohoto spotu jednalo | se k diskutovanému tématu,
piedvolebnich kampani - o pozitivni &i negativni kladu otazky.
diskuze reklamu. Osvétli zaktm, co je

pozitivni a co negativni

reklama.
45" Zavéretné shrnuti hodiny | Pt se Zakt na poznatky a Sdéluji, véempro né byla

prinos této hodiny. Shrnuje hodina pfinosna.

praci Zak 0.

Pracovni list:
Pokuste se na zakladé videa zodpovédét nasledujici otazky:

Ktery kandidat v tomto spotu vystupuje?

Dozvidame se néco o jeho oponentovi?

Odrazi néjak aktualni stav nasi zem&? Jak?

Jedna se o pozitivni nebo negativni reklamu? Proc?
Jak byste video popsali po vizualni a zvukové strance?
Jaké emoce ve vas vyvolava?

Proc¢ bylo pro dokresleni pouzito pravé toto?

Jaké presvédCovaci techniky byly pouzity?

Myslite si, Ze je tato reklama efektivni? Pro¢ ano/ne?

Video:
Strana zelenych: http://www.youtube.com/watch?v=ppcuYt198gl
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Priloha ¢. 2 Text pisné z analyzovaného klipu:

BARVA TVYHO HLASU

Vsichni jsme se narodili s darem hlasu
1 kdyZz mas kli¢ mas zamcenou kasu
tak vem ten kli¢ a oto€ s nim v zamku

probud’ svij hlas ze zimniho spanku

Kazdej hlas ma kromé sily i svou barvu
kdyz se dobfe zadivas uvidis auru
vidim ji a tu$im co to znamena

barva myho hlasu je zelena

Mij hlas je ZELENEJ]
tvlj hlas je ZELENEJ
vas hlas je ZELENEJ
nas hlas je ZELENEJ

Svym hlasem miize§ zménit spoustu véci
vypustit kutata z BabiSovejch kleci
konec¢né zacit zapojovat Romy

stavét misto obchod’akti — parky

Svobodné si koukat po klukach i po
holkach

neprozit zivot ve statem danejch
kolonkach

hnat se jako otrok smérem k zisku

celej zivot za prdeli zapalenou trysku

Mij hlas je ZELENEJ
tvij hlas je ZELENEJ
vas hlas je ZELENEJ
nas hlas je ZELENEJ

26

Ten hlas davas lidem za ktery mluvi ¢iny
v komunalni politice spoustu diiny
a jenom z ty rosteme rosteme vzhiru

23 let davno neZereme kuru

A jedno vim jisté a to nas poji
7e tahle zemé za to ku*** stoji
ze chceme nastavit novej smer

udélat generalku dat ji na hever

Miij hlas je ZELENEJ
tvlyj hlas je ZELENEJ
vas hlas je ZELENEJ
nas hlas je ZELENEJ

Vyplout znovu ¢iste jak jsme vzdycky
chtéli

tak jak ndm nase srdce davno veli

nic neni zadarmo nepdjde to bez zapasu
potiebujem k tomu slyset barvu tvyho

hlasu

Miij hlas je ZELENEJ
tv{yj hlas je ZELENEJ
vas hlas je ZELENEJ
nas hlas je ZELENEJ

Muyj svét je zelenej
tviij svét je zelenej
vas hlas je zelenej

mij hlas neni ztracenej



Ptiloha ¢. 3

Otazky k videu:
Propagacni video Strany zelenych:
http://www.youtube.com/watch?v=ppcuYt198gl

1.

Co se vam na videu (reklamnim spotu) libi a co se vam nelibi? (Co na vas
zapusobilo kladn€ a co zdporné?)

Co vas na videu nejvice zaujalo? (Co je podle vas nejvyraznéjsim rysem
spotu?)

Jak na vas video (reklamni spot) zapisobil celkové — jaké ve vas zanechal
dojmy?

Jaky je podle vés ucel videa? (Za jakym ti¢elem bylo video natoceno?)
Plni reklama svij ucel? Je to dobra reklama? Své tvrzeni zdivodnéte.
Pro koho si myslite, Ze je spot urcen? Jakou skupinu lidi zaujme a proc?

Jaké prostiedky tato reklama pouziva k ovlivnéni téch, ktefi ji sleduji?
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Priloha ¢. 4

Pripravené otiazky k hloubkovému rozhovoru (billboardy, uloha politické
reklamy v demokracii)

Jakymi zpiisoby se billboard snazi nalakat voli¢e?

Na jakou skupinu lidi je sméfovan? Jakou skupinu lidi zaujme a proc¢?
Myslite si, Ze tento billboard volice presveédci?

Presvédcil by vas? Pro¢ ano/ne?

Ktery billboard je nejzajimavéjsi a proc?

Podle ¢eho byste se u voleb sami rozhodovali? Podle ¢eho byste vybirali stranu?
Myslite si, Ze je dulezité, aby o sobé€ politici davali védét prostrednictvim
billboardi, letaku, televize a podobné? Proc je to dilezité?

Jak byste vlastnimi slovy popsali slovo ,,demokracie“? O ¢em by demokracie
m¢éla byt?

Je propagace politikd pfed volbami pro demokracii dilezitd? Proc?

Mize politicka reklama demokracii néjak ohrozovat? Pokud ano — jak?
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Ptiloha ¢. 5

Billboardy predloZené k analyze

“? VOLIM KORUNU,

VZHORU! NE EURD! A

S VDLTE :
© HLAVU vzHORY!

¢ § AT UZ NAM
U NEVLADNOU

4 BALICI!
2“6 AN@
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