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Pracoviste:

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 —3 -4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéra 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Standard tfi ¢eskych autort (Johnova, Kesner, Smolikova), zabér cizojazyénych prament mohl byt Sir§i nez
Runyard/French a Hill et al. (napt. Kotler et al., Rentschler/Hede, Sandell/Jones), dva zajimavé tituly o
specifické problematice uméleckych aukci (Heath, Maurer/Barosso). Zbyte¢né publikace uéebnicového a
priruckového charakteru (Kotler/Keller, De Pelsmacker et al., L'Etang, Svoboda) ¢i piili§ popularizujici a do
mnoha sméru rozkroc¢eny Michal Ttestik (Uméni jak sbirat uméni).

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 — 2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované poruSovana platna 3




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka tiprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Tabulky, grafy a vizualy vhodné ilustruji a dopliuji textovou cast prace. Stylistické a jazykové prohtesky,
nékteré zasadniho charakteru ("...se zacaly formovat nejsilnéjsi hraci...").

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Je nesporné pozitivnim trendem, Ze se v diplomovych pracich problematika arts marketingu, varianty art
marketingu zaméfené na vytvarné uméni, ptesouva od tradi¢nich instituci (Museum Prado v Madridu vs. Narodni
galerie v Praze, Dim uméni mésta Brna, Victoria and Albert Museum v Londyné atd.) k méné konzervativnim
(Centrum vytvarného uméni DOX), v pfedlozené praci k téméi nedotCenym oblastem trhu uméni a obchodovani
s uméleckymi piedméty. Diplmantka zvolila Auk¢ni sifi Vltavin, specifickou jednak internetovym prodejem, také
vazbou na své dva antikvariaty, a na ¢eském trhu ojedinélou spolupraci s Galerii Kodl pti salovych aukcich.
Postupuje adekvatné od obecného ke zvlastnimu: v teoretické ¢asti vymezeni pojmu, historicky vyvoj aukénich
sini, marketingova specifika, identifikace hlavnich aktérti (auk¢ni sini vs. kupujici). V ptipadové studii: Galerie
Vltavin, Aukéni sin Vltavin, tvorba cen, marketingové a komunika¢ni mechanismy, jejich analyza, navrhy na
zlepSeni. Dobra osobni znalost popisovaného prostiedi aukénich sini a jejich elektrizujici atmosféra misty
rezonuje v mirn¢ subjektivni a emocionalni dikci, aniz je tim n&jak zasadné dotcena fakticita a vérohodnost
shromazdénych dat.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Auk¢eni sin Vltavin obchoduje pfevazné na internetu, ktery ma mnohonasobné $irsi dosah, nez klasické
salové aukce. Piesto pisete, Ze ji to nezarucuje lepsi ekonomické vysledky a spolecensky véhlas. Proc?

5.2 Ocekava se, Ze aukéni sin€ letos ptekroc¢i obrat jedné miliardy korun. Je to projevem rostouciho zajmu
sbératelll o umélecka dila, nebo pouze realistickych uvah, jak investovat penize?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ] — velmi dobi'e <] — dobie [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: ..........coiiiiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




